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La tematica televisiva en las publicaciones del nuevo periodismo. Breve analisis de

la revista Pdagina/30.

Introduccion

El objetivo de esta ponencia parte de indagar en la revista Pagina/30 la manera
en que el discurso televisivo se hace presente, el trabajo tiene un caracter
predominantemente exploratorio y sistematizador de una antologia de textos que resulte
significativa de la critica mediatico cultural. En este sentido, los avances aqui
presentados forman parte de una investigacion mayor que tiene como horizonte la tesis
de maestria en Comunicacion y Cultura (Facultad de Ciencias Sociales, UBA), donde
nos proponemos indagar sobre la critica televisiva en el periodo de construccion
multimediatica (1900-1992) en un conjunto de revistas de orientacion politico — cultural
(La Maga, El Porterio, Noticias y Pagina/30).

Al ponerse en relacion las teorias sobre la cultura y comunicacion masiva con
los distintos géneros de la critica cultural (resefia, articulo critico, entrevista, ensayo
breve, miscelanea critica, etc.) se tratard de rastrear las nociones, conceptos y
categorias manifiestas o latentes en los materiales. Se hara hincapié en la utilizacion de
técnicas de analisis del discurso, de la semiologia y de elementos lexicograficos que
resulten pertinentes para el trabajo.

Una primera aproximacion a la revista nos remite a indagar en sus condiciones
de produccion, en este sentido podriamos encontrar que la seccion The Posta Post de El
Porterio fue la inspiradora del diario Pagina/l2 y éste de su revista mensual Pdgina/30.
Respectivamente surgen en 1982 — 1987 — 1990, sus comienzos coinciden, entre otras
cuestiones, con cambios en lo politico: transiciéon democratica, caida del alfonsinismo y
comienzo del menemismo. En relacion con el antecedente directo de la revista,
Pagina/l12 empieza a circular en mayo de 1987 con la direccion de Jorge Lanata. Un
conjunto de escritores y periodistas jovenes comienzan a ser los referentes de un tipo de
periodismo moderno, con renovaciéon en su presentacion, disefio y en el modo de

abordar la informacién. Se utiliza la primera pagina como portada de revista y junto con



el fotomontaje y humor gréafico se editorializa cada dia. El recurso retorico de la satira,
el humor y la ironia son uno de los rasgos caracteristicos y como expresa Horacio
Gonzalez (1992) “el juego de constante recuperacion de las ediciones anteriores en un
intricado tejido de textos donde el desarrollo secuencial de titulares dan el modelo de
continuidad ficcional o de juego alusivo”. El diario nace vinculado con la defensa de los
derechos humanos y bajo un discurso antiautoritario se intentd posicionar en un lugar
mads cercano a la centroizquierda.

Se dirige a un publico juvenil, urbano y con ciertos consumos culturales; el
estudiante universitario vinculado con las ciencias sociales, psicologia y filosofia es el
mas empatico con la construccion metadiscursiva y la tradicion estilistica del diario. La
formaciéon en dicha competencia cultural es condicion necesaria al momento de
decodificar un diario que supo combinar la tendencia del mercado con una manera no
tradicional de construir las noticias. El suplemento No (connotacioén de rebeldia) aborda
tematicas relacionadas con la musica, agenda de tiempo libre y se ubica en oposicion al
suplemento Si del diario Clarin que comenz6 a circular en 1985. Tanto Pdgina/l12 como
Pagina/30 comparten rasgos estilisticos en las mecanicas narrativas del nuevo
periodismo asi como el juego con el lenguaje en relacion con los consumos culturales
de los sectores medios hacia quienes se dirigen, citamos algunos titulares de la revista
que lo ejemplifican: “El humor en los tiempos de colera” (diciembre de 1990), “La
invencion de Morel” (febrero de 1991), “La hija boba” (noviembre de 1992), “El
sistema ataca” (diciembre 1992).

Pagina/ 30 surge en agosto del990 y circula hasta marzo de 2002. Bernat,
Landalde y Mutuverria distinguen dos etapas 1990 — 1998 y 1999 -2002, “por sus
diferencias en la utilizacién de las técnicas narrativas del Nuevo Periodismo y las
variaciones en el disefio grafico”. Al igual que las demas publicaciones analizadas se

posiciona criticamente hacia el gobierno de Menem.

Breve mirada hacia los materiales:

La tematica televisiva es abordada desde diversos géneros (entrevistas, columnas
de opinion, investigaciones) por una amplia variedad de periodistas, a excepcion de
Carlos Ulanovsky que escribi6 cuatro notas y Adolfo Castelo que publicé tres columnas
de opinion en la seccidn “Desde los medios”; los restantes soélo participaron con un
articulo, lo que ilustra en parte las heterogéneas perspectivas que oscilan entre una

critica moral-ética, estética e ideologica. A partir de diciembre de 1992 comienza la



seccion “Mass - Mass”, a cargo de Nora Mazziotti, en la que se publican pequenas
pastillas sobre los medios a nivel mundial. Consideramos que esta nueva seccién la
unica funcién que podria llegar a tener es la de legitimar a los medios, no s6lo por el
contenido anecddtico y poco relevante desde una perspectiva de juicio de valor -ya sea
estético, ético o ideoldgico- sino que ademas es respaldado por la firma de Mazziotti,
figura reconocida en el campo académico de la comunicacion como en el periodismo de

espectaculos.

Ausencias

Una primer diferencia con las demas publicaciones que hemos analizado, se
visualiza en la ausencia de la perspectiva de andlisis vinculada con la estructura de
medios, en términos de Barreiros (2005) “critica de negocios”. Nos resulta llamativo ya
que dicho periodo se caracterizd por una serie de modificaciones en las condiciones de
produccion, que promovid nuevos propietarios de medios, cambios en la
reglamentacion de la publicidad, y modificaciones en A7C bajo la direccion de Gerardo
Sofovich que desperté grandes sospechas por parte de cierto periodismo'. En Pdgina/30
solo tangencialmente se vislumbra una preocupacion por la reconfiguracion del mapa de

medios que se manifiesta en el futuro incierto de la critica de television.

Desde su privatizacion, el 11 se ayudd con notas desde las
publicaciones que edita otra parte de su empresa (Editorial
Atlantida) mientras que el 13 tuvo a su servicio, como decia
Tato Bores, el respaldo de Clarin. Romay estuvo a punto de
sacar un vespertino —que se iba a llamar Libertad— pero el
proyecto se pinchd. (Ulanovsky: 12/90: 162). P/30.

Recordemos que en aquel entonces Canal 11 ocupa una posicion de liderazgo,
acompanado de la revista Teleclic de la editorial Atlantida que colabora en la
legitimacion de los productos del canal. En este sentido, se da cuenta de la situacion en
la que puede devenir la concentracion de medio, es decir en la posible falta de

autonomia de la critica televisiva.

"'Los periodistas Pablo Sirvén, Carlos Ulanovsky, Anibal Vinelli, Ezequiel Fernandez Moores, Ricardo
Horvath, Silvina Walger y Jorge Bernetti presentaron una denuncia judicial contra Sofovich por
negociaciones incompatibles con la funcidon publica.



Balances anuales

En diciembre de 1990 -momento que coincide con el balance anual de la
programacion- se publican una serie de articulos que tienen el proposito de analizar la
nueva television privatizada desde diversos ejes: la lucha por el rating, el humor
televisivo, programas politicos y el regreso de las eternas figuras mediaticas. Con la
intencion de configurar una mirada que oficie de balance, todos los articulos coinciden
en como comienzan: “En términos de rating 1990 fue un afo...” (Ulanovsky: 1990:
162), “La Argentina de 1990/1 no es un pais comun...” (Figueras: 1990: 164), “Durante
1990 "El companero Peluca’...” (Ulanovsky: 1990: 168).

Del conjunto de estas notas se desprende una coincidencia en las “sensibles
modificaciones” de la pantalla, mas que caracterizarlas como positivas se vislumbra una
preocupacion hacia donde esto conduce, por ejemplo, el tema de las malas palabras. Se
describe al estilo zapping lo que sucede en los programas por el exceso éstas, como
transgresion de normas vinculado con una doble moral. Asimismo, en otro de los
articulos se destaca la renovada lucha por el rating en los nuevos tiempos de
competencia entre canales: “el efecto de rating y su aplicacion en un mercado pequefio
como el nuestro fue nefasto. Niveld para abajo, abortd las opciones, origind un esquema
vicioso en el que apenas queda lugar para el entretenimiento, y dentro de esto, siempre
mas de lo mismo” (Ulanovsky: 1990: 163). Por su parte, Marcelo Figueras, sintetiza las
peores renovaciones de la television como el panhumorismo: “el regreso de los zombies
a la television de 1990 es un si mismo un blooper. Un error divertido: buena parte de

esos programas son humoristicos aun sin saberlo” (1990: 166).

Guerra del Golfo

Por otro lado, el director de cine Carlos Sorin escribe sobre la Guerra del Golfo
desde una perspectiva estética, entendiendo por ésta como lo define Raymond Williams
([1976] 2000) “el adjetivo estético, al margen de sus usos especializados en las
discusiones sobre arte y literatura, es hoy de uso comun para referirse a cuestiones de
apariencia y efectos visuales” (p. 125). Ejemplificamos de qué manera es abordada la
tematica de la guerra: “creo que el cine pocas veces lleg6 al grado de intensidad
dramatica de esa toma Unica —sin cortes, continua con la realidad- a través de la cual
podiamos ver a los periodistas tratando de realizar comunicaciones y pasar sus mensajes
con las mascaras antigas puestas” (p. 32). La focalizacion en lo tecnologico y estético

creemos que favorece una mirada descontextualizada en la que se omite mencionar las



consecuencias ¢ intereses existentes detras del proceso bélico y en la manera de
representarlo por parte de los medios masivos de comunicacion. A modo de
comparacion, la revista El Porterio le dedico una de sus tapas, “Lo que la TV yanqui no
muestra. Guerra en cadena”, ya desde el titulo se desataca la perspectiva ideologica
vinculada con la critica ideologica (Barthes: 1988) que prevalecera en la forma de
analisis. Noticias desde una mirada similar enfatiza en la dependencia de la cadena CNN
como Unica posibilidad de transmitir lo alli sucedido, “Colgados de la CNN, los canales
argentinos casi no intentan darle un valor agregado propio a las emisiones del Golfo”
(Sirvén: 27/01/91: 22). Asimismo, consideramos que estas perspectivas criticas,
publicadas en Noticias y El Porterio, se facilitan por la magnitud del hecho y por la
distancia existente con el mismo, en el sentido de que no es tan habitual encontrar una

critica de ese tipo hacia el funcionamiento de los noticieros locales.

Juvenilizacion de la pantalla

El primer inconveniente del que partimos al hablar de juvenilizacion de la
pantalla es el término juventud, al respecto es mucho lo escrito, sin detenernos
puntualmente en esta problematica ya que excede a nuestro trabajo, es necesario dar
cuenta de ciertas premisas compartidas. Si se entiende por juventud a partir de los
limites entre determinadas edades, queda claro que esta categorizacion es arbitraria y
convencional, no biologica, depende del momento histérico en el cual nos situemos
podremos hablar de juventud (o juventudes), como expresa Sarlo (1994) “las
vanguardias argentinas de la década del veinte practicaron un estilo de intervencioén que
luego fue juzgado de juvenil: en cambio, Bertolt Brecht nunca fue joven, ni Benjamin,
ni Adorno, ni Roland Barthes” (p. 39). En el mismo sentido coincidimos con la autora
en que “la juventud no es una edad sino una estética de la vida cotidiana” (p. 38) y
Mario Pergolini es la figura faro que permite iluminar este “ser joven”.

Pagina/30 publica dos entrevistas al conductor de La TVataca, mostrandolo
como un representante de la rebeldia juvenil, vinculado con la experimentacion y
nuevas tecnologias. En las notas de referencia se dice: “A Pergolini le gusta “La TV
ataca”, se hace cargo, dice que es su invento y que ahi se experimenta con formas un
poco distintas de hacer television” (Caparrds: 02/92: 55); “A un afio del boom que lo
sefialé como procer de una nueva forma de hacer television” (Castelo: 12/92: 76); “En

febrero del '92, cuando 35 grados a la sombra sofocaban ideas y noticias, los medios



parian tres docenas de entrevistas con la nueva joya antisistema en la tapa: Mario Daniel
Pergolini. Un adolescente tardio y guarro” (Castelo: 12/92: 77).

Observamos cierta empatia de la revista con la figura del conductor
visualizandolo como referente de un nuevo tipo de programacion, mas agil y
transgresora. En este mismo sentido, resulta curioso la ausencia de su contrafigura
Marcelo Tinelli. Ambos son representados como dos modelos aparentemente
antagonicos de los jovenes en la television. Tanto en Pdgina/30 como en los demas
materiales analizados es escaso y en algunas publicaciones nulo la informacion acerca
del conductor de VideoMatch, suponemos que esto se debe a cierto rescate de Pergolini
como innovador y arriesgando estéticamente, si bien esta afirmacidon pretende ser

cuestionada en futuros trabajos ya que coincidimos con Gandara (1997) en que:

La television de los 90 encontraba asi un producto que
enriquecia el proceso de juvenilizacion de la pantalla, con lo
cual procur6 mostrarse remozada y, al mismo tiempo, capaz de
asimilar discursos que circulaban en otros espacios (el
escenario del rock, la tribuna de futbol o las estudiantinas).
Discursos y estéticas contestatarias o no oficiales que en su
traduccion televisiva conformaron un nuevo bien de consumo.
Si la idea de juventud en los medios es el resultado de una
tipificacion que arranca desde los 60, a la que se le reconoce
rasgos peculiares como la rebeldia y la creatividad; es decir si
ya la lectura de lo joven supone un aplanamiento o
borramiento de las diferencias sociales, la television de los 90
no hizo sino reproducir esa imagen en dos variantes mas
complementarias que antagonicas (p. 100).

Creemos que gran parte de la critica de television acompaid acriticamente el
surgimiento de estos nuevos jovenes (luego devenidos empresarios) catalogandolos
como innovadores, sin dar cuenta de que dichas novedades “se enredan y combinan
con estructura genéricas fuertemente estabilizadas, con expectativas previsibles vy,
sobretodo, con un marco ideoldgico de base que en mucho se aleja de la novedad
aunque pueda adquirir variadas modulaciones” (Gandara, Mangone y Warley: 1997:

15).

Noticia de tapa
La unica tapa dedicada a la cuestion televisiva es “Estamos en el aire”
(noviembre de 1992); a partir de una encuesta de caracter cuantitativa encargada a la

Consultora de Opinion Publica, Imagen y Marketing, Micaela Perdomo y Asociados. Se



toman 573 casos de la Capital Federal y Gran Buenos Aires y se analizan los consumos
televisivos. Mdas alla de los datos que se obtienen, “Ocho de cada diez personas
encuestadas por Pdgina/30 no ven sus vidas representadas en los programas familiares
de la tele. La mitad de los consultados dice que 'ninguna” de esas familias tiene relacion
con la realidad, fundamentalmente porque en la pantalla no figuran los problemas
econdémicos ni la soledad” (p. 9), lo interesante, por fuera de estos datos duros, es la
perspectiva teodrica latente que predomina en el articulo. A partir de dos teoremas
contemporaneos que el autor denomina Total Negaciéon Manipuladora y Television Sin
Morochos, se problematiza la television desde una mirada que se podria sintetizar
como: ni recepcionismo ni Escuela Critica, asi afirma: “Es imposible que una television
sin morochos ni conflictos no manipule ni un pelin. El suefio contrario desde una torre
de marfil —programaciones completas sin Neustadsts, ni Francellas, repletas de
pretendidas intenciones progres y pedagogicas— puede conducir a la pesadilla. ;Quién
decide qué decir? He aqui el dilema: que ambos suenos, los del rating puro y la razén
pedagobgica pura, engendran monstruos” (p. 20).

Como estrategia argumentativa se utiliza las citas de autoridad, asi se recurre a
profesores de la universidad (de esa manera son presentados): Daniel Lutzky y “Nora
Mazziotti, docente universitaria y telenoveldloga por opcion, recuerda que a esta altura
nadie cree que los medios operen modificaciones mecanicas en la sociedad. Todos los
estudios especificos describen como los receptores hacen mas o menos lo que quieren
con las novelas” (p. 10). Finalmente, lo que se desprende de las doce paginas de la
investigacion es, a nuestro entender, una mirada que focaliza en la recepciéon como
instancia de decodificacion critica pero que asimismo intenta mantener cierto
cuestionamiento sobre las condiciones de produccion, es decir, dar cuenta de “la

autonomia relativa” (Hall: 1980).

Cuestiones a seguir trabajando:

En esta ponencia arribamos parcialmente a cierta caracterizacion y descripcion
de las directrices predominantes de la critica televisiva en Pagina/30. Algunas de las
cuestiones que pretendemos continuar trabajando sobre la base de este preliminar
abordaje estan en relacion con los desplazamientos del discurso acerca de la television
en la prensa politico cultural en diferentes momentos de cambios politicos,
tecnologicos, econdmicos y culturales. Asimismo, nos proponemos comparar las

tendencias predominantes en las diversas publicaciones que conforman nuestros



materiales (E/ Porterio, La Maga, Noticias y Pagina/30) con el objetivo de trazar

preocupaciones y perspectivas comunes, o no, y ponerlo en relacion con las

modificaciones al interior de la propia television no sélo a nivel estructura de medios

sino de contenidos, que podria sintetizarse como la tensidon entre cierta renovacion

(aunque el término es problematico) y la nueva concentracion de los medios, ambas

caracteristicas de la television de comienzo de los "90.
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