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La presente ponencia es el fruto de una investigacién
realizada en el marco del taller de encuestas sociales organizado por la carrera de
sociologia de la UNLP.! Entre los objetivos principales del taller puede destacarse el
de familiarizar a los alumnos con una estrategia de investigacién muy difundida en
los estudios sociales empiricos: la encuesta. Se tuvo en cuenta tanto el desarrollo de
competencias técnicas como la reflexiéon critica acerca de sus limites, y todo esto
enmarcado en practicas concretas: el disefio e implementacion de una investigacion
sobre los valores y estilos de vida de los jévenes universitarios. Justamente este
trabajo pretende socializar algunas experiencias en torno al disefio y la practica de
esta investigacion.

Creemos que el aporte de este trabajo se manifiesta en
dos cuestiones principales: 1) constituye una experiencia de iniciacion en la practica
de investigacion que puede ser tutil no so6lo para los participantes del Taller sino
para cualquiera que se embarque en este tipo de actividades; 2) significa un aporte
al conocimiento de nuestra propia facultad y de sus estudiantes, asi como una
fuente indispensable para el futuro tratamiento de una amplia gama de problemas
relacionados con ellos.

Uno de los grandes desafios del Taller era el disefio e
implementacion de un plan de trabajo académicamente sélido, y al mismo tiempo
sensible a los problemas de gestion de los recursos financieros, humanos y
temporales. Esto supuso abordar no so6lo los aspectos estrictamente metodologicos

1 Dicha investigacion contd, en su primera fase (diseno general y recoleccion de datos), con la
participacion de mas de 60 estudiantes y 3 docentes. La coordinacién del Taller por parte del equipo
docente integrado por Juan Ignacio Piovani, Diego Aguiar e Ivan Galvani fue sumamente importante
para nosotros en cada una de las instancias del trabajo colectivo. La investigacion fue posible gracias
al financiamiento otorgado por la Facultad de Humanidades y Cs. de la Educacién de la UNLP.
Desde ya, agradecemos el esfuerzo y el compromiso del Decano, Dr. José Luis De Diego, del
Secretario Académico, Dr. Anibal Viguera, y del Director del Departamento de Sociologia, Dr.
Antonio Camou.
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de la investigacion por encuestas, sino también cuestiones vinculadas a su
planificacion, organizacion y gestion.

Comenzando por los “aspectos académicos”, creemos
oportuno indicar que todo problema de investigacion se define en torno a conceptos
clave, disciplinariamente relevantes, que deben sin embargo ser definidos. En
nuestro caso, estos conceptos clave hacen referencia, por un lado, a las unidades
sobre las queremos acrecentar nuestro conocimiento, es decir, los jovenes
universitarios. Por otro lado, a aquello que deseamos conocer de estos jovenes
universitarios, es decir, sus valores y estilos de vida. Nuestra reflexion comenzara
por lo tanto con una discusién critica de dichos conceptos, en la medida que el
modo en que sean definidos tendrd consecuencias enormes tanto en la
identificacion de aquello que llamamos habitualmente “unidad de analisis”, como
en los aspectos de ellas que serdn efectivamente relevados a los efectos de la
investigacion.

Esta instancia de conceptualizacion tedrica se aborda en
la siguiente seccion. En las restantes se tratan consecutivamente los problemas de
operacionalizacion (incluyendo detalles acerca de los procedimientos y los
supuestos sobre los que se disefiaron los diferentes bloques teméticos de
preguntas), y los criterios utilizados a la hora del disefio del cuestionario émnibus
(integraciéon de los distintos bloques tematicos en una estructura coherente).
Finalmente se presentan las reflexiones que suscitaron las diferentes instancias de
diseno e implementacion de la encuesta, con el objetivo de desarrollar una mirada
critica acerca de nuestra propia experiencia y de las dificultades que ésta entraia.
Tomar conciencia de nuestras propias construcciones en el estudio de lo familiar es
un ejercicio que facilita y enriquece la practica de investigacion.

El concepto de juventud es relativamente nuevo: ha
aparecido en las ultimas décadas y se lo sefiala como una etapa especifica del
desarrollo personal y sexual en las sociedades modernas. Para Giddens (1994) esta
nueva categoria esté relacionada particularmente al hecho de que entre los grupos
méas acomodados, pero no sélo entre ellos, las personas alrededor de los veinte afios
encuentran tiempo para explorar filiaciones sexuales, politicas y religiosas. Autores
italianos del instituto de investigacién IARD sostienen que ‘joven’ es un término
definido por la negativa: no se trata ni de un adolescente ni de un adulto. Es una
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etapa de transicion que se caracteriza por la incertidumbre sobre el propio futuro.
Es una doble incertidumbre, por un lado sobre la propia persona y capacidad, por el
otro sobre las opciones potencialmente disponibles (Buzzi et al, 1997).

Entre los jovenes podemos distinguir un subgrupo
compuesto por los estudiantes universitarios. El concepto de ‘estilos de vida’, en
cuanto conjunto de practicas estructuradas y estructurantes, como veremos a
continuacion, puede resultar atil para esta distincion. El hecho de estudiar, el
tiempo y las actividades particulares que esto les demanda, y la enorme importancia
que habitualmente adquiere la Universidad en su vida —tanto objetiva como
subjetivamente— en cuanto espacio de socializacion en el que participan, los
distingue de otros jovenes a la vez que ayuda a definir en parte sus estilos de vida
especificos.

Segun Stebbins (1997), un estilo de vida es un
conjunto distintivo de patrones de comportamiento compartidos que se organiza
alrededor de un agregado de intereses coherentes o condiciones sociales —o ambos—
, que es explicado y justificado por un conjunto de valores, actitudes y orientaciones
relacionados, y que bajo ciertas condiciones puede convierte en la base de una
identidad social. Bourdieu asocia el concepto de estilos de vida al de habitus,
argumentando que los estilos de vida son productos sisteméticos de los habitus, que
percibidos en sus mutuas relaciones segin los esquemas de percepciéon y
apreciacion, devienen sistemas de signos socialmente calificados.

Sobre el concepto de estilos de vida hay quienes que,
como Bellah, sostienen que las personas que lo comparten no son
interdependientes, no actian juntos a nivel politico ni tienen necesariamente una
historia comun. Stebbins (1997) critica esta definicién apolitica y ahistorica de los
estilos de vida: se encuentran muchos casos en los que los estilos de vida
“desviados” (expresion muy difundida en la sociologia anglosajona, aunque
cuestionable) o étnicos tienen sus raices en condiciones hitérico-politicas
particulares. Nosotros adherimos a esta postura.

Algunos aspectos que pueden servirnos para distinguir
estilos de vida son: edad, estado civil, actividades de tiempo libre, ocupacion,
habitos de consumo, religion, pertenencia a grupos étnicos, raciales, nacionales o
lingiiisticos, y otras esferas de la vida cotidiana. Mas adelante se expondran las
dimensiones que, a partir de estas observaciones tedrico-conceptuales,
consideramos relevantes para nuestra investigacion.

A partir de esta definicion general, pretendimos dar
cuenta a través de la encuesta de una serie de atributos, valores, actitudes,
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orientaciones y comportamientos o practicas de los jévenes estudiantes de nuestra
facultad. Fue necesario distinguir algunos de estos conceptos para aplicar los
formatos de pregunta mas adecuados a cada caso.

Atributos son las caracteristicas de las personas, e
incluye aspectos como sexo, edad, lugar de origen. Responden a la pregunta de
como son los sujetos (Vogt, 1999). Actitudes son evaluaciones positivas o
negativas sobre personas, objetos o situaciones que frecuentemente predisponen
coémo los sujetos sienten o se comportan frente a ellos. Las actitudes son aprendidas
y relativamente persistentes. Para evaluar actitudes y creencias se utilizan
generalmente escalas como las de Lickert (Vogt, 1999). Valores son ideas que los
individuos o grupos humanos mantienen sobre lo que es deseable, apropiado,
bueno o malo. Los diferentes valores representan aspectos clave de las variaciones
de la cultura humana. La cultura especifica en la que los individuos se socializan y
desarrollan sus vidas influye con fuerza en lo que valoran (Goldscheider y Waite,
1986).

En conclusién podemos decir que el concepto de estilos
de vida nos permite considerar a los jovenes estudiantes como un subgrupo social
que, a pesar de que en su interior presenta una serie de atributos, valores, actitudes,
opiniones y practicas heterogéneas, tiene caracteristicas relativamente homogéneas
—fuertemente estructuradas por el hecho de compartir la situaciéon de estudiante
universitario.

Con el fin de construir un instrumento de recoleccion de
datos apropiado fue necesario discutir qué dimensiones considerabamos relevantes
en el tratamiento de los valores y estilos de vida de los jovenes universitarios.
Propusimos las siguientes: caracteristicas sociodemograficas (datos generales,
datos del grupo familiar de origen, vivienda, hogar), salud, educacion, (incluye
conocimiento acerca de la Facultad), trabajo, religion, politica, percepciéon de los
problemas sociales, preferencias y consumo de medios de comunicacion, arte y
cultura, habitos de consumo, nocturnidad, consumo de alcohol, drogas y
sexualidad.2 Cada una de éstas fue evaluada en relaciéon al peso que tienen en
cuanto a los valores y estilos de vida, teniendo siempre presente la poblacién objeto
de estudio, el contexto y el marco conceptual ya presentado.

2 Ver cuadro # 1



Las dimensiones fueron trabajadas exhaustivamente por
distintos grupos. Esta etapa supuso una ardua labor en equipo que comprendio la
bisqueda de material bibliografico y la definicion conceptual de dimensiones,
variables e indicadores que luego servirian de base para la formulacién de las
preguntas.

Cuestionario Omnibus
Bloues tematicos

A Bloque A K Blogque K
DATOS GENERALES ARTE
B Bloque B L Blogue L
VIVIENDA CONSUMO DE ALIMENTOS
Bloque C ogque M
c HOGAR Y POBLACION M MO DE TABACO
D Bloque D Blogue N
SALUD N CONSUMO DE VESTIMENTA
E Blogque E o Bloque O
EDUCACION ACTIVIDADES RECREATIVAS
Blogque F que P
F TRABAJO P RNIDAD
Bloque G Blaque Q
G RELIGION Q ALCOHOL
H Blogque H R Blogue R
POLITICA DROGAS
I Blogue | s Bloque S
PROBLEMAS SOCIALES SEXO
Bloque J Bloque T
J MEDIOS + COMUMNICACION T GRUPO FAMILIAR: INGRESO/EDUC.

Cuadro #1

Quizés un ejemplo acerca del trabajo en grupos resulte
ilustrativo y esclarecedor. Al explorar la dimension “arte y cultura”, se plante6 en
primer lugar la necesidad de construir (o tomar de la literatura) una definicion
conceptual de estos términos. Se utiliz6 bibliografia orientadora en el campo de la
sociologia del arte y se decidi6 abordar la cuestion empleando las categorias
teoricas de habitus, capital cultural y capital simbélico desarrolladas por Bourdieu
en La distincion (1988). Este texto fue un apoyo tanto tedrico como técnico, ya que
algunas de las modalidades de preguntas utilizadas fueron tomadas y adaptadas del
cuestionario que presenta. Independientemente de esto, se realizaron una serie de
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entrevistas exploratorias con preguntas abiertas a algunas unidades de la poblaciéon
de interés, para obtener apreciaciones sobre el tema desde la “perspectiva de los
actores”.

Cada grupo opt6 por la fuente que creia mas conveniente
para abordar la dimension en cuestién. Se utilizaron otros cuestionarios que
trataban un tema relacionado (se examinaron cuestionarios modelo desarrollados
para investigar sobre estilos de vida de los jovenes en Argentina, Latinoamérica en
general, Gran Bretafia e Italia), notas periodisticas y literatura especializada.
También result6 de mucha utilidad el acervo de conocimiento previo que cada uno
de los participantes tenia sobre el tema.

Muchas veces en la investigacion social se toman
conceptos que solo poseen una referencia empirica indirecta. En estos casos los
conceptos se descomponen en dimensiones, y estas en indicadores pasibles de
observacion. Un indicador es una propiedad manifiesta u observable, que se
supone ligada empiricamente a una propiedad no observable que es la que
sustantivamente interesa. Se asume que una propiedad latente/abstracta puede ser
determinada mediante otras propiedades que son manifiestas/empiricas
(supuestamente asociadas a la propiedad latente), a las que se les llama
indicadores.

En el ejemplo ya mencionado, este proceso de
operacionalizacion se desplegd y cristaliz6 de la siguiente manera:

e Variables: valoracion del arte y participacion en actividades artisticas por
parte de los jovenes universitarios, etc.

e Indicadores: practica de una actividad artistica, tiempo que la realiza,
motivos de esa practica, conocimiento de las actividades artisticas
organizadas por la Facultad, manifestaciones artisticas a las que asiste como
espectador, frecuencia de asistencia a este tipo de manifestaciones, etc. En
cuanto a la practica de una actividad artistica, siguiendo con el ejemplo, se
propuso un sistema de categorias que diera cuenta de los diferentes
estados posibles: practica de dibujo, pintura, escultura, canto, instrumento/s
musical/es, literatura, teatro, cine, danzas, fotografia, otros, ninguno.

Cémo ya se ha indicado en la seccién anterior, resultd

muy importante senalar las diferencias entre las preguntas que se iban a referir a
atributos, conductas, opiniones, actitudes y valores.
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Se utilizaron las preguntas de tipo cerrado, es decir, con
respuestas pre-codificadas por los investigadores. Por lo tanto fue necesario
conocer las distintas alternativas de respuestas existentes (esto fue posible gracias a
la revision de distintas fuentes, a la realizacion de entrevistas exploratorias, y como
ya se ha sefialado, a la reflexion critica de nuestro conocimiento previo del tema,
especialmente por nuestra condiciéon de estudiantes o ex estudiantes universitarios)
Las opciones de respuesta debian cumplir los requisitos de exhaustividad, precision
y mutua exclusividad. Dentro de la bateria de interrogaciones se incluy6 escalas
actitudinales de tipo Lickert, compuestas por preguntas indirectas para el
tratamiento de cuestiones mas complejas. También se recurri6 al uso de tarjetas en
los casos en que las alternativas de respuestas eran muy numerosas, o cuando se
trataba de aspectos sensibles que podian afectar la intimidad de los entrevistados.

Resuelto el proceso de elaboracién de las baterias de
preguntas, cada grupo present6 su trabajo y se debati6 sobre cada una de ellas. Una
primera correccion permitio el disefio de un cuestionario preliminar. El mismo se
aplic6 como prueba piloto con el fin de realizar correcciones ulteriores, pensar el
disefio general del instrumento y alcanzar una version final del mismo.

El diseno del cuestionario 6mnibus requirié tener
presente el hecho de que muchos de los alumnos que iban a realizar las encuestas
nunca habian hecho una practica de este tipo de investigacion. Partiendo de esto, se
decidi6 dividir la informacion contenida en el cuestionario de manera tal que
quedaran constituidas dos estructuras diferenciadas dentro de un mismo sistema
de diseno.

Una de ellas quedé conformada por la informacion que
debe tener presente el encuestador: identificacion del bloque tematico;
identificacion de la pregunta; los pases de pregunta y categorias especiales. De
esta manera, se tomd un criterio general a tener en cuenta por el encuestador en el
momento de realizar cada pregunta: toda aquella informaciéon que se encontraba
sobre el contraste negro con letras blancas era informacion para el encuestador y no
debia ser leida al encuestado. Estas directivas fueron incluidas en el instructivo
entregado y discutido con los alumnos antes de salir al campo.

VIII



§ III JORNADAS DE SOCIOLOGIA DE LA UNLP - DEPARTAMENTO DE SOCIOLOGIA - FACULTAD DE
&%, HUMANIDADES Y CIENCIAS DE LA EDUCACION - UNIVERSIDAD NACIONAL DE LA PLATA - 2003

Identificacién de Bloque Tematico .\
Identificacién de la Pregunta Contraste Blanco/Negro
— .\‘ Todo texto blanco
Identificacién especifica sobre negro s
para la categoria .——""

informacion
para el encuestador

Criterios Generales

"No sabe / No Contesta" (NS/NC)

Cadigos de respuesta

Metodolégicos
sobre el
Disefo del
Cuestionario

Introduccion del Blogue Temaético

ﬁ
Pregunta i
Categorias ﬂ——p Tarjetas i

En la otra estructura se incluy6 la informacion que debia
serle suministrada al encuestado: introducciéon al bloque tematico, lectura de la
pregunta, aclaraciones de pregunta, categorias (en algunos casos debia entregarse
una tarjeta con el listado de categorias).

Encuestado

|

N IS

De esta manera qued6 constituida la estructura basica
del diseno del cuestionario.

° Armado y Composicién del Cuestionario Omnibus.

Una vez establecidos los criterios metodoldgicos del
diseno, quedaba por resolver la estructura global del cuestionario. Esto comprendia
la introduccion general, la distribucién tematica, las introducciones
correspondientes a cada bloque, la eliminacion de algunas preguntas, la
reelaboracion de otras, la contemplacion de preguntas faltantes, etc. El formato
final estuvo condicionado tanto por la cantidad total de preguntas que de antemano
considerabamos razonable para la situacidon especifica de entrevista estructurada
(se tomo en cuenta en este caso la propension a rechazar entrevistas muy largas, la
disponibilidad de tiempo de los respondientes, el cansancio potencial de
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encuestador y encuestado, etc.) como por el presupuesto disponible. Este imponia
limites en términos de materiales de impresion.

La distribucion temética del cuestionario se baso
principalmente en el grado de facilidad de respuesta a cada bloque de preguntas y
en la afinidad (coherencia interna) entre los bloques sucesivos. Se comenz6 con
aquellos bloques en los que predominaban las preguntas sobre atributos
(especialmente de tipo sociodemografico). Estas son relativamente rutinarias y
faciles de responder. Su respuesta no supone en general una situacién embarazosa
o desafiante ni exige un alto grado de compromiso por parte de los encuestados. Se
ubicaron en cambio hacia el final del cuestionario los bloques tematicos con
preguntas que requerian de una mayor confianza y compromiso para la respuesta, y
cuyas condiciones de posibilidad se suponian més propicias una vez afianzado el
vinculo entre el encuestador y el encuestado. La version final del cuestionario se
alcanz6 luego de realizar varias pruebas piloto y de consensuar grupalmente aquello
que sus resultados implicaban en términos del instrumento de recoleccion.

Criterios Generales de Diseno
del Cuestionario Omnibus

.‘Fv Bloque F
TRABAJO Posibilidad

Introduccion Ahora me gustaria hablar un poco de tu relacion con el mundo del de respuesta

de Bloque ¥ trabajo
F @
;Trabajas actualmente?
S| 1 Pasar aF.8
MO 2 Pasar aF.2

Identificacién ‘\’E. Pases
de Pregunta

de Preguntas

Identificacion
de bloque

SIMPLE
;Podrias decirme con qué frecuencia consume drogas esa
persona a la que haces referencia?

S| SE REFIERE A VARIAS PERSONAS, LA QUE EL/ELLA
CONSIDERE MAS IMPORTANTE
r Poco frecuentemente
Frecuentemente

t Muy frecuentemente
NS/NC NS/NC (NO LEER)

Cadigos
de Categorias

Cuadro #3
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Uno de los aspectos mas interesantes de la investigacion
que estamos llevamos a cabo es que nosotros mismos (los productores,
constructores, encuestadores) pertenecemos al universo de analisis. Este hecho
invade todos los momentos de la investigacion y define formas especificas de
trabajo se traducen en estrategias. La eleccion de un problema del cual se tiene una
visibn como "nativo" tiene ventajas: se conoce el terreno y se comparten las
categorias de esa realidad simbolicamente preestructurada. Al mismo tiempo,
impone el desafio de lograr un distanciamiento tal que permita alejarnos de
nuestras propias concepciones y tomar conciencia de ellas, cuestionando las
estructuras de nuestro propio sentido comun en cuanto estudiantes.

° Estudiar lo familiar: consenso y control

Burguess (1995) habla acerca de los problemas de
estudiar aquello que es familiar. Si bien los trabajos que menciona son de tipo
etnografico, creemos que las sugerencias son validas también para el trabajo de
encuestas sociales. La pregunta metodologica fundamental seria: el conocimiento
desde adentro ¢es una ventaja o una desventaja desde el punto de vista del analisis
sociolégico? Desde ya, existen ventajas y desventajas.

Por un lado, estudiar lo familiar supone la existencia de
cierto conocimiento del ambiente y del uso del lenguaje. Resulta por lo tanto mas
facil proponer interpretaciones de los eventos con el sentido que se les confiere en
el lugar y no con categorias extrafias. Ademas, en cuanto a la relaciéon entre
informantes e investigadores, existen ventajas de acceso. En nuestro caso
particular, se dieron ventajas de accesibilidad no sélo para la constitucion de la
muestra, sino para la identificacion de las unidades de observacién en el trabajo de
campo.

Por otro lado, estudiar lo familiar puede generar
problemas con respecto a la posibilidad de reconocer patrones y efectuar una
completa cobertura de la situacion. El esfuerzo debe estar puesto en asegurarse de
no dar nada por supuesto y en rever situaciones que a primera vista resultan
familiares. La desnaturalizacion hace posible ver como extraiio lo cotidiano y, por lo
tanto, renovar la capacidad de sorpresa y volver conscientes los criterios de
percepcion, seleccion, evaluacion, clasificacion, medicion, etc.
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En conclusién, estudiar lo familiar exige una
desnaturalizacion y una reflexién constante acerca de aquello de lo que formamos
parte para poder constituirlo en objeto de estudio.

Partiendo de este hecho, reconocemos una fuerte
relacion entre el conocimiento teorico y el conocimiento de sentido comun para la
construccion del conocimiento cientifico de situaciones familiares. Creemos que las
categorias adquiridas en nuestra experiencia cotidiana en el ambito de la
universidad pueden utilizarse en este estudio siempre y cuando reflexionemos
sobre los conceptos, se busquen ejemplos empiricos y se hagan pruebas
intersubjetivas.

° Problemas en la operacionalizacion

La fase de operacionalizacién también entrana
dificultades y nos remite a varias cuestiones.

En primer lugar, queremos indicar que las diferentes
tradiciones socioldgicas actuaron, por un parte, como referentes explicitos de marco
teorico y, por otra parte, indirectamente y “desde el pasado” como parte del sentido
comun de un estudiante de sociologia de tercero, cuarto o quinto ano. El debate
entorno a las preguntas a formular, el modo de formularlas, la seleccion de los
indicadores, la validez, la fiabilidad, defini6 el producto final de manera conjunta.
Algunos indicadores no podian ser los mismos que se utilizan para investigar en
medios sociales fuera de la universidad, o incluso fuera de nuestra facultad
especifica. Si bien contidbamos con referencias y trabajos anteriores donde
podiamos encontrar esquemas, modelos y cuestiones clave a indagar, el consenso se
construy6 desde los mismos grupos intersubjetivamente, generando un producto
colectivo. Este proceso de producciéon de consenso de manera directa y participativa
trajo aparejado mayores dificultades en la instancia de conformacién y unificacion
del cuestionario 6mnibus, dada la cantidad de participantes en el taller. Ademas,
hay que tener en cuenta que los sistemas de categorias se construyen desde
subjetividades que tienden a autocomplacerse. Por ello fue fundamental el control,
a través de la prueba piloto y el trabajo en conjunto. En fin, destacamos el rol del
trabajo colectivo como instancia para la elaboracion de consensos y como
mecanismo de control en la definicion de indicadores.

® Trabajo de campo: dificultades y estrategias
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En cuanto al trabajo de campo fue la instancia de
busqueda de las unidades de observacion en la que se registraron las mayores
dificultades.

En primer lugar, la baja (aunque muy util) informacién
obtenida para localizar a los estudiantes hizo ardua la labor. En segundo lugar, el
momento del aflo en que se comenz6 el rastreo fue bastante tardio. Muchos
estudiantes estaban terminando sus cursadas y fue muy dificil ubicarlos. En tercer
lugar, la muestra, de tipo estratificada proporcional (criterio de estratificacion:
departamentos disciplinares en los que se divide la facultad) reflej6 obviamente la
fuerte presencia relativa de ingresantes, y justamente la desercion en este grupo es
bastante alta. Finalmente, inconvenientes como la “pérdida” de la materia, el
cambio de comisién, o las faltas sucesivas (por ejemplo por enfermedad o viaje)
también complicaron la busqueda.

Nuevamente, el hecho de pertenecer al universo que
estamos analizando permitié definir estrategias, en este caso en una instancia mas
avanzada de la investigacion: la recoleccion de datos. El rastreo de las unidades de
observacion y su efectiva localizaciéon suponia un minimo de conocimiento de las
formas de organizacion de la Facultad (por ejemplo en cuanto a la asignaciéon de
aulas), de los espacios posibles de busqueda de informacion acerca de ellas (el
Departamento correspondiente, las carteleras de informaciéon), de las redes de
relacion (preguntar a compaferos acerca del alumno a encuestar).

Y, desde ya, una vez localizado, se definieron estrategias
con la finalidad de que el sujeto accediera a ser encuestado. El hecho de ser ambos
(el encuestado y el encuestador) estudiantes, y de tener que cumplir requisitos
curriculares, hacia que el speech de presentacion no so6lo se basara en la
responsabilidad de todos --dados los beneficios que la investigacion presentaba
para la Facultad y los estudiantes--, sino también un juego de “ponerse en el lugar
del otro en tanto es como yo”, es decir estudiante.

La experiencia de Taller ha sido un interesante marco de
introduccion a la investigacion social. El trabajo colectivo realizado como alumnos-
investivadores ha sido fundamental para iniciarnos en la practica de la sociologia
empirica, tanto la produccién en las aulas como la salida al campo.
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Como se destacé en la Introduccion, la informacion
sistematicamente recolectada sentara las bases para el seguimiento de futuras
lineas de investigacion. Es por eso que creemos necesaria esta comunicacion ante la
comunidad cientifica, ya que aquellos que quieran estudiar algunos de los temas
abordados por la nuestra encuesta podran recurrir a ella como “base de datos”
valida y fiablemente construida.

Cabe mencionar que la instancia de codificacién, anélisis
e interpretacion de la informacién recolectada sera parte de un segundo Taller. Alli
se podran alcanzar resultados “concretos” a partir de los datos recabados y se
detectaran nuevos problemas de investigacion.
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