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Introduccion

Este manual se cred para consolidar
la identidad de Gurisa, con la finali-
dad de respetar cada parametro de

uso para su representacion y difusion.

Gurisa es consultora especializada en
Comunicacion Digital para institucio-
nes publicas y privadas ubicada en la
Ciudad de La Plata.

Nacio del valor de ofrecer un plan
completo de estrategias a PyMes,
que abarquen: el enfoque, la inter-
vencion y solucion de sus problemas
de comunicacion interna, externa, de
identidad y de imagen, anadiendo
conocimientos de publicidad y mar-
keting asegurando a su vez la adapti-
bilidad segun la organizaciéon/cliente.



Historia

Gurisa Consultora en Comunicacion
Digital, integrada por tres mujeres
licenciadas en Comunicacion Social
con orientacion en Planificacion Co-
municacional, nace si se quiere como
un juego propuesto por la catedra de
Sistema Productivo en el ano 2019,
en donde previo a empezar a trabajar
con una PyMe se les invito como
grupo a constituirse como consultora
primeramente.

Luego se convirtidé en un sueno
mientras las integrantes transitaban
el ultimo ano de carrera.

Un suefio que las empujaba a pen-

sarse, a un grupo de amigas que se
conocieron gracias a esta profesion,
como un grupo consolidado que
tenia su propia empresa.
Comenzaron con una idea que a lo
largo del trayecto se fue modificando
por cuestiones personales y por la
pandemia a nivel mundial.

El COVID-19, les hizo reorientar el
camino y llevarlo para el lado de la
digitalizacion, entendiendo que el
contexto ineviteblamente requiere de
la tecnologia para seguir funcionan-
do y no quedarse atras si se quiere
progresar en los distintos rubros.
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de la marca
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1. Normalizacion de la marca

Propuesta sugerida

La propuesta sugerida es horizontal.
El minimo tamafno de uso es:

2,5cm x4 cm.

Si se utiliza esta medida de preferen-
cia eliminar el subitulo: “Consultora
en Comunicacion Digital”, ya que
pierde legibilidad.

Propuesta secundaria (isotipo)
Esta propuesta es una simplificacion
del logotipo que se utilizara de
manera opcional como marca de
agua o si se disminuye el tamano
minimo de la propuesta sugerida.
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1. Normalizacion de la marca
1.1. Morfologia del logotipo

Para la construccion del signo marca-
rio se tomaron en cuenta dos caracte-
risticas que identifican a la consultora:

La adaptabilidad se desarrollo a
partir de una tipografia con trazos or-
ganicos y fluidos.

La planificacion se tradujo en la
pluma con el tintero representan la
planificacion, ya que son elementos
primordiales a la hora de organizar
ideas y redactar investigaciones para

las estrategias comunicacionales.
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Consultora en Comunicacion Digital

1. Normalizacion de la marca
1.3. Usos indebidos

Las versiones sugeridas deben res-
petarse con todas sus proporcio-
nes ya establecidas anteriormente
y para ello, se presenta una ejem-
plificacion de algunas opciones
que no deben realizarse, ya que
varian su composicion dandodle
otra jerarquizacion a los elementos
que componen el logotipo ya sea
por: tamafnos, ubicacidn, orienta-

cion y color.
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1. Normalizacion de la marca
1.4. Tipografias

Las tipografias utilizadas para la crea-
cion del logotipo se desarrollaron con
variantes (Segoe Ul) de las mismas o

modificaciones en la misma (Olivia).
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#EEE75C

Consultora en Comunicacion Digital

#2F2CA4F

1. Normalizacion de la marca
1.5. Usos cromaticos

#FF9087

#89E0CS8

El logotipo esta compuesto
por cuatro colores:

- Azul marino (#2F2C4F)

- Cian (#89E0CS8)

- Amarillo (#EEE75C)

- Rosa (#FF9087)
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1. Normalizacion de la marca
1.6. Modos de color
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1. Normalizacion de la marca
1.7. Versiones monocromaticas
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Version positiva

1. Normalizacion de la marca
1.8. Propuesta Pluma

Consultora en Comunicacién Digital

Version negativa
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Consultora en Comunicacion Digital

1. Normalizacion de la marca
Aplicacion sobre fondos - Usos adecuados
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1. Normalizacion de la marca
Aplicacion sobre fondos - Usos indebidos

La aplicacion del logotipo en fondos
texturados no es recomendable,
porque dificulta la legibilidad del
mismo. Sin embargo, el isotipo si
puede aplicarse respetando la paleta
cromatica del isotipo y tomando en

cuenta las tonalidades del fondo.
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Sistema de identidad



< gurisa.comdigital

) 24 296 79
/ suticscones Seguidores Seguidos
+

Comuitora en Com. Digital

Su tu plaruf camos juntos sale mejor.
L‘l Diagnastico Comunicacional v
Planificacion Estratégica
B Social Media Plan_ mas
m.benefu, bocalissus y 77 mds siguen
esta cuenta

Ver traduccion
Siguiendo Mensaje Correo * Tl o mp M_ Andara Pl i
__@ 3] = T' : i m’;m mukm Hi
T Sng i ‘ i ¢ _
Publicidad L«%.u. " sy 'q. ‘Fropoalo hawnoa Somoa
SR e A i ).
g L ks 4 K
% -umu-l-,'
L
= 0
+
o™ %"}W’“’-
a  Q ©o @ A Q o e

b Movistar B 18:47 @ . TE il Mavistar 5 18:47 @
< O Gurisa Consultora... » < O GurisaConsultora... »
. piniones Fotos Videos Publicaciones

l 10 planlhcal%s ]unto G Gurisa Consultora en

Comunicacion Digital
sale mejor. B 1
- . Es un tema bastante complejo y
\Y polémico en el mundo digital 1] pero acé
te dejamos un peguefio vistazo... Ver mas

Gurisa Consultora
en Comunicacién T
Digital e

eegera

Publicidad
[en redes sociales]

2. Sistema de identidad

Aplicacion en redes sociales

Para redes sociales como
Instagram y Facebook se
agregan dos tipografias mas:

Raleway

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRST
UVWXYZ

0123456789

Ao e P #S% &/ 0="" 1]

Roboto Slab

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMMNOPQRSTU
VWXYZ

0123456789

Lol P #S%&/ ()=}
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2. Sistema de identidad

Piezas institucionales

Hojas membretadas
Formato: A4 (21x29,7

cm)

Tintas a utilizar

PANTONE
#89E0C8 3242C

PANTONE
#EEE75C 101C
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Version para Gualeguaychu

Gurisa

Consultora en Comunicacion Digital

Gurisa Consultora en Comunicacion Digital

@gurisa.comdigital
X f
gurisaconsultora@gmail.com .

Version para La Plata

Gurisa

Consultora en Comunicacién Digital

(@gurisa.comdigital

Gurisa Consultora en
Comunicacién Digital

|
gurisaconsultora@gmail.com "

2. Sistema de identidad

Piezas institucionales

Tarjeta de presentacion
Formato: 9 x 5,5 cm

Tintas a utilizar

PANTONE
#89E0C8 3242C

PANTONE
#EEE75C 101C
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2. Sistema de identidad

Piezas institucionales

Tarjeta de presentacion
Formato: 22,5x11,5 cm

Tintas a utilizar

(@gurisa.comdigital

NE
gurisaconsultora@gmail.com #89E0C8 PA3’\£8C

PANTONE
#EEE75C 101C
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Exterior

Contra portada

2. Sistema de identidad

Gurisa

Consultora en Comunicacién Digital

Gurisa Consultora en Comunicacién Digital
(@gurisa.comdigital

gurisaconsultora@gmail.com

Portada

Piezas institucionales

Carpeta
Formato: 50x39 cm

Tintas a utilizar

PANTONE
#89E0C8 3242C

PANTONE
#
EEE75C 101C
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Interior

2. Sistema de identidad

Piezas institucionales

Carpeta
Formato: 50x39 cm

Tintas a utilizar
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Edicion: noviembre 2020
Lugar: La Plata, Buenos Aires












