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Resumen

Los memes -imagenes alteradas que apelan a experiencias previas- son practicas
comunicativas que se han apropiado los/as jovenes en las redes sociales, que se anclan en la
interpelacion y que ganaron amplio terreno en los vinculos cotidianos.

Entendemos una “nueva” forma descentralizada de produccion de humor como interpelador
de sectores que, hasta hace relativamente poco, se autoexcluian de la politica por la falta de
identificacion. Los analizaremos desde los conceptos tedricos de hegemonia (Williams),
codificacion / decodificacion (Hall) y connotacion / denotacion (Barthes), como también los
recursos literarios que se utilizan y reiteran en los diversos memes.

El andlisis de esta investigacion se concentra en memes del segundo cuatrimestre del 2018

-de mayo a agosto- en torno a aborto, regreso del FMI y #MacriTips en Facebook y Twitter.
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1. Introduccioén

Los memes son fenomenos novedosos que hace relativamente poco irrumpieron en la escena
digital de nuestra cotidianidad. Los pocos trabajos de analisis nos plantean la necesidad de
posicionar y ahondar sobre el material memético y sus cargas simbdlicas como la critica no
so0lo como construccion de la realidad sino también como esa resignificacion y redefinicion
de los procesos contextuales socioculturales estudiados concretamente en este trabajo.

Es en este campo de comunicaciéon e investigacion que vemos una gran propuesta para

explotar este objeto de estudio especifico y mas si hablamos sobre la coyuntura nacional: los
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algunos y pocos que tratan este material no son autoctonos y debemos dar ese espacio a la
investigacion sobre la sociopolitica actual y la potencial memética que alli habita.
Concretamente no abordaremos una sola pagina de Facebook o un solo perfil de Twitter:
haremos un andlisis cualitativo de las compartidas / me gustas / retwitteadas, nombres y
“acciones” dependientes de cada red social. Esta decision es para una mayor diversificacion y
tipificacion de los memes; entenderlos desde su definicion misma: todos/as podemos crear
desde el lugar que nos interpele y pensar en que los/as demds se sientan identificados/as
desde el humor.
Los temas abordados en esta investigacion conmocionaron a la sociedad argentina durante el
segundo cuatrimestre del afio 2018 y por supuesto significaron gran parte de la agenda
nacional en su plano social, econémico y politico (entendemos que ninguna accion
gubernamental -en realidad ninguna- se puede leer solo desde una arista pero dejennos
anclarlos en una sola para una mejor definicion):
- El dia 28 de mayo, el Presidente dio un discurso sobre ahorro de energia y en contra
del proyecto de ley anti tarifazos por television abierta.
- De la misma manera, Mauricio Macri anuncio el dia miércoles 9 de mayo el regreso
del Fondo Monetario Internacional al pais.
- Finalmente, y luego de presentarse 7 veces el proyecto IVE (Interrupcion Voluntaria
del Embarazo), el Congreso y el Senado de la Nacion discutieron éste en los recintos
los dias 13 de junio y 8 de agosto, respectivamente. Tuvo media sancion en Diputados

pero no logrd su aprobacion en la Camara Alta.

2. Marco teorico

2.1. Nuestro objeto de estudio

Para iniciar el recorrido teorico que tendrd esta investigacion, vamos a concentrarnos en
definir nuestro objeto especifico de estudio: los memes.

El concepto de meme surgié de un bidlogo cientifico llamado Richard Dawkins, que escribi6
The selfish gene (1976): el libro parte de la explicacion sobre los genes de los seres vivos, en
donde hace una analogia en términos de transmision cultural. Es decir, entendidas como
unidades minimas de conocimiento cultural que se transfieren entre personas a través de

réplicas.



Es asi que entendemos la dimensiéon de memes como imagenes que son modificadas y
viralizadas, apelando a conocimientos previos que son resignificados. Ademads, busca
interpelar desde la ironia o satira, la misma imagen o tematica a la que represente. Es un
producto comunicacional poderoso, directo, que potencia sus detalles y tiene como
particularidad su sencillez: esto lo vuelve accesible para quienes lo quieran crear o solamente
reir.

Una de las particularidades es su capacidad de viralizacion, entendida como expansion que
generan los/as usuarios/as en las distintas redes sociales, compartiendo estas imagenes en sus
cuentas personales. Otro rasgo es el de la instantaneidad existentes en relaciéon a las
tematicas. Sobran ejemplos en la actualidad de cémo ciertos sucesos politicos, sociales,
econodmicos o deportivos aparecen, en cuestion de minutos, ironizados en las redes sociales,
entendiendo estos espacios como lugares de disputas simbolicas.

Los memes pueden entenderse como rupturistas, en primera instancia porque exige “repensar
las practicas de lectura y escritura online; de creacidn, colaboracion y distribucion masiva”
(Martinez Roldan & Pifieiro Otero, 2017, p. 56). En segundo lugar, el meme, al romper las
logicas de produccion hegemonica de los medios tradicionales, permite la democratizacion
del humor y, por ende, una capacidad de seleccionar las teméaticas que interpelan al usuario/a
de las redes. Esto acompafia a la mirada critica, descentralizando el saber, repensando las
instancias de creacion.

Podemos ver el origen del concepto y de su contenido pero los memes tienen su propio
desarrollo como imagenes alteradas en las redes sociales. En un inicio eran caricaturas que se
incorporaban a fotos normales, estos dibujos representaban caras que derivaban en
significados o expresiones del momento como: Troll Face, Forever Alone, True Story, entre
otros.

No hay ninglin trabajo de historizacion sobre estas imagenes, pero es necesario comprender
que existe una evolucion y un proceso, para que los memes sean los que hoy se viralizan y los

que analizamos.

2.2. Espacios de circulacion

El lugar donde los memes se producen, se intercambian y circulan son las redes sociales o las

aplicaciones de conversaciones como WhatsApp. En particular desde esta investigacion



vamos a trabajar sobre Facebook y Twitter, plataformas que son las mas antiguas, con mas
cantidad de usuarios/as y donde los memes tienen mayor preponderancia.

Para empezar entendemos a éstas como (mega)empresas que sectorizan nuestra comunidad
digital gracias a los datos que proporcionamos, haciendo uso y abuso de esa informacion;
dejando de lado la idea de que las redes sociales son simples canales para interactuar, y que
cada una de estas plataformas tienen objetivos, targets y/o modalidades distintas.

El meme, nuestro gran objeto de estudio, se comparte especificamente en las redes sociales y
es donde, es en esa difusion, que se determina una identidad y subjetividad especifica ayudada
por ese humor politico intrinsecamente critico: en términos de Marshall McLuhan (1968) se
conforma una aldea global (digital) gracias a la globalizacion posibilitada por la inmediatez de
la informacién. Estas nuevas relaciones sociales mediadas por las tecnologias deben ser
pensadas, como conceptualiza Bianca Racioppe (quien retoma a Roger Silverstone), “en su
espesor cultural, politico y social” (2012, p. 112) entendiéndolas como habilitantes o
inhabilitantes de acciones.

En esas caracteristicas se inscribe lo que define Henry Jenkins como audiencias interactivas
para dejar de pensarnos en simples consumidores medidticos, sino también en usuarios/as
“productor, distribuidor, publicista y critico medidtico” (2009, p. 162). Aunque el autor se
basa en un estudio sobre comunidades de fans, podemos ver como en las paginas de memes
o en su circulacion se reflejan muchas de las mismas particularidades.

Estas nuevas audiencias interactivas generan nuevas formas de conocimiento, de humor y de
tematizacion ya que no son “auténomafs]: sigue[n] operando de la mano de las poderosas
industrias medidticas” (2009, p. 163).

La risa generada a partir de memes supone unir a una comunidad en torno a mismos saberes,
pensamientos e ideologias, para romper con esquemas rigidos de la sociedad y burlarse de

determinadas situaciones.

2.3. Como leer / entender los memes

A la tecnologia no debemos solo entenderla como dispositivos u objetos que tenemos a
nuestro alcance: las TIC son fendmeno y transformacion cultural que hacen a nuestra
habitualidad. Reconocer, al mismo tiempo, cémo las mediaciones tecnoldgicas modifican la
relacion que tenemos con un otro: la hipermediacion como proceso (historico, social, politico,

cultural) (Scolari, 2013).



Al mismo tiempo debemos hablar codmo se generan nuevas configuraciones ya que van mas
alla -por encima- de los medios como la television, la radio, o el diario. El contexto actual da
pie para que se articule innovacion, descubrimiento y un (re)conocimiento de interpelaciones,
producciones y reproducciones disruptivas, donde el poder esta diversificado y ya no s6lo en
los medios y logicas tradicionales de comunicacion: una escena de Los Simpsons, un anuncio
oficial o una publicidad, se reconfiguran a través de las redes sociales como memes.
Siguiendo con el recorrido de los nudos conceptuales que giran en torno a nuestro objeto de
estudio, es que no podemos dejar de mencionar la idea de hegemonia que atraviesa cualquier
elemento comunicativo. Raymond Williams -que retoma a Gramsci- conceptualiza como la
que “constituye todo un cuerpo de practicas y expectativas en relacion con la totalidad de la
vida: nuestros sentidos y dosis de energia, las percepciones definidas que tenemos de
nosotros mismos de nuestro mundo” (1980, p. 131). Es necesario decir que es un proceso
que se encuentra en constante movimiento y renovacidon pero que a su vez es siempre
resistida y desafiada.

Y, si hablamos de hegemonia, indefectiblemente debemos mencionar y conceptualizar desde
Foucault (1979) y la “microfisica del poder”, donde se define como resultado de las
relaciones de fuerzas que existen en todas partes y en todos los contextos: poder que no
puede ser adjudicado a una unica institucion, sino que proviene de diferentes lugares,
generando efectos de verdad, saber y conocimiento.

Planteamos estos conceptos para comprender que los memes y su criticidad vienen a poner
en tension las relaciones de poder hegemonicas, aunque los mecanismos de interaccion
hayan mutado. Cuando mencionamos el caracter rupturista de nuestro objeto de estudio, es
porque tiene como desafio la lucha por el sentido comun. Desde el humor, ironizar y
burlarse de la figura del Presidente, y de sus politicas publicas de marginacion y exclusion
social habilita a utilizar esos espacios de audiencias interactivas para romper los discursos
hegemonicos que se repiten en los medios tradicionales de comunicacion. Esto genera una
participacion donde los que se sienten identificados ideoldgicamente con los memes se
vuelcan a compartirlos y a construir nuevas relaciones que puedan verse como
contrahegemonicas.

El sujeto de la comunicacidén interactia en las redes con sentidos propios, que son
reformulados y/o resignificados en su actividad constantemente. Por ende, estos/as

usuarios/as consumidores/as y, muchas veces, generadores/as de memes, producen lenguajes



con sistemas propios de codificacion y decodificacion, capaz de entender los sentidos de las
imagenes sin mayores explicaciones.

Cuando hablamos de codificacién / decodificacion nos referimos al concepto que propone
Stuart Hall (1980), un esquema comunicativo con posiciones para cada sujeto:
productor-codificador y receptor-decodificador. En el medio se pone en disputa un codigo
que puede entenderse como clasificaciones del mundo desde lo politico, lo social o lo
cultural, constituyendo un “orden cultural dominante”, dird Hall.

En palabras del autor “lo que el cddigo naturalizado demuestra es el grado de habito
producido cuando hay un vinculo y reciprocidad entre los extremos de codificacion en un
intercambio de significados” (1980, p. 4). Claro que en este codigo pueden existir
malentendidos o distorsiones, generando asi que el mensaje inicial y/o el contenido no
produzca el efecto deseado. Dicho de otra manera, si no se comparte el mismo cddigo no
hay significado, por ende, no hay consumo.

Los memes se ven representados dentro de este ejemplo porque juegan con identificaciones
previas, aspirando a una manera de codificacion especifica para su consumo pero que a su
vez retoman las clasificaciones propias del orden cultural dominante para, muchas veces, la
burla.

Las explicaciones anteriores sobre los diferentes conceptos nos ayudan a poder situarnos no
solo desde nuestra perspectiva a la hora de producir esta investigacion sino también para
describir las tensiones que rondan frente a nuestro objeto de estudio. Pero, como ya lo
hemos planteado anteriormente, trabajaremos sobre el andlisis especifico de las iméagenes
que representan los memes. Entonces cuando pensamos en codificacion / decodificacion,
hegemonia o en audiencias interactivas, es para conceptualizar como estas imagenes se van
llenando de sentidos.

Para comprender las particularidades que aparecen en las iméagenes es de gran ayuda el texto
“La retdrica de la imagen” de Roland Barthes (1964), que nos introduce categorias a partir
del estudio sobre una imagen publicitaria. Aunque los memes no son una publicidad, los
rasgos de mensaje connotado / denotado aparecen y se pueden desarrollar.

El autor va a definir tres mensajes diferentes en la imagen: por un lado el mensaje denotado
mas asociado a la percepcion, que es lo que podemos observar a simple vista en una imagen,
como un mensaje icoénico no codificado; esto quiere decir que no se apela tanto a otros

saberes sino a rasgos normales de identificacion.



Por otro lado esta el mensaje connotado, como otra manera de leer las imagenes a través de
signos que estdn conectados a saberes previos con mayor complejidad, que en muchos casos,
no todos/as somos capaces de percibir la cantidad de este tipo de mensajes que existen: “La
imagen, en su connotacion, estaria entonces constituida por una arquitectura de signos
provenientes de 1éxicos (de idiolectos), ubicados en distintos niveles de profundidad” (1964,
p. 11). Podemos afirmar que se trata de un mensaje iconico codificado que para interpretarlo
debemos apelar a conocimientos culturales, histéricos y sociales de mayor calibre. Las
lecturas sobre este término son personales, ya que varia segin los conocimientos de cada
uno/a.

En el texto de Barthes existe un tercer concepto que nos parece necesario explicar que es el
del mensaje lingiiistico, ya que en la mayoria de los memes pueden aparecer pequefios textos
que acompafian las imagenes y justamente su definicidon nos servird para el anélisis de esta
investigacion: “El mensaje lingiiistico guia no ya la identificacion, sino la interpretacion,
constituye una suerte de tenaza que impide que los sentidos connotados proliferen hacia
regiones demasiado individuales” (1964, p. 7). El caracter polisémico de las imagenes hara
una cadena de significacion acorde a lo que el/la autor/a del meme propicid, si se logra
fusionar correctamente con este mensaje lingiiistico, que es la parte textual del humor.

Otros elementos que tendremos en cuenta para analizar los memes, son las figuras retoricas,
que son maneras de alterar la normalidad del lenguaje para generar efectos de expresividad,
exageracion o persuasion. Existen muchas de estas figuras en los memes ya que apelan en
reiteradas ocasiones a, por ejemplo, la metafora, la ironia o la hipérbole, (aunque éstas se

iran desarrollando en el analisis propio de cada meme seleccionado).

3. Marco metodologico

Como jovenes y comunicadores nos encontramos riéndonos todo el tiempo de estos memes, y
en algunas ocasiones, cuesta descifrarlos. A veces por argumentaciones rebuscadas, por
detalles en las imagenes o simplemente por su viralizacion inmediata. Con el ejemplo de
#MacriTips, podemos decir que éstos llegaron antes que el mismisimo anuncio oficial, ya que
los chistes comenzaron a circular de manera rapida en las redes sociales con palabras iroénicas
pero que nos hicieron dudar qué habia dicho realmente el Presidente.

Se encuentran memes de cualquier tema y en todos lados: los publicas en las stories en

Instagram; o son parte de una conversaciéon en un grupo de WhatsApp. Muchas veces



aparecen algunos que nadie sabe bien de donde salieron, porque no estan firmados o porque
sus autores/as se protegen en el anonimato de una cuenta. Muchos/as creadores/as no saben
bien para quienes producen memes, solo hacen lo que ellos/as consideran gracioso. Dentro de
estas discusiones, nos surgen disparadores: ;Qué elementos se ponen en juego
especificamente en las imagenes que se viralizan? ;Qué clase de practicas o mensajes apelan
para el reconocimiento? o ;jHasta qué punto su contenido critico juega un rol politico en
sectores que se sienten interpelados por los memes?

Analizaremos Facebook y Twitter porque son dos mundos digitales de produccion diversas,
que contienen diferentes dindmicas y los/as usuarios/as tienen distintas logicas de
comunicacion | Qué comparten? Su masividad a la hora de la prosumicién de memes.
Entendemos a Facebook como (mega)empresa que no estd destinada a una franja etaria
especifica porque revolucioné a todo el mundo digital cuando se cred; por ende, entendemos
que los cambios realizados por el equipo de Mark Zuckerberg' son mas para mantener a
los/as usuarios/as activos/as, que para aumentar significativamente su nimero.

En cambio, Twitter es quien mas impone la agenda medidtica-periodistica por su inmediatez
y su poder de sintesis (como maximo se puede escribir 280 caracteres en cada tweer). El uso
del hashtag es una de las formas por donde se consume y se recrean nuevos memes:
#MacriTips fue Trending Topic luego del anuncio del Presidente; en Facebook podemos
encontrar paginas creadas, como EAMEO y muchisimas mas, donde la produccion de memes
son el fin Unico.

Decidimos no utilizar Instagram aunque sea una red social con millones de usuarios/as y
mucha variedad y cantidad de memes; pero entendemos que repite las mismas condiciones de
produccion que Facebook (muchas paginas migraron de una a otra y comparten los mismos
materiales). Ademas, la primera estd pensada para un publico joven y por eso Facebook nos
permite analizar los memes que se producen sin pensar en un/a usuario/a especifico/a.

La gran mayoria de los/as usuarios/as, en el segundo cuatrimestre del 2018, compartieron,
crearon y consumieron memes alrededor de estas tematicas por su gran impacto y discusion
en las redes sociales. Esto no quiere decir que no hubo prosumicién de otros temas en ese
momento, pero la viralizacion fue tal que interpeld hasta a usuarios/as que se creian por fuera
de estos topicos.

Por ultimo, la seleccion para el analisis de los memes busco una diversidad que nos permita

retomar las heterogeneidades de producciones dentro de cada tematica.



4. Analisis

4.1. Aborto

El 6 de marzo de 2018 se presentd por séptima vez el proyecto de Interrupcion Voluntaria del
Embarazo (IVE) en el Congreso de la Nacion bajo el fervor del movimiento feminista y la
disputa de poder por parte de organizaciones nucleadas en la Campana Nacional por el
Derecho al Aborto Legal, Seguro y Gratuito.? ;Como se lleg6 al 13 de junio?

El movimiento de mujeres (y disidencias) tiene un largo recorrido sociohistorico en la
Argentina pero nos enfocaremos en un evento que hace 33 afos se hace ininterrumpidamente:
los Encuentros Nacional® de Mujeres pidieron, debatieron y sintetizaron argumentos por la
necesidad de la IVE.

Reimpulsado por los Paros Internacionales de Mujeres, los 3 de junio pidiendo
#NiUnaMenos y las marchas exigiendo mds presupuesto para politicas de género, es que en
2018 se presenta con mas de 71 firmas de Diputados/as, el proyecto de ley, con resistencias y
apoyos transversales en términos de partidos politicos e ideologias.

Hablamos de verdes porque es el color de los pafiuelos* que piden “Educacion Sexual para
decidir, Anticonceptivos para no abortar, Aborto Legal para no morir”. Los “pro vida”
también tienen el suyo, de color celeste, que reza la frase “Salvemos las 2 vidas”, en
referencia a la figura de la madre y del feto y, ademas, de frases recurrentes de los colectivos
feministas donde piden que las mujeres dejen de morir por abortos sin condiciones seguras de
salud.

El proyecto -que por primera vez logré su tratamiento en el Poder Legislativo- garantizaba el
derecho al aborto en dos periodos distintos: hasta la semana 14 (es decir, el tercer mes de
embarazo) y hasta el final de este por tres causales (violacion, malformaciones fetales graves
y peligro para la vida-salud fisica, psiquica y social de la madre); también incluia al aborto en
el Programa Médico Obligatorio (PMO).

Desde el 10 de abril y hasta el 31 de mayo pasaron 690 expositores/as (15 sesiones
expositivas) a discutir tanto posiciones a favor de la legalizacion como también en contra de
modificar la legislacion actual que data de 1921 y, con marchas multitudinarias verdes y
celestes a los alrededores de la Plaza de los dos Congresos, cerca del mediodia del 13 de

junio se did comienzo a la discusion por la legalizacion y despenalizacion del aborto en los



cuerpos gestantes. Las organizaciones y movimientos de mujeres se encontraban entre el
nerviosismo -por el resultado cerrado-, los canticos, los debates, la musica, las pancartas y el
glitter verde y violeta. Faltando minutos para las diez de la mafiana del 14 de junio, luego de
23 horas de discusion, se aprob6 la media sancion de la ley por 129 votos a favor, 125 en
contra y 1 abstencion.

Lleg6 el turno de las exposiciones en el Senado donde el periodo fue mas corto y muchas
veces se repitieron los argumentos ya explicados en los anteriores meses: fueron solamente
143 oradores/as.

Finalmente el Senado sesiono el 8 de agosto, nuevamente con gran presencia de marchas a
favor y en contra del proyecto. Luego de 16 horas, la despenalizacion y legalizacion del
aborto fue rechazada por 38 votos contra 31 a favor, 2 abstenciones y un ausente. Los
feminismos y la militancia verde digitalizaron sus posicionamientos y, también, su bronca:
los memes coparon las calles de las comunidades virtuales que se reflejaron de distintas

maneras.

Figura 2. Imagen de Twitter (@Fer _Stl, 14 de Julio):

: o - 15:37 hs. 3512 retwitt, 13480 me gusta.
Figura 1. Imagen de Twitter (@sylha , 11 de junio

de 2018): 13:51hs. 1121 retwitt, 4366 me gusta.

Estos memes corresponden a dos peliculas que, si no viste alguna (o ninguna), te sugerimos
que lo hagas: son clasicos muy buenos y quisieras tener cualquiera de esos poderes. Matilda
(1997) y Harry Potter y la Orden del Fénix (2007)° y estas capturas especificas demuestran
que en las peliculas y en los panuelos hay buenos y malos.

Vamos primero a lo que observamos a simple vista. En el meme de la derecha se ve a la

nueva directora del Colegio Hogwarts, Dolores Umbridge y a la profesora Minerva



McGonagall, con los pafiuelos celeste y verde, respectivamente. En el otro, Matilda tiene en
su cuello un pafiuelo verde mientras que sus padres, Harry y Zinnia Wormwood, sostienen
uno celeste cada uno.

(Qué sentidos connotan estas imagenes? Quienes ostentan los pafiuelos verdes son quienes
tienen el apoyo popular y son buenas personas. Quienes tienen el celeste, no: son personajes
malos, que vienen a romper la “tranquilidad” de la cotidianidad y accionan para que el
castigo sea permanente. La articulacion de los/as personajes y sus actitudes ante un/a otro/a,
se corresponde con el posicionamiento de quienes entienden y prosumen este meme.

Vamos por parte: Matilda es una nifia incomprendida por sus padres; ella busca romper con
lo establecido en su hogar: va a la biblioteca, quiero aprender mas e ir mas alld en los
conocimientos, repreguntandose sobre los negocios (ilegales) de su padre. Tanto él como su
madre, ejercen cierta violencia psicoldgica y verbal para con ella, no la comprenden ni
tampoco buscan hacerlo: que Matilda sepa mas que ellos, hace que los gritos y discusiones
sean la cotidianidad familiar.

En la quinta pelicula de la saga Harry Potter hay cambios: Dolores Umbridge es la
reemplazante de Albus Dumbledore en la direccion del Colegio. Estricta, con personalidad
individualista, autoritaria / meritocratica, una mujer con hambre de poder y castigos rigidos,
se lleva todas las miradas negativas. Con una suerte de toque de queda estudiantil, es que
Minerva McGonagall -la otra profesora que aparece en la imagen- decide empoderar y apoyar
a los/as estudiantes ante los cambios bruscos en la vida académica, comprendiéndolos desde
la sensibilidad y reconocimiento de los/as sujetos sociales afectados por la poca libertad de
eleccion.

Se pone en juego el (re)conocimiento de estas historias cinematograficas, tratando de
comprender el desencadenamiento del por qué los personajes tienen uno u otro pafiuelo, y los
significados que ya conllevan cada posicionamiento en torno al aborto, la Ley de Educacion
Sexual Integral (ESI) y las politicas publicas de género.

Estos memes se instituyen para que ciertos significados se pongan en juego, que sean mirados
y, posteriormente, se compartan en las redes sociales: este mecanismo de buenos y malos
personajes ficcionales se utiliza en muchos otros memes y temdticas para sentirse
diferenciados con aquellos/as héroes / heroinas o villanos/as -en este caso- de nuestra

infancia. Un juego de identificaciones desde una perspectiva dual que se tienen tanto en la



ficciobn como en las discusiones de nuestra rutina cotidiana, en este caso, el debate por el

aborto.

4.2. FMI

El 8 de mayo del 2018, el presidente Mauricio Macri, grab6 un video oficial con una duracion
de 2 minutos y 47 segundos desde la Casa Rosada donde sentenci6: “he decidido iniciar
conversaciones con el Fondo Monetario Internacional (FMI) para que nos otorgue lineas de
apoyo financiero”. Argentina volvia una vez mas al organismo y, esta vez, con el préstamo
mas grande de su historia.

La relacion entre el pais y el FMI inicid en 1956 con el Gobierno de Facto del General
Aramburu donde se incorpor6 a la entidad y se pidio el primer préstamo automaticamente. La
etapa neoliberal, que sufrimos entre 1989 y 2001, estuvo fuertemente apoyada por miles de
millones de dolares desembolsados por el FMI, incentivando politicas econdémicas que
derivaron en exigencias de recorte fiscal y politicas de ajuste social. Estas llevaron a un
estallido social, con un 52% de pobreza y un nivel de endeudamiento del 148% del Producto
Bruto Interno (PBI) Nacional. Estas cifras record derivaron en la salida del presidente
Fernando de la Rua en diciembre de 2001 y a un inestabilidad institucional, donde Argentina
se habia vuelto un pais ingobernable.

En 2003, Néstor Kirchner fue electo Presidente y llevd a cabo uno de los procesos de
desendeudamiento mas importantes de la historia: es asi que en 2006 pagd por adelantado la
deuda que el pais tenia con el FMI, liberando de ataduras y de exigencias contra el pueblo.

En 2015, la alianza Cambiemos gand las elecciones y comenz6é un gobierno de tinte
neoliberal generando un nuevo proceso de endeudamiento, donde la emision de bonos y la
toma de préstamos se volvid moneda corriente, como también la fuga de capitales
extranjeros: el programa econdmico, especificamente en 2018, fue altamente inestable; tan asi
que la corrida cambiaria llevo a una devaluacion del peso en relacion al dolar: de $20 en
mayo a un techo de $42 a mediados de septiembre.

La inestabilidad cambiaria, la crisis econdémica y una gran escalada de la inflacién que golpeo
a toda la sociedad: sorpresivamente, el presidente Mauricio Macri anuncié un proximo
acuerdo con el FMI. Esto catapulté a que los/as usuarios/as de las redes sociales prestaran
toda su atencion a través de burlas, quejas, justificaciones y muchos miedos por volver a un

lugar que nos recuerda a un momento deplorable de nuestra historia.



El préstamo del FMI -el mayor de su historia: 57 mil millones de dolares- a la Argentina fue
uno de los hechos que mas impactd en el ambiente politico / publico y en los medios de
comunicacion. Por eso, el mismo Presidente intento justificar la decision con frases como “el
Fondo no es ni bueno ni malo” 6 “espero que todo el pais termine enamorado de Christine
[Lagarde, Presidenta del ente]”, mientras recibia un premio en Estados Unidos. Otros actores
del Gobierno, como el ministro de Economia (en ese momento Ministro de Hacienda)
Nicolds Dujovne, mencionaba que es “un fondo que ha cambiado muchisimo, no es lo mismo

hoy que el de 20 afios atras”.

Figura 3. Imagen de Facebook (EAMEO, 8 de Mayo): 7099 compartidos , 14000 me gusta.

Este meme fue creado por EAMEO, pagina de Facebook que donde apela a las imagenes
modificadas como modalidad predilecta. Claro que, al ser solo imagenes sin palabras, muchas
veces cuestan visualizar los sentidos, sobre todo, porque apela a la instantaneidad de las
tematicas.

En los elementos denotados se puede ver la figura de Christine Lagarde, presidenta del FMI,
delante de un banner con las banderas de todos los paises que componen a la entidad
financiera. Esa imagen esta acompafiada por una sombra como si fuera un espectro, cargando
una hoz, que ilustra a la muerte.

Hubo mucho tratamiento mediético sobre la méxima autoridad del Fondo: su rol protagénico
demostré la importancia que tiene para el FMI la mision en la Argentina, sabiendo que el

préstamo dado no tiene antecedentes en cuanto a la cifra.



Los elementos connotados que podemos relacionar son, en primer lugar, la comparacion de
Lagarde con la sombra de la muerte y una linea politica critica sobre su persona y lo que ella
representa. La figura de la muerte no es tanto por Christine, sino mas por el espacio y/o cargo
que ocupa. En nuestro pais, no hubo una campafia de desprestigio especifica sobre la
Presidenta, sino que su figura fue tomada como negativa por toda la carga que connota el
FMI. Esa personificacion en las negociaciones y en los medios de comunicacion produjo que
sean sinonimos mostrar su figura o la del Fondo.

La aparicion de la muerte en este meme, representa -valga la redundancia- la muerte o el final
de nuestro pais con el desembarco de la entidad financiera nuevamente. En esta imagen, la
sombra muestra todo lo negativo que existe detras de este nuevo acuerdo, enmarcado en los

comentarios de los sectores criticos a las politicas del gobierno.
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El Tacho de América y Perén )
@tachero k Somw .

-Me dejaron tomar deuda con un sello. CON
UN SELLO.

13:18 - & may. 2018
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Figura 4. Twitt e imagen de Twitter (@tachero k, 8 de mayo de 2018) [Captura de pantalla].
Este imagen de Los Simpsons no sufre ninguna alteracion. Es que el chiste se produce en el
mensaje lingiiistico -el tweet, lo escrito- que tiene una leve modificacion del didlogo original
de la serie.
Desde la imagen se puede percibir a primera vista cdmo Homero le esta hablando a Marge, su

esposa. En el capitulo 22 de la temporada 9, el padre de familia es el secretario de residuos de



la Alcaldia y toma una deuda impagable con los trabajadores, fundiendo la Secretaria en muy
poco tiempo y, cortando asi, el servicio de la recoleccion de basura. Marge le pregunta como
pudo gastar cuatro millones de dolares en un mes y €l le responde: “me dejaron firmar
cheques con un sello, Marge, con un sello”.

Este meme fue publicado el mismo 8 de mayo a las 13:18 hs, apenas 15 minutos después de
que Macri anuncid la vuelta de Argentina al Fondo: esta particularidad de la imagen sin ser
alterada y que al texto solo se le cambiaron dos palabras, habla del peso de la instantaneidad
en nuestro objeto de estudio. En ningiin momento se menciona a Macri (o ningun politico), ni
ningln detalle del gobierno. Si ese meme hubiera sido publicado en otro momento, quiza,
hubiera connotado otro tipo de elementos, pero en el momento exacto en el que aparecio en
las redes se comprendi6é que hacia alusion al Presidente porque todos/as estaban hablando de
eso, siendo TT (Trending Topic) en Twitter y apareciendo en la gran mayoria de los medios
de comunicacion.

En este caso, el mensaje lingiliistico funciona como una tenaza para hacer y enmarcar el
chiste. La imagen acompafia la centralidad de la palabra, en contraposicion a los otros memes
que analizamos.

Los elementos representados en este meme son la comparacion entre el endeudamiento del
capitulo de Los Simpson y del gobierno de Macri; y la facilidad con que al gobierno nacional
se le permitieron lineas de créditos de gran tamafio, opciones con que gobiernos anteriores no

contaron.

4.3. #MacriTips

En el marco de la ley anti tarifazos que se debatia en el Congreso de la Nacion, el presidente
Macri difundi6 un video donde se mostraba en contra de ésta, y les hablaba a los/as
legisladores/as por la peligrosidad de su aprobacion. Finalmente la ley fue vetada por el
Poder Ejecutivo Nacional.

En este video, emitido el 28 de mayo junto al ministro de Produccion, Francisco Cabrera,
Macri se mostrd preocupado por el excesivo consumo de energia y, a manera de consejo,
menciond que se podian adoptar “habitos muy sencillos en nuestras casas, muy sencillos que
nos permitan consumir de forma mas eficiente y asi cuidar el bolsillo™.

Hablamos de tarifazos porque las economias familiares y de los comercios estaban en jaque

ante los aumentos de los servicios publicos, de los productos basicos que aparecen en la



canasta familiar y, por ende, de la escalada inflacionaria que ésto provoco. En tres afios de
gobierno de la alianza Cambiemos la electricidad y el gas aumentaron mas del 1000%, el
agua un 400% y el transporte publico (colectivos, trenes, subtes) subié un minimo de 200%.
“Si cambiamos nuestras ldmparas de bajo consumo por ldmparas led, las lamparas led
consumen un 80% menos de energia y duran 15 veces mas que las comunes”, dijo el
Presidente en ese mismo spot. Como vimos en el tema anterior, con el anuncio sobre el FMI,
la bronca se transformo6 en humor en las redes sociales. El mismo Presidente fue quien habia
generado este proceso desmedido de dolarizacion de los precios de las tarifas, acompafiado de
la caida del poder adquisitivo de salarios, y era ahora ¢l quien daba consejos de coémo
sobrellevar esta delicada situacion.

Este tip para ahorrar dio el puntapié a la viralizacion de distintos ejemplos exagerados donde
la figura de Macri daba diferentes consejos para hacerle frente a esta etapa de ajuste
econdmico. A las horas de haberse hecho publico el video, #MacriTips era tendencia /
Trending Topic; las cuentas tanto de Facebook como de Twitter se llenaron de burlas y
consejos para afrontar la crisis argentina.

El furor fue tal, que generaron risas en propios y ajenos. La ridiculizacién de estos tips
trascendieron las comunidades virtuales, siendo los medios de comunicacidn tradicionales
quienes replicaron los mejores memes o los que mas repercusion habian tenido. Ademas, el
mismo Presidente -dos semanas después del momento donde se generd este fendomeno-,
reconocio: “...me parece muy bueno memes que hacen ahi de los ahorros que yo recomiendo,
son muy bienvenidas si eso sirve para concientizar a la poblacioén”.

Muchas de las frases que fueron dichas por funcionarios/as de Cambiemos terminan en
ridiculizacion y/o en memes que se viralizan en las redes sociales; el Presidente no fue la

excepcion y hasta tuvo su propio hashtag en Twitter: #MacriTips.



SI TENES MUCHOS AMIGOS
AHORRAS ELECTRICIDAD

1‘_‘! :i}
PORQUE UN AMIGO ES UNA LUZ
BRILLANDO EN LA OSCURIDAD

Figura 5. Imagen de Facebook (Pagina “Simpsons y Macri”, 20 de julio): 1582 compartidos, 1396 me gusta.

El anuncio de Macri y su increible consejo para la poblacion hizo que todos/as comenzaran a
construir sus propios consejos para ahorrar, que claramente llegaban a lo absurdo.

En las cuentas de cualquier red social, la imagen fue siempre la misma. Unicamente la cara
del Presidente con una expresion de pedir “por favor”, con las manos delante, palma con
palma haciendo extensivo este pedido. Esa actuacion de gestos, muecas y manos, se hicieron
virales.

Comprendiendo el contexto en el que emitio el video, Macri le pidid a la gente que ahorre
como solucién desesperada frente al proyecto de reduccion del precio de las tarifas de
servicios basicos como el agua, la luz o el gas, que estaba por aprobarse en el Congreso: la
preocupacion del Presidente ante esta situacion, generd una gran repercusion y debilidad de

su figura, ya que habia quedado como tnico responsable de los tarifazos.
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Figura 6. Twitt e imagen de Twitter (@saccarias, 28 de mayo) [Captura de pantalla].

Los chistes fueron cientos o miles, nadie podria calcular cuénta cantidad de versiones tiene y
seguiran teniendo. El #MacriTips es algo que, aun mientras producimos este trabajo, sigue
replicandose en el sentido comun, en las conversaciones cotidianas, aunque claramente con
menos fuerza que en las dos primeras semanas después del anuncio del Presidente.

Para ver como eran modificados estos chistes se utilizaron distintos recursos literarios, como
el caso de la ironia, uno de los que aparece en la mayoria de los memes. Otro es la hipérbole,
que es utilizado en los casos de exageracion y aumento excesivo que llevan a lo ridiculo del
consejo. Otra figura retorica utilizada dentro de la cantidad de #MacriTips que circularon es
la metafora, que funciona para mencionar algo de otra manera. Esta se relaciona con la
analogia, como otra forma de cambiar palabras o frases que propongan nuevos sentidos desde
el humor.

Un recurso que aparece en el primer meme presentado en este trabajo de #MacriTips es la
comparacion, que proviene de la cancion Amigos de Enanitos verdes, como un clésico de la

musica nacional.



5. Conclusion

Se pueden articular temdticas a través del humor y, especificamente, del meme (tan
popularizado en este tltimo tiempo): muchos/as de nosotros/as hemos compartido alguno en
alguna red social o plataforma de mensajeria instantanea; algunos/as valientes, han creado.
Los memes respetan la satira y parodia que proponen las historietas de los diarios, utilizando
distintos recursos literarios y generando un sentido de interpelacion por parte de los/as
consumidores; pudiendo deconstruir las representaciones que aparecen, y ademads, ser parte
del proceso de circulacion, es decir, ser prosumidores.

La teorizacion de lo que ocurre en el pais muchas veces se lleva a cabo pero muy pocas desde
la arista del humor: al entender que el meme es un fendmeno y una practica relativamente
nueva, comprendemos que no haya tantas investigaciones, y menos aun, de tematicas que nos
interpelaron (e interpretamos) desde lo social, politico y economico. Un 2018 atravesado por
acontecimientos ideologicos, politicos y socioculturales que desde la perspectiva lingiiistico y
comunicacional no debia pasar desapercibido.

Es en esta investigacion que posicionamos a los/as sujetos como prosumidores analiticos,
reflexivos y capaces de transformar y/o problematizar lo que ocurre en su contexto rutinario:
los memes son resultados de la apropiacion de la instantaneidad. Los/as usuarios/as buscan
una complicidad digital a través de estas imagenes modificadas: es a partir de esta grupalidad,
donde se problematiza y se reconoce un rol activo desde la decodificacion de los sentidos tan
subjetivos.

Los memes son situacionales ya que la interpelacion y la masificacion es inmediata; esto se
da en lapsos cortos porque es la misma agenda -y su velocidad- la que pondrd nuevos temas
en las redes y plataformas sociales.

Podemos observar en la viralizacion de memes, que existe una real articulacion y equilibrio
de texto e imagen, ya que no se puede pensar una sin la otra, por las particularidades que
presentan cada una de ellas. Los sentidos no se pueden decodificar de manera separada sino
en conjunto, porque las propiedades del humor y las representaciones a las que apelan son
ubicadas tanto en el mensaje lingliistico como en los recortes de las imagenes o sus
alteraciones.

El video de Macri, que habla sobre tarifas y da un posicionamiento en contra de la ley anti

tarifazos, podria haberse quedado solo en eso: un mensaje del Presidente. Pero los/as



usuarios/as de las redes sociales utilizaron ese contenido para multiplicarlo y satirizar sobre
sus dichos durante dos - cuatro semanas, generando asi una repercusion, aiin mayor.
Recuperando el texto donde Martinez Rolan & Pifiero Otero (2016) afirman la existencia de
material con mayor potencial memético que otros, reconocemos a Mauricio Macri como un
meme en si mismo, no solo por ser Presidente, sino por su perfil como politico. Construy6
una relacidon con sus votantes a los/as que se dirige / les habla con maneras particulares para
hacerlo: los chistes futbolisticos reiterativos ante otros/as politicos/as del mundo, las
constantes confusiones de palabras en plenos discursos o mismo su relacion con aliados/as y
funcionarios/as publicos/as en sus apariciones.

Sabemos que al humor se lo utiliza como herramienta fundamental para convencer,
argumentar y para reafirmar y resignificar las posiciones-politicas: los memes acercan a
aquellas personas que, si no fuera por la gran viralizacion y mediatizacion de los temas
abordados, no se hubiesen sentido parte de las discusiones politicas sobre los paradigmas que
la sociedad argentina sigue teniendo en disputa.

Las redes sociales generan -podriamos decir- empoderamiento de las personas a través de la
prosumicion y ha dado pie a una diversificacion de canales, plataformas y discursos digitales
mediaticos. No renegamos de eso, damos un impulso para una continuacion de la apropiacion
de las tecnologias que tanto facilitan y, también, agobian en el cotidiano.

La politica deberd aprender a convivir con los memes ya que, cargados de sentidos,
construyen distintas formas de significaciones y argumentaciones de temas cruciales: porque

todo meme es politico.
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() Mark Zuckerberg es el creador y fundador de Facebook, actualmente en su rol de

empresario absorbio plataformas como Instagram y WhatsApp bajo su firma con tan solo 35
anos.
- @ TLa Campafia tiene sus origenes en los encuentros de Rosario (2003) y Mendoza
(2004) y es el 28 de mayo de 2005, Dia Internacional de Accidn por la Salud de las Mujeres,
que se lanzé como colectivo dando fuerza y visibilidad al reclamo por el derecho de las
mujeres y disidencias a decidir sobre su propio cuerpo.

) Cabe destacar que este afio se discutio el nombre y hay fuertes argumentaciones para
que el proximo se llame “Encuentro Plurinacional de Mujeres, Lesbianas, Trans, Travestis,
Bisexuales y personas no binarias”.

- @ Remitiendo al simbolismo de los pafiuelos blancos de las Abuelas y Madres de
Plaza de Mayo, tan importantes en la visibilizacion de la mujer y su lucha en la Gltima
dictadura civico-militar argentina.

®) Harry Potter es una saga de nueve peliculas (ocho partes) sobre las aventuras de un
joven aprendiz que concurre a un colegio de magia y hechiceria. La historia transcurre entre
un universo fantastico, y otro plano del mismo mundo donde estan las personas muggle, es

decir, los/as no magos/as.
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