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Resumen

El proceso de patrimonializacién de producciones agroalimentarias locales es
complejo y esta en constante transformacion. Buena parte de esta complejidad se
debe a la multiplicidad de actores que intervienen, con objetivos distintos, en
algunos casos complementarios, incluso convergentes, pero a menudo divergentes.
No sélo son diversos los actores, sino que también lo son los argumentos que
movilizan y las estrategias que adoptan para patrimonializar esos productos.

En la presente comunicacion nos queremos centrar en el papel de unos actores en
particular, a los que denominamos agentes externos. Estos son investigadores/as y
técnicos/as de las Universidades, financiados/as con fondos publicos y privados, a
través de proyectos de investigacion o de extension universitaria, doctorandos/as de
distintas disciplinas que analizan estos productos patrimonializados desde diferentes
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perspectivas y funcionarios/as gubernamentales locales, entre otros. Para ello
utilizaremos como hilo conductor casos en Argentina y Espana. En los casos
argentinos analizaremos el papel de agentes vinculados al Estado, muy en particular
los extensionistas de la Universidad Nacional de La Plata, que a lo largo de dos
décadas, han estimulado la patrimonializacion del vino de la costa de Berisso, del
tomate platense y de los quesos de Tandil, entre otros productos. Se trata de
experiencias muy interesantes, por sus caracteristicas especificas, por las distintas
problematicas que permiten visibilizar y porque constituyen ejemplos paradigmaticos
del destacado papel que pueden jugar los agentes externos, con todos sus puntos
fuertes y también sus dificultades y limitaciones. Para los casos espafioles nos
centramos en la experiencia de activacion de los quesos artesanos locales de
Cataluia, el caso del jamén de Teruel y del azafran, entre otros, ya que permiten
abordar una variedad de situaciones en las que los agentes externos han jugado
papeles diversos, y con resultados también singulares. Finalmente contrastamos las
experiencias argentinas y espanolas, lo que nos permite enunciar similitudes y
diferencias en el rol de los agentes externos y producir una matriz analitica para
futuras indagaciones sobre procesos de patrimonializacion de productos

agroalimentarios.
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Introduccién

La presente comunicacion examina el papel de diferentes agentes en la puesta en
valor de productos alimentarios a través de estudios de caso localizados en
Catalufa (Espafia) y La Plata (Argentina).

El patrimonio alimentario se ha definido como el conjunto de elementos materiales e
inmateriales de la cultura alimentaria, establecido por la colectividad como una
herencia del pasado (Bessiére 2001, 2012). Es preciso destacar que el

establecimiento de esta herencia se realiza en el presente, por agentes concretos y



con objetivos especificos, y que esta tiene sentido en la sociedad y el momento
historico de la patrimonializacion.

Los procesos de patrimonializacidn estudiados implicaron, entre otras estrategias, la
organizacion de los productores en cooperativas, asociaciones o grupos informales,
la realizacion de fiestas populares, el mejoramiento de los procesos productivos y
comerciales, o la definicion de una calidad especifica a través de sellos de calidad.
La mayoria de los antecedentes coinciden en destacar (Schmitz, H.; Musyck, B.
1994; Torre, A.1993; Becattini, G.; Rullani F., 1995) que son las competencias,
capacidades y saberes de los actores implicados en los territorios -no solo los
productores, sino también los consumidores y agentes de desarrollo- importantes
para comprender el papel que juegan estas formas de produccion alimentaria
especificas; lo que Moity- Maizi y Muchnik (2002) llaman verdaderos laboratorios

cognitivos.

Papel de los agentes externos' en La Plata (Argentina)?

Desde principios de los afios 2000, en Argentina emergieron experiencias que
reconocian a los productos tipicos locales como posibles motores de desarrollo
rural. Para comprender la emergencia de estas iniciativas, nos posicionamos en la
teoria de las “transformaciones territoriales” (Raffestin, 1986; 1987), que plantea
sintéticamente que las continuas transformaciones que afectan o marcan a los
territorios (entendidos como conjuntos de vinculos conceptuales y materiales entre
las sociedades y sus espacios) supone la construccion de sentidos, de organizacion
y de dispositivos materiales, que en parte implica también procesos de destruccion
del orden territorial anterior o en palabras del autor “desterritorializacion”. Después
de la crisis del 2001, comenzo a visibilizarse cada vez mas la exclusion de vastos
sectores urbanos y rurales, ello posibilitd la emergencia de politicas publicas que, de

algun modo, contrariaban al modelo hegemodnico de desarrollo y extensidon rural

' En esta ponencia, elegimos utilizar “agentes externos” como denominacién comun y genérica para los casos
espafioles y argentinos. En los casos argentinos hablamos de “extensionistas”, “agentes universitarios de
extension”, entre otros; aunque esta diversidad de términos y su polisemia sera discutida en otra instancia.

?Las experiencias y conocimientos que presentaremos de los casos argentinos son aportados centralmente por
los proyectos de intervencion: Agrovalor (2017) y Sistema Participativo de Garantia en la Horticultura platense
(2019) para extraer aprendizajes de campo del papel de los “agentes externos”.



(basado en la transferencia de tecnologias que afianza los modelos productivistas y
se centra en el crecimiento econdmico). Nos referimos a politicas que comenzaron a
reconocer innovaciones “discretas” en los territorios y al agricultor/a familiar como
sujeto agrario (Albaladejo, 2004).

Los recursos patrimoniales, muchas veces invisibilizados por las agencias de
desarrollo rural y por los propios productores, cobraron un nuevo impulso tras la
crisis. Se trataba de producciones que estan “a mano”, que rapidamente pueden dar
respuesta en mercados localizados, movilizando poco capital financiero. En éste
escenario, los agentes de extension rural tienen poco para ofrecer desde modelos
productivistas y comienzan a readaptarse logrando una mayor reflexibilidad
permitiendo que sus actos partan del reconocimiento cultural de los agricultores
familiares como actores del desarrollo y que ello es posible si se enmarcan en
nuevas innovaciones, hasta ahora dejadas de lado por argumentos del paradigma
hegemonico, que se distancian de prescripciones técnico-productivas y que
incorporan tecnologias sociales de organizacion, comercializacion y de articulacion
politica.

Estos cambios en la profesion de los extensionistas segun Dubet (2002) buscan
alcanzar intervenciones mas democraticas, mas diversificadas y mas humanas que
generen la participacion activa de los agricultores y que ello permita la coproduccion
de los consejos técnicos y de las decisiones que faciliten la reinvenciéon de los
productos. Sin embargo estas nuevas profesiones y su actuacion en los nuevos
territorios no anulan a otras formas de encarar la extension y el asesoramiento
externo, ni tampoco a los territorios instituidos, sino que muchas veces coexisten
generando un archipiélago de estilos y propuestas. Por ello el proceso de
valorizacién de productos patrimoniales no ha sido lineal ni estd acabado como

podremos apreciar en los casos que hemos documentado a continuacion.

Vino de la costa de Berisso
A comienzos de la década pasada ingenieros agronomos de la Universidad
Nacional de La Plata impulsaron propuestas de revalorizacion de productos tipicos

de La Plata-Berisso (Velarde, 2010). Desde entonces la articulacion de multiples



proyectos de docencia, investigacion y extensidn orientados hacia ese fin produjo un
entrelazamiento de actores sociales que aun perdura. Estos agentes universitarios
de extensién en la region rural periurbana del Gran La Plata® ubicaron su
intervencidon en el enfoque dialéogico y fueron incorporando herramientas
conceptuales del desarrollo territorial rural y de los sistemas agroalimentarios
localizados (SIAL), entre otras perspectivas, a lo largo de los 2000’s.
La preservacion y recuperacion de la vitivinicultura berissense comenz6 cuando
quedaban sélo 6 hectareas de vid americana en una region que supo producir un
millén de litros de “vino de la vifia”, elaborado con Vitis labrusca cultivar Isabella. En
este proceso, productores y agentes extensionistas buscaron legitimar el producto a
nivel local, regional y nacional, ya que el Instituto Nacional de Vitivinicultura (INV)
desde los afios 60’s consideraba esta variedad como no-vinificable, pero lo
reconoce como Vvino en el aino 2013 (Barrionuevo, 2017).
Respecto a la produccion, la resolucion N° 23/2013 del INV da cuenta de veintitrés
vifiedos censados, con una superficie total de 20 ha y con un rendimiento promedio
de 500 qg/ha. Mas de 80% del vino producido se consume a escala local y los
canales de comercializacién utilizados incluyen la venta en el establecimiento,
comercios minoristas y nuevos canales como la venta en stands, las visitas guiadas
o el agroturismo. Practicamente todos los productores son vitivinicultores (producen
uva para consumo en fresco y vino), y a partir de la conformacién de la Cooperativa
de la costa de Berisso en el 2003, logran con el acompafamiento inicial de la
Universidad (UNLP) realizar un vino unico con el 70 % de la uva de cada vifiedo de
los asociados (Velarde, 2010).
Citaremos los dispositivos que se utilizaron para avanzar en la revalorizacién del
vino de la costa que mantuvieron por 20 afos a extensionistas-investigadores
universitarios y vifiateros y cooperativa vinculados en su recuperacion:

- Proyectos de Extensiéon Universitaria con la participacion de las facultades de

Ciencias Agrarias y Forestales y la de Ciencias Exactas.

3 .

Formalmente se denomina Gran La Plata al aglomerado urbano formado por las manchas urbanas de los
partidos bonaerenses La Plata, Berisso y Ensenada; tres subdivisiones territoriales de la provincia de Buenos
Aires en Argentina. Es uno de los aglomerados mas extensos y mas poblados del pais. (Ringuelet y del

Rey, 2010:2)



- Tesis de grado y posgrado

- Proyectos 1+D con fondos del Mrio. de Educacion de la Nacion.

- Cooperacion internacional con la AECID (Espafia) y Francia (CNRS)

- Articulacion interinsititucional con gobiernos locales, provinciales y nacionales

- Fiesta del vino de la costa de Berisso
El proyecto Agrovalor fue uno de los dispositivos a través del cual se produjeron
innovaciones técnicas y organizacionales en la vitivinicultura costera de Berisso,
donde investigadores de la Universidad y el Consejo Nacional de Investigaciones
Cientificas y Técnicas (CONICET) compartieron junto a vifiateros cooperativizados,
la necesidad de ampliar las posibilidades del vino de la costa. Asi se ensayaron
injertos en pie de Isabella de diversas variedades de Vitis vinifera, se identifico la
cepa ecotipica Saccharomyces cereviseae responsable de la fermentacion
alcohdlica del vino de la costa, se probaron diferentes enzimas para la extraccién de
mas pigmentos y mayor rendimiento, aspectos que en su conjunto puedan mejorar
la perfomance econdémica del vino y atraer a nuevos consumidores.
El trabajo de vifiateros y extensionistas puede ser entendido en términos de
coproduccion de conocimientos para la patrimonializacion del vino. Pero, al mismo
tiempo, analizado desde el punto de vista de los “agentes externos”, muestra un
complejo proceso de intervencion socio territorial que desarroll6 “una
trayectoria vinculada a procesos de recuperacion, conservacion y puesta en valor de
productos que se encontraban en vias de desaparicion” (Barrionuevo et al, 2015).
Al analizar las experiencias acumuladas este trayecto conjunto, en primer lugar,
habria que considerar las acciones de los agentes universitarios mas alla de la
incidencia de las mismas en procesos cuantificables en los términos
productivistas estandar, sino enfocar la mirada en su participacién en la lucha y en
la negociacion de sentidos sobre las problematicas socio-territoriales asociadas a
estas producciones tipicas. Esto requiere la adopcion de una postura contraria a
los prejuicios tecnocraticos y economicistas ampliamente criticados en el campo del
desarrollo y de la extensién rural, pero de enorme vigencia.
En segundo lugar, la experiencia acumulada por los equipos técnicos da

cuenta también de desfasajes entre la formalidad de los proyectos y los procesos de



apropiacion de los conocimientos producidos. Solo al analizar de un modo
diacronico la reinvencion de los productos, se puede ver el proceso mas amplio; lo
cual requiere una mirada que no se limite a encontrar controversias entre
conocimientos “cientificos” y conocimientos “locales” sobre vitivinicultura, u oponga
de manera simplista los saberes teoricos (de los equipos técnicos) a los
saberes empiricos (de “los productores”); sino que refleje cruces y entrelazamientos;
porque ademas al patrimonio alimentario le atafe la dimensidén del consumo del cual
todos los actores son parte, entendiendo que la relacién produccion-consumo es
dialéctica.

En tercer lugar, uno de los aprendizajes del analisis sobre el papel de estos agentes
es que estos se involucran no soélo en procesos que implican transformacion y
cambios, sino también perpetuacion y la legitimacion de situaciones intermedias, en
las que es dificil establecer un punto de referencia®. Dicho de otro modo, en el caso
del vino de la costa, su trabajo tiene que ver muchas veces con mediar y reafirmar

practicas técnico productivas y profesionales.

Las hortalizas en transicién agroecolégica

La produccion de hortalizas ha acompafiado a la ciudad de La Plata desde su
fundacién en 1882. Primero en manos de inmigrantes europeos y en la actualidad
son los productores migrantes de origen boliviano principalmente los que ejercen el
oficio de horticultor. En la actualidad predomina un sistema productivo basado en el
uso intensivo de insumos y la masiva incorporacion de invernaculos en la
produccion local conlleva a una reduccion del agroecosistema y una pérdida de la
agrobiodiversidad (Sarandon, 2002). Es a partir de experiencias muy localizadas e
impulsadas por organizaciones de horticultores y técnicos formados en
agroecologia® en la Facultad de Ciencias Agrarias y Forestales, que comienza a

ensayarse otra forma de producir que basada en la aplicacion de la biodiversidad

* Un ejemplo abordado: las discrepancias entre técnicos/as y productores/as en relacion con las practicas
tradicionales y modernas de vinificacion para producir un "vino de calidad" (Velarde et al, 2015).

> Un sistema de base agroecolégica involucra a los elementos técnicos, productivos, ecolégicos, aspectos
socioculturales y econémicos de la familia agricultora y su comunidad. Esto implica que un proceso de transicion
no puede ser abordado solo con herramientas técnicas. Tanto la actividad productiva como los procesos de

comercializaciéon u organizativos de la comunidad son parte de este camino de transicidon agroecolégica
(Marasas, 2012).



biolégica, la sustitucion de insumos de sintesis quimica y los circuitos cortos de
comercializacién, van ganando reconocimiento social y ampliando la oferta y
demanda de hortalizas agroecologicas.

La transicion agroecoldogica aborda de manera general los procesos de
transformacién de un sistema de produccién convencional hacia un sistema de base
agroecologica. Actualmente, se vende produccion como agroecoldgica sélo en
circuitos cortos de comercializacidén y sin ninguna garantia de veracidad. Lo que no
se vende por estos canales, se comercializa sin diferenciacibn en mercados
concentradores.

La agroecologia entendida como el "manejo ecoldgico de los recursos naturales a
través de formas de accion social colectiva que presentan alternativas al actual
modelo de manejo industrial de los recursos naturales mediante propuestas
surgidas del potencial endogeno comunitario” (Sevilla Guzman, 2006 en Marasas,
2012:18) carece en Argentina de un marco normativo especifico que permita tal
certificacion.

En las ferias de comercializacion directa productor-consumidor emplazadas en
diferentes unidades académicas de la Universidad, los consumidores
mayoritariamente adquieren semanalmente sus verduras desde hace afos sin
ninguna garantia de produccion agroecologica. Este interés es cada vez mas
comun.

En este contexto, dos hipdtesis de trabajo del Proyecto Institucional para el
Desarrollo Tecnolégico y Social (PITS-UNLP): “Sistema Participativo de Garantia en
la Horticultura Platense: Construyendo Soberania Alimentaria” fueron que un
Sistema Participativo de Garantia presentaria la posibilidad de un aval o garantia
que identifique los productos y, a la vez, podia promover el enfoque (Barrionuevo et
al, 2019). Por otro lado, al tratarse de un esquema basado en la confianza y en
acuerdos politicos entre actores con distintos intereses y objetivos, se tiene en
cuenta que los equipos técnicos de Universidad Nacional de La Plata y las
organizaciones de productores/as comparten la misma region y mantienen multiples

vinculos.



Con el mencionado Proyecto la Facultad de Ciencias Agrarias y Forestales, se
propone certificar y diferenciar hortalizas en transicion agroecolégica, agregando
valor en origen y fortaleciendo la venta, con participacion de actores
socioterritoriales  diversos:  agricultores  familiares,  cientificos,  actores
gubernamentales y consumidores.
Entre quienes llevan adelante los procesos de transicidn agroecoldgica en sus
predios, para el caso del SPG, se observa: a) Autonomia parcial sobre las
decisiones dentro del establecimiento productivo b) Establecimientos colindantes
que producen en forma convencional, c) Recurrencia al asesoramiento (puntual)
antes que a la asistencia técnica d) Sus productos no estan diferenciados durante la
comercializacidon o esta es discontinua y €) Son en su mayoria mujeres.
Citaremos los dispositivos que se utilizaron para avanzar en la revalorizaciéon de las
hortalizas agroecologicas entre extensionistas-investigadores universitarios,
horticultores y asociaciones u organizaciones de horticultores de la regidn
vinculados en su reinvencion:
- Proyectos de Extension Universitaria con participacion de la Facultad de
Ciencias Agrarias y Fles, Artes, Comunicacion Social, entre otras.
- Proyectos I1+D “Sistema participativo de garantia en la horticultura platense”
- Tesis de grado y posgrado
- Instancias de educacion no formal: Escuela periurbana de agroecologia
(INTA) y Diplomatura horticola y floricola (FCAyF)
- Asistencia técnica de Programas del INTA: Cambio Rural y Prohuerta
- Feria Manos de la Tierra de productos “del productor al consumidor?,
emplazada en diferentes Facultades de la UNLP con frecuencia semanal.
- Biofabrica escuela (FCAyF): produccion de bioinsumos y capacitacion a
horticultores en transicion agroecologica.
Para abordar el analisis del papel de los y las agentes de extension, es preciso
sefialar que, si bien existe un excelente estado de la cuestion referido a
agroecologia y procesos de transicion agroecoldgica (Altieri, 1999; Saranddn y

Flores, 2014, entre otros), existen también carencias tedrico - metodoldgicas en el



abordaje de la complejidad del territorio. Predominan concepciones dialogicas
combinadas con practicas difusionistas y transferencistas.

En el proyecto de SPG se quiere superar la tradicion extensionista mas arraigada en
los sistemas de extension actuales (basada en la difusiébn de innovaciones), pero
ello encuentra dificultades de formacion que es necesario indagar. Ademas, el
nombre “transicion agroecolégica” no significa, necesariamente, que, en la practica,
la materialidad “detras” de estos conceptos se dé de la misma manera con
diferentes agricultores familiares y equipos técnicos, lo cual justifica que deba
articularse con una heterogeneidad de practicas productivas y no con modelos
tedricos abstractos.

En esta linea de trabajo se atiende los procesos de transicion a partir de
intercambios de saberes entre las y los participantes sobre practicas agricolas con
enfoque agroecoldgico (sustitucion de insumos y el control biolégico por
conservacion, a través del manejo de la agrobiodiversidad). De esta manera, resulta
ventajoso recuperar el analisis de procesos de extension rural cuya intencionalidad
es educativa y dialégica sin dejar de problematizar diferenciales de poder y
desigualdades como las de género® (Freire, 1993). Este es uno de los grandes
desafios de los dispositivos de extension universitaria (Garat y Barrionuevo, 2020):
partir de ejes de pensamiento no binarios y transversales en las intervenciones;
tanto desde el punto de vista tedrico-metodologico como desde el punto de vista
practico.

En ambos proyectos (Agrovalor y SPG) se plantea estimular, ampliar las
capacidades de accion para la construccion de dinamicas territoriales basadas en
productos locales a través de procesos de patrimonializacion que implican la
especificacion de los recursos territoriales. Se presenta a los productos como
patrimoniales porque se sustentan en registros de la memoria colectiva (para el vino
de la costa) 6 como productos con reconocimiento por los atributos especificos que
son movilizados (para el caso de las hortalizas agroecoldgicas); se trata de

innovaciones que intentan recuperar trayectorias campesinas de producciones

® Género “no (...) en su sentido meramente descriptivo o naturalizado de las actitudes y de las jerarquizaciones
existentes, sino como una clave para problematizar la realidad” (Siliprandi, 2010:130).



tradicionales 6 de bajos insumos segun del producto que se trate. Los procesos de
patrimonializacidon en los casos estudiados se expresan como proceso de co-
construccion colectiva entre los agricultores y los agentes de desarrollo.

Por tratarse de procesos de socializacion y re-invencion que implican vinculos
estrechos con ciudades cercanas (La Plata poblacién de 827.100; Berisso poblacion
95.987) en los dos casos se incorporan a los consumidores y su participacion la
consideraremos una innovacion, tanto para la comprension de los sentidos
atribuidos a los productos, como de las posibilidades de incorporar innovaciones

técnicas de acuerdo al gusto.

Papel de los agentes externos en Cataluina
A continuacion se pretende describir el papel de los agentes externos en la puesta
en valor de los productos alimentarios locales patrimoniales en Catalufia (Espafna).
Es decir, no nos vamos a referir a los productores y elaboradores, que son, por
supuesto, actores centrales, sino en toda una serie de instancias externas al ambito
de la produccién pero que han jugado un papel relevante en esta puesta en valor, a
lo largo de las ultimas décadas.
Para ello vamos a presentar un ejemplo de Catalufa, destacando los quesos
artesanos, aunque su puesta en valor no es exclusiva sino ejemplifica la de otros
productos alimentarios patrimonializados.
La puesta en valor de los quesos artesanos en Catalufia arranca pronto, a finales
de los afos 80 del siglo pasado, y en éste intervienen tanto la administracion
regional como la local, diferentes iniciativas privadas, los “expertos” locales y, en
gran medida, la Universidad
La Administracion

a) Administracién regional: DARP y Patrimoni
La administracion regional, representada por el “Departament d’Agricultura,
Ramaderia i Pesca” juega un papel activo a partir de los aflos 90, por dos vias: la
atribucién de Sellos de Calidad y la promocion de éstos, y la elaboracion y
publicacién de Inventarios de productos alimentarios patrimoniales y su difusiéon. La

otra instancia muy implicada en este proceso es la “Secretaria de Patrimoni



Cultural”, que tiene como objetivo promover el patrimonio cultural, del que forma
parte el patrimonio alimentario.

En ambos casos se solicita la participacion de la Universidad, que estara muy
presente en la patrimonializacion desde este momento. Se explica con mas detalle
en el apartado correspondiente.

b) Administracién provincial: La Diputacié
Con la tardia instauraciéon de la democracia en Espana, a partir de los anos 80 se
empiezan a desplegar, por todo el pais, diferentes niveles de administracion estatal,
regional y comarcal, con diferentes funciones y competencias, no siempre bien
definidas desde el primer momento, y con diferentes dotaciones presupuestarias. En
el caso de la Diputacid, con atribuciones a nivel provincial, estas competencias son
limitadas y algo indefinidas en la practica. En el caso concreto de la puesta en valor
de los productos alimentarios locales, la Diputacid, muy en particular la de la
provincia de Barcelona, ha tenido, y sigue teniendo, un papel muy destacado:
elaboraciéon de inventarios, establecimiento de redes de productores/elaboradores,
formacion de los productores/elaboradores, y promocion de estos productos en un
amplio despliegue de actividades. En la actualidad, la Diputacié sigue
desempenando un rol de primer orden en este sentido.
c) Administracion local: Els Consells Comarcals y Ayuntamientos

Una de las instancias de la administracion comarcal que se pone en marcha en los
afios son los llamados Consells Comarcals, cuyo ambito de competéncias es la
comarca. Junto con los Ayuntamientos, que actuan a nivel del municipio, son las dos
figuras de la administracion, en aquel momento, mas cercanas a los territorios y mas
vinculadas a los proyectos de los agentes locales. En los momentos iniciales de la
promocién patrimonializada de los productos alimentarios ambas instituciones
juegan un papel destacado, colaborando muy activamente con otras instituciones,
como la Universidad, muy en particular en la elaboracién de inventarios de
productos. Uno de los objetivos de los Consells Comarcals, en aquellos momentos,
consiste en identificar alimentos que se puedan distinguir con sellos de calidad

especificos, como el de “Especialidad Tradicional Garantizada”.



Por su parte, los técnicos de los Ayuntamientos también participan en esta
identificacion de productos, facilitando contactos con los productores o elaboradores
y proporcionando informacion que facilite su categorizacion. Se impulsa también la
labor de los Museos etnoldgicos en la puesta en valor del patrimonio local, lo que
incluye el patrimonio alimentario y se contribuye a la organizacion de Ferias de
productos artesanos, Ferias de quesos; Mercados de productos especificos
(patatas, cerezas, etc.) , Ferias medievales —muy populares en aquellos afos-, en
las que los productos artesanos son uno de los principales atractivos, y Jornadas y
Concursos (catas de quesos, de productos de la huerta, etc.). La administracion
local también apoya, mediante ayudas econdmicas y de promocion, la creacion de
circuitos turisticos para visitar pequefias empresas dedicadas a la elaboracion de
quesos y de productos lacteos.

Iniciativas privadas:

El proceso de patrimonializacidon de las producciones alimentarias locales, no
depende exclusivamente de la Administracidn, sino que se ponen en marcha
multiples iniciativas privadas que contribuyen a darle la forma que finalmente adopta
y le imprime unas determinadas direcciones. En este sentido juegan un papel
central los agentes turisticos y los restaurantes. Estos ultimos empiezan a utilizar
los productos locales patrimonializados como una baza clave en su oferta. Y esto es
asi tanto en restaurantes exclusivos, en manos de reputados y reputadas chefs con
estrellas Michelin, como en los pequefios y modestos establecimientos locales, en
las casas rurales, en las fondas tradicionales. Esta oferta alimentaria localizada y
territorializada les proporciona una oportunidad de diferenciar su oferta respecto a
otros modelos mas “universales” y homogeneizados, y confiere una cierta
exclusividad territorial, muy apreciada por los visitantes. Es decir, es un valor
anadido de primer orden de cara al turismo. Es muy dificil encontrar determinados
quesos artesanos, de produccion muy limitada y muy tipificados por lo que respecta
a sus caracteristicas organolépticas, en las grandes ciudades, como Barcelona, por
lo que su consumo casi exclusivo en la zona de elaboracién, en un contexto
considerablemente ritualizado, le atribuye una mayor potencia simbdlica.

Restaurantes y agentes del turismo rural contribuyen en gran medida en la



escenificacion de estos atributos simbdlicos (folletos explicativos de su valor
patrimonial, énfasis en la carta de su caracter “local’, etc. ). También para los
establecimientos comerciales ubicados en poblaciones que se encuentran en pleno
proceso de patrimonializacion se suman a este movimiento. Ofrecer quesos
artesanos locales permite diferenciar la oferta de estos establecimientos con la de
los supermercados y grandes superficies, que se caracterizan por la homogeneidad
de su oferta, y que representan una gran amenaza para el pequefio comercio. No es
para nada desdefable su papel de la puesta en valor de estos productos, mediante
la comunicacion directa, cara a cara, a sus clientes —locales y visitantes- de los
atributos especificos de tal o cual queso artesano producido en la localidad, con

leche de animales que se alimentan de pastos locales.

Los “expertos” locales:

Mas alla de la administracion y de los agentes econdmicos locales, otros actores
contribuyen a la puesta en valor de los quesos patrimonializados, como los
historiadores locales, que pretenden documentar, con sus estudios y publicaciones,
a menuda en revistas de alcance local, pero también en forma de libros, la
profundidad historica de estas producciones y de su arraigo en la cultura de la
sociedad en la que se insertan. Ademas de las fuentes documentales y
bibliograficas, en sus estudios utilizan con profusion a los y las informantes locales —
en general mujeres de edad avanzada que se considera testimonios vivos de esta
cultura local- , para recopilar informacién. Una parte de los resultados de estos
estudios es posteriormente instrumentalizada por otros actores, muy en particular
los agentes turisticos.

La Universidad y las escuelas técnicas:

Desde los inicios del proceso de patrimonializacion la Universidad desempefia un
papel considerable, implicando a distintas disciplinas, y gracias a la financiacion
tanto de la Union Europea como la estatal y autondémica. Desde los afios 90 hasta la
actualidad se han multiplicado los proyectos de investigaciéon centrados en esta
cuestion, desde diferentes perspectivas, buena parte de ellos de alcance

internacional, implicando a distintos paises europeos. Un buen ejemplo de ello es un



proyecto europeo en el que participamos, liderado por un equipo francés, y con la
participacion de equipos de investigacion portugueses, italianos y espafoles
(concretamente de la Universidad de Barcelona). Conviene destacar el caracter
multidisciplinar de este proyecto de investigacion, ya que refleja y ejemplifica a la
perfeccion la multiplicidad de agentes, intereses y objetivos que se acogen bajo el
paraguas de la puesta en valor de los productos alimentarios locales. Participan
historiadores, antropldégos, economistas, especialistas en analisis sensorial y
bidlogos. El objetivo general consiste en elaborar un inventario riguroso de los
productos alimentarios patrimonializables, en las regiones que intervienen,
siguiendo la légica de la atribucion de sellos de calidad. Es decir, analizando en que
medida estos productos pueden cumplir o no los criterios de estos sellos. Este
objetivo general incorpora, sin embargo, objetivos especificos distintos. Para los
historiadores, la clave reside en la profundidad historica de determinadas
propiedades, para los antropologos, su insercion en sociedade concretas, su arraigo
cultural especifico, para los economistas su viabilidad como actividad econdémica,
para los expertos en analisis sensorial su aceptacion por parte de los consumidores,
para los bidlogos el énfasis recae en la conservacion de la biodiversidad mediante el
sostenimiento de variedades locales. En todas las regiones seleccionadas para
esta investigacion, los quesos son seleccionados como productos candidatos de
primer orden. En todos los paises participantes, y también en Catalufia, se
encuentran quesos que satisfacen todos los criterios, y uno muy importante, su
capacidad de convertirse en una actividad econdmica viable. No sucede lo mismo
con otros productos, como variedades horticolas que, sin embargo, cumplirian
ampliamente el resto de criterios para ser patrimonializados. Otros proyectos, con
financiacion estatal y autondémica, se centran en estos primeros momentos en la
clasificacion e identificacion de productos patrimonializables, y suelen concretarse
en catalogos e inventarios mas o menos exhaustivos y rigurosos. Mas adelante se
empiezan a desarrollar otros proyectos de investigacion, algunos centrados en la
percepcion, por parte de los consumidores, de estas producciones. Todo ello se

concreta en tesis doctorales y numerosos articulos cientificos.



Es preciso sefalar también el papel de las escuelas técnicas en la formacién de los
elaboradores de quesos artesanos. La necesidad de que estas producciones se
cinan y satisfagan todas las exigencias impuestas por la normativa higiénico-
sanitaria convierte esta formacion en una condicién necesaria. En algunos casos el
profesorado de estas escuelas profesionales adopta un papel sumamente activo en
este sentido, y juega un papel muy relevante en la promocion de los quesos

artesanos.

Aspectos comunes y diferencias entre Argentina y Espafna

Como se ha visto, en el proceso de patrimonializacién de productos alimentarios
locales en Argentina y en Espaina intervienen los mismos agentes, con objetivos
parecidos. Sin embargo, este proceso se realiza en cada caso en un contexto
socioeconomico distinto, que le imprime caracteristicas propias.

En Espafa, después de un rapido proceso de modernizacion de la agricultura y la
ganaderia, en los afos 70 del siglo pasado, en el que se perdieron la mayor parte
de producciones locales, la busqueda de productos locales emblematicos y su
puesta en valor fue mas improvisada y precipitada que en otros paises europeos,
muy en particular Francia —que se convirti6 en el modelo a imitar- , cuando el
cambio del contexto socioecondmico favorecié esta estrategia. Por este motivo, y
muy en particular en Catalufia, donde el turismo se ha convertido en una actividad
econdmica de primer orden, el proceso de invencion y de reconstruccion del
patrimonio alimentario orientado al turismo sea mas acusado. Aunque los objetivos
de desarrollo local sostenible, de una agricultura menos agresiva con el entorno y
de conservacion de variedades y especies locales desde una perspectiva del
mantenimiento de la biodiversidad estan presentes, en la concrecion de las
estrategias adoptadas por los diferentes agentes implicados se observa una
instrumentalizacion de estos argumentos a favor de una patrimonializacién
orientada a convertir estas producciones en un atractor turistico mas.

Para los casos argentinos estudiados, la revalorizacién del patrimonio alimentario se
inserta en una matriz socioeconémica diferente y con un tipo social agrario

particular: agricultores familiares no capitalizados. Es por ello que el significado de la



puesta en valor de productos locales, muchas veces desvalorizados por los propios
sujetos que los producen y por las agencias de desarrollo que miran hacia los
commodities, ha implicado un proceso de intervencidn de abajo hacia arriba, donde
la Universidad reinvento6 la metodologia, acercandose mas a la educacion popular, a
la economia social, a la innovacion por construccion social. Uno de los instrumentos
claves ha sido constituir un grupo operativo entre actores diversos, segun el caso,
que vaya generando avances Yy retrocesos en la propia intervencion, aprendiendo en
la practica concreta la accion politica. Por ejemplo en el territorio del vino de la costa
se lograron alianzas con el gobierno local y provincial, a partir de pensar al vino
como un “vino publico”, lo que ha permitido a los vifateros permanecer en el
sistema productivo. Para el caso de las hortalizas agroecoldgicas, el proceso de
reinvencion se sostiene en alianza con los consumidores que estan cada vez mas
preocupados por la alimentacion saludable y requieren de nuevos instrumentos para
su validacion y adhesion que impacte en la transformacion de la horticultura que

rodea a la ciudad de La Plata.

A modo de conclusiones

La multiplicidad de agentes implicados en la puesta en valor de los productos
alimentarios locales ha amplificado y potenciado sus efectos. Sin esta implicacion,
las iniciativas de productores y elaboradores habrian tenido un menor alcance v,
probablemente, menor viabilidad y visibilidad. Ahora bien, la intervencion de estos
agentes, con sus objetivos e intereses particulares, han influido en la direcciéon que
ha adoptado la patrimonializacion y las vias por las que ha transitado.

Las principales controversias en el nivel contextual, en relacion a los mecanismos y
practicas que acrecientan o restringen los niveles de apoyo técnico en ambos
paises son notables; en la organizacion de la produccion también se evidencian
heterogeneidades estructurales que afectan el desarrollo y la supervivencia de los
agricultores que basan su economia en los productos locales, ya sea que se
encuadren formalmente o informalmente en los mercados, lo que restringe la
contratacién de agentes externos; y la carencia de politicas publicas de desarrollo

territorial es constatable para el caso argentino mientras que para el caso espafol la



PAC contribuye con un conjunto de estrategias de apoyo institucional a
intervenciones que consolidan los procesos de patrimonializacion.

Por ultimo, es necesario profundizar en la denominacion de “agentes externos”, ya
que los niveles de participacion e implicacion en ambos paises pueden diferir segun
de donde provenga el agente, el tipo de productor 6 los estilos de intervencion mas
difusionistas o dialégicos, pudiendo ser reemplazado entonces por “agentes de

desarrollo” que coproducen el patrimonio alimentario.
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