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INTRODUCCION

La televisidn se instala en el escenario cotidiano de los argentinos -mediante la
presencia de las industrias culturales- como consecuencias de politicas
econdmicas que generan la conformacién de conglomerados mediaticos. La
economia se sostiene en politicas de privatizaciones y la configuracién del
discurso hegemonico sobre el que se asienta el gobierno menemista.

Resulta imperioso revisar los aios noventa desde la prensa cultural, ya que se
producen una serie de reformas que modificaron tanto el escenario
socio/cultural con el proceso de privatizaciones de medios de comunicacion vy,
en consecuencia la vida social.

En esta tesis se aborda el discurso de la revista LA MAGA en su relacion con la
hegemonia discursiva de la prensa cultural portefia de la década del noventa.
Mientras el discurso hegemonico cultural redundaba en la exposicion de los
politicos en programas comicos y de entretenimiento y la prensa se hacia eco
de esa mirada frivola y del contacto asiduo entre funcionarios y farandula, LA
MAGA ofrecia un tratamiento cultural alternativo a esos discursos.

El corpus seleccionado consiste en las primeras ocho publicaciones del afio
1991. Esta seleccion corresponde al proyecto inicial del medio -tres meses-
donde se posiciona como una revista cultural con tratamiento y formato de
periodico. Al mismo tiempo, se toman algunos numeros del medio para
describir su transicién informativa en los nueve afios de existencia.



Cuerpo de analisis

1991/Afo 1: Numero 0. Jueves 1 al miércoles 14 de agosto.

Numero
Ndmero
Numero
Numero
Numero
Numero
Ndmero

Niumero

1.
2
3
4
5
6
7

8.

Jueves 5 al miércoles 18 de setiembre.

. Jueves 19 de setiembre al miércoles 2 de octubre.

. Jueves 3 al miércoles 16 de octubre.

Jueves 17 a miércoles 30 de octubre.

. Jueves 31 al miércoles 13 de noviembre.
. Jueves 14 al miércoles 27 de noviembre.

. Jueves 28 de noviembre a miércoles 11 de diciembre.

Jueves 12 de diciembre.
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Quienes vayan al Patio Bullrich a partir del 27 de agosto podrin

inarse ingresando al tunel del tiempo, en caida libre hacia ¢l
lo XVIL. Como parte del inédito homenaje que ¢l mundo ofrece

este ano a Rembrandt, el paseo sera remodelado y ambientado en

los tiem pos del pintor holandés para cobijar una mue
de 50 plisticos argentinos y medio centenar de dibu jo
wnajeado de manera ta

originales del artist

Noyes solo esto o notable, Buenos
Adres tendri By promicia en la pro
sramacion de los homenages o
Rembrandique se reihzarina pan
de setiembre en Londres, Berlin y
Amsterdam. a manera de festejo
por el fin de ks polémicas v lis
controversts sobre keoutenticidad
de muchas obrs o whas 0 no
por el holandés. Este ano, un caii-
heado grupe de expertos onoarte
pudo determinar de manera feha-
ciente gue hengos hibian sido pin-
tados por Rembrandt y cuiles otros
por sus discipulos,

De tal forma. asi comoen 1990
laconmemoracion deleentenario
de Vincent Van Gogh Tue el mo-
tive de un homenage mternacio
nal que se vioacompaiade por un
importante meremento en el va

strade obras
puafuertes
gular.

lor de sus obras. cste Ado
Rembrgndt parece encaminado
haw iz un exator somika

Laprogrimmacion pensada para
Bucnos Aves por Ta galeria
Paluting ex auspiciada por Ty
Embagada de Holanda v patroci-
nada ceonomicamente por I
cinpresa de aviaciin KLM y Ta
Larpeta Amencan Express.atotal
bene e del Centro de Estudios
sobre Desnutricion Infantil
{CESNIL

Para lo mucstra de artistas ar-
sentinos —denominada Formie v
Color Homenaje o Rembrandt
fueron  convocados  Carlos
Alonso, Horacww Butler, Leopoldio
Presas, Teresio Farg, Romulo
Maceio, Marta Minugin, Luis Mo
Antomo Pujra. Amko Szabo s

El Teatro Colon le cobro
8.000 dolares a LALCEC
por su concierto benéfico

JUAN CARLOS SARASTRO
Dos acontecimientos desvincu-
lados en o formal sicvieron para
alimeniar —se veri s1ojusti-
licadamente 0 no— la postura de
guienes piensan gue en el Teatro
Colin ocurren cosas msolias.
Lno de ellos es el concierto a
benehiciode la Liga Argenting de
Lucha  comra el Cancer
(LALCEC) reahizado el 26 de ju-
l, el otro, ¢l ciclo de cuatro
representactones de Manon
Lescani v dos conciertos con la
Filarmonica que dingio el italia-
no Paolo Olmi.

Primer caso. LALCEC cum-
pho selenta aios de exastenciaen
1991, lebrarlo -y de paso
arrimar aleunos Tondos a caja
programa el conciento realizado
en ¢l Teatra Colon ¢l 26 de julio
a las nueve de Ta noche. Los di-
rectivos de LALCEC hablaron
con o admimistracion de la Or-
yuesta Sinfonca Nacional.conel
director Guillermo Scarabino v
con el pranista argenting radica-
doen Ginebra(Suiza) Luis Ascol.
La Sinfomca respondid que ac-
tuaria sin retrnibucion extraordi-
naria y Scarabino y Ascol que
donarian sus cachers. Tampoco
cobré el taller grifico yue editg
los programas.

Faltaba la respuesta atirman-
va del Colén, gque la zente de
LALCEC daba por scoura, No
fue asic los B.OO0 dolares que 1a
sala municipal cobra por ¢l algui-
ler para un concierto fucron
puntillosamente lacturados pese
a los ruegzos de Lt institucion or-
anmizadora.

Al parecer. representantes de
la Laga gestonaron ante la Subse-
cretaria de Cultura de s Munici-
palidad, que conduce la arquitecta
Drana Sategh. la eximicion del
pago o —al menos— una quita
acorde conlos objetivos persegui-
dos. El resultado fue n

Segundo caso. Quienes circu-
lan por los caminos de la musica
comentan negativamente el
cacher —al gue cahfican de
desproporcionado— que ¢l Co-
lon pagd al joven director de or-
questa italiano Paolo Olmi. Sin
antecedentes que lo justifiquen.
Olmi empufio la batula en cuatro
representaciones de Manon
Lescawt. de Puccini, y en un con-
cierio de s Filarmonica de Bue-
nos Alres gue. imprevistamente.
se repitio en funciones para ju-
dos. Por csto cobrd cuarenta
mil dilares. Se rumorea que un
funcionario del Coldn es su re-
presentantc.

A PAAAICL LI TLIVA LA WA RO I IV 1

Buenos Aires recibe la primicia
mundial del ano dedicado a Rembrandt
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Ll mercadao

Rosa M: entre el medio
centenar de plisticos que exlhithi-
rian sus obras en el Salan Fore
del Pano Bullrich.

Pero Ty exposicion no seri
todo, Habrid un cunioso concurso.,
premiado con pasijes a Holanda,
para guicnes acierten fas dite
rencias deliberadamente estable-
cidas entre ¢l retrmto de Jan Six
que Rembrandt pintd en 1654 y
un modelo vivo que recreand de
mancra casi exacla ki ropa. ma-
yuilliaje v postuee
actor profesional se h
latarca. Otroce r1.1rm,||—unnnln
del pablhico— premiard o las
mejores vidrieras alusivas al |
prntor holandés v o su obra. :

El conjunio del programa |
apunta a lograr gue ¢l homenaje
sea el acontecimiento del ano

Pagina 3

LA MALA
El mercado de arte curopeo se
articulard en los ultiimaos afos de
este sizlo vy oo principios del
proximo en lormo a un eje for-
made por Berling Paris y Ma-
drd, con Londres como unpor-
lante centrode conexion con los
mercados reamenicana v ja-
ponds.

Estiv es Ta principal conclu-
st del encuentro £1 mercado
dearte cn Ewopa frente a 1993
celebrado dias ards en el marco
de los cursos de verano de L
Universidind Complutense e
Mdrid en El Escorial,

Dingado por Edmund Peel.
director de L sala de subasias
madrilena gue Heva su nombre,
al seminano coneurricron
i entre otros— ¢l presidente de
i Sotheby’s. Lord Gowrie v

1
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atio Bullrich en el

ae arie

de Europa centrado en
Paris, Madrid y Berlin

Emmanuct Jde Margene, pre
dente para Europa de C IIII\IIL 5
International.

Latendencia actual del mes
cado de ane curopeo apunta
hacta el regreso de Paris como
epicentro de lacreatividad v las
IFINSACCIones artisticas, con
Berhin v Madnd como purntos
subsidirios

“Por supuesio gue esias pre-
visiones de futuro dependen de
gue s cosas noose luersan o
nivel politico o ccondmico™,
advirné Edmund Peel. Cierto
o de eriica guedo expuesio
ante La lentitud con la gue Fran-
cratrata las reformas a su actual
legislaciomn en materia de vahi-
co de obras de arte. hasta ¢l
momento muy restrictivie, Los
CUTOPCOS qUICTEN UNd Mavor
desregulacion.

Marceau ensena mimodrama con rigidez notable

La presentaciin ¢ Buenos Aires del célebre mimo [rancés Marcel
Marceau es uno de los acontecimientos artisticos mas importantes de
agosto. Pero Marceau no es sélo escenano: su Escuela Internacional
de Mimodrama. en Paris. reine a alumnos de distintas latitudes y les
impone un rigor que pocos soportan. Quicn estudic alli dificilmente
podrd trabajar. La cuota cuesta scis millones de australes y el examen
de ingreso deja fuera a centenares de postulantes cada afio.
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1.1 Un recorrido por el periodismo cultura argentino

El mundo de la cultura estuvo representado en la prensa grafica a través de
diversos formatos: revistas literarias, revistas culturales y suplementos
culturales en diarios.

Las revistas literarias surgen a finales del siglo XIX como reflejo de modelos
franceses- Revue des deux mondes o Mercure de France- y como resultado de
la transformacion cultural iniciada por la generacion del ‘80. Estas revistas
cuentan con un publico restringido, movidos por interés intelectuales y artisticos
muy especificos. Las integraban intelectuales que difundian sus ideas fuera de
objetivos comerciales- mediaticos- y presupuesto oficial.

Entre los ejemplares sobresalientes se hallan: Martin Fierro y Claridad’. El
primer numero se lanza en 1924, pertenecia al grupo de Florida® con influencia
del modernismo y el romanticismo tardio. Desde el punto de vista grafico
anticipd una genuina novedad el tamafo tabloide que luego utilizarian los
diarios. Contribuy6 con publicaciones de jovenes escritores y artistas plasticos
como Borges, los hermanos Enrique y Raul Gonzélez Tufidn, Xul Solar,
Leopoldo Marechal, Emilio Pettoruti, Olivero Girondo. En cambio, Claridad se
vincula con la corriente de Boedo, donde se destacaban apellidos tales como
Nicolas Olivari, Elias Castelnuovo, Leénidas Barletta, Alvaro Yunque, etcétera.

La transformacion cultural de nuestro pais se puede recorrer a través del
registro de los discursos generados por el periodismo cultural argentino®, que
documentan y testimonian los diversos momentos historicos.

1.2 Suplementos culturales

Siempre que se definen los suplementos de los medios graficos se habla de su
independencia de los diarios o de las revistas con los que se publica. En este
sentido presentan caracteristicas que los integran (formato, diagramacién y
circulacién del discurso) y los excluyen del mismo medio (especializacion de su
contenido).

! Dos textos importantes acerca de referencias para comprender el primer género de la prensa cultural
son: Las revistas literarias argentinas (1893- 1967) de Héctor René Lafleur, Sergio D. Provenzano y
Fernando P. Alonso (1968) y 30 afios de revistas literarias argentinas (1960-1989) de José M. Otero
(1990). La ultima obra contabiliza mas de trescientas publicaciones de lo que se denominé medios
subterraneos o alternativos.
> Florida y Boedo fueron corrientes culturales de la década del veinte. La primera representaba al
imaginario de la clase media portefia impregnado de ideas europeas. Mientras que la segunda
reivindicaba a los sectores populares.
* Informacion complementaria se puede encontrar en los libros: La paja en el ojo ajeno. El periodismo
cultural argentino (1983-1998) de Pablo E. Chacén y Jorge Fonderbrider y el Catalogo de Revistas
Culturales 1806-2006 del Centro de Documentacién e Investigacion de Cultura de lzquierda en
Argentina, CeDInCl, (el inventario esta integrado por 1.500 publicaciones de tematica cultural sin
discriminar en proyectos individuales, grupales, institucionales, independientes o partidarios.).
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Este tipo de suplementos en los peridédicos constituyen un lugar dedicado al
periodismo cultural y, por medio de la seleccién tematica, componen una
determinada imagen de la cultura (Melina F. Stefanich, 2007). Este formato
surge en Argentina a comienzo del siglo XX e incluye la especializacion de
criticas literarias, obras de teatro, musica, cine, entre otras areas. Los
principales diarios nacionales tuvieron su division cultural denominada:
Suplemente multicolor (Critica), Tiempo y Cultura (Tiempo Argentino), Radar
(Pagina/12), Cultura (La Nacion) y Cultura y Nacién (Clarin).

1.3 Periodismo tradicional y especializado

Se establecen criterios de diferenciacion entre el periodismo en general y la
especializacion periodistica. En primer lugar, ambos pertenecen al — extenso-
campo del periodismo y, por consiguiente, ambos se adecuan al concepto de
noticia.

Como sabemos la noticia se construye a través de interrelaciones que nacen
entre los promotores de las noticias (las fuentes), los recolectores de las
noticias (los periodistas y propietarios del medio), los consumidores de las
noticias (los lectores) y los anunciantes (McQuail, 1992). Entre los periodistas
y las fuentes pueden darse tres tipos de relaciones: independencia,
cooperacion y dependencia (Alsina, 1989). En el primer caso existe una
considerable distancia entre el periodista y las fuentes; en el segundo ambos
cooperan al tener objetivos comunes y en la tercera instancia el periodista
depende de sus informantes y es la fuente la que construye la noticia. En este
ultimo caso, la fuente es la interesada en que su voz tenga lugar en una
publicacion; por su parte, el medio y el periodista asisten a la demanda de la
fuente.

El rasgo diferencial del periodismo cultural es su condicion analitica, critica e
interpretativa que no depende de la fuente de informacion, motivo que le
permite al autor dejar su marca personal en su trabajo. Esta especializacion
privilegia los géneros como el ensayo periodistico y la nota cultural. El primero
aborda diversas fuentes, si lo hace para hablar del punto de vista historico no lo
hace desde tradiciones filologicas, sino del comparatismo literario, la critica
textual y los ensayos estilisticos. Estos ultimos se los puede encontrar en las
revistas Nosotros, Sur, Cuadernos, Revista de Occidente, etc.

El concepto de periodismo especializado se aplica a la posibilidad del
periodismo a ingresar en el universo de la especializacidon “para hacer de cada
especialidad algo comunicable, objeto de informacion periodistica, susceptible
de codificacidon para mensajes universales (Fernandez del Moral y Esteve
Ramirez, 1996: 11). La especializacién periodistica nace de la exigencia de un
publico mas sectorizado y consumidor de diferentes tematicas.
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Segun lo observado, se puede afirmar que el periodismo cultural es una
practica periodistica que se ocupa de la divulgacion de la cultura. Esta
especializacion no es uniforme -ni en su forma, ni en su contenido- ya que
puede encontrarse en revistas literarias de pequefia circulacion, en
suplementos culturales de diario de tirada masiva, en colecciones fasciculares
y aun en columna cultural de programa de radio o television.

Durante los afos noventa el periodismo ha sufrido una serie de
transformaciones en el campo cultural, aparece un nuevo imaginario que
privilegia la informacion por encima del conocimiento, la publicidad sobre lo
artistico, las modas culturales por encima de las relaciones de fuerza que las
determinan. El periodismo cultural no escapa a las reglas generales de la ley
(Chacdn y Fondebrider, 1998:64).

El ejercicio del periodismo cultural implica, basicamente, la adaptacion y la
construcciéon del concepto de cultura. Por esta razén, es necesario pensar al
periodismo cultural en el marco de una interaccion del periodismo y la cultura.

1.4 Concepto de cultura

El término cultura ha cambiado a través del tiempo y ha sido comprendido
desde diferentes disciplinas y desde diferentes posturas ideoldgicas. Se podria
pensar en dos enfoques: uno proviene de la ilustracion y responde a una vision
restringida que considera cultura aquellos que se relaciona con el "saber" y el
"buen gusto", que solo detenta una elite, el grupo minoritario de los cultos.

La otra visidén se ocupa de la cultura desde una perspectiva mas abarcativa que
proviene de la antropologia, de la sociologia y de la semidtica. Estas disciplinas
vinculan la cultura con el conocimiento de las personas y en los resultados que
éste tiene sobre las mismas. Sin embargo, desde una mira antropoldgica se
enuncia la cultura y la civilizacion como sinénimos. Al respecto, E. B. Taylor
(1873) las define como el “todo complejo que incluye el conocimiento, las
creencias, el arte, la moral, el derecho, las costumbres y cualquiera de los
habitos y capacidades adquiridas por el hombre en cuanto miembro de una
sociedad”.

En esta corriente la cultura cuenta con dos componentes: instituciones y
grupos. El antropdlogo polaco, Bronislaw Malinowski, sostiene que la cultura es
un compuesto integral de instituciones, en partes auténomas y en partes
coordinadas (1970) y determina que el rasgo principal de la cultura es la
organizacion de los seres humanos en grupos permanentes.

Julian Marias sostiene, contrario a la division de la sociedad en clases sociales,
clases de hombres: selectos y vulgares. Junto a esta idea se suma José Ortega
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y Gasset con su obra: La rebelion de las masas, donde considera que fuera de
la norma (organizacién y ley) no hay cultura.

Las ideas del hombre medio —hombre/masa- no son auténticamente ideas, ni
su posesion es cultura. La idea es un jaque a la verdad. Quien quiera tener
ideas necesita antes disponerse a querer la verdad y aceptar las reglas de
juego que ella imponga no vale hablar de ideas u opiniones donde no se admita
una instancia que las regula, una serie de normas a la que la discusion cabe
apelar. Esta norma son los principios de la cultura (Ortega y Gasset citado por
Ivan Tubau, 1982: 60).

El periodismo cultural a lo largo de su desarrollo historico se adecué a las dos
concepciones —basicas- de la cultural: una amplia y otra restringida. La primera
es comprendida desde una nocion antropolégica (mencionada antes con E. B.
Taylor) que incluye costumbres, identidades, historia, tradiciones, significados,
instituciones y habitos compartidos por una sociedad determinada.

Desde este enfoque amplio de la cultura, Néstor Garcia Canclini (1997) trabaja
esta nocion como el conjunto de procesos donde se elabora la significacion de
las estructuras sociales, se la reproduce y se transforma mediante operaciones
simbdlicas. Esta idea permite ver la cultura como parte del proceso de
socializacion de las clases y grupos de formacion politica.

No pensamos que la cultura sea un conjunto de ideas, de imagenes, de
representaciones de la produccion social, sino que la cultura misma implica un
proceso de produccion. Ahora bien, ¢produccidon de qué tipo de fendmenos?
Fuimos asimilando cultura con procesos simbdlicos y, por lo tanto, hacemos
aqui una restriccion respecto del otro uso que la antropologia ha establecido de
la cultura con estructura social o con formacién social: la cultura como todo lo
hecho por el hombre (1995: 59).

La segunda concepcion es entendida por Jorge Rivera como “el recorte
escogido- destinado a una minoria de conocedores- de las producciones mas
refinadas del espiritu humano” (1985:15).Estas publicaciones tendian a
privilegiar el arte y la literatura en medios especificos y selectos; en cambio la
cultura entendida como amplia, se introdujo en las publicaciones generales
tanto en suplementos como revistas de divulgacion.

La historica divisién de la cultura clasificaba a la cultura alta, la cultura popular
y la cultura de masas. La separacion entre la cultura culta y la cultura de
masas- entre el saber y la ignorancia- ha sido un dispositivo central de las
instituciones de control social y politico de las comunidades divididas por
barreras de clase (Ford, Romano y Rivera, 1985).

En base a los distintos niveles de la cultura, Martin Barbero critica el hecho que
la cultura culta se establezca siempre como “la cultura” y se tome como la base
sobre la que se apoyan los otros dos niveles. Segun el autor: “sélo un profundo
etnocentrismo de clase, que se niega a nombrar lo popular como cultura, ha
podida llevar a ver en la cultura masiva mas que un proceso de vulgarizacion,
la decadencia de la cultura culta” (1983: 60).
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Barbero sostiene que existen operaciones de mediaciones mediante las cuales
lo masivo recupera y se apoya sobre |lo popular y mediaciones por intermedio
de las cuales lo popular hace uso de lo masivo.
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2-1 Principales hechos y acontecimientos politicos

Luego de la hiperinflacién- asaltos y saques- desatada en el gobierno de Radul
Alfonsin, en los comicios de 1989 gand la formula del partido Justicialista de
Carlos Saul Menem y Eduardo Duhalde. Esta tuvo un triunfo del “49.18% de
los votos. Eduardo Angeloz y Casella o Cristina Guzman- segun las alianzas
que se presentaron como alternativas- el 37.05%. La U.C.R el 7.19%; las
formaciones de izquierda el 4.22%" (Carlos Alberto Flora y César Garcia
Belsunce, 2001: 483).

Estos resultados fueron la antesala de lo que se conoceria como la década
menemista, integrada por dos periodos presidenciales -1989 a 1995 y 1995 a
1999- mediante la reforma constitucional de 1994 que permiti6 la reeleccion.

Gerchunoff y Torre (1996) sefialan que el gobierno de Menem debi6 enfrentar
dos desafios: un problema macroecondmico de crisis fiscal y un problema
politico de credibilidad.

En los primeros afnos del gobierno se sancionaron las leyes de Emergencia
Econbémica y de Reforma del Estado, que le otorgan al Poder Ejecutivo poderes
excepcionales para regir el destino de la administracion publica. Dentro de esas
medidas se vivieron diferentes acontecimientos que tuvieron como
consecuencia una transformacion de las relaciones sociales, entre las que se
destaca la vinculacion del Estado con los productos culturales. Por medio de un
decreto presidencial de necesidad y urgencia (DNU) la Ley de Radiodifusion
N°22.285* autorizaba a empresas de medios graficos acceder al ambito de la
comunicacion electrénica. Tal fueron los casos de canal 11 y canal 13, que en
diciembre de 1989 el Estado licitd por quince afos estos medios, dejando en
manos de Television Federal (Telefé) propiedad de Editorial Atlantida y de Arte
Radio Televisivo Argentino S.A (Clarin) respectivamente.

Ademas, se dio la segunda hiperinflacion (1990) con la implementacion del
Plan de Convertibilidad- iguala el valor del peso al del délar, evocado por la
sociedad® como el uno a uno- a cargo del Ministro de Economia, Domingo
Cavallo.

* E 10 de octubre de 2009, el Podes Ejecutivo promulga la ley — de Servicio de Comunicacion
Audiovisual- N2 26.522 sancionada ese mismo dia por el Congreso Nacional que regula el sistema de
medios de comunicacién, derogando la ley N2 22.285 de la ultima dictadura civico-militar.
Este hecho fue recordado en la presa nacional como un suceso histérico al recoger opiniones de un afo
de debates en 24 foros que se desarrollaron en distintos puntos del pais. Es decir, mas de 300
organizaciones sociales, comunitarias, de derechos humanos, sindicales, pequefias y medianas empresas
trabajaron junto al titular del COMFER (Comité Federal de Radiodifusién), Gabriel Mariotto, actual
vicegobernador bonaerense.
> partir de 1991 y hasta 1994, el crédito al consumo se sextuplicéd y también crecio el crédito
hipotecario, lo que beneficié a las industrias de electrodomésticos, automdviles y a la construccién”
(Marcos Novaro ,2011: 243).
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El otro proceso fue el de las privatizaciones6 - transferir al sector privado las
empresas publicas estatales- de los teléfonos (ENTel), Aerolineas Argentinas,
areas petroleras, ferrocarriles, rutas, obras sanitarias, sectores eléctricos, gas,
empresas quimicas y petroleras (YPF) y los medios de comunicacién. El
Ministro de Obras Publicas, Roberto Dromi, lo explicaba diciendo que “hemos
ideado un decalogo menemista de la Reforma del Estado (...), el mandamiento
uno: nada de lo que debe ser estatal permanecera en manos del Estado”.
La necesidad de reformar el Estado nacional a través de la privatizacion de sus
empresas, la habitualidad de la corrupcion en la practica politica y la frivolidad
de la escena publica fueron temas que el periodismo investigd y presentd con
insistencia a la hora de conformar la agenda publica de la década.

Estos hechos no pueden ser separados de la llegada o profundizacion del
modelo neoliberal” que se desarrolld, durante esos afios, sobre los gobiernos
de América Latina. Los sectores medios y los estratos altos conformaban una
poblacion incluida, con necesidades basicas satisfechas, pero al mismo tiempo
con una acumulacion de capital econdmico, social y cultural que les permitia
vivir en un marco de cierta estabilidad. Por otro lado, los procesos de ajustes
que han perjudicado a la clase media no ha hecho mas que aumentar el
empobrecimiento significativo de muchos de ellos, incrementar la pobreza y
anunciar la aparicién de los “nuevos ricos y los nuevos pobres” (Melina Curia,
2012: 6).

Los noventa transforman el quehacer del periodismo frente al creciente
descrédito de tradicionales instituciones politicas —partidos, sindicatos, justicia-
y lleva a los medios de comunicacion a ocupar un espacio de mayor relevancia
social.Es decir, estos cambios no interfirieron solamente en el periodismo
desde el lado econémico y/o politico, sino también cultural. La construccion del
discurso periodistico en la década del noventa en Argentina atravesé la
tematizacién los aspectos culturales de la sociedad.

La exposicidon de los politicos en programas cémicos y de entretenimiento fue
un fendmeno local que no registraba antecedentes en el pais. Por esta razon,
elijo realizar un analisis del periodismo cultural de aquel periodo. Si continuo
con la linea establecida por el concepto de cultura postulado con anterioridad,

® El instrumento mas conocido de la reforma del Estado fue el de la privatizacion de las empresas de
servicios publicos; “pero significa también la descentralizacidn y tercerizacion de esos servicios. La
reforma implica también la desregularizacion de actividades econémicas como el control de precios, la
intervencion equilibradora en los mercados y los mecanismos de produccion” (Martha Mancebo: 188).
" El historiador Jorge Schvarzer indica que el neoliberalismo en Argentina se produjo durante la década
del setenta. Por esta razén considera como punto de inflexion “al shock producido en junio de 1975
(conocido como el Rodrigazo). El modelo se desarrollé a partir de las politicas econdmicas desarrolladas
durante el gobierno militar, desde marzo de 1976, y sus resultados comenzaron a sentirse, asi como a
exhibir su caracter irreversible, hacia fines de aquella década (...) La larga crisis de la década del ochenta
mostro dificultades para orientar en sentido diferente una economia que ya funcionaba en régimen de
elevada inflacién bajo el peso de la deuda externa, y condicionada por las presiones externas y la crisis
productiva, generada por los cambios ocurridos en el interin” (2001: 9-10).
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resulta valido pensar que en ese terreno podemos encontrar una mirada
apropiada para revisar varios de los cambios discursivos que surgieron y se
instalaron en la época, y que aun hoy mantienen vigencia.

2.2 Prensa cultural

Repasemos la fragmentacion del periodismo grafico cultural argentino en los
noventa: en primer lugar, el mercado editorial presentaba publicaciones con un
fuerte sesgo académico como fueron los casos de Punto de Vista, Confines, El
Ojo Mocho y Artefacto, donde la cultura era abordada con rigurosidad
académica.

Otro grupo estaba integrado por revistas especializadas en diferentes esferas
de la produccion simbdlica. Por ejemplo: E/ Amante (cine), Los Inrockuptibles
(musica) y Babel (literatura).

El tercer conjunto lo conformaban los suplementos culturales de los diarios tal
como Cultura y Nacion (Clarin), Cultura (La Nacion) y Radar (Pagina/12) que
deseaban ampliar y jerarquizar su tradicional oferta informativa. Y el cuarto
lugar, lo comprendia las revistas de tiradas masivas —vendian por semana
200.000 ejemplares- como Caras y Gente, donde aparecian las figuras del
momento del ambito nacional e internacional: Mariana Nannis, Maria Julia
Alsogaray, Graciela Alfano, Amalia “Yuyito” Gonzalez, Daniel Scioli, Karina
Rabolini, Sofia Loren, Marcello Mastrianni, Claudia Schiffer, Alain Delon,
Michael Jackson, Madonna, entre otros. Sylvina Walger, sociologa, periodista y
colaboradora de LA MAGA, se referia al surgimiento de Caras® en su articulo
titulado “El aquelarre de los ricos y famosos” (LA MAGA, 1993 N°43:48) y
sostenia que ese medio reflejaba el modo “felliniano” la auténtica realidad de la
clase dirigente que los argentinos habian sabido seguir.

LA MAGA uni6 esa fragmentacion de la prensa cultural argentina y expandi6 el
universo tematico de las revistas culturales al incluir en su interior secciones
culturales tales como teatro, danza, musica, libros, cine, artes visiones, medios
y agenda.

2.3 Antecedentes de LA MAGA

La revista se ubica en directa relacion con la linea histérica del periodismo
cultural que naci6 en la década del setenta- en Argentina- con publicaciones
como fueron Primera Plana o Confirmado, las que propusieron romper con la

® El lanzamiento de la revista Caras se realiz en el Teatro Colén con la animacién de Maximiliano Guerra
y Silvia Bazilis. Al termina el evento Carlos Menem, Teté Coustarot, Elsa Serrano, Elsa Serrano, Katja
Alemann, Graciela Alfano, Rodolfo Terragno, Martin Redrado y varias figuras de la época ilustraron la
tapa del nimero siguiente de la revista (Walger,1994:318).
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tradicion elitista de la revista Sur o Contorno. Como explica Rivera, durante los
sesenta se visualizé un “crecimiento del sector ilustrado de las capas medias,
en especial, por la extension de las oportunidades de la educacién secundaria
y universitaria” (1998: 143-144).

Los modelos de periodismo cultural que influenciaron la creacion de LA MAGA
fueron las revistas CRISIS, HUMOR, EL PERIODISTA y EL PORTENO.

Flas colturas condenadas: cantos v mitos
de tr 5 ir FENAS BN ag pablo
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¥ la literatura, ¥ nos envia diez poemas
inéditos watergate segin mary
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TAPA NO 4 (1973)

TAPA NO1 (1.984)
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2-3.1 C(RISIS

Subtitulada “ldeas, letras, artes en la crisis” fue creada por Federico Vogelius
en 1973, en un momento histérico cuando el pais se sacudia — en
permanentes- crisis politicas/sociales. La revista fue un emblema del
periodismo cultural, alcanzé los 26.630 ejemplares en abril de 1975 segun
IVC?, Instituto Verificador de Circulacion.

? La misién de IVC es brindar informacién auditada de las tiradas —asociadas- del mercado grafico
publicitario en el pais y el exterior. La institucion fue consultada via mail sobre la venta de las revistas:
CRISIS, EL PORTENO, EL PORTENO y LA MAGA. Sélo se obtuvo el informe de CRISIS- Unico medio
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Su estilo se caracteriza por incluir ensayos, caricaturas y criticas de
confrontacién politica. Jorge Rivera identifica una serie de modalidades de
CRISIS que fueron determinantes en el periodismo cultural (1995:89-90):

v La convivencia de la cultura alta (especializada) con la cultura baja. La
primera denominacion se da dentro de un patrén antropolégico que
empezaba a difundirse a comienzo de los 70, cuando lo alto
(produccioén intelectual) y lo bajo (produccién popular) o los géneros
legitimos y los marginados no habian sido erosionados por la
trangenericidad de los "80.

Algunos temas presentados en CRISIS: letras de tango, radioteatro,
novela policial, telenovelas, etc.

v' La apelacion sistematica de recursos de la antropologia y de las ciencias
sociales- la historia de vida- , que funciona como un relato alternativo (o
testimonio genuino) que cruza el analisis politicos, econémicos o
sociales.

v' La marca periodistica (titulo, recuadros) y las estrategias
comunicaciones para hacer mas eficaz y atractiva el contenido de la
publicacion.

La revista contd con la presencia de Eduardo Galeano y Vicente Zito Lema
(directores editoriales) y Juan Gelman (colaborador), Hermenegildo Sabat
(ilustrador en sus principales entregas), Haroldo Conti, Norberto Galasso, Jorge
B. Rivera, entre otros.

Una de las diferencias mas relevantes que se encuentra entre las revistas
CRISIS y LA MAGA es que en la primera los escritores realizan ensayos sobre
la cultura y en la segunda, los periodistas redactan noticias culturales.

2-3.2 HUMOR

La revista de humor grafico fue fundada el 1° de junio de 1978 por Andrés
Cascioli bajo el nombre HUMOR REGISTRADO™. El medio se caracterizé por

afiliado-de los afios 1974 y 1975. La edicion mensual de menor tirada fue en marzo de 1974 con 17.468
y la mayor en abril de 1975 con 26.630.

0 cumplirse 35 afios de la primera publicacién de HUMOR (2013) el periodista Diego Igal- CARAS Y
CARETAS, PERFIL, TIEMPO ARGENTINO- ha realizado una investigacion sobre esa revista titulandola
“HUMOR. Nacimiento, auge y caida de la revista que superd apenas la mediocridad general”. Lo
interesante de este nuevo material sobre el periodismo cultural en la prensa grafica Argentina, no es
sélo contar cdmo se trabajaba durante la ultima dictadura militar, sino publicar las dificultades que tenia
que enfrentar la Editorial de la Urraca bajo el gobierno radical y en particular, con el menemismo que
fue objeto de percusion judicial.
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la satira y la ironia durante la censura de la dictadura militar. Tomas Sanz''-
humorista, periodista y jefe de redaccién de la revista- lo definia como
costumbrista y a su vez, determina que el lector era quien le ponia el valor
politico. HUMOR sentd un precedente en el analisis politico y la critica de
espectaculos. Ademas, brind6 espacio a periodistas que no encontraban lugar
en la complicidad de los grandes medios.

Entre los temas tratados se encontraban: el mundial de futbol (1978), la
reforma econémica de Martinez de Hoz, la deuda externa'?, los desaparecidos
(primer medio en publicar el rol de Alfredo Astiz en la desaparicion de Dagmar
Hagelin y las monjas francesas), la carta de Rodolfo Walsh dirigida a la Junta
Militar, etc.

Semanalmente vendié 300.000 ejemplares y durante su prohibicion -desde la
clandestinidad- distribuyé 90.000. Dejé de publicarse en 1999 en su numero
566 luego de la quiebra de Ediciones de La Urraca.

Los colaboradores de la revista provenian de diferentes disciplinas, eran
portavoces del campo progresista de la época. Entre ellos se hallaban: Carlos
Abrevaya, Santiago Kovadloff, Osvaldo Soriano, Jorge Sabato, Jorge
Guinzburg, Enrique Vazquez, Alejandro Dolina, Roberto Fontanarrosa,
Garaycochea, Gloria Guerrero, Rep y Horacio Verbitsky, entre otros.

Fue antecedente de LA MAGA al constituir un modelo de periodismo cultural
con creacion de agenda propia, donde se cubrian temas excluidos por otros
medios de comunicacion.

2-3.3 EL PERIODISTA DE BUENOS AIRES

En 1984 HUMOR anunciaba la salida de la revista politica semanal nacida en
democracia.

Desde el mes proximo, HUMOR y sus lectores estardn menos solos (...), un
grupo de periodistas, ensayistas y escritores se han reunido para crear, a partir
del espiritu critco de HUMOR, un nuevo medio, capaz de defender la
profundizacién de la democracia en busca de la justicia, la independencia
econdmica y la modernizacion tecnoldgica. Los intereses que defendera son
los de la mayoria de los argentinos que necesita una informacion de primera

" Tomas Sanz (2006) fue condenado a un mes de prisidn en suspenso por la publicacién -del afio 1991-
que decia que Eduardo Menem ( hermano del ex presidente y ex senador de la Nacién por la provincia
de La Rioja) tenia una cuenta bancaria en Uruguay. Esa causa paso dos veces por la Corte Suprema, llegd
a la Corte Internacional de Derechos Humanos y finalmente prescribid.

2 Luego de los siete afios del plan neoliberal de la ultima dictadura militar, la deuda externa era de
45.000 millones de délares; 23.000 millones de ddlares era de deuda privada. En los noventa la deuda
sube a 54.000 millones de ddlares y termina en el gobierno de Carlos Menem con 130.000 millones de
ddlares, segun lo cuenta Fernando “Pino” Solanas en el documental: Memoria del saqueo
(2004).http://www.youtube.com/watch?v=jlmxqCa-jvo.
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agua, una apertura al debate de los grandes temas nacionales vy
latinoamericanos (HUMOR, N°133:1984).

El Periodista de Buenos Aires fue creador por Andrés Cascioli, Osvaldo
Soriano y Carlos Gabetta. Se publicé entre 1984 y 1989 por Ediciones de la
Urraca™ y tenia la pretension de cubrir el espacio de Primera Plana,
Confirmado, Cuestionario y CRISIS. La revista vendié entre 80.000 y 100.000
ejemplares cada semana, presentd investigaciones y denuncias que luego
contaron con repercusiéon publica. Algunas de ellas fueron: la actividad de la
comunicad homosexual en Argentina o la apropiacion de hijos de
desaparecidos durante los afnos de la dictadura militar.

Su staff se conformé con figuras del periodismo de los ochenta como Tomas
Eloy Martinez, Luis Majul, Julio Villalonga, Horacio Verbitsky, Carlos Ares
(futuro director de LA MAGA), Claudia Pasquin, Maria Ester Gillio, entre otros.

2.3.4 EL PORTENO

La revista — de formato grande y similar al New Yorker -surgié en 1981 por
Gabriel Levinas y Miguel Briante. Desde su origen fue contestataria al régimen
militar y luego al gobierno de Carlos Menem. Fue el primer medio en publicar la
problematica homosexual en la columna de Jorge Gumier Maier y posicionar en
la portada a las Madres de Plaza de Mayo.

El Portefio conformé una cooperativa independiente de periodistas con la
presencia de Osvaldo Soriano, Jorge Lanata, Carlos Marcucci, Carlos
Ulanovsky, Alberto Ferrari, Eduardo Aliverti, Marcelo Zlotogwiazda, Carlos
Ares, Martin Caparros, entre otros. Ademas, en su redaccion se gestaron otras
publicaciones como Gaceta Portefia, Cerdos & Peces, Babel y o que mas
tarde seria: Pagina/12. Al cumplir once afnos (1993) dejo de publicarse.

Otro de los antecedentes de LA MAGA fue el diario europeo: EL PAIS.

El reconocimiento de los partidos
politicos, condicién esencial
para la integracién en Europa

TAPA NO 1 (197k)

B Ediciones de la Urraca contaba producciones tales como revistas: HUMOR, SexHumor, El Periodista,
Fierro, El Péndulo y libros.
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2.3.5 EL PAILS

Espafia inicio su transicion democratica’ proclamando rey a Juan Carlos | de
Borbén el 22 de noviembre de 1975. EL PAIS de Madrid lanzé su primer
numero el 4 de mayo de 1976.

El formato del periédico es de cinco columnas con un titulo central por pagina,
en algunos casos se pueden encontrar noticias mas pequefias sobre la misma
tematica. Las divisiones en las secciones: internacional, opinién, Espaia,
sociedad, la cultura, espectaculos, deportes, economia, finanzas y agenda.

Se da una diferencia de abordaje entre los apartados llamados /la cultura y
espectaculos. El primero plantea temas ligados a la identidad, territorialidad,
literatura, educaciéon. Y el segundo se centra en el manejo de las noticias,
entrevistas y criticas de diversas disciplinas como arte, danza, cine, musica,
teatro.

EL PAIS marcé el estilo de LA MAGA porque, por ejemplo, replica su tamafio
tabloide, su formato de cinco columnas por pagina y su disefio de titulacion de
las noticias.

' La historia espafiola se completa de cinco afios de republica, tres de Guerra Civil y treinta y
cinco de la dictadura Franquista.
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Sale “La Maga“ . una revista de
informacién cultural

Desde el jueves 5 de
setiembre circula en
Buenos Aires el primer
numero de la revista
quincenal La Maga, una
publicacion del Taller
Escuela y Agencia (TEA).
Cuatro mil ejemplares de la
tirada, al precio de 25 mil
australes cada uno, se
distribuyeron en los
kioscos de la Capital y
otros mil se enviaron a
instituciones y personas
vinculadas con los
sectores a los que esta
dirigida.

La revista, en la que se
pueden publicar avisos
breves gratuitos, se
propone informar sobre la
actualidad cultural dentro
de una amplia gama que
abarca artes, espectaculos
y medios de comunicacion.
Con cada ejemplar el lector

recibira siempre un afiche
al mismo tamano; en el
primer numero elegido
para la foto fue Julio
Bocca.

El disefo, similar al de un
diario europeo, aplicado a
una revista en combinacion
con el tratamiento noticioso
de la informacién, es una
resolucion inédita. La
cooperativa de periodistas
convocados alrededor del
proyecto destaca el
caracter independiente de
la publicacion.

LA MAGA N°0.

Jueves 5 de setiembre de
1991
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Afo | Nomero 3. Jueve|

El filme de Scorsese que s6lo se proyecta en circuitos marginales

Nadie se anima a exhibir

‘La ultima tentacion de Cristo’

DIEGO BATLLE
Laiiltima tentacionde Cristo,controvertida pelicula del director Martin
Scorsese, se exhibio por primera vez en la Argentina en el Centro
Cultural Ricardo Rojas durante seis funciones organizadas por Ya
Fue Producciones a las que concurrieron més de 2.000 personas, A
pesar de no existir una censura explicita, el filme jamas se comercia-
lizo en el pais ni en cine ni en video.

La pelicula. que se provecto agui
en una pantalla gigante. genero
polémicas rehigiosas ¥ soclales
cn todos los lugares en donde
fue exhibida. Ricardo Manetli

co que asistié a la muestra que se
encontré con un filme que lejos de
serprovocativooaudaz. respetala
figura de Cristo: “Podés disentir
con ella, pero no creo que ofenda

—miembro de Ya Fre— indicé
que ¢l largometraje solo puede
darse en un dmbilo universiario

a nadie”. asegura Manetti.
Los testimonios de los asis-

tentes confirman esa idea: “Espe-
raha otra cosa, creo que tenia de-
masiadas expectativas —afirma
Esteban de 26 afos. confeso ci-
néfilo—. Realmente no entiendo
por qué hicieron tanto quilombo™.

Las controversias religiosas
superaron largamente al impacto
cinematogrifico en todo el mun-
do, v los dos ensayos de presti-

g10s0s intelectuales italianos que |

LA MAG A reproduce confirman

hasta qué punto la pelicula tras-

ciende su dmbito especifico.
Paginas 21 a 23

MAGA
UNIDAD 3

Milononeroc v nrnfncqres

1
E
JULIO PETRARCA
El Circulo Social y Deportivo Sin
| Rumbo, de Villa Urquiza. fue el
I escenario de una curiosa asam-
I blea. Miis de 120 milongueros de
| milica historia, bailarines.,
| profesores v aprendices dis-
cutieron en la primera asamblea
convocada con ¢l fin de codificar
el tango como danza para ense-
fiarlo en la flamante Universidad
del Tango.
La reunién inicial hizo sacar
chispas a los concurrentes. que
| discutieron cudntos pasos tiene

coilh Al HAGH

ensenarlo en la Universidad

—seis u ocho— la base del baile.
Elcoordinador fue Miguel Angel
Zotto, asesor de la universidad v
mentor de la codificacion, y estu-
vieron personajes del medio como
Lampazo, Portalea, Tanguito,
Pedro. Vicior, Poroto y otros de
quienes se conocen los nombres,
los apellidos ¢ los apodos pero
Jamis todo ello junto.

En la préxima serdn debatidas
otrascuestiones. Porejemplo. una
denominacién comun para las
figuras.

Pagina 15

{como el del Rojas) que al estar al
margen de los espacios comer-
ciales, puede sustituir la auto-
censura de agquellos que tienen la
posibilidad de estrenarla ¢n una
sala cinematogrifica

Lawltima temtacion. . de tres
noras de duracion, no colmo las
expectativas del numeroso pibli-
[ ———

Reclame

el posier de :
JUANA
MOLINA

SUMARIO

i 14 El mercado de arte !
repunta en la Argentind y
cae en el mundo

| - . .

! 17 Una revista femenina
encabeza las ventas de
semanarios en el pais

7 Alfredo Alcon escribe
sobre su relacion con
el espiritu de la
obra de Samuel Beckett

5 José Pablo Feinmann
explica como releer
la historia argenting

Ninf Marshall, como 'Catita’

>

MUSEQ DEL CINE

5 R

Los grandes humoristas gque hi-

CIErON reir 3 varias generaciones

de_argentinos son revisados en

una exlensa invesligacion que

incluye opiniones de Alejandro
Dolina y Enrique Pinti.

Desde los mondlogos radiales

de Florencio Parravicini hasta las

memorables improvisaciones de.

habla tras su regreso
de la depresion

| 8 Vittorio Gassman
|

Juana Molina, como ‘Flor de Lee’

MARIA MARTA CREMONA

l De Parravicini a Olmedo, de Nini Marshall a Juana Molina v de Pepe Arias a Fidel Pintos

Alberto Olmedo, ¢l humor radial
y televisivo fue evotucionando
con el correr de las décadas pero,
tal como asegura Enrigue Pinti,
1o Gnico importante “es yue hubo
y hay actores que tienen una re-
lacion especial con la gente y
hacen reir mucho. Desde o es-
catolégico, Ia ingenuidad, las
imitaciones o lo chabacano, Nini,

Sandrini, Gasalla u Olmedo pro-
vocaron la risa de millones de
personas’.

Juana Molina, para muchos la
sucesora natural de Nini Marshall,
recupera aquella tradicién de los
grandes comicos y desde su in-
numerable galeria de personajes
es la actriz de humor preferida
por los jovenes y adolescentes

El humor siempre se burlo de la realidad

que ulilizan a sus personajes para
hacer chistes e imatan su forma de
hablar. Aunque la protagonista
deJuana v sus hermanas prefiere
evitar las comparaciones, con-
fiesa que estd atravesando el
momento mds dificil de su corta
carrera: “El de mas peligro. en el
que mas tengo que cuidarme”™,
Paginas2a 4 v 24



3.1 Origen

La revista nace como un proyecto profesional de los alumnos de la primera
promocién (1987) de la tecnicatura en periodismo del Taller Escuela Agencia'
(TEA). Este hecho lo recuerda Carlos Ares -profesor, director de TEA y creador
de LA MAGA- al ser entrevistado en junio de 2013 “formé grupos de cinco
personas para que cada uno hiciera un trabajo de investigacién periodistica y
les prometi que el mejor trabajo, la escuela lo iba a editar y lo iba a hacer
profesional”’. El resultado de esa evaluacion dio como elegidos a un grupo de
alumnos que habian hecho una investigacion sobre la vida de Alberto Olmedo
titulada: “Queriamos tanto a Olmedo”. Luego, Ares convoca para realizar una
revista con informacion cultural financiada por TEA.

El primer nombre que se propone para la revista fue El Polvo, distincidon
desaprobada por los graduados al considerar que seria confundida con otro
tipo de contenido. Después, se adoptd: LA MAGA;, sobre el sentido del nombre
hay dos versiones: una corresponde a Ares, quien confiesa que no tenia que
ver con el personaje- la Maga de Rayuela- de Julio Cortazar'®, porque habia
leido la novela. Y la otra pertenece a Julio Petrarca'’, jefe de redaccién de la
revista, quien sostiene que en la reunién en la que se decide el nombre del
medio el alma de Cortazar estuvo presente.

El jueves 1 de agosto de 1991 se lanza el numero 0 -distribuido entre el equipo
editorial, colegas, colaboradores y posibles anunciantes- una publicacion
quincenal de ocho hojas que anticipaba la salida oficial de la revista. “LA MAGA
(...) se va a especializar en (...) el mundo de la cultura como un fenémeno con
caracteristicas propias que requiere una atencion especial’. Ademas, anuncia
que se venderia en quioscos y principales hoteles y centros culturales de la
ciudad con una tirada de 4.000 ejemplares.

LA MAGA cuenta con una edicion de veinticuatro paginas y trece secciones
rotativas: musica, artes visuales, danza, teatro, melancolia, agenda, avisos
breves, cine, video, espacios, medios, libros y pensamiento. Las divisiones
iniciales de la revista son las mismas que tiene el diario EL PAIS en su
apartado La Cultura donde se presentan: sumario, libros, danza, artes visuales,
teatro, video, espacios (sitios para ver espectaculos), agenda (con
recomendaciones cinematograficas, musicales, infantiles, artes visuales,
conferencias, cursos, seminarios y avisos breves). En relacion al ultimo, en
actualidad es conocido en los medios graficos como clasificados, sitio que

 El Taller Escuela Agencia se fundd en 1987 con la tecnicatura superior en periodismo, estudio de tres
afos de formacion con la concepcidn del periodismo como un oficio.
'8 julio Cortazar cumple en el afio 2014, 100 afios de su nacimiento, 30 de su muerte y 50 de la
publicacién de Rayuela.
'7 Julio Petrarca fue entrevistado en agosto de 2015. Esta entrevista se encuentra en la unidad 7 de la
investigacion.
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publica servicios a la comunicad ya sea venta de instrumentos, herramientas
y/o peliculas o clases de actuacion.

El articulo central de la portada posiciona el orden de las secciones, es decir,
que si comenzaba con el titulo “El caso Sacco y Vanzetti condena a los que
apoyan la pena de muerte” (LA MAGA, jueves 19 de setiembre: 1), el primer
apartado es TEATRO. En algunas oportunidades se agregan divisiones debido
a la cobertura de su primera pagina, por ejemplo el numero 3 y el numero 7: “El
humor se burlé siempre de la realidad” y se suma el area HUMOR o “La agonia
de Astor Piazzolla” con la seccion de PERSONAJE.

Segun Carlos Ulanovsky, la publicacion de la revista alcanzé una tirada de
20.000 ejemplares y se convirtio en un referente de la informacion sobre las
artes y espectaculos de la década del noventa.

3.2 Géneros del periodismo cultural

Hasta el momento hemos hecho referencia a los ensayos periodisticos y las
notas culturales como los géneros -mas utilizados- del periodismo cultural.
Como dijimos antes la clasificacion de Jorge Rivera integra “la critica, el perfil,
la necrolégica (homenaje péstumo), las notas y los servicios de aniversarios, la
cronica, las columnas noticiosas, la entrevista y la encuesta cultual, los
manifiestos y las declaraciones (1995:115-140).

3.2.1 Noticias de cultura

LA MAGA, al definirse como una revista con informacion cultural, hizo que su
contenido se dividiera y presentara con la estructura tradicional de la noticia. Es
decir que la informacion se estructura por las reglas del discurso periodistico
grafico (titulo, bajada y cuerpo).

v Los titulares son informativos. La redaccion consiste en ocho a quince
palabras, por lo general la configuracion verbal es en presente o en
pasado en la tercera persona del singular. Observemos algunos
ejemplos:

e Serrat inicia en Buenos Aires su gira latinoamericana (LA
MAGA, N°1, jueves 19 de setiembre de 1991:1).

e Stevie Wonder puso musica al ultimo filme de Spike Lee
(Ibidem: N°1:19).
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e Aparece una nueva historieta de Astérix (LA MAGA, N%,
jueves 17 de octubre de 1991:19/ARTES VISUALES).

e EIl Colén invierte por aino entre 9 y 12 millones de ddlares y
recupera el 34 % por venta de entradas (LA MAGA, N°5, jueves
31 de octubre de 1991:6/TEATRO).

En la revista todas las noticias estan firmadas, la mayoria son
periodistas andénimos que — contadas excepciones- inician su carrera en
las paginas del medio como son los casos de Pablo Marchetti, Ingrid
Beck y Diego Batlle.

v' La bajada brinda mas informacién y anticipa las ideas centrales del texto.
En las columnas laterales, donde suelen estar las noticias culturales
cortas se omite la bajado y se pasa del titulo al corpus.

v' El cuerpo responde al esquema de las 6 W (qué= what, quién= who,
cdmo= how, cuando= when, dénde= where y por qué= why) y de la
piramide invertida estadounidense, donde la informacidn se presenta de
lo mas a menos importante. La estructura puede viarias de tres a cuatro
columnas, dependiendo si se utilizan las columnas de noticias cortas o
las criticas y/o recomendaciones.

3.2.2 Criticas y PENSAMIENTOS

Jorge Rivera le concede a la critica literaria un lugar principal -en los géneros
del periodismo cultural- al considerarla como la interpretacién de la obra y el
establecimiento de un juicio de valor sobre ella. Este género se manifiesta en
dos formatos: el ensayo critico -un texto explicativo y valorativo- y la resefia
bibliografica -una idea concisa del contenido y de las principales tesis
sostenidas que le dan un caracter informativo.

LA MAGA emplea la critica y los ensayos criticos con otras funciones, la
primera se ubica en columnas laterales de las secciones libros y musica, juega
una suerte de boletin de productos culturales, alli se nombra la obra —sea un
album o un libro- junto con la editorial o la productora, el afio de lanzamiento y
se hace un breve analisis de la pieza. Los ensayos criticos se encuentran en la
seccion PENSAMIENTO, su extension ocupa la totalidad de las paginas 22 y
23, en algunas ocasiones se introduce recuadros referidos al asunto abordado.
Aqui se invita a los lectores a reflexionar sobre temas universales como la
religion, la ideologia, la raza, la libertad, la memoria, etc. Repasemos algunos
titulos:
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v CRISIS DEL SOCIALISMO: “El derrumbe del régimen soviético no
implica el fin de la Historia ni de las ideologias” (LA MAGA, N°2, jueves
19 de setiembre de 1991:22-23/PENSAMIENTO).

v" LA ULTIMA TENTANCION DE CRISTO: “El rosto humano de Dios” (LA
MAGA, N°3, jueves 3 de octubre de 1991:22-23/PENSAMIENTO).

v" RACISMO: “El futuro de la libertad en blanco y negro” (LA MAGA, N°4,
jueves 17 de octubre de 1991:22-23/PENSAMIENTO).

v MEMORIA: “Desventuras en el Pais-Jardin-de-Infantes'®” (LA MAGA,
N°6, jueves 14 de noviembre de 1991:22-23/PENSAMIENTO).

Estos cuatro ejemplos sirven para pensar el valor que le otorga la revista a la
figura del intelectual- cuestidon analizada mas adelantes- ya que el medio busca
la formacion para explicar y reflexionar sobre temas que fueron y seguiran
siendo debatidos en las distintas culturas.

3.2.3 Encuentros: figuras y MELANCOLIA

Otro de los recursos que utiliza la revista para informar u homenajear a los
artistas es la entrevista. La particularidad que comprende este género
periodistico es que “esta dirigida a publicos de mayor masividad y sus reglas de
juego, procedimientos y objetivos son mas elasticos” (Rivera,1995: 126).

La entrevista cultural puede ser anunciada en la portada de la revista con
fotografias alusivas o se reproducen -a paginas completa en la seccidn
MELANCOLIA- encuentros realizados a figuras de la cultura para conocer
aspectos de la esfera privada (su vida) y publica (su obra). La caracteristica de
esta divisiéon de LA MAGA se da en la descripcion de estados emocionales de
los artistas y en la afloranza de tiempos pasados.

La estructura de las entrevistas se divide en tres partes: una bajada con
informacion del entrevistado (obra, hechos importantes de su vida y sus ultimos
dias) y del entrevistador, nombre de la figura homenajeada acompafada por
una cita directa donde el entrevistado se define y, luego, el tradicional esquema
de preguntas y respuestas. Por orden de aparicidn se destacaron los siguientes
nombres:

v Anibal Troilo (1914-1975): “Creo que soy un hombre bueno”

'8 Desventuras en el Pais-Jardin-de-Infantes fue publicado por primera vez el 16 de agosto de 1979 en el
suplemento Cultura y Nacion del diario Clarin. La aparicidon de estas lineas fue la primera manifestacion
de los intelectuales contra la dictadura militar. “A veces parecemos olvidarnos un poco que también en
estos afios de democracia hemos recuperado la calle y la vereda. Ni hablar de la vestimenta, pelo largo y
demas” (Maria Elena Walsh, 1991).
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v Macedonio Fernandez (1874-1952) segun Leopoldo Marechal: “Un
hombre extraordinario”

v Homero Exposito (1918-1987): “Sabia que lo mio era distinto”
v" Paloma Efron (1912-1977): “Con amor y con respeto”

v Raul Gonzalez Tuién (1905-1974): “Sigo vivo, es decir, sigo
luchando”

v" Pepe Biondi (1909-1975): “; Qué fenémeno, m’hijo! ”
v' Calé (1925-1963): “Buenos Aires en camiseta”
v' Enrique Santos Discépolo (1901-1951): “Tengo alma de valija”

Estas personalidades fueron entrevistadas por otros periodistas de revistas
culturales (Crisis o jAqui estas!), en dichos encuentros se hace referencia a la
infancia, la juventud, los primeros pasos de las carreras, las giras
internacionales, los procesos creativos, los miedos y los deseos de los
entrevistados.

3.2.4 Perfiles. breves

No existe un género que se denomine BREVES'®, sino que es el nombre que
utiliza LA MAGA en los géneros perfil y pequena columna de noticias, donde
resalta aspectos de los artistas o informa sobre hechos ligados a ellos.

El periodismo cultural, en general, se nutre del perfil para presentar, valorizar,
esquematizar, informar y ubicar a las figuras frente a un publico no
especializado. El perfil periodistico exige un tratamiento temporal, metonimico y
selecto, hecho que no sucede en la nota biografica porque requiere muchas
veces un trabajo mas exhaustivo de investigacién y comparacion de fuentes
(Rivera,1995: 118-120). En el caso de LA MAGA, encontramos noticias
vinculadas las estrellas del rock:

v" Achtung Baby

Los rockeros irlandeses de U2 estan terminando de mezclar su ultimo
album. En este texto se repasa la discografia de la banda y aparece la
voz del cantante Bono Vox para romper el silencio de los tres afos
(1988-1991): “estaba cansado de que tomaran por palabras sagrada
cualquier huevada que se me ocurre decir” (LA MAGA, N°4, jueves 17
de octubre de 1991:6/MUSICA).

Yla mayoria de estos textos se encuentran reproducidos en la unidad 8.
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v Moris en la radio

El cantante y pionero del rock nacional, Mauricio Birabent fue convocado
para conducir un programa de radio con entrevistas a personalidad del
arte y musica ciudadana (ibidem, N°4:6).

4 Elvis y su muerte

En su ultimo libro, Las 24 horas de Elvis, el periodista estadounidense
Albert Goldman asegura que Elvis Presley planific6 cuidadosamente su
muerte -8 de agosto de 1977- al ingerir varios barbituricos (ibidem,
N°4:6).

v Elton John dice ser un muerto emocional

Aqui se transcribe una declaracién del cantante -y compositor inglés- a
la emisora de TV Sky television donde se reconocia como “un ser
emocionalmente muerto”. El texto concluye con la afirmacién de Elton
que decia que habia recurrido a la bebida y a las drogas “para vencer su
timidez y sobrellevar el éxito” (LA MAGA, N°8, jueves 12 de diciembre de
1991:9/MUSICA).

Tanto las tres primeras noticias como las declaraciones del cuatro ejemplo
muestran el lugar sensible y emocional de los artistas, que se orienta hacia sus
sentimientos, sus proyectos y su cotidiano.

3.2.5 La excepcién: el editorial

El género de opinidn por excelencia es el editorial, los medios de comunicacion
-sea graficos, radiales o televisivos- emplean este formato para indicar su
posicion frente a un fendbmeno o noticia que influya, aporte o genere polémica
en la opinién publica (Tello, 1998: 111). En este sentido LA MAGA no se
concentra en editorializar las noticias culturales, ya que no genera o presenta
debates que puedan influir sobre sus lectores.

La revista se identifica con un rol estrictamente periodistico y sélo publicé dos
editoriales referidos: primero (N°4) a la gestion de Gerardo Sofovich en ATC y
segundo para anunciar el fin del lanzamiento del medio grafico. El editorial del
jueves 17 de octubre de 1991, LA MAGA decide hacer frente a un tema de
resonancia nacional —gestion de Sofovich en ATC- que solicitaba una toma de
posicion (véase la unidad 5: hegemonia discursiva de LA MAGA).

En cuento al segundo editorial, su tratamiento es mas extenso que el anterior y
hace un balance de los tres meses y las ocho publicaciones de la revista. La
razon principal del cierre se debe a la falta de presupuesto:
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Asi estaba previsto en el proyecto original. El dinero alcanzaba para tres meses
y el plazo se cumplié. (...) Seguir sin estar preparados para crecer
adecuadamente hubiera significado arriesgar la independencia y, con ella las
esperanzas de muchos jovenes que se iniciaron en el periodismo con esta
revista (LA MAGA, N°8:1).

La cita evidencia —una vez mas- la valorizacion de la redaccion de LA MAGA,
integrada por nuevos periodistas formados en el oficio en el Taller Escuela
Agencia (TEA) y no por las instituciones académicas prestigiosas de la
comunicacion.

Finalmente, se evidencia que los géneros culturales mas utilizados por la
revistas son las noticias culturales, las entrevistas, las criticas, los perfiles y, en
menor lugar, los editoriales.

3.3 Cambios

Durante sus nueve afios de existencia (1991-2000) de la revista atraveso
diferentes momentos que incluyeron cambios en su grupo editorial, redisefios y
modificaciones en sus secciones. Estas etapas fueron abordadas por los
licenciados en Ciencias de la Comunicacion de la Universidad de Buenos Aires:
Fabian Beremblum, Ignacio Buquete y Guillermo Pelligro en su tesina: Noticias
de cultura: analisis de la revista LA MAGA (2004).

e Primera época: la edad de la inocencia. El lapso comprendido
corresponde al objeto de estudio abordado en mi investigacion. Los
primeros ocho ejemplares- tres meses de publicacion con tirada quincenal-
donde se pueden ver “las secciones que la revista eligidé para clasificar y
presentar la informacion: libros, artes visuales, teatro, cine, musica, medios,
danza, pensamiento, melancolia, video, historia; en un lenguaje que jamas
excedia el canon instaurado por el discurso periodistico de agencia de
noticias” (2004:22).

e Segunda época: una revista profesional. Inicia en marzo del 1992 con
cambios en disefo y frecuencia semanal de tirada. Ademas, se produce un
giro hacia la politica dejando en segundo lugar al arte y el espectaculo. Esta
distinciéon la describe Carlos Ares (2013) como “un agregado en la
publicacion que era sélo cultural en el sentido que las secciones -eran
libros, musica, artes visuales- agregd como parte de la cultura la vida
politica con entrevistas a periodistas de investigacion”. Este hecho se lo
puede ver en los siguientes titulos de la revista: “Menem es el jefe de la
corrupcion” (LA MAGA, N°9:1), “Sefor presidente: escuche al pais real” (LA
MAGA, N° 82:1), “Cuando la Justicia hizo historia”®® (LA MAGA, N°147:1).

20 . .z . .. Lo
“El desarrollo de la nota es una larga transcripcién con el dictamen de la Justicia tras el juicio a las
Juntas, en reaccién a unas declaraciones de Carlos Menem, quien se habia referido a la década del
setenta en Argentina como el escenario de "una guerra sucia que puso al pais al borde de la disolucién’ y
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e Tercera época: un cambio radical. El noviembre de 1997% adquiere un
nuevo director, Daniel Lalin, reformado la politica de la revista. El mismo, lo
comenta su nota editorial del 12 de noviembre de ese afio (N°304: 2): “ya no
alcanza con los humildes aprendices de periodistas que van haciendo sus
primeras armas (...). Se necesita también el marketing y quizas también
algun espejito de color, como CD, videos o algun premio especial por
comprar la revista”. Si bien, LA MAGA continua publicando informacién
politica y econdmica, ambos quedan alejados de sus portadas al cubrir las
actividades de las fuerzas armadas y de seguridad nacional vinculadas a la
problematica de los derechos humanos en el pais.

e Cuarta época: la edad de lo virtual. En abril del 2000 vuelve, pero sélo
publicd cuatro ejemplares. Debié competir con revistas como Rolling
Stone y Los Inrockuptibles. En julio de ese afo, la revista suspendio
definitivamente su salida.

La historia de LA MAGA se completa con una quinta etapa con sodlo tres
numeros mensuales lanzados en el 2011. El motivo del cese fue que el
director, Carlos Ares, acepto la tarea de organizar los medios de comunicacion
de la Ciudad de Buenos Aires.

destacd que era “mejor olvidar todo esto™ (Fabian Beremblum, Ignacio Buquete y Guillermo Pelligro,
2004: 92).
' LA MAGA recibié el Premio Konex 1997: Comunicacion- periodismo/ Mencién especial.
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Se extiende el disgusto por el manejo dis

Intelectuales y artistas re
la gestion de Sofovich al

la baja calidad cultural de la mayoria de los
programas ¥ la manipulacion de la infor-
macion en el anico canal que todavia perte-
nece a la sociedad argentina en su conjunto.
La reaccidn de los intelectuales se suma a las
iniciativas de los periodistas especializados
en medios de comunicacion que lo denuncia-

CARLOS ARES
Un grupo diverso y numeroso de intelectua-
fes y artistas que hasta el momento no habia
tomado posicion piablica sobre la gestion del
interventor en Argentina Televisora Color
{ATC), Gerardo Sofovich, se propone re-
dactar y firmar un manifiestode protesta por

Los imelectuales v arlistas con-
sultados por La Maca comcidie-
ron en la neceswdad de “hacer
algo™ para que por lo menos “ia
sestion de Sofovich no gquede
convalidada por ¢l silencio”™. En
T i-mtw.: ¢ I.!I\ L‘IULr‘:n lrab: lm-
S0P H i de distintos
p.Lrilt!U\ puiticos inciudos jus-

alistas como Horacio Salas. el
ex Secretano de Coltura de da
Municipalidad de Buenos Aires,
Para Salas o) mancyo de ATC "es
deplorable” A su juicio esta-
; 5 PLoTes

EEHE
alos prog
o purd anmbécies
anines ade, gue
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l.’l.‘i s fas clecaiones, se cxpre-
st tnnbién de un modo termi-
nante: “Laprogramacion y logue
sucede en ATC no me gusta por-
gue LCne guslo o Manzang po-
drida: yo lambién ¢reo que debe-
riamos hacer algo™.

En ia misma linea de pensa-
micnto s¢ encuentra Eduardo
Mignogna, director de television.
video y cine independiente: “No
me gusta la progmmacion de ATC
ni estoy de acuverde con el pro-
gramador. Mucho menos conque
ese programador se programe a si
mismo El manejo del canal del
Estado. el de todos, y Ia mayoria
de sus rogramas dan la pauta de
loque este gobierno estd haciendo
con la cultura y de cudl es su
proyectocultural”. Larevelacion
del malestar en distintos encuen-
tros, reuniones y debates de los que
también participo ¢l piblico que
asistio a cllos, alentd en los prota-
sonistas la necesidad de volver

Gerarao Solovich
practicar las “womas de posicion”
conjuntas frente a decisiones del
poder politico que afectan al -
terés generl de los ciudadanos.
Segdn el videasta Rodolic
Hermida. la presencia de Gerar-
do Sofovich al frente de ATC es
una demostracion mis de cémo
s¢ maneja con criterio comercial
“una emisora que solamenie es
estatal cuando debiera ser pibli-
ca”. Hermida traslada la respon-
sabilidad también ai Congreso.
“gue deberia dictar una ley que
ponga a ATC bajo su control; ¢l
directorio deberia ser elegido
democriticamente v tendria que

Editorial

La coincidencia en ¢l tiempo de
dos hechos aparcntemente des-
conectados entre si —la noficia
sobre una reaccion de intelectua-
les y artistas contra la gestion del
interventor en ATC y la mo-
desta pero estimulante recep-
cién que ha tenido La Maca
entre los trabajadores de la cul-
tura y el piblico en general— nos
impulsan a utilizar por primera
vez el recurso de la opinion edi-
torial.

EI grupo de profesionales in-
dependientes involucrados en ¢l
sello TEA-Periodismo por pe-
riodistas que publica La Maga,

adhiere y apoya las tomas de po-
sicién y la participacion activa de
los intelectuales en los asuntos de
interés publico que afectan a la
identidad cultural de los argenti-
nos. Por esa razon abrimos las
paginas de forma gratuita para la
publicacién dec mensajes, cartas,
solicitadas, anuarios. broncas.
aritos ¥ SUSUITOS queé promuevan
debates inteligentes.

Si servimos para informar vy,
ademas, ayudamos a organizar la
resisiencia contra el discurso
inico que pretende arrasar la
memonia. la tarea estard cumpli-
da.

tener consenso popular”™. El pe-
riodista Carlos Abrevaya vincula
la gestion de Sofovich con las
anleriores porgue “ninguna wvo
en cuenta que ATC es un canal
del Estado ni tampoco se pre-
ocuparon por saber qué es 1o que
la gemte quiere de su canal. Lo
que siempre se inlenta €s no in-
vertir en cultura. que es lo mismo
que no hacerlo en investigacion
cientifica. Se desprecia la funcion
que la television puede tener™.
Una opinién que coincide
también con la del arquitecto y
escritor Rodolfo Livingston. para
quien ATC “deberia ser ¢l canal

rOn por una supuesta “negociacion incompa-
tible con sus funciones y alade los diputados
de la oposicion que pidieron informes al Po-
der Ejecutivo luego de recibir denuncias he-
chas ante ia Cimara por empleadosde ATC,
v reclamaron, como consecuencia de sus
presunciones la remocion del interventor.

FEWISTA HUMOR

de vanguardia para un proyecto
diferente en television ™.

Todos Yos trabajadores de dis-
tintas disciplinas consultados por
La Maga creen gue una declara-
cion pablica firmada por perso-
najes notables de las artes v el
espectdculo seria un modo de
acompafiar la masiva protestadel
publico, que no mira ATC pero
no tiene otra forma de hacer saber
su disgusto. El ensayo podria ser-
vir también para que en adelante
la vor de los intelectuales y anistas
se haga sentircon claridad en otros
asuntos de interés pablico.

Paginas 2y 3

Sorin vuelve a filmar
después de tres anos

DB
Fast forward es el titulo tentativo
de la tercera peliculadel cincasta
Carlos Sorin. Luego de Eterna
sonrisa de New Jersey. Sorin
prepara ahora, —en coproduc-
cidn con la empresa francesa Les
Filmes de Triangle— un filme
que narra labusquedade un grupo
de turistas extraviadosen la selva
del fguazd. Hasta el momento, el
unico actor confirmado es Loren-

zo Quinteros. a quien se le suma-
rin varios intérpreles franceses.

El director prepara en estos
dias el libro de la obra junto al
guionista francés Claude D" Anna,
pero los detalles de la trama son
aiin provisorios.

“A veces me dan ganas de
terminar una pelicula y no estre-
narla, dedicarme a un nuevo
proyecto”, sintetiza Sorin.
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“Habitus lingiistico + mercado lingliistico =
expresion lingluisticaa. discurso”
(Pierre Bourdieu. 2002)

“*Los discursos sociales construyen el mundo
social- lo objetivan y. al permitir comunicar
esas representaciones. determinan esas buenas

convivencia linglistica que es el factor
esencial de la cohesidén social. Al hacer
estosr rutinizan y naturalizan los procesos
sociales™

(Marc Angenot. 1989%9)
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4.1 Discurso social

En esta investigaciéon se establece un corte sincrénico para analizar LA
MAGA y a partir de ella ver qué lugar ocupa dentro de la produccién de
sentido de la década del noventa en los medios culturales graficos
argentinos.

El analisis discursivo se realiza desde el enfoque del discurso social
comprendido por Marc Angenot como lugar de produccién social de sentido.

El discurso social no es ese todo empirico, cacofdnico y redundante, sino
a los sistemas genéricos, los repertorios tdpicos, las reglas de
encadenamiento de enunciados que, en una sociedad dada, organiza lo
decible- lo narrable, lo opinable- y aseguran la division del trabajo
discursivo (1989:21).

Las consecuencias de esta perspectiva llevan a pensar en que las formas y
los contenidos son indisociables, por lo cual el lenguaje es comprendido
como ideolégico (Bajtin citado por Angenot, 1989: 24). conocer y
representar el mundo requieren apuestas sociales y posicion en la economia
de los discursos sociales.

Al mismo tiempo hay que pensar en el término competencia (Orecchioni,
1997) para referirse a las habilidades de los hablantes para interpretar y
producir respecto de lo linguistico, lo no linguistico, lo cultural y lo ideolégico
en el marco de una situacion comunicativa. El concepto tiene su origen en
los textos chomskianos como competencia lingliistica, para hacer referencia
al conocimiento de los hablantes de una lengua.

La nocion de competencia comunicativa trasciende la nocidon chomskiana de
competencia linguistica -capacidad del oyente/hablante ideal para reconocer
y producir una infinita cantidad de enunciados a partir de un numero finito de
unidades y reglas en una comunidad lingluistica homogénea (Chomsky,
1970/1965)- y supone abordarla como parte de la competencia cultural, esto
significa: como el dominio y la posesion de los procedimientos, normas y
estrategias que hacen posible la emision de enunciados - con intenciones y
situaciones comunicativas- en contextos diversos.

Dos de los enfoques relevantes de los estudios del lenguaje que inician una
perspectiva social acerca del discurso son: la etnografia del habla y la
escuela socioldgica francesa.

Dell Hymes (1971) aborda la competencia comunicativa en el seno de la
corriente anglosajona de la etnografia del habla. La nocion de competencia
lingliistica es insuficiente cuando se trata del hecho comunicativo, ya que es
necesario dominar la lengua y conocer su gramatica. Es decir, se requiere
un conjunto de conocimientos acerca de los roles comunicativos y sociales,

36



del sistema temporal cultural, de la formalidad de la situacion comunicativa,
de las tematicas, canales vy tipificacion de actividades que componen la
competencia comunicativa y condicionan el uso del conocimiento linguistico
de los hablantes. Son convenciones que surgen y se validan en el marco de
la comunidad que las utiliza.

Hymes desarrolla — en el modelo SPEAKING- una serie de elementos que
participan en un evento comunicativo. Es llamado asi por formar un acrostico
con las iniciales de estos componentes: Situation, Participants, Ends, Act
sequences, Key, Instrumentalities, Norms y Genre (situaciéon, participantes,
finalidades, secuencia de actos, clave, instrumentos, normas y género).

Pierre Bourdieu (1977-1980), desde la escuela socioldgica francesa, formula
otro enfoque y — al igual que Hymes - critica la actitud tedrica chomskiana
por privilegiar las propiedades formales en detrimento de lo funcional y la
adaptacion a la situacion. En esta propuesta se analiza las nociones de toda
situacion linguistica hacia un modelo donde el discurso producido por los
hablantes es el resultado de las competencias del locutor. Y también, el
mercado linguistico en el cual introduce su discurso, dependiendo del valor
del mismo en las condiciones de recepcion que tenga. Bourdieu (2002: 143)
lo representa en la siguiente férmula:

Habitus lingliistico + mercado lingiistico=

s

expresion linguistica. discurso

Los discursos —particulares- no se producen como actos racionalizados sino
como exteriorizacion practica de un habitus linglistico. El habitus? es
productor de practicas sociales simbolicas e ideologicas que construyen una
gramatica generadora de practicas, y producto, a su vez también, de la
interiorizacion de las condiciones objetivas y de las estrategias de
adaptacion de los actores a un campo.

22 ug| habitus, como dice la palabra, es algo que se ha adquirido, pero que ha encarnado de manera
durable en el cuerpo en forma de disposiciones permanentes. La nocion recuerda entonces, de
manera constante que se refiere a algo histérico, ligado a la historia individual y que se inscribe en
un modo de pensamiento genético, por oposicidn a los modos de pensamientos esencialistas. (...)
Por otro lado la escolastica, llamaba habitus a algo asi como una propiedad, un capital. Y, en
realidad, el habitus es un capital que, al estar incorporado, tiene el aspecto exterior de algo innato”
(Bourdieu, 2002:155).
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Las situaciones linglisticas son comparadas -en sus funcionamientos- con
las relaciones del mercado econdmico: los discursos tienen precio, con leyes
de oferta y de demanda, con luchas de poder para imponer una lengua, con
monopolios. Los enunciadores legitimos son aquellos que dominan la
lengua, poseen capital simbdlico o linglistico, son aceptados por los
receptores. Para Bourdieu, aprender una lengua es aprender al mismo
tiempo sus condiciones de aceptabilidad.

Los mercados de intercambio no se dan entre valores iguales, son
situaciones sociales donde los discursos ejercen, unos sobre otros,
dominacion y censura. El valor —el precio- de las producciones linguisticas
depende de las leyes de cada mercado formadas mediante la interaccion
social. Es la estructura social del mercado lingdistico lo que da valor a la
produccion de discursos, codificando de ese modo el capital linguistico,
social y cultural. Por ello, el discurso tiene aceptabilidad a partir de esas
leyes particulares conformadas en el campo de interaccion de mercado
linguistico, y lleva la marca social, poder y valor, de la situacion en la cual ha
sido producido. La competencia linglistica de los hablantes no soélo tiene
que ver con sus capacidades de produccidn sino también con sus
capacidades de apropiacion de los capitales simbdlicos que delinean el
campo de la interaccién comunicativa.

Bourdieu determina que el mercado lingliistico es a la vez : algo concreto
porque constituye una situacion social - oficial y ritualizada- de un grupo de
interlocutores en un nivel elevado mas o menos de la escala social; y algo
abstracto porque el mercado linguistico se conforma de leyes variables de la
formacion de precio de las producciones linguisticas. Por lo tanto, no es
suficiente para el hablante su competencia linguistica dentro del mercado, ya
que es necesario tener capital lingdistico para ser locutor autorizado, tener
las leyes de su lado y el espacio social, para ser escuchado. Tener capital
lingliistico es tener poder sobre el mecanismo de la formacién de precios,
para que las leyes funciones en provecho propio y asi tener la plusvalia.

La teoria sirve para pensar en el capital simbdlico de LA MAGA producido en
los noventa, plena década menemista, cuando los discursos mediaticos
ayudaron a modelar demandas politicas y consumos culturales que
visibilizaron la unificacion de las nuevas subjetividades compartidas. Las
privatizaciones de empresas estatales, la corrupcion —sistematizada- de la
politica y la frivolidad de la escena publica fueron temas que el periodismo
investigo y presento a la hora de conformar la agenda de la década.

4.2 Hegemonia discursiva

Para entender la teoria del discurso social — con sus funciones propias- es
necesario abordar el concepto de hegemonia discursiva. Al respecto,
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Angenot explica que la hegemonia es aquello que produce lo social como
discurso, es decir, produce discursivamente a la sociedad como una
totalidad (1989:37) dentro de un conjunto de repertorios, reglas y la topologia
de los estatus que le otorgan a las entidades discursivas posiciones de
influencia y prestigios.

Como se dijo anteriormente, el discurso social es entendido como la manera
en que una sociedad se objetiva en textos -sean escritos u orales- al
imponer dogmas, fetiches, tabues y estrategias cognitivas. No es propiedad
de una clase dominante, pero al instituir legitimidades, intereses y valores,
naturalmente favorece a quienes estan mejor situados para reconocerse en
ella y sacar provecho.

En la hegemonia existen maneras de conocer y de significar lo conocido que
son lo propio de una sociedad, que regulan y trascienden la division de los
discursos sociales (Antonio Gramsci). Desde esta visidon la hegemonia-
como ideologia- completa los sistemas de dominacion politica y explotacion
econOmica que caracterizan a una formacion social.

La hegemonia discursiva es comprendida como un elemento de la
hegemonia cultural mas abarcadora, que atribuye la legitimidad y el sentido
de los distintos estilos de vida (costumbres, actitudes, mentalidades) que
manifiesta. Su base es el Estado-nacion que ha llegado a su madurez, el
espacio social unificado por la expansion de una “esfera publica” extendida.

El hecho hegemdnico se compone de siete elementos indisociables
(Angenot, 1989:38-45):

1) La lengua legitima

Esta lengua es inseparable de los saberes protocolares, expresiones
idiomaticas y tropos legitimadores (y sus respectivos usos). También se la
conoce como ‘lengua nacional” o “lengua oficial- literaria”; determina al
enunciador aceptable, sobre todo “imprimible”. Estd hecha por fuerzas que
trascienden el plurilingiismo (la heteroglosia) de una sociedad de clases y
unifican y centralizan el pensamiento literario-ideolégico.

La lengua no es comprendida como un conjunto de categorias gramaticales
abstractas, “sino como un lenguaje ideolégicamente saturado, como una
concepcion del mundo, incluso como una opinidén concreta, lo que garantiza
un maximum de comprensibn mutua en todas las esferas de la vida
ideolodgica” (Baijtin citado por Angenot, 1978:95).
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2) Tépica?? y gnoseologia

El primer componente produce — lo plausible- lo opinable, esta presente en
todas las secuencias narrativas y sostiene la dinamica de encadenamiento
de los enunciados de cualquier tipo. La topica implica lugares —cuasi
universales- transhistoricos que engloban implicitos y presupuestos propios
de una época y sociedad determinada. Por lo tanto no existe una ruptura de
continuidad entre todas las preconstrucciones argumentativas que forman el
repertorio de lo probable, denominado doxa.

Angenot define doxa como el comun denominador social y como repertorio
tépico ordinario de un estado de sociedad que puede abordar segun los
conocimientos y los implicitos propios de una determina porcion y
composicion de capital cultural. Se distingue una doxa de alta distincion para
los “aristocraticas de espiritu”, una doxa subalterna para el periddico
sensacionalista y una doxa baja para los “pobres de espiritus” como son las
confusiones de dichos y proverbios que contiene.

La gnoseologia es un conjunto de reglas que determinan la funcién cognitiva
de los discursos. Es decir, que modelan los enunciados como operaciones
del conocimiento. “Un hecho de discurso indisociable de la topica,
corresponde a lo que se ha llamado a veces "estructuras mentales” de tal
clase o de tal época o, de manera mas vaga ‘pensamientos™ (Angenot,
1989:41).

3) Fetiches y tabues

El discurso social estda marcado — y es producido- por objetos tematicos
representados en dos formas: los fetiches y los tabues. “Estos “intocables’
son conocidos como tales: tientan a los transgresores y los iconoclastas,
pero los habita un mana del que son testimonios todas las vibraciones
retoricas que los rodean” (Ibidem, 1989).

Dentro de la sociedad algunos de los ejemplos de estos elementos son: la
patria, el ejército, la ciencia (fetiches) y el sexo, la locura, la perversion
(tabues).

4) Egocentrismo y etnocentrismo

La hegemonia es un ego-centrismo y un etnocentrismo. Esto significa que
‘engendra ese Yo” y “ese Nosotros” que se atribuyen el derecho a la
ciudadania desarrollado ipso facto una vasta empresa xendfoba (clasista,
racista) alrededor de la conformacion recurrente de un sujeto-norma que
juzga, clasifica y asume sus derechos (Angenot, 1989:42).

> Aristoteles llamé tépica al conjunto de lugares (topoi) o presupuestos colectivos de los discursos
argumentativos y narrativos.
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Otra manera de abordar la hegemonia es como una norma pragmatica que
define en su centro a un enunciador —y destinatario- legitimo, quien decide
de qué hablar en armonia con las tematicas dominantes. Es decir, la
hegemonia se presenta como un discurso universal que produce medios de
discriminacion y de distincion, de legitimidad e ilegitimidad.

B) Tematicas y visién del mundo

La hegemonia como una tematica con objetos que se nombran, valorizan,
describen y comentan. Estas tematicas no forman un repertorio de temas
obligatorios, sino que organizan paradigmaticamente a pensar de las
compartimentaciones, los géneros, se desprende de la multiplicidad de los
discursos autorizados una vision del mundo.

k) Dominantes de pathos

El concepto de pathos en la Retdrica de Aristételes aparece como uno de los
componente con los que debe contar un discurso para ser persuasivo, junto
con el logo y el ethos. Es decir, un argumento convence cuando sus
premisas parecen racionales y convenientes (logos), cuando quien lo dice
merece confianza (ethos) y cuando esta asociado con la emocion, apelando
a simpatizar con la audiencia y la imaginacion (pathos).La historia de las
ideas lleva a transformar el pathos dominante de los discursos de una época
en “temperamentos” y “estados de animo” al conjunto de pensadores y
artistas de una generacién (Angenot, 1994: 44).

?) Sistemas topoldégicos

La hegemonia se aprehende como un sistema de division de las tareas
discursivas formada por un conjunto de discursos especificos, géneros,
subgéneros, estilos e ideologias. También, se la entiende como
convergencia de mecanismos unificadores y al mismo tiempo, como
diferenciacion regulada, no anarquica.

Segun Angenot, el discurso social es toda expresidén escrita u oral dada en
una sociedad y como un sistema genérico, donde se organiza lo decible, lo
narrable, lo opinable. Ademas, lo considera un sistema regulador de los
discursos con reglas de produccion y circulacion.

El discurso social construye el mundo social, o objetiva, esa determinacién
se convierte en un factor esencial de la cohesion social (Angenot, 1989:67).
Este funcionamiento naturaliza los procesos sociales mediante doxas.

La perspectiva de Angenot se basa sobre la accidn linguistica del hombre en
situacion de intercambio social, donde lo narrable y lo decible funciona como
mediador en las relaciones entre los hombres. Es decir que, al trabajar con
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el discurso social hay que describir un objeto compuesto —integrado por
subconjuntos interactivos- donde operan tendencias hegemonicas y leyes
tacitas.

El eje central de la investigacion sera el analizar los componentes de la
hegemonia discursiva planteada por Angent en el caso de la revista: LA
MAGA, para comprender la produccién, reproduccion y circulacién del
discurso del medio.

4.3 Discurso de la informacién

El discurso de la informacion es comprendido como un fendmeno humano y
social que depende del lenguaje: tanto en lo que se refiere a los sistemas de
signos internos de la lengua como en los sistemas de valor de uso de los
signos, conocido como discurso.

El discurso no es la lengua, describir la lengua es describir las reglas de
adecuacion del uso de la lengua. El discurso es lo que enlaza las
circunstancias en las que se habla o escribe con lo que se dice. Las
circunstancias no son sélo el lugar o el momento en el que se habla; también
incluye la identidad de quien habla y su interlocutor (Patrick Charaudeau:
1997, 49). A su vez, el discurso es comprendido como una manera de decir
cuyo sentido solo debe analizarse considerando las condiciones
extradiscursivas y las relaciones intradiscursivas.

La construccion del sentido del discurso cuenta con un doble proceso de
semiotizacion: transformacion y transaccion. El primero convierte “un mundo
por significar” en un “mundo significado” que se estructura segun diferentes
categorias que — a su vez- estan expresadas en formas. Esto significa que,
las categorias que identifican los seres en el mundo (nombrar), otorgan
cualidades (calificar), detallan las acciones (narrar) o motivaciones
(modalizar). El acto de informar se inscribe en este proceso al describir,
contar y explicar los acontecimientos.

Esta concepcion de la informacion se opone a una concepcion del acto de la
comunicacion como modelo simétrico entre un emisor y un receptor en el
que alguien codifica un mensaje (emisor) y otro solo decodifica (receptor).
Desde este enfoque es necesario comprender la informacion entre efectos
propuestos y efectos producidos.

La informacion es pura enunciacion. La informacién construye saber en forma
de discurso y, como todo discurso, depende a la vez del campo de
conocimiento que trata, de la situacién de enunciacion en la que se inserta y
del dispositivo por el cual circula (Charaudeau, 1997:44).
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El proceso de fransaccion le da significacion —psicosocial- al acto que
produce el hombre en el acto del lenguaje, para que el acto de comunicacién
sea valido, los dos interlocutores (locutor e interlocutor) deben estar en
condiciones de reconocer el marco de intencionalidad en el que se produce.

La comunicacion debe ser comprendida como un acto de intercambio que se
apoya en cuatro principios: alteridad que determina la existencia de dos
sujetos del acto de la comunicacion (locutor e interlocutor) en una relacion
de reciprocidad no simétrica; influencia que establece un propédsito
comunicativo de quien produce el acto de lenguaje y define la finalidad del
acto comunicativo; pertenencia que constituye el universo discursivo
(formado en el proceso de transformacion) que crea el objeto de intercambio
que los sujetos deben reconocer y compartir ; regulacion que estabiliza los
datos anteriores y distribuye los roles de los participantes del acto
(Charaudeau, 1997:51).

El acto de informar es un acto de transaccion donde el objeto de intercambio
que circula entre los sujetos es un saber, que uno de ellos esta encargado
de transmitir y que se supone que el otro debe recibir.

Desde este abordaje cabe aclarar que el proceso de transaccién rige el
proceso de transformacién y no al revés. Charaudeau lo representa con
el siguiente esquema (1997: 52).

Mundo Instancia Mundo Instancia
por describir ¢« deproduccion —  descrito  « de recepcién-

ycomentar ~ deinformacion  ycomentado  interpretacién

Esto significa que al hablar a otra persona y al hablarse uno mismo, el
mundo se comenta, se describe y estructura.

El contenido de LA MAGA esta sujeto a las noticias de cultura, por esa razén
se trabaja con el discurso de la informacion para distinguir y comprender el
proceso de transformacion y transaccion de la revista.

4.3.1 Géneros mediaticos

Se distinguen dos maneras abordar el discurso informativo sea por sus
condiciones situacionales o condiciones enunciativas. Las primeras refieren
a un conjunto de caracteristicas discursivas —recurrentes- dentro de la
situacion de intercambio en la aparecen, ya que ellas son las que determinan
el sentido que ha de tener el discurso. De esta manera, hablar de un
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discurso de tipo mediatico es pensar en discurso en situacion de
comunicacion mediatica.

En tanto las segundas corresponden a las condiciones minimas de
enunciacion que debe cumplir una produccién linguistica para que tenga
alguna finalidad. Aqui se analiza la naturaleza del saber, asi como también
el efecto de verdad que busca.

En la investigacion se trabaja desde la segunda manera del discurso
informativo, para poder estudiar el contenido de LA MAGA mediante su
estructura de las categorias del conocimiento, de creencias y eleccion de la
actividad discursiva.

La naturaleza del conocimiento es el resultado de la construccién del
lenguaje que goza del prejuicio favorable de “objetividad” y “realismo”.
Charaudeau (1997:55-56) profundiza este tema en tres categorias:
existencial comprende la descripcidn de la existencia de los objetos del
mundo en el espacio, tiempo, propiedades que le otorgan a esos objetos
facticidad; evenemencial esta relacionado con lo que modifica el estado del
mundo, sirve que ver o hacer imaginar, focalizar la atencién en una
declamacién o sobre las circunstancias materiales; y explicativas son los
motivos o intenciones que han dado origen al acontecimiento y a sus
consecuencias.

Los saberes de creencias —propios- de la actividad humana se ocupan de
comentar el mundo a través de la mirada subjetiva del hombre, quien evalua
la pertinencia y apreciacion de los efectos que ejercen sobre los hombres y
sus normas de vida. Es decir, se crean sistemas de interpretacion para
determinar lo posible y lo probable en determinadas conductas sociales
conocido como un enfoque sobre la “representacion”.

El efecto de verdad es creer en la verdad, mas que sea verdad. Es decir,
surge de la subjetivad del hombre en relacién al mundo. “Cada tipo de
discurso modula sus efectos de verdad de una manera particular’
(Charaudeau, 1997:60) en el caso del discurso de informacion lo hace
mediante motivos (modular) de la informacion.

4.4 Enunciacién. enunciado y discurso

La teoria de la enunciacién tiene como objetivo investigar sobre la
subjetividad en el lenguaje, es decir, la inscripcion del sujeto hablante en el
discurso. De este modo, la enunciacion es comprendida como el acto por el
cual el locutor moviliza la lengua por su propia cuenta con el objeto de
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producir enunciados. Benveniste define a la enunciaciéon como el poner a
funcionar la lengua®* por un acto individual de utilizacién.

Cada enunciacién es un acto de apropiacion del sistema de la lengua, por el
cual cada hablante utilizando parte de ese sistema, se instaura como locutor e
instaura al receptor como alocutario; esto se hace mediante una conjunto de
signos especificos, los deicticos, y un conjunto de procedimientos sintacticos,
morfolégicos y semanticos que fueron agrupados posteriormente como
modalidades y subjetivemas (1971: 83).

Benveniste usa el término sujeto (hablante) para explicar la relacion entre el
lenguaje y el hombre, al respecto dice que es en y por el lenguaje como el
hombre se constituye como sujeto; porque el solo lenguaje funda en
realidad, es su modalidad que es la de ser.

La enunciacion lleva a pensar en el aparato formal de la lengua y en los
indicios especificos —deicticos, subjetivemas y modalidades- que se vale el
locutor para producir el enunciado.

Los primeros elementos constitutivos de la enunciacion son: el locutor, el
que enuncia y por otro lado, el alocutario, a quien al que se dirige el
enunciado. Toda locucion es explicita o implicitamente una alocucion,
postula siempre un alocutario.

Ducrot (1980) entiende a la enunciacion como un hecho histérico -que se
concreta con la aparicion de un enunciado- y distingue dos elementos
imprescindibles en el analisis del discurso: la oraciéon y el enunciado. El
primero es un elemento de la lengua, entidad abstracta y formal que
contiene elementos semanticos necesarios para comprender su significado.
En tanto al segundo es una entidad concreta; es cada oracién cuando se
emite en un contexto y contiene elementos semanticos que llevan a
comprender su enunciacidn. Es decir, captar sus efectos de sentido.

Siguiendo con el planteo de Benveniste aparece el concepto de discurso, ya
que la enunciacion supone la conversion individual de la lengua en discurso.
Dentro de la forma del discurso, la enunciacion plantea dos figuras -
igualmente- necesarias el locutor y el interlocutor (real, imaginario, individual
o colectivo) en una estructura de dialogo. Esto ultimo es definido por el
antropologo social britanico Bronislaw Malinowski (citado por Benveniste,
1923:89) como comunién factica® en referencia al fenémeno psicosocial del

*la lengua comprendida de dos maneras diferentes: sistema de signos formales o como
instrumento de comunicacion viviente, cuya expresion es el discurso. Benveniste (1971) ,Problemas
de Lingliistica General.
%> Comunicacién fdctica es un tipo de discurso en el cual los nexos de la unidn son creados por un
simple intercambio de palabras. Desempefian una funcién social y en su principal meta, pero no son
resultados de una reflexidn intelectual y no suscita por necesidad una reflexién del oyente
(Benveniste, 1971:90).
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funcionamiento linguistico, donde el discurso — con la forma de un dialogo-
crea una participacion entre los individuos.

En el caso de esta investigacidon se trabaja con la enunciacion escrita - y no
con la enunciacién oral - de LA MAGA, donde los periodistas se enuncian al
escribir cada articulo y, dentro de sus escrituras, hace que se enuncien
individuos.

Al mismo tiempo, el locutor en su enunciacién produce una referencia interna
y relacion con el mundo mediante categorias denominadas: deicticos,
subjetivemas y modalidades. Esto quiere decir que en toda lengua existen
categorias de referencial — ligadas siempre a la forma de enunciacion-
porque estos indices nacen en la enunciacién, por ese acontecimiento
individual.

4.4.1 Subjetividad: deicticos- subjetivemas y
modalizadores

Los deicticos son unidades lingiiisticas?®® que organizan el tiempo y el
espacio alrededor del centro constituido por el sujeto de la enunciacién, cuya
funcionamiento (seleccion en la codificacion e interpretacion en la
decodificacion) semantico/referencial implica tomar en consideracion
algunos elementos constitutivos de la situacion de comunicacion (Kerbrat
Orecchioni, 1980).

Los elementos indiciales o deicticos tienen un significado referencial variable
(Benveniste, 1971) porque esta siempre ligado a la situacion de enunciacion
determinada. Esto significa, que hay una relacion entre el término y aquello
que denomina referente.

Continuando con la referencia Orecchioni (1980) distingue tres clases:
referencia absoluta puede ser identificada su referencia sin necesidad de
contexto alguno; referencia cotextual su referencia se identifica a partir de
datos de contexto linguistico y referencia deictica su referencia se toma de
datos de la situacion de enunciacion.

Las categorias deicticas son: de persona (pronombre personales) , de
espacio (pronombres demostrativos y adverbios) y tiempo.

26 . . s . Rt . ,
Unidades lingiiisticas son los elementos que pertenecen al cddigo de la lengua, cuyo sentido varia
segln la enunciacién. Por ejemplo: yo, tu, aqui, ahora.
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Subjetivemas

El término de subjetivemas corresponde a unidades Iéxicas -sustantivos,
verbos, adjetivos, adverbios, construcciones y términos linguisticos- que
manifiestan una valorizacion del hablante. Es decir que, cuando el sujeto de
enunciacion se ve confrontado con el problema de la verbalizacién de un
objeto referencial, para hacerlo debe elegir determinadas unidades léxicas y
sintacticas que le asigna el codigo entre dos tipos de formulaciones: el
discurso objetivo donde el enunciador intenta borrar toda huella de un
enunciador individual y el discurso subjetivo donde enunciador demuestra
explicitamente o se reconoce —implicitamente- como fuente evaluativa de la
afirmacion.

Modalizadores

Otra de las unidades linguisticas en la que inscribe la subjetividad es la
modalidad. Ella es la expresion verbal o no verbal de la visién del locutor
respecto al contenido de sus enunciados.

Charles Bally define la modalidad como “la forma linguistica de un juicio
intelectual, de un juicio afectivo o de una voluntad que un sujeto pensante
enuncia a proposito de una percepcion o de una representacion de su
espiritu” (Maingueneau, 1989: 116). Romero trabaja con tres tipos de
modalidad: de frase y los modos verbales; l6gicas (expresan el grado de
certidumbre, probabilidad o posibilidad); apreciativas (mediante adjetivos o
adverbios) y expresivas.

André Meunier (1974) distingue tres clases de modalidades: de enunciacion,
de enunciado y de mensaje. La primera es comprendida como la relacion
interpersonal y social entre los protagonistas de la comunicacion. Las
modalidades de enunciacion puede ser: declarativas, interrogativas,
imperativas, exclamativas; y no pueden darse mas de una en una frase.

La segunda son las categorias que el hablante situa el enunciado sea a
través de modalidades logicas (verdad, falsedad, probabilidad, certidumbre,
verosimilitud, etc.) o apreciativas (lo feliz, lo triste, lo util, etc.)

La tercera existen dos componentes en la oracion: rema y tema (Halliday,
1994). El primero representa al sujeto sicologico, en la mayoria de los casos
coincide con el sujeto gramatical, y, el rema, con lo que dice de él.

4.4.2 Teoria polifénica de la enunciacién

El término polifonia recubre las variadas formas que adopta la interaccién de
voces dentro de la unicidad del sujeto hablante y, por esta razon, acepta la
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existencia de distintas voces en un mismo discurso (Elvira Arnoux, 1989). En
este sentido, se opone a la idea de unicidad del sujeto hablante.

Calsamiglia y Tuson sostienen que “la enunciacion polifonica se refleja en el
reconocimiento de la intertextualidad presente en la actividad discursiva,
donde el contacto entre discursos es una de las versiones de la
caracteristica dialdgica del lenguaje” (1988: 133).

Bajtin junto con Voloshinov determinan el caracter dialogico de cualquier
enunciado.

La orientacion dialégica es, por supuesto, un fendmeno caracteristico de todo
discurso. Es el ambito natural de todo discurso vivo. El discurso encuentra en el
discurso del otro en todos los caminos, en todas las orientaciones que llevan a
su objetivo, y no puede dejar de entrar en interaccion viva e intensa con él
(1976: 279).

Dentro de la polifonia, Ducrot (1984) determina que el autor del enunciado
no se manifiesta directamente sino que pone en escena -en el mismo
enunciado- una cierta cantidad de personajes discursivos. Ellos son
comprendidos por tres funciones del sujeto hablante: sujeto empirico, el
locutor y el enunciador. El primero es el autor efectivo, el productor del
enunciado; mientras que el segundo es el presunto responsable del
enunciado, a quien se le atribuye la responsabilidad de la enunciacion en el
enunciado mismo. En cuanto a los enunciadores se los reconocen en los
multiples puntos de vista que presenta un enunciado, cuyas voces son
presentadas en la enunciacién sin que se las pueda corresponder a palabras
precisas.

Uno de los procedimientos mas empleado como recurso polifénico discursivo
es el de la cita, es decir “la representacion linguistica de un objeto también
linguistico: otro texto” (Graciela Reyes, 1996:9). Esa forma puede estar
recortada, modificada, ser fiel parcial o completamente y, sera ello lo que
resulte de la intencion, de la situacién, de la finalidad comunicativa del
hablante que la incluye en el discurso.

Hay dos formas de incluir un discurso de otro, de presentar un discurso
referido: la forma directa o la forma indirecta. En el caso del discurso referido
directo, se establece una ruptura entre el discurso de base y el discurso
citado, por lo tanto, el limite entre uno y otro se presenta nitido. El impacto
que produce el discurso referido directo es el de ser una reproduccion fiel del
original citado, constituir un documento veraz, es decir generar el efecto de
sentido de la objetividad. El locutor presenta el discurso del otro sin
parafrasearlo ni “contaminarlo” con su interpretacién, toma distancia del
mismo.
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En cuanto al discurso referido indirecto, se introduce el discurso de otro pero
se inscribe verbalmente como un solo locutor. El discurso citado pierde su
autonomia y el discurso citante borra sistematicamente las huellas de la otra
enunciacion.

Cualquiera de las dos formas de presentar el discurso referido se construye
a partir de retomar enunciados que fueron producidos en determinadas
situaciones comunicativas y ubicarlos en otros contextos discursivos, con
otras finalidades. Este recorte y esa insercion en otro discurso construyen
otras redes semanticas que — inevitablemente - siempre resignifican los
discursos citados.
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Susana Giménez: - jEsa imagen de seductor que tiene le molesta?
Carlos Menem:- (6mo me va a molestar. me ayuda”™

(Carlos Menem en HOLA SUSANA!'")

5.1: Fiesta menemista (farandulomenemismo)

La hegemonia discursiva del periodismo de los noventa ostentaba frivolidad,
vulgaridad, derroche (ricos y famosos), operaciones estéticas. Tal es asi que la
Argentina llegd a figurar entre los cinco primeros paises del mundo con mayor
cantidad de implantes mamarios (Sylvina Walger, 1994:82).

El periodismo de investigacidn comenzaba a denunciar la corrupcion politica,
pedia justicia independiente e informaba al pais el aumento de la pobreza con
un 10% de desempleo, las limitaciones del Plan de la Convertibilidad y la
disminucién del presupuesto nacional para la educacién y la salud. Es decir
que se mostraba a los lectores aspectos de la vida publica de los dirigentes o
funcionarios que ellos preferirian mantener bajo reserva: manejos ilegales de
recursos publicos, escandalos privados (Muraro, 1998). Los libros mas
vendidos en los noventa estaban vinculados a las relaciones de poder y
corrupcion del gobierno menemista, algunos de los casos mas destacados
fueron: Robo para la corona de Horacio Verbitsky, Pizza con champagne de
Silvina Walger, El Jefe de Gabriela Cerruti y Venta de armas, hombres del
Gobierno de Daniel Santoro. Otro género elegido por los lectores fue el de
autoayuda con ventas notables del argentino Jorge Bucay y el brasilero Paulo
Coelho segun publicé el diario Clarin en el articulo “Los libros que contaron una
época” (2003) de la seccidén cultura.

El mercado discografico se consolidaba, los recitales de rock progresivamente
se masificaban (Patricio Rey y sus Redonditos de Ricota®’, Soda Stereo?, La
Renga®®, Divididos, Almafuerte, Viejas Locas, Dos Minutos, Ataque 77),
aparecian nuevas figuras tropicales (Pocho "La Pantera", Gladis "La bomba
tucumana", Daniel Agostini, Alcides y Riki Maravilla), Charly Garcia anunciaba
la vuelta de Seru Giran, Luis Alberto Spinetta publicaba su noveno album,
Peluson of Milk, el Polaco Goyeneche grababa el LP numero 102 de su carrera

%7 patricio Rey y sus Redonditos de Ricota presentd —durante dos noches -el disco “Lobo suelto, cordero
atado” en el estadio de Huracan (1994). La banda fundada en La Plata (1976) estaba liderada por el Indio
Solari y Skay Beilinson.

%8 Soda Stereo realizé el 14 de diciembre de 1991 un recital gratuito en la 9 de Julio ante 250 mil
personas. Este concierto fue televisado en vivo y se encontraba dentro del ciclo organizado por la
Municipalidad de Buenos Aires: "Mi Buenos Aires querido II".

“la Renga -formada en el barrio de Mataderos en 1988- realizé dos shows en el estadio de Ferro
dentro de la presentacion del disco "El ojo del huracan".
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y Astor Piazzolla entraba en terapia intensiva por décima sexta vez luego de su
trombosis cerebral. EI panorama musical se completaba con la llegada de
artistas internacionales quienes elegian Argentina como destino para sus giras
musicales. Algunos de ellos fueron: David Bowie (1990), Nirvana (1992), Guns
N* Roses (1993), Madonna (1993), Michael Jackson (1993), Metallica®® (1993),
Paul McCartney (1993), Rolling Stones (1995), Los Ramones (1996), entre
otros.

Las propuestas teatrales populares incluian humor (Jorge Corona, MIDACHI,
Salsa Criolla®"), revistas con vedettes de la época (Susana Romero, Alejandra
Pradon, Marixa Balli, Beatriz Salomén, Maria Fernanda Callején, Silvia Sdller) y
comedia musical (Dracula®? de Pepe Cibrian). En tanto a salas municipales
portefias se mostraban siete versiones clasicas de Williams Shakespeare
(Hamlet con la direccién de Ricardo Bartis en el Teatro Municipal San Martin y
Noche de reyes adaptacién de Alberto Ure). Los artistas del underground
porteio comenzaban a ser reconocidos fuera del circuito independiente como
fueron los casos de Batato Barea, Alejandro Urdapilleta y Humberto Tortonese.

La pantalla de television fue la vidriera de la fiesta menemista, ahi se podia
pasar de ver a los funcionarios debatir en Polémica en el Bar (1963-2010) junto
a Gerardo Sofovich, Javier Portales, Rolo Puente, Luis Beldi; almorzar con
Mirtha para todos con la conductora M. Legrand®® (1968-2015) o ingresar A la
cama con Moria por canal 9. Los programas de entretenimiento mas populares
fueron: Jugate conmigo conducido por Cris Morena (la venta de discos,
cassette y compact-discs del ciclo televisivo llegd a vender-a treinta dias del
lanzamiento-30.000 copias), Videomatch (1990-2004) con la animacién de
Marcelo Tinelli y su equipo de humor (camaras ocultas, sketch, desfiles de
moda, musica en vivo), Susana Giménez entrevistaba en el living a estrellas
nacionales e internacionales y Flavia Palmiero por Canal 9 conducia La ola
esta de fiesta. Por cable se lanzaban nuevos canales infantiles como
Nickelodeon y Magic Kids (Sailor Moon, Ranma ’2). En esta época, llegaba al
pais Los Simpson y las series de animé de Japon: Dragon Ball, Los Caballeros

*® La banda de Los Angeles realizé su primera gira mundial "The Black Album" en 1993. En Argentina hizo
dos fechas: 7 y 8 de mayo.
*! salsa Criolla fue un espectaculo humoristico que estuve en cartel durante 10 temporadas. En mayo de
2015 se estrend una nueva version de la obra con el mismisimo Enrique Pinte en el Teatro Liceo con
coreografias de Elizabeth de Chapeaurouge, escenografia de Oria Pupo y un vestuario de mas de 100
trajes disefados por Renata Schussheim.
32 Dracula, el musical fue una pieza escrita y dirigida por Pepe Cibridn con musica y arreglos de Angel
Mabhler. Los protagonistas de la obra fueron Cecilia Milone (debutaba en teatro con 22 afios) y Juan
Rodo, quien luego se convertiria en la figura masculina de las principales piezas (Las Mil y Una Noches, El
Jorobado de Paris, La Bella y la Bestia, Los Miserables) de Cibrian.
» Mirtha Legrand continda a cargo del ciclo que la tiene como anfitriona. Desde el comienzo (1968) su
programa ha cambiado de nombre (Conversando con Mirtha, Mirtha para todos, Mirtha de noche, La
Noche de Mirtha y Mirtha Legrand) y de ocho emisoras. Entre los invitados se encuentran politicos,
artistas, deportistas y figuras del momento.
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del Zodiaco, Supercampeones. Esta ultima fue emitida por Telefé, mientras que
las otras lo hicieron por ATC.

La industria cinematografica internacional estrenaba Titanic (James Cameron)
El joven manos de tijera (Tim Burton), Thelma & Louise (Ridley Scott), Toy
Story (John Lasseter), Jurassic Park (Steven Spielberg), El silencio de los
corderos (Jonathan Demme),Pulp Fiction (Quentin Tarantino), La ultima
tentacion de Jesucristo (Martin Scorsese), entre otras peliculas. El cine
nacional producia: Gatica, el Mono (Leonardo Favio), El Viaje (Fernando “Pino”
Solanas), Un lugar en el mundo (Eliseo Subiela), El lado oscuro del corazon
(Adolfo Aristarain), Tango Feroz (Marcelo Pifieyro), Pizza, birra y faso (Bruno
Stagnaro y Adrian Caetano), Extermineitors |, Il y Illl con el cuarteto
humoristico integrado por Emilio Disi, Guillermo Francella, Patricia Saran y
Héctor Echavarria.

5.2 Hegemonia en el discurso cultural

Desde un enfoque sociolégico del discurso se considera lo discursivo como
objetivacion de una sociedad en textos, producto de una hegemonia discursiva.
Esta hegemonia es parte de una hegemonia cultural, en la cual es posible
ofrecer una alternativa al modelo hegemodnico como ya planteamos
anteriormente el discurso hegemoénico de los medios se orientaba a la
exhibicién de la corrupcion en la practica politica y la frivolidad de la escena
publica, estos temas conformaban la agenda nacional de la década del noventa
(Beremblum, Buquete y Pellegrino, 2004).

La hegemonia no es propiedad de una clase, pero establece preeminencias,
legitimidades, valores e intereses que naturalmente favorecen a los que se
encuentran mejor posicionados para reconocerse en ella y sacar beneficio
(Angenot, 1994:37). Ademas, en un marco de politicas de privatizacion la
cultura responde también a la administracion simbdlica propuesto por el
mercado Yy el sector privado por lo cual se explica en gran parte una hegemonia
discursiva orientada al farandulismo, el entretenimiento y el show del
exhibicionismo.

Podemos decir que LA MAGA existen diferencias entre la cultura alternativa y
la cultura masiva, instancias definidas —respectivamente- por Lorena Ravalli
como “aquellas que no se sustentan basicamente en la maximizacién de las
ganancias y por lo tanto no se rige por sus mandatos versus lo que sigue el
circuito de produccion, circulacion y consumo” (2003:27). Ademas, se apartaba
de la tradicion del periodismo cultural argentino ya que trabajaba con
periodistas que brindan una guia o agenda de consumo de bienes simbdlicos
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sin problematizar o cuestionar las diferentes esferas del quehacer cultural
(Beremblum, Buquete y Pellegrino, 2004).

Esta revista se posicion6 en un lugar de tensiones entre /la cultura legitima y la
cultura masiva. Es decir que establecid juegos de negociacién con la industria
cultural, el mercado y sus lectores; las relaciones planteadas entre las llamadas
alta cultura-legitima y cultura baja-subalterna; los temas que presentaba y
cuales de ellos privilegiaba y jerarquizaba; y los lazos y vinculaciones entre las
producciones culturales locales y las globales. Ese conjunto de tensiones fue
examinado en sus trece secciones culturales junto con el capitulo VIi
ANECDOTARIOS**, donde se presenta a las principales figuras de la cultura
que fueron distinguidas por este medio en sus publicaciones quincenales o en
EDICIONES ESPECIALES.

5.3 LA MAGA y 1a hegemonfa discursiva

En esta instancia planteamos como recorrido para el analisis los componentes
qgue Angenot propone para investigar la hegemonia discursiva.

5.3.1. Tematicas y vision del mundo

El periodismo cultural cuenta con una variada cantidad temas, afirma Rivera
que la determinacion se da “segun la amplitud o restriccion del concepto de
cultura que posea cada publicaciéon, mas limitado o mas expandido sera su
campo de intereses y, consecuentemente, su gama tematica” (1995:28). A
partir de este aporte establece tres tipos de publicaciones: aquellas que
pertenecen al universo de la cultura superior cuyo repertorio es de caracter
histdrico, filosdéfico, artistico y que no contemplan la divulgacion sino el
abordaje monografico de los temas; las publicaciones que apuntan al universo
de la cultura media con un contenido heterogéneo que alterna las condiciones
del mercado y la ejemplaridad de tomar como modelo la cultura superior; y
aquellas que tienen como destinatario el mundo de la cultura baja o brutal con
una oferta tematica mas limitada como son los casos de las cronicas
deportivas, literatura macabra, correo sentimental, etc. (1995:30)

En base a las diferencias que establece Rivera, podemos indicar que gran
parte de los contenidos de LA MAGA corresponden a caracteristicas de la

*Enel capitulo VIl recopilo sesenta y tres casos de figuras destacadas en el primer afio de LA MAGA ya
sea en entrevistas —a ellos mismos u otras personas que relatan o hablan sobre ellas- o en la seccidn
BREVES. Este ultimo espacio se colocaba detras de la AGENDA en la pagina 13 de la revista, solia
destacar confesiones jugadas que vestian a los protagonistas del mercado cultura: Blackie, Marlon
Brando, Roberto Fontanarrosa, Nini Marshall, Humphrey Bogart, entre otros.
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segunda publicacion, aquellas destinadas al universo de la cultura media, y en
menor medida —también- se sujeta a la cultura superior. La primera se la
encuentra en las divulgaciones culturales —definida por el medio como
‘NOTICIAS DE CULTURA’- de temas tales como: consumo de bienes
culturales, presupuesto (nacional, provincial y municipal portefio), crisis
econdmica/social, farandulizacion de la politica, formacion artistica de
personalidad en ascenso o consagradas (nacional e internacional), surgimiento
y cierre de espacios culturales (cines o teatros), argentinos que conquistaron el
mercado internacional, entre otros temas. Asi, diferentes numeros de la revista
intercalaban titulos como “El nuevo "Parakultural” renace en San Telmo” (LA
MAGA, N°1, jueves 5 de setiembre de 1991: 18/ESPACIOS), “Dos nuevas
placas de Guns’N Roses prometen récords” (LA MAGA, N°2, jueves 19 de
setiembre de 1991:10/ MUSICA), “Juana Molina esta pasando por el momento
mas dificil de su carrera artistica” (LA MAGA, N° 3, jueves 3 de octubre de
1991:4/HUMOR), “Mas de 2.000 personas vieron el filme de Scorsese en el
Rojas” ( LA MAGA, N°3 , jueves 3 de octubre:21/CINE) ,“Eduardo Milewich esta
grabando "Desde dentro” una serie para TV con Sola, Leyraro y Roth” (LA
MAGA, N°5, jueves 31 de octubre de 1991:19/CINE/VIDEOQO) y “Mas de las tres
cuartas partes de la poblacion no va nunca al cine, al teatro , a conciertos o
exposiciones” (LA MAGA,N°8, jueves 12 de diciembre de 1991:2/INFORME).

En cambio el tratamiento de la cultura superior —simplemente- queda
acentuada en ensayos publicados en la seccion PENSAMIENTO, donde se
visibilizan miradas de intelectuales algunos de los casos mas destacados
fueron: el avance de los medios de comunicacion, la caida del Muro de Berlin,
la inclusion de la poblacion blanca y negra en Sudafrica; o cuando se
redactaban noticias sobre establecimientos prestigios de la cultura nacional
(Teatro Coldn, Collegium Musicum, Biblioteca Nacional, Bienal Moet Chandon
de Pintura) o internacional (Royal Academy of Arts en Londres, Grand Palais
en Paris ) destinadas a un conjunto reducido de lectores.

a) Consumo cultural y estado de la cultura

Néstor Garcia Canclini sefiala que el consumo cultural se diferencia del
consumo a secas al referirse al uso o la apropiacién de aquellos “productos en
los que el valor simbdlico prevalece sobre los valores de uso y de cambio, o
donde al menos estos ultimos se reconfiguran subordinados a la dimension
simbdlica” (1995:14). Propone una mirada multidisciplinar del consumo cultural
donde la economia, la sociologia, la antropologia, la psicologia, las ciencias en
comunicacion se encargan de indagar sobre este tema a través de diversos
ambitos teoricos/metodologico. EI consumo se puede pensar como ritual
(antropologia), una objetivacion del deseo (psicologia), una produccion de
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sentimientos comunes (ciencias de la comunicacién), constructor de diferencias
y espacio de luchas de clases (sociologia) y por ultimo, como lugar de
reproduccion de la fuerza del trabajo y del crecimiento del capital (economia).

El aporte de Garcia Canclini sirve para pensar en el tratamiento y cobertura de
LA MAGA sobre el consumo cultural argentino. Este medio trabaj6 con la visiéon
econdmica y cultural de la circulacion los bienes simbdlicos, sea a través del
posicionamiento de la agenda tematica de consumo, descripcion de procesos
creativos o0 encuestas sobre la participacion ciudadana a determinadas
actividades culturales.

La mirada del consumo cultural en LA MAGA fue negativa, por lo tanto, la
revista tenia como estrategia que los periodistas describieran el malestar
cultural de los noventa a través de -las voces- las figuras culturales y asi no
explicitar una posicién de forma directa. Veamos los casos de Miguel Angel
Sola y Alfredo Alcon:

v' “Sola no tiene dudas de que el poder politico y la cultura esta invadido, " lleno
de mierda y de hijos de puta” "(LA MAGA, N°4, jueves 17 de octubre de 1991:
5/TEATRO)

v' Carlos Ares: “; Como observa o percibe usted el estado de la cultura actual de
la sociedad argentina?”

Alfredo Alcén: “Por un lado veo mucha gente con ganas de hacer cosas, pero
por otro creo que la sintesis del momento cultural es preguntar cuanto gana un
maestro. (...)La gente no llega a mitad de mes con su salario, no va a las
carnicerias con las ganas que tiene, tampoco lee un libro y casi ni compra el
diario, pero le meten por la television ese lavado de cerebro y esa tonteria y
esos chistes de prostibulos y esa tdmbola continua” (LA MAGA, N°7, jueves 28
de noviembre de 1991:17/TEATRO).

Las citas empleadas corresponden a declaraciones que hicieron los artistas en
diferentes entrevistas, en ellas se hacia referencia a varios temas (trabajo,
formacion, vida) hasta que aparece la pregunta sobre la cultura. En el primer
ejemplo el entrevistador utiliza el discurso indirecto y seleccionada la cita
textual, es decir, usa las palabras del actor para describir la posicion negativa
de la cultura que expresa con palabras agresivas que comprenden a un registro
vulgar. En tanto en el segundo caso, el periodista pregunta directamente sobre
el tema y logra una respuesta comprometida socialmente— y explicativa- de
Alfredo Alcén, quien vincula los sueldos de los docentes con la crisis
econdmica para luego concluir con la idea del “cambio cultural”.

Otra manera de reflejar el consumo cultural se dio en la utilizacion de
encuestas realizadas por el Departamento de Opinion Publica del Taller
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Escuela Agencia (TEA). Los resultados fueron publicados de manera
estratégica en las portadas de los numeros 5y 8.

v “Siete de cada diez personas no compraron ningun libro este afio” (LA MAGA,
N°5, jueves 13 de noviembre de 1991:1).

v' “El 76% no va a exposiciones.
El 57% no compra ninguna revista.
El 57% mira entre 2 y 3 horas de TV por dia.

El 81% no sigue ningun curso” (LA MAGA, N°8, jueves 12 de diciembre de
1991:1).

En los dos modelos se tomaba como muestra a 400 personas de un total
poblacional 2.905.403 en Buenos Aires, segtn el censo de 1991°° del INDEC.
Esto determina que las cifras que usaban tenian una valor simbdlico ya que no
alcanzan ni al 0, 01% del total habitacional. Sin embargo ese resultado logra un
efecto de sentido que apunta a trazar un paralelismo con las cifras que el
Ministerio de Cultura y Educacion de la Nacidn manejaba sobre el
analfabetismo nacional. Asimismo, sabemos que la utilizacion de cifras y
estadisticas en el discurso argumentativo presenta también el efecto sentido de
rigor de exactitud y veracidad informativa sobre el contenido empleado.

En tanto al segundo ejemplo se trataba de la ultima publicacion del proyecto
original que comprendia una tirada quincenal de tres meses. En ese modelo
LA MAGA presentdé “EL ESTADO DE LA CULTURA” en mayor cantidad de
paginas — pasando de 1 a 5 - dentro de una nueva seccién denominada:
INFORME, donde ahondaba en los resultados arrojados en la encuesta a
través de graficos de barras y tablas con porcentajes para visibilizar los
numeros informados. Ademas, jugd un rol preponderante la nota: “El malestar
de la cultura en los tiempos del shopping”®® (LA MAGA, N°8:5) del socidlogo
espanol Vicente Verdu porque con ella se concluia el tema del consumo
cultural definido como un espacio en crisis, donde los consumidores estaban en
riesgo de perder el valor de los bienes culturales al consumir varios productos
como en un supermercado. La lectura de este articulo referido a un ambito
internacional y de una década anterior resulta interesante como presentacion
de analogias para el momento presente y el caso argentino que la revista deja
librada a un receptor competente, sin hacerlo explicito en un texto.

> El Censo deberia haberse realizado en 1990, pero mediante un Decreto Presidencial se prorrogé a
1991.
*® Este articulo habia sido publicado anteriormente por el diario E/ Pais de Madrid. Esta accidn se
realizaba con frecuencia en LA MAGA, ya que Carlos Ares -creador y director de los primeros dos afios
de la revista- habia sido colaborar cultural del periddico y solia utilizar entrevistas, noticias o ensayos
citando la fuente de origen.
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Asi como existen tematicas legitimas en un mercado linguistico, también
existen voces legitimadas por su capital simbdlico que son las que pueden
referir a determinados temas.

b) Crisis econémica: falta de presupuesto y ausencia estatal

Mientras intelectuales y artistas reaccionaban contra la gestion del interventor
de Argentina Televisora Color (ATC), Gerardo Sofovich®’, el Estado reducia el
presupuesto al area de cultura, cerraba galerias de artes y cuarenta y nueve
salas de cines en Capital Federal, LA MAGA (N°6, jueves 14 de noviembre de
1991:9) informaba que la Subsecretaria de Cultura estaba estudiando la opcion
de semiprivatizar museos. Esta politica privatista, formaba parte obviamente
por lo llevado a cabo por la gestién nacional que ya habia privatizado varias
empresas nacionales de servicios.

Durante la década del noventa, como ya se explicoé en la unidad 2, tuvo lugar
un proceso de concentracion en torno al Grupo Clarin y Telefénica, quienes
lograron adquirir mas de cuarenta empresas vinculadas a la industria cultural.
En este panorama, la produccion simbdlica de masas quedd en manos del
mercado; lo que significé que capitales de distintas ramas se fusionaran en un
concepto global y formaran macrogrupos con la guia estratégica de capitales
financieros e industriales (Ravalli, 2003:23).

La revista se hizo eco de la crisis econémica suscitada en los noventa y desde
ahi, amplifico la ausencia de politicas culturales® del Estado y el malestar del
sector politico, empresarial y artistico.

Tal como se observa en las notas de las secciones CINE, MUSICA, TEATRO,
ARTES VISUALES, LA MAGA denuncia el avance de las empresas privadas
sobre los bienes culturales y los recorte del presupuesto del area. Del lado de
los artistas, la revista celebra el crecimiento de sitios culturales independientes
y resalta la lucha de los artistas como accién pacifica contra la crisis econémica
reinante. Esa visidbn acentuaba la proyeccion de un nuevo mercado cultural
fuera del circuito comercial. Algunos de los titulos mas destacados de los
nameros 2, 3y 6 son:

v' “Una actividad a la que la crisis parece golpear con mas dureza que
otras: En los ultimos siete anos fueron cerradas en Buenos Aires 49

* LA MAGA impulsé a firmar un manifiesto por la baja calidad cultural de la mayoria de programas y
manipulacion de la informacidn en el canal estatal ATC.
*as politicas culturales son comprendidas como el conjunto de intervenciones del Estado, instituciones
civiles y grupos comunitarios que se organizan para orientar el desarrollo simbdlico, satisfacer las
necesidades culturales de la poblacion y obtener consenso para un tipo de orden o de transformacion
social (Garcia Canclini, 1987:26).
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salas cinematograficas” (LA MAGA, jueves 19 de setiembre de
1991:18/CINE)

v' “Una tarea de difusion e investigacién que cuenta con pocos recursos e
igual va adelante: El Centro Experimental Opera y Ballet lucha contra el
presupuesto” (LA MAGA, jueves 3 de octubre de 1991:10/ MUSICA)

v' “Un_gran negocio’ basado en la promocién institucional y en las
exenciones impositivas: Las fundaciones y empresas ocupan un
creciente espacio cultural ante la retirada del Estado (LA MAGA, jueves
14 de noviembre de 1991:9/ARTES VISUALES).

En general estos articulos tratan alguna problematica puntual que afectaban a
la totalidad de la industria cultural. En la mayoria de los casos, LA MAGA
denuncia la falta de eficacia del gobierno menemista para articular las politicas
de gestion cultural que necesitaba el area. Es decir, que describe un Estado
privatista que optaba por delegar sus funciones en el sector privado. “La revista
se posicionaba como un lector nostalgico que aforaba los programas culturales
desplegados por el alfonsinismo en los albores de la democracia” (Beremblum,
Buquete y Pellegrino, 2004:151).

LA MAGA atribuye claramente al Estado el descuido del patrimonio cultural de
histéricos sitios de la ciudad de Buenos Aires, como asi también los cierres de
espacios culturales- cines y salas de teatro- cuyo financiamiento no tenia apoyo
gubernamental para solventar sus actividades.

Como contrapartida de la crisis, LA MAGA destina paginas enteras para
describir el surgimiento de salas teatrales alternativas como Andamio 90
(creado y dirigido por Alejandra Boero), El Callejon (Miguel Angel Sola),
Caliban (Normar Briski), Club de Teatro 959 (Gerardo Romano®), todos
espacios gestados y administrados en forma independiente™.

“Pasan tiempos peores. pasan tiempos mejores. quedan
los artistas™ Cancién final de Salsa (riolla-

c) Voces calificadas: los artistas

Durante la existencia de LA MAGA se destacaron personas y personajes de las
artes nacionales e internacionales con el afan de legitimar y reivindicar a

*® Gerardo Romano entrevistado por LA MAGA sostiene que “al publico le gusta entrar a una casa que
puede ser parecida a la suya (...), se ha creado otro necesidad, como si ahora no tuviera gracia actuar a
cuarenta metros de la gente” (N24, jueves 17 de octubre de 1991: 4/TEATRO)
“*En la actualidad la Ciudad Auténoma de Buenos Aires (CABA) tiene inscripta — en la Asociacion
Argentina del Teatro Independiente (ARTEI)- ochenta y cuatro espacios para la formacién y realizacion
actoral. Los nombres citados anteriormente, contintdian funcionando con regularidad
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quienes consideraban promotores de la cultura. Esto llevé a publicar varias
EDICIONES ESPECIALES DE COLECCION*" dedicados a figuras argentinas
como Astor Piazzolla, Julio Cortazar, Carlos Gardel, Alberto Olmedo, entre
otros.

En las publicaciones regulares de la revista, los artistas se ubican en el centro
de las portadas o en las columnas laterales (denominadas SUMARIO) donde
se titulan noticias culturales ligados a ellos. Observemos las siguientes
imagenes:

TS £ Gl TURA

Lt S g - . Milongueros y profesores it T L. M
Nadie se anima a ex hibir codifican el tango para Siete de cada diex
‘La tltima tentaciin de ( ensefiario en ba | PErsonas no compraron | | P
ningin libro este an '

- T

Garcia Méirquez publica en

El humor siempre se burld de la realidad

LA MAGA-. NO3

LA MAGA-. NO5S

LA MAGA posiciona a los artistas como enunciadores calificados para hablar
no soélo sobre el area que manejaban (literatura, cine, actuaciéon, musica,
danza) sino también sobre temas de la actualidad de la politica cultural del
pais, siempre desde una mirada subjetiva de la propia experiencia del
entrevistado. A continuacién damos un breve resumen de ocho personalidades
destacadas en el primer afio de la revista:

1. Juan Carlos Gené (actor y dramaturgo argentino, 1929- 2012): “La obra
de William Shakespeare se encuentra la sintesis de nuestra cultura:
expresan la irracionalidad y la racionalidad con un idioma unico” (LA
MAGA, jueves 5 de setiembre de 1991:2/TEATRO).

*! Las ediciones especiales (se publicaron del afio 1992-1998) fueron veinte homenajes: a la radio, al
futbol, al Teatro Argentino, al Tango, a Cortazar, a Olmedo, a Troilo, a Gardel, a Neruda, a seis Poetas del
Tango, a Borges, a Bioy, a Osvaldo Pugliese, a Espafia, a La Risa, a la fotografia Argentina, a Rosario, a
Juan Gelman, a Osvaldo Soriano y al erotismo.
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2. Luis Alberto Spinetta (poeta y musico argentino, 1950-2012): “Con el
rock no se va a ningun lado” (LA MAGA, jueves 31 de octubre de
1991:2/MUSICA).

3. Maria Elena Walsh (escritora y cantautora argentina, 1930-2011): “La
gente de la cultura son los desaparecidos de la democracia” (LA MAGA,
jueves 14 de noviembre de 1991:1/LIBROS).

4. Alfredo Alcén (actor y director de teatro, 1930-2014): “Desconfio
bastante de los consejos. Yo nunca le he hecho caso practicamente a
nadie, en ese aspecto, en vivir vale todo” (LA MAGA, jueves 28 de
noviembre de 1991:17/TEATRO).

5. Sergio Renan (actor, director de cine, teatro y 6pera argentino, 1933-
2015): “El artista es algo inmodificable y trasciendo el hecho de ser un
empleado publico, pero es cierto que esto va considerando habitos
perversos” (LA MAGA, jueves 12 de diciembre de 1991:13/DANZA).

Estos ejemplos sirven para pensar tanto en la magnitud del contenido como en
la especificacion de areas de la cultura que la revista posiciona como figuras
relevantes del mercado cultural. Lo que muestra claramente que en la
seleccion de estos artistas no se prioriza el capital simbdlico del mercado
cultural cuya hegemonia —como dijimos anteriormente- se focalizaba en
referentes de la frivolidad, el entretenimiento pasatista, libros de autoayuda,
revista con vedettes de los noventa (Mirtha Legrand, Susana Giménez, Moria
Casan, Jorge Corona, MIDACHI, Jorge Bucay, Paulo Coelho).

Es interesante evaluar la estrategia de LA MAGA de incluir, con cada ejemplar
de la revista, un poster con la figura entrevistada. Este se promocionaba en la
portada del numero con la leyenda “Reclame el poster de...”. Es decir se
emplea un recurso propio de la prensa grafica para divulgar figuras mediaticas
ya reconocidas o estrellas en ascenso en el consumo cultural, para personas
de la cultura reconocidas en un ambito — reducido- alternativo al discurso
hegemadnico (Juana Molina, Maria Elena Walsh, Alfredo Alcon).

Caso Sofovich: una lucha entre artistas y periodistas

En el nimero 0*> de LA MAGA se incluye una nota en relacién a Gerardo
Sofovich: “ATC le debe a Mirtha Legrand 150.000 ddélares y una cifra similar a
Sofovich”. En este texto la revista se posiciona como defensora acérrima de los
derechos de los derechos de los argentinos frente a la gestién publica del

*2El nimero 0 sali6 al mercado el 1 de agosto de 1991 con el fin de anunciar el lanzamiento de la
revista. Este ejemplar conté con 6 pdginas de informacién cultural y 2 de agenda.
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artista. Te propongo que analicemos los pormenores de este asunto: ;qué
funcién publica cumplia en los noventa? ;Qué relacion tenia con el Carlos
Menem? ¢ Por qué los periodistas y los artistas se manifestaban en contra de
su gestion en ATC?

Gerardo Andrés Sofovich en su juventud fue periodista en Noticias Gréficas,
humorista grafico en la revista satirico-politica Tia Vicenta y dirigente
universitario de izquierda. Tras la muerte de su padre (Manuel Sofovich)
abandon¢ la carrera de arquitectura y se dedico a escribir libretos televisivos
con su hermano Hugo. Sus programas tuvieron éxito sostenido por décadas,
entre los segmentos mas recordados se encontraban: Balamicima
(protagonizado por Carlitos Bala), Operacion Ja Ja, No toca botén, Polémica en
el bar, Tiempo limite, A la manera de Sofovich y La noche del domingo, donde
se desplegaban secuencias de juegos como el corte de la manzana, el Jenga,
campeonatos de balero y de pulseadas. Su hermano recordaba que juntos
habian hecho “cinco mil horas de television, cine, teatro de revistas" (Clarin,
2003). Llevé a la pantalla grande a Alberto Olmedo y Jorge Porcel (Los
caballeros de la cama redonda), Juan Carlos Calabré (Johny Tolengo, el
majestuoso) y Tristan (Las minas de Salomén Rey). También incursiono en
teatro con revistas con vedettes de la época: Soltero... jy con dos viudas!
(lliana Calabrd, Maria Eugenia Rit6 y Evangelina Anderson), Una familia poco
normal (Moria Casan) y EI champan las pones mimosas (Silvina Luna,
Nazarena Vélez, Celina Rucci y Belén Francese).

Sus creaciones estaban orientadas en la misma linea del discurso televisivo
hegemaonico (chiste facil, vulgar, asqueroso, cosificacion de la mujer).

A cinco dias de asumir la Presidencia de la Nacién Carlos Menem -14 de julio
de 1989 — Sofovich fue nombrado como coordinador para la unificacién del
Zooldgico Botanico. El mismo dijo en el acto de designacion: “me eligieron a mi
porque después de Sarmiento, Carlos Pellegrini, Holmberg y Clemente Onelli
soy el unico que tuvo una idea renovadora sobre el zoologico” (Walger,
1994:151).

Dupla Sofovich/Menem

Distintos medios de comunicacion se hacian eco de la estrecha relacion con el
Presidente Menem. La revista Noticias anunciaba que el animador y el
mandatario veian television juntos y que Sofovich le habia informado al
Presidente que en el programa de Mariano Grondona, Jorge Asis habia
renunciado como secretario de Cultura. En el libro Pizza con champan Silvina
Walger cuenta una anécdota muy particular que ilustra el vinculo entre ambos:
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“Carlos ponete este spray que te va a poner el pelo mas negro”, escucharon
que le decia Sofovich al presidente de los argentinos algunos de los técnicos
que estaban en Olivos intentando establecer un coaxil con Alain Delon. "¢ Por
qué Gerardo? ;Por qué me lo tengo que poner?” pregunté desconcertado el
Primer Ministro. "Porque vas a salir mejor” fue la respuesta que acaté Menem
sumiso (1994:149).

Esta relacién también es criticada en Pagina/12 por ejemplo Carlos Ulanovsky
alude al triangulo: Olivos, Farandula, Fechoria y nombra a varios allegados al
riojano como Luis Beldi (periodista), Rolo Puente (humorista), Mauro Viale
(introductor del ‘reality Show™ en el unico canal del Estado) y Gerardo Sofovich.
En La Nacion ese mismo grupo es definido como “minicarpa” por Mariano
Obarrio.

ATC: EL CANAL DE TODOS LOS ARGENTINOS

En junio de 1991 el conductor fue designado como interventor en Argentina
Televisa Color*® (ATC), mientras se encontraba a cargo de los programas La
Noche del Domingo y Polémica en el Bar. Al mismo tiempo, este canal
adeudaba el pago de la liquidacion de publicidades de segmentos televisivos
de Operacion Ja Ja, Polémica en el Bar, La Noche del Domingo (producido por
Sofovich) y Aplausos (producido por Daniel Tinayre). LA MAGA presento este
tema en su portada y luego lo ampli6 en la seccion MEDIOS: “Deudas,
tironeos politicos y falta de técnicos limitan el futuro de ATC” (LA MAGA,
jueves 1 de agosto de 1991:7). En este articulo se informa del incumplimiento
del Estado en el mantenimiento de los medios de comunicacién y las industrias
culturales del pais.

En el numeros 4 y 6 de la revista se muestra claramente la postura del medio
frente a la gestion del interventor de ATC.

En la primera publicacion hay que sefalar dos maneras de hacerlo:

1) LA MAGA decide utilizar el primer editorial para adherir y apoyar a
“intelectuales y artistas” contra el interventor de ATC.

“El grupo de profesionales independientes involucrados en el sello TEA- Periodismo por
periodistas que publica LA MAGA (...) abre las paginas de forma gratuita para la publicacién de
mensajes, cartas y solicitadas y susurros que promuevan debates inteligentes.

** Gerardo Sofovich debié abandonar el cargo en noviembre de 1992 al ser juzgado por negociaciones
incompatibles con la funcidn publica, dictandole prisién preventiva al violar la ley 22.140 que regula el
régimen de la administracion publica. El periodista Eduardo Aliverti sobre este hecho decia: “En el
tratamiento noticioso del proceso al animador, y en particular en su desenlace de prision preventiva
primero y renuncia después, la prensa cometid la injusticia del olvido. Vaya ironia, fue un grupo de siete
periodistas el que formalizé las denuncias juridicas contra el zoo-interventor”.
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Si servimos para informar y, ademas, ayudamos a organizar la resistencia contra el discurso
unico que pretende arrasar la memoria, la tarea estara cumplida” (LA MAGA, N° 4:1).

2) La revista dedica la nota central de la tapa al productor con una
fotografia donde se lo ve apretando entre sus manos un conejo de las
indias con una mirada desafiante y agresiva. La noticia se titul6: “Se
extiende el disgusto por el manejo discrecional del unico canal que le
queda a la sociedad: ‘Intelectuales y artistas reaccionan contra la
gestion de Sofovich al frente de ATC” (LA MAGA, jueves 17 de octubre
de 1991:1). Los motivos del manifiesto de protesta se pronuncia contra
la baja calidad cultural en la programacion del medio, la manipulacion de
la informacién y remocion del interventor.

Como dijimos antes las voces calificadas — con autoridad- para desestimar al
interventor de ATC Gerardo Sofovich y legitimar la postura de LA MAGA esta
dada por los artistas que contribuian al discurso hegemaonico.

Tal como se analizd en el apartado “voces calificadas: los artistas” se vuelve a
utilizar la autoridad de ellos para profundizar la postura de LA MAGA frente al
interventor Sofovich.

v" Norman Brinski (actor y director): “la programacion y lo que sucede con
ATC no me gusta porque tiene gusto a manzana podrida, yo también
creo que deberiamos hacer algo” (LA MAGA, N°4:1).

v" Rodolfo Hermida* (director y productor de cine, video y televisién): “la
presencia de Sofovich al frente de ATC es una demostracion mas de
cdmo se maneja con criterios comerciales, una emisora que solamente
es estatal cuando deberia ser publica” (Ibidem:1).

v' Carlos Abrevaya (periodista): “ninguno tuvo en cuenta que ATC es un
canal del Estado ni tampoco se preocuparon en saber qué es lo que la
gente quiere de su canal” (Ibidem:1).

v “Miguel Angel Sola: “Yo puedo decir que lo hace Sofovich en ATC es
una mierda y por eso no veo ese canal’ (LA MAGA, N°4:5).

En cambio la publicacion del numero 6 presenta en la contratapa del ejemplar
los nombres de intelectuales de diversas areas y artistas que estaban contra la
gestion de Sofovich. Entre los 49 figuras se destacan: Ernesto Sabato, Mempo
Giardinelli, Osvaldo Soriano, Antonio Dal Masetto , Roberto Cossa

* Rodolfo Hermida es director y productor de cine, video y television. Realizador en cine y video. En la
actualidad es el director de la Carrera de Imagen y Sonido de la Facultad de Arquitectura, Disefio y
Urbanismo (FADU) de una Universidad de Buenos Aires (UBA).
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(escritores),Joaquin Lavado “Quino”, Roberto Fontanarrosa (dibujantes),
Sylvina Walger, Carlos Ares, Julio Petrarca (periodista de LA MAGA),Rodolfo
Garcia (musico), Monica Cabrera (profesora de la Universidad de Buenos
Aires) y Dany Yoko (fotégrafo).

Observemos la portada y la contratapa:

LA MAGA _ LAMAGA

El Canal de todos

|
s

. Sorin vuelve a filmar

| Editorial
= después de tres anos

L4 MAGA. NOu:, | | L4 MAGA- NOR:Pu |

A través de la tematica y vision del mundo recorrido en el universo de LA
MAGA se sintetiza la vision de la cultura como una alternativa posible al
discurso hegemonico menemista que invadia los medios de comunicacién con
la cultura del exhibicionismo (vedetismo), entretenimiento y farandulizacion de
figuras del espectaculo y de la politica.

5.3.2. Fetiches y tabues

El discurso social estd marcado por la presencia de objetos tematicos
representados en dos formas del saber, de lo intocable: los fetiches y los
tabues (Angenot, 1994:41). Esto significa que tanto unos (Angenot ubica el
ejército, la patria, la ciencia del lado de los fetiches) como otros (la locura, la
perversion, el sexo considerados tabues) no soélo se presentan en la
configuracion del discurso social sino que también son producidos en él.

Si consideramos que el discurso de LA MAGA forma parte de una ascendencia
discursiva que responde a una cultura progresista, alternativa a la que se
establece desde una politica cultural del Estado que la abandona a manos del
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mercado, es posible pensar en ciertas tematicas como fetiches que se
presentan insoslayables en la revista. Los siguientes titulos sirven de ejemplo:

v' Maria Elena Walsh: “La gente de la cultura son los desaparecidos de la
democracia” (LA MAGA, N°6, jueves 14 de noviembre de 1991:1)

v El estado de la Cultura (LA MAGA, N°8, jueves 12 de diciembre de
1991:1)

La representaciéon y la produccion de fetiches, en los numeros 6 y 8 de la
revista, se circunscriben a los siguientes temas: artistas, intelectuales, cultura,
democracia y desaparecidos.

El primer titulo corresponde a una declaracion de Maria Elena Walsh quien es
entrevistada por -el periodista y director de LA MAGA- Carlos Ares. Este
encuentro significa- el universo de las noticias de cultura- un analisis del estado
de la cultura desde la recuperacion de la democracia hasta el comienzo de los
noventa. En este texto se utiliza el recurso de la repeticion para instalar las
tematicas de cultura, democracia 'y desaparecidos.

En el comienzo del titulo se destaca “la gente de la cultura” que a su vez,
encierra otros dos fetiches como son los artistas y los intelectuales. Es decir
que las personas —del arte y del saber- que realizan algun aporte a la sociedad
son distinguidas del resto de la poblacion para ingresar en la denominada
cultura selecta, los intocables culturales. Es interesante recorrer algunos
elementos del Iéxico que pueden dar cuenta de la fetichizacién de aquellos que
se consideran como representantes de la cultura que hay que rescatar: “senor
maestro” para hacer referencia al actor y docente de mimo parisino, Marcel
Marceau (N°0:4), “idolo” para hablar del boxeador José Maria Gatica que iba a
ser recreado en la pelicula de Leonardo Favio, Gatica, el Mono (N°0:5),
“famoso caricaturista” o “el mejor ilustrador argentino” para mencionar a
Hermenegildo Sabat (N°2:7),“arquitecto, ingeniero, matematico, musico y pintor
del Renacimiento” para referirse a Leonardo Da Vinci (N°2:8).

Respecto a la figura de Maria Elena Walsh, la revista decide otorgarle un
mayor tratamiento al dialogo con la escritora para plasmar en 4 paginas una
reflexion sobre la cultura argentina y finalizar con el manifiesto “Desventuras en
el Pais-de-Infantes”. Las declaraciones de la intelectual son una denuncia
sobre la cultura —principalmente- apunta a los politicos, los empresarios y los
argentinos por consumir discursos hegemonicos mediaticos que expulsan las
figuras y las opiniones de “la gente de la cultura”. Esto le valié una disputa con
el intendente municipal de Buenos Aires, Carlos Grosso.

v' Carlos Grosso “Con profundo estupor y obviamente con dolor, lei el
articulo de la revista LA MAGA (...) yo no sé si una especie de
generalizacion indiscriminada ha juntado peras con melones ; y
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queriendo marcar desaciertos de algun sector, metio a todos juntos en la
misma canasta” (LA MAGAN°7, jueves 28 de noviembre de
1991:5/LIBROS).

v' Maria Elena Walsh: “Creo que has incurrido en un lapsus de lectura,
cosa que sucede en las grandes familias. Dije claramente desaparecidos
de los medios (prensa y audiovisuales) y me mantuve de juzgar lo hecho
u omitido desde los organismos del Estado” (Ibidem: N°7:5).

En el caso Maria Elena Walsh/Carlos Grosso, la revista utiliza por primera vez
el derecho a réplica (articulo 14.1 del Pacto de San José de Costa Rica*’) que
determina que toda persona afectada por informaciones inexactas o agresivas
en un medio de comunicacion puede efectuar por el mismo canal de difusién su
rectificacion o respuesta. En edicion 7 de LA MAGA, se publican las respuestas
del Intendente de la ciudad de Buenos Aires (Carlos Grosso), quien asegura
sentirse dolido y perjudicado en su gestion municipal por las declaraciones de
la artista y también, aparece —nuevamente- la opinién Maria Elena Walsh para
explicar que en la entrevista realizada —en el numero 6 de la revista- hacia
referencia a los empresarios y los comunicadores estatales quienes silenciaban
y desplazan a los intelectuales de los medios de comunicacién. Finalmente,
sefiala que no hablaba precisamente de ni de los funcionarios municipales ni
nacionales.

El uso de los términos democracia y desaparecidos se tifie de inevitable
connotacion que politiza indudablemente la tematica y la vinculacion a la
funcion del Estado. Es decir que LA MAGA, toma estos dos conceptos del
discurso director de Maria Elena Walsh para visibilizar — y amplificar la postura
de la revista- la ausencia de los intelectuales no tiene lugar dentro de los
medios de comunicacién y ni en la cultura.

Los tabues de LA MAGA pueden establecerse desde lo no dicho, la alusién o lo
sugerido, ya que la revista no expresa —explicitamente- un opinion frontal ni
menciona directamente a responsables politicos, por ejemplo el Presidente de
la Nacion o la valoracion manifiesta sobre el discurso frivolo hegemodnico de los
noventa. Sin embargo, muchas veces aparecen alusiones inconfundibles para
el lector del momento: “nosotros (los actores) puteamos y después aparece el
dueno del circo y dice “io (imita la pronunciacion riojana de “yo” de Menem) lo
mantengo porque es un ganador, un exitoso” (LA MAGA, N°4, jueves 17 de
octubre de 1991:5/TEATRO);“ hay una Argentina del exitismo y lo hueco y el
vacio que es, por ejemplo, la television” (LA MAGA,N°7, jueves 28 de
noviembre de 1991:17/TEATRO) y “los espectaculos mas acertados son los

> El Pacto de San José de Costa Rica — conocido también como la Convencién Americana sobre Derechos
Humanos- fue incorporado a la Constitucion Nacional la reforma de 1994.
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que ven con espiritu al medio, lo parodian*®” (LA MAGA, N°6, jueves 14 de
noviembre de 1991:15/TEATRO).

Estos ejemplos corresponden a los actores: Miguel Angel Sola, Alfredo Alcén y
Leonor Manso. Sus acusaciones y reflexiones pueden posicionarse bajo la
misma ideologia politica/cultural, ven el poder presidencial como responsable
del gran show —hegemonico- de una sociedad que consume una cultura chata,
consumista, exhibicionista y vacia de cuestionamiento. La revista tiene como
estrategia frecuente poner en la voz de artistas y representantes destacados de
la cultura alternativa la opinion, la problematizacion y la critica editorial.

La revista cambia de estrategia a partir del numero 9, donde publica con el
titulo principal de la portada el apellido presidencial. A este ejemplar le
siguieron varias ediciones mas que cuestionan, denuncian y muestran —que
incluyen imagenes del mandatario- las irregularidades de la gestién de Carlos
Menem. Reparemos en algunos ejemplos: “Horacio Verbitsky: "Menem es el
jefe de la corrupcion™ (LA MAGA, N°9, miércoles 11 de marzo de 1992:1),
“1989-Edicién especial-1992: Tres afios de Menem” (LA MAGA, N°26,
miércoles 8 de julio de 1992:1) y “El gobierno no informé sobre el costo de su
campana: Tres millones de doélares” (LA MAGA, N°29, miércoles 29 de julio de
1992:1).

En esta instancia cabe recordar el reportaje realizado a Daniel Lalin*'-
propietario y ultimo director de LA MAGA- quien sostiene que existid la
posibilidad de entrevistar a Carlos Menem en 1997 -cuando continuaba siendo
el Presidente de la Nacién- y nadie de la redaccién queria hacerlo “porque
consideraban que tener la voz de él iba a significar que tilden a la revista como
menemista”. Al final, el encuentro se efectua entre el mandatario y el periodista
-y ex militante de Montonero- Ernesto Jauretche.

5.3.3 Dominantes de Pathos*®

El concepto de pathos en la Retérica de Aristételes aparece como uno de los
componente con los que debe contar un discurso para ser persuasivo, junto
con el logo y el ethos. Es decir, un argumento convence cuando sus premisas
parecen racionales y convenientes (logos), cuando quien lo dice merece

*® Antonio Gasalla interpretd innumerables personajes junto al dio Urdapilleta/ Tortonese. Uno de sus
trasformaciones era Edith, una periodista que se dedica a buscar la real realidad y que detesta a su
colega Fanny Mandelbaum. En estos sketchs se parodiaba programas de television, entregas de los
premios Martin Fierro, las instituciones y sociedades de fomento.

*’ Daniel Lalin fue entrevistado en su oficina en Capital Federal en marzo del 2014. Este encuentro esta
publicado en la unidad 7 de la tesis.

*® pathos en griego significa "sufrimiento"” o "experiencia". Se refiere al impacto emocional e imaginativo
que un mensaje causa en una audiencia.
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confianza (ethos) y cuando esta asociado con la emocion, apelando a
simpatizar con la audiencia y la imaginacién (pathos).La historia de las ideas
lleva a transformar el pathos dominante de los discursos de una época en
“temperamentos” y “estados de animo” al conjunto de pensadores y artistas de
una generacion (Angenot, 1994: 44).

El discurso hegemonico de los medios de comunicacion esta atravesado por el
festejo —desmedido- de los integrantes de la familia presidencial (joyas, alta
costura), el consumismo (aparicidn de los locales comerciales de “todo por dos
pesos”, viajes al exterior), la frivolidad, la tilingueria y el farandulomenemismao.
“Incapaces de distinguir entre la discoteca y la funcion publica, el Primer
Mandatario y su circulo aulico de parientes, amigos y funcionarios se visten
como si fueran personajes de la farandula” (Walger, 1994:291). Esto significa el
cruce entre la esfera politica y la del espectaculo, no existen los limites de la
privacidad porque los politicos —progresivamente- comienzan a farandulizarse.

La década del noventa se caracteriza por la polarizacion de las clases sociales,
por un lado se presentan las fiestas del poder con repercusion en las paginas
sociales de la presa (sefioras con tapados de pieles, enjoyadas y “rehechas”) y,
por otro lado, el malestar social debido al aumento de la pobreza y el
desempleo (superaba el umbral del 10 %), limitaciones del plan de la
convertibilidad (estimulacion y posibilidad de créditos) y disminucion del
presupuesto nacional a las areas de educacion y salud.

Fuera del ambito festivo hegemoénico, LA MAGA se posiciona como un
contradiscurso para modelar demandas culturales y producir una nueva
alternativa cultural portena. Esta postura se presenta como una pieza
fundamental para la conformacion de la identidad del medio.

5.3.4 Lengua legitima

Este componente de la hegemonia discursiva esta hecho de fuerzas que
trascienden el plurilingiismo de una sociedad de clases, que unifican y
centralizan el pensamiento literario-ideoldgico. La lengua legitima determina al
enunciador aceptable, es decir el imprimible (Angenot, 1994:38). Por esa razén,
no se trata de un sistema —abstracto- de categorias gramaticales, sino de un
lenguaje ideoldgico (Baijtin citado por Angenot, 1978:95).

LA MAGA modifica su manera de hablar segun sus divisiones internas, en la
portada recurre a la presentacion de noticias con un lenguaje llano y directo:
“‘Bocca ensaya su nuevo ballet” (N°1:1), “Serrat inicia en Buenos Aires su gira
latinoamericana” (N°2:1), “Garcia Marquez publica en marzo sus nuevos
cuentos” (N°5:1). En las trece secciones continua informado sobre hechos
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culturales pero —como dijimos anteriormente- PENSAMIENTO es la excepcién
del analisis porque publica ensayos culturales, filosoficos, politicos e
intelectuales ajenos a la redaccion de la revista. Ellos emplean un lenguaje
especializado, técnico y selectivo que requiere un lector — alfabetizado como
antes — culto que pueda asociar los temas de la actualidad con reflexion de la
seccion: “Hitler no cayé de las nubes” (N°5:23/PENSAMIENTO), “Cuba no va a
perder su dignidad” (N°7:23/PENSAMIENTO), “El futuro de la libertad en blanco
y negro” (N°4:23/PENSAMIENTO), “Lenin, un gran espiritu tragico”
(N°2:23/PENSAMIENTO). Y en la contratapa aparecen columnas de opinién
(periodistas consagrados, intelectuales) y textos literarios que solicitan la
atencion del lector letrado para que pueda asociar faciimente el lenguaje
sofisticado, literario y terminologia especifica: “El hombre de Corrientes y
Esmeralda” (N°1:24), “La Maga de Rayuela existe” (N°2:24) y “Adalid del sacro
imperio” (N°4:24).

El cambio linguistico de LA MAGA se debe a las diferentes autores de sus
publicaciones, en la mayoria de textos (noticias culturales) son realizadas por
periodistas (principiantes o formados) con una lengua con registro coloquial
aunque cuidada, que se vale de un Iéxico general cuyas competencias lectoras
necesarias responden a las de un lector medio alfabetizado que desea
informarse sobre las actividades y los hechos de la cultura. En tanto la seccién
PENSAMIENTO presenta ensayos efectuados por intelectuales — a otros
medios, con otros modos de hablar y vincularse con sus receptores- con un
manejo del lenguaje especifico cuya recepcidn requiere competencias
culturales, enciclopédicas e ideoldgicas del lector experimentado y preparado
en ciertas tematicas. Es decir que los lectores ideales de la revista cuentan con
saberes de actualidad de aspectos politicos, histéricos, literarios, filosoficos,
etc.

5.3.5 Egocentrismo/etnocentrismo

Otra forma de abordar la hegemonia es mediante — una norma pragmatica- la
definicion del enunciador y del destinatario legitimo. Esto significa que la
hegemonia se presenta como un discurso universal que engendra un yo (ego-
centrismo) y un nosotros (etno-centrismo) que asume el “derecho de
ciudadania” desarrollado por empresas xendfobas (clasistas, sexistas, racistas)
alrededor de la conformacién de un sujeto-norma que asume y juzga sus
derechos (Angenot, 1994:42).

LA MAGA produce en su discurso a un enunciador periodistico que maneja un
lenguaje informativo llano, directo, cargado de datos, declaraciones y cifras. Se
presenta un discurso didactico con utilizacion de informacion cultural
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contextualizada en retratos o caricaturas que ubica facilmente los temas
abordados.

En cuanto al “nosotros” de la revista, corresponde a los ciudadanos
alfabetizados de la ciudad de Buenos Aires. Es decir, se realiza una seleccion
de la cobertura tematica, que se configura a partir de actividades y noticias que
suceden -fundamentalmente- en la ciudad portena.

Repasemos algunos titulos: “Buenos Aires recibe la primicia mundial del afio
dedicado a Rembrandt” (N°0:1/ARTES VISUALES), “El colegio de musica de
Berklee de Boston inicia en Buenos Aires una clinica sobre sintetizadores”
(Ibidem, 6/MUSICA) “Marceau transmitié su arte a un grupo de estudiantes
portefios” (N°1:4/TEATRO),“Pavarotti en Buenos Aires” (N°5:1) y “ El 72% de la
poblacién no compro libros en el ultimo afo” (N°5:10/LIBROS). Estos ejemplos
sirven para entender el etnocentrismo del discurso de la revista, ya que se
apela a la construccion del ser porteiio como simbolo de distincién, de clase y
de cultura.

5.3.6 Tépica y gnoseologia

La topica produce lo opinable, implica lugares transhistoricos, casi universales
y sostiene la dinamica de encadenamiento de los enunciados de todo tipo
(Angenot, 1994:39). Desde este aporte se trabaja la doxa como todos los
presupuestos colectivos de los discursos argumentativos y narrativos. Es decir,
como un denominador (comun) social que genera un repertorio tépico de los
estados de la sociedad. Existen una doxa de alta distincion (aristocratas de
espiritu), una doxa subalterna (periddicos sensacionalistas) y mas abajo
todavia, una doxa a los presupuestos de los discursos exotéricos (opinion
publica, periodismo). No se trata de seleccionar un tipo de doxa, sino de
descubrir —simultaneamente- las diferencias y los denominadores comunes
(Ibidem: 40).

La gnoseologia se presenta como un hecho discursivo inseparable de la topica,
es decir, que para comprender los topicos hay que establecer un “manual de
uso” con las reglas que establecen la funciéon cognitiva del discurso. Esto
significa, determinar las maneras en que el mundo puede ser esquematizado
en el lenguaje (Angenot, 1994:41).

La Argentina menemista se concentra en presupuestos colectivos que brindan
culto aricos y famosos*® producto del capitalismo global que da la posibilidad —

* Ricos y famosos (1997/8) telenovela de Canal 9 dirigida por Alejandro Moser y protagoniza por Diego
Ramos, Natalia Oreiro, Oscar Ferreiro, Antonio Grimau y Carina Zampini. Las criticas de Clarin (1997)
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y la ilusion- de hacerse ricos en poco tiempo. Algunos de los lugares comunes
de los noventa son el homenaje narcisista de la imagen, el despilfarro
economico de las fiestas del poder y la farandulizacién de la vida publica.
Repasemos algunas declaraciones de funcionarios y mediaticos:

v' Maria Julia Alsogaray (Interventora de ENTel) sobre su imagen:
“‘Ultimamente se han puesto de moda mis piernas” y “no estoy
arrepentida de la foto (tapa de la revista Noticias®®), todos merecemos
una cuota de frivolidad de cuando en cuando”.

v" Luis Barrionuevo (sindicalista): “tenemos que dejar de robar por lo
menos dos anos en este pais”.

v' Mirtha Legrand (actriz y animadora) sefala una silicona de un kit: “Me
parece que esta tamafa bafo, tipo Moria Casan”.

Estos ejemplos muestran la frivolidad de los funcionarios (Maria Julia Alsogaray
exhibiendo sus piernas en todos las canales de television, hablando del tapado
de piel y de los recuerdos que tomaba de cada hotel donde se hospedaba), el
deseo de figurar en los medios de comunicacion y el tratamiento de la cirugia
estética como tendencia social. En el afio 1994 Amira Yoma lleva gastado 25
mil dolares en cirugias y Zulema 50 mil en siete operaciones (Walger, 1994:83).

A Luis Barrionuevo, sus declaraciones le valieron una inmediata aparicion
mediatica para explicar sus palabras. Meses después, se lo vio en el programa
de Tato Bores haciendo un sketch junto a Roberto Carnaghi, donde el
humorista lo llamaba “maestro” y el funcionario respondia con su frase
histdrica.

Esto significa que la opinidn publica asiste al exhibicionismo mediatico de
infidelidades conyugales, transformaciones corporales y vulgaridad del
farandulomenemismo. Sin embargo, LA MAGA constituye un discurso
mediatico alternativo, fuera de la opinibn comun empleada por los medios de
comunicacion de la época. Esto significa que la revista se rehusa a utilizar una
doxologia sustentada y construida por el discurso hegemonico de los noventa
para establecer —por medio de las noticias de cultura- culto a la tradicion, la
formacion, la distincion (sea un reconocimiento o una premiacion) artistica y de
los intelectuales. Observemos los siguientes titulos:

v' Marceau transmitié6 su arte a un grupo de estudiantes portefios (LA
MAGA, N°1: 4)

decian que era “una novela con poco amor y donde nadie es feliz. Los besos apasionados son
reemplazados por gritos, malos tratos, situaciones perversas”.
*% Maria Julia Alsogaray realizo la tapa de la revista Noticias en julio de 1990. Alli se la ve posar
semidesnuda con un tapado de piel. La fotografia fue tomada en un lujoso hotel en Las Lefias, en esa
produccion también se encontraban Susana Giménez y Graciela Borges.
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v" Milongueros y profesores codifican el tango para ensefiarlo en la
Universidad (LA MAGA, N°3:1)

v" Una escuela en San Telmo procura rescatar la tradicién del circo (LA
MAGA,N°6:7)

v’ La acustica del Colon sigue entre las mejores del mundo (LA
MAGA,N°7:11/MUSICA)

Como podemos ver, en todos los titulos seleccionados se busca instalar el
papel del arte en la sociedad, para eso se mencionan espacios que pertenecen
a los escenarios portefios, sean lugares reconocidos mundialmente (Teatro
Coldn), sean de formacion alternativa (salas teatrales) o sean instituciones
publicas (universidad). La tradicion de estos sitios engendra la formacion tanto
del lugar fisico como de las personas que deciden formarse alli. También esos
sitios representan distinciéon y cultura a la que la revista hace tratamiento
noticiable.

Los términos destacados (tradicion, formacion, distincion y cultura) se explican
en conjunto, es decir, que constituyen —estructuras profundas- el entramado
argumentativo y narrativo de LA MAGA.
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LA MAGA

Anuncia y agradece

El jueves 12 de diciembre, con la edicion de un nimero
especial, LA MAGA cierra su breve ciclo de 1991. Ese
ejemplar, doble en cantidad de paginas y servicios, es un
modo de agradecer a todos los que consideraron interesante y
valioso la propuesta. Quienes hacemos la revista hemos
recibido en estos pocos meses una sincera demostracion de
afecto por ella.

El nimero de despedida sera, creemos, tan abundante en
informacion, textos y melodias que su lectura nos mantendra
unidos durante los meses de verano hasta el deseado y
emocionante reencuentro previsto para los primeros dias de
marzo.

Las personas o empresas que publiquen sus anuncios
publicitarios en esa edicion excepcional que sera distribuida
a todo el pais y el Uruguay pueden tener la seguridad de que
contribuyen, ademas, a la consolidacion de un medio
absolutamente independiente.

Para reservar de espacio es necesario llamar al 362-9297 0
362-9207 antes del 3 de diciembre.

LA MAGA, jueves 28 de noviembre
de 1991:10/MUSICA.
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LA MAGA

NOTICIAS DE CULTURA

Afo | Nomero 7. Jueves 28 de noviembre al miércoles 11 de diciembre de 1991. Precio del ejemplar, 25.000 australes.

La agonia de Astor Piazzolla

Astor Piazzolla estd nuevamente internado en
terapia intensiva desde ¢l pasado I8 de noviem-
bre. Es la decimosexta vez que esto ocurre cn
1déntica cantidad de meses. En tres de ellas cayd
en estado de coma. y los médicos estiman que ¢l
proceso es irreversible. Durante las maianas
esta con €l su mujer, Laura Escalada. y por las
tardes sus dos hijos. Danicl y Diana, Conserva
s6lo un movimiento sosicnido y permanente;
marca ¢l ritmo con su mano y picrna izquicrdas

Charles Reilly

cuando le ponen musica de Bach. Vivaldi, Wag-
ner. buen jazz y la FM Tango. pero o irritan v
deprimen sus composiciones. Con 3.000 obras
—miis de la mitad de ellas estrenadas y unas 500
arabadas—. este creador argentino que llevo su
misica por todo ¢l mundo parece olvidado y no
son muchos los que se acercan a acompaiiar tan
duros momentos. omision de algunos por exceso
de dolor y de otros por indiferencia.

Paginas 2-3

de
scutir

sobre Ia revolucion

TULIO CESAR PETRARCA

La relacion entre los intelectuales cubanos y la revolucion esta
pasandu por su momento mis critico, tras un amor tormentoso y
contradictorio que lleva yamas de 30 anos. El lamado grupo de los 10
rompio kanzas con una carta que elgobiernode Fidel Castrorespondié
en forma contundente desde el periédico Gramma. El idilio de otrora
parece ahora al borde de la rupiura.

El poeta. académico y ex diplo-
matico Manuel Diaz Martinez fue
expulsado de la Unidn de Escri-
tores a poco de ser publicada la
Carta de los 10. como ocurriera
en 1971 con el poeta y novelista
Heberto Padilla. Ya por aquel
entonces Eresto Che Guevara
definia la viscosa relacin entre
revolucion e intelectuales: “El
pecado onginal de los intelectua-
les cubanos es que eran intelec-
tuales pero no revolucionarios”,

Lo curioso es que buena parte
de los 10 niega haber estampado
su firma auténtica bajo el docu-
mento de mayo pasado, en el que
se reclamaba timidamente una
apertura democritica. Reynaldo
Gonzilez. director de la Cine-
mateca cubana. novelista, se negd
a hacerlo como en el 71 rechazo
apoyar al gobierno en el Caso
Padilla. Pablo Armando Ferndin-
dez. novelista (E{ vientre del pez)
y directivo de la revista Unidn,
explico que le pusieron la firma
después de una vaga peticion (c-
lefénica. Lisandro Otero. nove-
lista. ex alto funcionario de cul-
tura y ex diplomdtico. explicd
que “la revolucion fue un estalli-
do de alegria. un momento ¢n ¢l
que todo ¢l mundo satisfizo sus
CSPCranzas . aunque ¢sto ocurrio
durante los primeros diez afios y
finalmente se desemboco en un
modelo convencional de socta-
lismo soviético que “es fan in-
eficaz en Cuba como en los pai-
sesdel Este. y requiere cambios y
transformacién”. Gonzilez afir-
ma que “la revolucidn es loable
en todo tiempo™, aunque critica
que los cubanos han sido poco
originales en las formas. Ferndn-
dez considera gue el socialismo
“sigue siendo fascinante™, se nie-
ga a renunciar a lo conquistado.
reclamacanales de expresion™ v
aclara que el sisiema “no es mas
que un hombre ™.

Desde otra punta. el cantautor

y poetfa Silvio Rodriguez lanza
una frase dramdtica: "Cuba no va
a perder su dignidad”. Es una
histona de amor con final abier-
to. Lo que viene es un enorme
interrogante, por ahora.

Piginas 22-23
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(7 Alfredo Alcon: “La
sintesis del momento
cultural es preguntar
cudnto gana un maestro

| o jubilado”
—Reclame el poster—

24 Manuel Vicent escribe
sobre su Infancia y
recuerda el origen
de su estética

19 Adolfo Aristarain
confia en el éxito de su
nueva pelicula “Un
lugar en el mundo’

5 Una biografia de
Lola Mora modifica la
Imagen que se tenia hasta
ahora de ella




LA MAGA frente a la crisis econdmica de los noventa estuvo pendiente de la
ausencia de politicas culturales del Estado y el malestar del sector politico,
empresarial y artistico. Y repar6 en aquellas voces que daban cuenta de esas
faltas y ese descontento. Los articulos tratan las problematicas de la totalidad
de las disciplinas de la cultura (teatro, cine, libros, artes visuales, espacios,
medios, danza) y, en la mayoria de los casos, denuncian la falta de eficacia del
gobierno menemista para articular las politicas de gestién cultural que
necesitaba el area.

La revista concede un lugar de privilegio y distincion a los artistas, ya que los
posiciona como enunciadores calificados para hablar no soélo sobre el area que
manejan (actuacion, literatura, musica, danza) sino también sobre temas de la
actualidad de la politica cultural del pais, siempre desde una mirada subijetiva
de la propia experiencia del entrevistado. Esto evidencia que en la seleccion de
los artistas alternativos (Alfredo Alcon, Agustin Alezzo, Astor Piazzolla,
Atahualpa Yupanqui, Juana Molina, Enrique Cadicamo, Luis Alberto Spinetta
Fernando Peina, Umberto Urdapilleta, Hermenegildo Sabat, Maria Elena Walsh,
Renata Schussheim, Roberto Fontanarrosa, Eleonora Cassano, Alberto Ure,
Miguel Angel Sola, Julio Bocca, Osvaldo Soriano, Pompeyo Audivert, Ricardo
Bartis...son algunos/as de los/as que tienen voz en los niumeros analizados) no
se prioriza el capital simbdlico del discurso dominante, es decir de ese mercado
cultural cuya hegemonia se focaliza en referentes y tematicas de la frivolidad,
el entretenimiento pasatista, libros de autoayuda, revista con vedettes de los
noventa (Mirtha Legrand, Susana Giménez, Moria Casan, Jorge Corona,
Midachi, Jorge Bucay, Paulo Coelho... por nombrar algunos) sino en otros
discursos en los que lo hegemodnico se problematiza y también se politiza
desde los cuestionamientos por una entrega de lo cultural a manos del
mercado.

En esta época se visibiliza ostensiblemente la polarizacion de las clases
sociales, por un lado las fiestas del poder con repercusion en las paginas
sociales de la presa (tapados de pieles, jodas, cirugias estéticas) y, por otro
lado, el malestar social debido al aumento de la pobreza y el desempleo (que
superaba el umbral del 10%), limitaciones del plan de la convertibilidad
(estimulacion y posibilidad de créditos) y disminucion del presupuesto nacional
a las areas de educacion y salud.

La Argentina menemista se concentraba en presupuestos colectivos que
brindaba culto a ricos y famosos producto del capitalismo global que daba la
posibilidad —y la ilusidn- de hacerse ricos en poco tiempo. Algunos de los
lugares comunes de los noventa fueron el homenaje narcisista de la imagen, el
despilfarro econdémico de las fiestas del poder y la farandulizacion de la vida
publica. Fuera del ambito festivo hegemonico, LA MAGA se ubica como un
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contradiscurso para modelar demandas culturales y producir una nueva
alternativa -discursiva mediatica- cultural portefia.

Como ya dijimos, el periodismo cultural -considerado desde una nocién de
cultura abarcadora que excede la produccion artistica, intelectual y/o literaria-
constituye el lugar de produccién y reproduccién de los aspectos culturales que
exhiben, necesariamente, una imagen de la cultura.

Nuestro analisis -si bien es solo un muestreo de uno de los momentos
importantes para considerar el inicio de una iniciativa singular en la prensa
cultural- nos acerca a evidenciar aquellos rasgos del discurso dominante en los
medios, de lo hegeménico, a través de la tendencia discursiva iniciada por LA
MAGA, cuyos componentes se revelan distantes —y casi criticos y en
resistencia- de los componentes de esa hegemonia discursiva.
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7.1 Carlos Ares

Periodista, fundador y primer director de LA MAGA

“LA MAGA resumia de alguna manera la
imagen que tengo de la cultura, una especie
de maga que tener efectos magicos sobre la

vida de la gente”

El nombre: LA MAGA

Daba clases de periodismo en el
Taller Escuela y Agencia (TEA) en
tercer ano. Y como trabajo final en
1990 formé grupo de cinco
personas para que cada uno hiciera
un trabajo de investigacion
periodistica y les prometi que el
mejor trabajo, la escuela lo iba a
editar y los iba a hacer
profesionales. Entonces un grupo
de esos alumnos hizo una
investigacién sobre la vida de
Alberto Olmedo y tal como les habia
prometido editamos y publicamos el
libro “Queriamos tanto a Olmedo”.

Cuando egresaron de TEA -
segunda promocion- los volvi a
convocar como profesionales
porque era un grupo que merecia
seguir trabajando junto porque
tenian condiciones. Ahi les propuse
hacer una revista juntos y les conté
que la escuela ponia los fondos
para financiarla. Los envié a que
miraran las secciones de los diarios

para que descubrieran qué seccion
faltaba y no se daban cuenta que la
respuesta era el area cultural. Sabia

lo que queria hacer, pero queria que
sea un hallazgo de ellos. Entonces
los desafié a hacer una revista de
cultura — pero no como se hacian de
ensayos- con informacion de
cultura. Le contaba que habia un
monton de creadores, de artistas
gue no tenian difusion en los
medios porque no habia seccion
cultural. Sélo se le daba importancia
cuando publicaban un libro de éxito.
No se hablaba de ellos cuando
estaban produciendo las obras.

El primer nombre que se me ocurrid
para la revista fue EL POLVO'y
ellos se asustaron y afirmaban que
podia ser confundida con otro tipo
de revista. A la semana siguiente
les dije LA MAGA, ese nombre
también lo habia elegido para un
programa televisivo que nunca salio.

LA MAGA es cultura

LA MAGA resumia de alguna
manera la imagen que tengo de la
cultura, que es una especie de
maga que puede lograr cambiar,
tener efectos magicos sobre la vida
de la gente. Porque cuando ellos se
acercan al arte, cuando desarrolla
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Su propia cultura encuentran un
sentido magico.

El nombre de la revista no tenia que
ver con el personaje de Rayuela de
Julio Cortazar, porque no habia
leido esa novela pero si sabia que
la protagonista se llamaba Maga.
Me resulto curioso la asociacion y
que la gente imaginara que era por
ella. En las primeras paginas de la
novela hay una frase que dice
‘encontraria a La Maga”, también
era una forma misteriosa o magica
de creer que el publico encontraria
una revista llamada LA MAGA,
sabiendo que era un medio casi
desconocido en ese momento y
ademas iba a ser desconocido
porque no iba a tener promocion.
No habia recursos para
promocionar ni publicitarla.
Necesariamente iba a tener que ser
una revista que el publico la tendria
que encontrar y afortunadamente
creo que fue eso lo que paso.

Los primeros saltos de LA MAGA

Desde el comienzo del proyecto, se
penso en la revista como un medio
profesional. Eso si, con pocos
recursos. El concepto era:
“hagamoslas como se debe hacer”.
La distribuiamos como si fuera una
revista, fuimos a un distribuidor de
diarios y revistas y le preguntamos
si la podia distribuir, nos
preguntaron cuantos ejemplares
necesitabamos.

Lo que paso que — contra lo que
esperabamos- la gente desde el

primer momento la recibié muy bien.

El mérito es esto tenia que ver con
el tratamiento, la calidad de la
informacion, con los temas que
trataba y también con el formato.
Nosotros hicimos de la necesidad
una virtud, necesidad era un
formato original.

El Pais, su formato

Como no teniamos plata para
pagarle a un disefador, decidimos
copiar un formato. Particularmente
me gustaba un diario para el que
trabajaba, en ese entonces era
corresponsal de El Pais. Ademas,
me iban a permitir utilizar el formato,
porque yo iba a hacer del formato
de un diario una revista. Eso me
parecia muy original y
efectivamente lo fue.

Por otra parte, al tener un diseno de
diario nos evitdbamos tener que
imprimir en color y asi disminuiamos
el costo de edicién. Hicimos una
sintesis de recursos y creatividad.

Financiamiento

El presupuesto consistia en $2.000
por mes, después la idea era que
gestionara con sus propios
recursos- ingresos- ya que con lo
que recaudabamos de la venta
podia seguir saliendo.

En la calle Chile, alquilabamos dos
oficinas con el presupuesto donde
se redactaba la revista. En un
comienzo, se pensd que con esos
$2.000 se lanzarian unos siete u
ochos numeros y si la revista
funcionaba con lo que recaudaba
seguimos. Pero en diciembre, aun
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cuando no perdiamos plata, no
habiamos ganado. Por lo tanto,
estabamos en 0 a 0, habia que
volver a pedir financiamiento. Por lo
cual, decidimos cerrar y esperar.
Fue otro de las sorpresas, por lo
general las revistas no cierran 'y
vuelven a salir, hicimos lo que
podiamos.

Distribuidor de la revista

El nos criticaba al decir “si la revista
va bien, ¢ por qué cierran?”. Le
explicaba que no teniamos plata y
eso hizo que el distribuidor nos diga
“¢ cuanta plata necesitan para volver
a salir?”. Seguimos hablando de
numeros con él y en marzo, nos
adelanto el dinero, LA MAGA ya no
fue financiada por la TEA sino por el
distribuidor de la revista.

La vuelta

En marzo de 1992, LA MAGA volvié
a la salir al mercado con una
expectativa que hizo que la revista
se duplicara su venta entre
diciembre y marzo. Ademas, se
agrandaban las secciones — libros,
pensamientos, musica, artes,
agenda, cine, danza, teatro- con la
incorporacion de la politica. Se
empez0 a hablar con periodistas de
investigacion como Horario
Verbitsky. Esa entrevista la hago yo
y tuvo mucha repercusion, paso de
vender en un determinado circulo,
ampliandolo y eso permitio
financiarla.

TEA

Cuando convoco a periodistas para
fundar la escuela, ellos tenian el
temor de no ser — justamente-
docentes universitarios y nada, eran
periodistas. Y les decia “somos
periodistas, transmitimos un
oficio y no una ciencia”. Por lo
tanto, podemos contar lo que
hacemos, podemos exigir desde lo
que sabemos y eso es lo que
tenemos que hacer.

Por suerte, fue entendido de ese
modo. Cuando fundamos TEA, otra
de las reglas que me puse fue
“apliquemos reglas periodisticas”.
Hagamos de la escuela una
redaccion con manual de estilo,
ciertas normas de conductas,
ciertas éticas y aplicamos todo eso
a la formacién. Todavia sigue
siendo una redaccién y no un
laboratorio de ciencia, de
investigacion de la teoria de la
comunicacion. Es una fabrica de
periodismo que ensefna un oficio.
Ahora bien, cada uno de los que
aprenden el oficio si quieren
entender cdmo funciona la teoria
comparalo con cualquier oficio. En
todas las profesiones siempre hay
una parte teorica. Agarra un
abogado que sale de la facultad, lo
llevas a un tribunal y no sabe donde
queda la puerta. No tiene esa
practica.

Productor cultural

No queriamos remitirnos a una elite
de la gente que supuestamente
disfruta de la cultura superior, si
queriamos informar sobre la gente
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que trabaja en lo que se llama los
ambitos culturales.

A veces para valorar un producto
cultural necesitas hablas con la
persona que lo realizan y a su
vez, hablar con un especialista.
Contratarlo para que explique como
se situa ese bien cultural en la
historia de la cultura. Vos podes
hacer un trabajo periodistico hoy
sobre Borges -0 cualquiera lo podria
hacerlo- podrias decir que escribid
tal cuento, en tal afio y hablaba de
tal cosa. Ahi estas informando sobre
su vida, pero a la vez se necesita a
un especialista para que nos diga
qué valor tiene esa obra.

Década del noventa

LA MAGA irrumpi6- fue parte de su
resonancia, éxito- porque hablaba
desde un lugar de trabajo,
produccion, seriedad, en un
momento en que la sociedad

estaba prendida en una cultura de
lo que se llamaba la pizza y el
champan. Nosotros no le damos
atencion a eso, lo criticabamos y a
la vez le dabamos oportunidades y
difusién a gente que era muy seria 'y
muy trabajadora. No eran frivolos
como lo que se imponia como
cultura de la época. El menemismo
no solo fue una politica sino
también una cultura.

Fin de una revista de cultura

LA MAGA no tenia publicad. Nos
permitia hacer lo que queriamos. Y

a la largo no la podia bancar. Se
termin6 con muchas deudas siendo
que la revista iba bien. Pero ninguna
revista se puede bancar con la
venta.

Junio de 2013
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7.2 Julio Petrarca

Jefe redactor de la revista LA MAGA

“La salida de LA MAGA genero6 un fuerte
impacto sobre la forma de hacer
periodismo cultural en la prensa grafica”

Su rol en el medio

El primer tramo de mi gestion
como jefe de redaccion fue el mas
rico y gratificante: armar la
redaccion, organizarla, atribuir
areas, editar los textos, corregirlos
y discutirlos con los autores,
aconsejarlos, planificar los
sumarios para ediciones
sucesivas, diagramar las paginas
(recién en el segundo afno se
incorporé Mariano Lucano como
diagramador) siguiendo
puntillosamente el modelo del
diario El Pais de Madrid.

También me ocupaba del aspecto
industrial (compra de papel,
contrataciéon con imprentas, trato
con quienes se ocupaban del tipeo
y peliculado, presencia en los
cierres, negociacion con
distribuidores). Mas tarde, fui
desplazado al area comercial y la
organice.

Lanzamiento del medio

La salida de LA MAGA generd un
fuerte impacto sobre la forma de
hacer periodismo cultural en la
prensa grafica que hasta entonces
-salvo excepciones como CRISIS-
entendia el tratamiento de la
cultura como divulgacion de textos
ensayisticos o criticos.

La idea de abarcar la cultura
desde un angulo estrictamente
informativo fue un impacto
gratificante para un publico que
parecia estar esperando algo asi.
De hecho, los medios de mayor
circulacién comenzaron a ver LA
MAGA como un par y en muchos
casos como un competidor.
Ademas, el concretar el proyecto
con una redaccion joven,
sanguinea, permitié también
renovar estilos y formas de
abordaje.

Nombre de la revista

No coincido con Carlos Ares®’
(fundador y director de LA MAGA),
recuerdo claramente la reunién en
la que decidimos el nombre de la
revista (Ares queria llamarla "El
polvo semanal", verdadero
exabrupto). El alma de Cortazar
estuvo presente en esa reunion.

Publico de LA MAGA

No se buscé un publico especifico.
Su alta circulacion tras un primer
afio dificil abarco jovenes y
adultos, clase media, alta y baja.

> En la entrevista realizada a Carlos Ares
(creador y director de LA MAGA), él recordaba
que el nombre pensado para el medio gréfico
no tenia que ver con el persona de Rayuela de
Julio Cortazar.
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Predominaban los lectores de mas
de 25 anos, de clase media,
universitarios en su mayoria.

Un recuerdo de LA MAGA

Como el mejor proyecto

periodistico que me tocd concretar.

Con el paso del tiempo -dos afios
después- dejé de interesarme
porque comenzd a cambiar para
mal. Hubo arreglos econdmicos

con el menemismo (Cultura de la
Nacién, Municipalidad portefia)
poco claros. Mas tarde, cuando se
negocio con Daniel Lalin, la revista
desbarranco politicamente y
también su contenido. Entonces
dejé de participar y finalmente me
fui.

Julio de 2015
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7.3 Daniel Lalin

Empresario y ultimo director de LA MAGA,

“La cultura no vende en la Argentina”

La creacion de la revista

LA MAGA fue un gran invento de
tres personas (Carlos Ares, Carlos
Ferreira y Juan José Panno), ellos
ya habian empezado con TEA y
resolvieron hacer esta revista
cultural por el afno 1991. Este medio
grafico tuvo un buen desarrollo
periodistico, porque
econdmicamente fue una revista
que siempre dio pérdida. Generd
una gran masa de consulta -que de
lectores- fundamentalmente las
EDICIONES DE COLECCION de
distintos personales de la vida
argentina.

La gestiéon de Lalin

La gente del medio me pide ayuda,
necesitaban dinero, luego no me la
pudieron devolver, entonces me
pidieron si me podia incorporar a LA
MAGA como socio. Ahi me hice
cargo de los sueldos, ya la situacion
estaba complicada y después
termino quedandome con el medio
tratando de hacer un cambio cultural
junto a Vicente Zito Lema, Ernesto
Jauretche.

La cultura ni la discusion sobre ella
vende en la Argentina. Ademas en
1997 cuando me vinculo con la
revista, se habia radicalizado
bastante, tenia la vision de un solo

lado y para la cultura era algo
problematico porque es general.

La cocina de la revista

Cuando me encuentro solo con LA
MAGA, me doy cuenta que la
redaccion estaba integrada por
gente con muy poca experiencia,
que ponian mucha resistencia para
hacer determinadas notas- prende
su habano mientras recuerda- como
sucedid con la entrevista con el
mismisimo Carlos Menem. Nadie la
queria hacer, él era el Presidente de
la Nacion, la termind realizando
Enrique Jauretche.

LA MAGA era muy amateur, eran
zurditos. Por eso era necesario
sumar a la revista como Vicente Zito
Lema, un zurdo de verdad con alto
contenido cultural y también Ernesto
Jauretche, un ex miembro de
Montoneros, con una trayectoria no
s6lo de pluma, de apellido, sino de
militancia.

LA MAGA, UN NEGOCIO

Antes de mi gestion nunca se pensé
en LA MAGA como un negocio, sino
que se la habia pensado como una
salida laboral de estudiantes de la
Escuela, Taller, Agencia (TEA). De
golpe tuvo un crecimiento
interesante y fue bien vista por una

parte de la sociedad que los seguia,
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pero no por la cantidad sino la
importancia de las personas.

A la revista habia que financiarla,
ponerle dinero y como no se lo
recuperaba, habia que tratar de
perder la menor cantidad posible.
Esto fue desde el origen, no hay
nada distinto después.

La idea mia era que sea un lugar
donde se discutiera, no politica
solamente sino también la cultura.
LA MAGA marcé tendencias como
por ejemplo el cambio de los
suplementos culturales del pais — se
toma un instante para medir las
palabras- la primera Revista N de
Clarin fue una copia de LA MAGA y
la principal diferencia es que esta se
lanzaba con financiacion de un gran
medio.

Final de LA MAGA

Pero la revista no se pudo sostener
porque la cultura no vende, sino
tenes un subsidio o una personas
con mucho dinero que no le importe
mantenerla cueste lo que cueste. Yo
la quise mantener — se confiesa- no
soy periodista, era un valor cultural.

Nunca logramos revertir la caida de
las ventas, LA MAGA tenia una
redaccion demasiado grande para lo
que producia y las ventas eran
pocas -recuerda que en 1997
vendia 140.000- y cuando cerré lo
hizo con un promedio de ventas
170.000 ejemplares, con esa cifra ni
se podia pagar el papel de las
ediciones.

Hacer una revista semanal de
cultura le tenes que poner politicas
culturales y un gancho para que te
la compren, porque no habia plata
para hacer publicidad. Entonces
tenes que tener la buena
predisposicion de los kiosqueros
para que te la muestren, en ese
sentido estdbamos bien. Los
kiosqueros le tenian afecto, la
colocaban visible, pero no se
vendia.

Tomé la decision de cerrarla porque
no daba para mas.

Marzo de 2014
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entre los mayores de
50 anos

ARLOS ARES
La encuesta encargada especial-
mente por La Maca al Depaita
mento de Opinion Pablica del
Taller, Escuela. Agencia (TEA)
confirmacon unmétodocientilico
lo que hasta ahora sélo cran in-
ICIONES Y Presunciones en me-
dios intelectuales y artishicos: los
bicnes culturales circulan como

nuiximoentre el 253% de fa pobla-
v i{'lll('l,'l'llll\[l'lil'.'llli\'lll{f Wva. [ ANS
datos son contundentes y pueden
cruzarse e diversos senbidos,
Comprobar. por ¢jemplo. Ly can-
ndad de horas gque la mavoria de
la poblacidén queda indelensa y
sometida al discurso univoco de
la television es uno de ellos. La
mvestigacién aporna ademds otros

indwes demotedores. Las 1en
dencias negatlivis crecen ostensi-
hlemenie er las personas nia-
vores de 50 anos, que disponen
de mids tiempo libre pero tenen
atn menes recursos gue fos mas
Jovenes, Entre ellos se revela
también la eleccion de la radio
cast como exclusivo medio de
comunicacion. La sociedad ar-

senlipg parcee estar pagando
también con L posibilidad de
acceder al conocimiento, laom
e e el pensamienio ol di-
version. ¢l iremendo ausie ¢co-
namico que soporta, La encuest,
realizada en Capital Federal v el
Gran Buenos Aires no cierra el
debate. 1o inaugura. Frente a sin-
tomas tan graves. los responsables

de ke admimsimcion culioral o
dambitos oficrles v privados debe-
rian abandonar cienta cufora tnun-
latista. aquella que aparece cuando
se vatora la gestidn por Ja cantidad
de s __'r.rm yue asiste l](h mesamec:-
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Editorial

Estaedicion de La Macacierrael
breve ciclo de 1991, Los bucnos
amigos decran, al comienzo. que
era una locurs informar sobre la
actividad cultural con ¢l rumo v
ia forma de un diano cada quince
dias. Tres meses y ocho nameros
mds tarde. b pequenamultnud de
buenos amigos nuevos insiste en
que ¢s una locura mierrumpir la
publicacidn ahora gque vid en
CONstanie crecimicnio.

En medio de ese agitado mar
de pasiones navega ¢l bote col-
mado con las tusiones de todos
los que coudianamente trabagin
por una revista mds libre v de
mejor calidad en los servicios que
ofrece y la informacion que pro-
vee. Todos ellos padecieron, an-
tes y ahora, las mismas incerti-
dumbres y angusiias de los bue-
nos amigos. Para nadie fue sen-
cillo. Se pusicron demasiados
sueiios en juego y el esfuerzo ha
sido grande: era necesario parar.

Por otra parte. asi estaba pre-
visto en ¢l proyecto original. El
dinero alcanzaba para tres meses
y el plazo se ha cumplido. En tan
poco tiempo habia que presentar
un tilulo nuevo, una ideanuevay.
también, demostrar que el oficlo
de periodistatal como s transmi-
te y se aprende en el Taller, Es-
cuela, Agencia (TEA). podia

Cpercerse dlgn[llnl‘.nl\‘., Los me-
dios de comunicacion no parin
cuando les vabien, pero La Maca
ha decidido no especular con el
modesto éxito de ventas y de di-
Tusion que luvo en tan poco liem-
po. Seguir sin estar preparados
para crecer adecwadamente hu-
biera significado arricsgar la in-
dependiencia v, con ella, las es-
peranzas de muchos jovenes yue
se iniciaron en ¢l periodismo con
estarevista. Esas son las razones,
no hay olras,

Perodebe decirse también que
detenerse nosignilicaabandonar,
Los deseos y la fuerza transmiti-
dos en cartas, por elélono o per-
sonalmente han servido ya para
abreviar en parte ¢l plazo de in-
tlerrupeidn temporaria que se ha-
bia fijado. La redaccién acaba de
reuntr, tras una paciente v labo-
riosa tarea. un valioso conjunto
de textos que. probablemente.
serdn publicados ¢n ¢l mes de
enero como parte de otra Edicidn
Especial.

Después. ya en febrero, esta-
remos nuevamente en condicio-
nes de anunciar cudndo, como y
en qué condiciones vuelve La
Maca. No falta quien dice que
todo esto ha sido una locura. Son
las cosas de la vida. son las cosas
del querer.
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ADOLFO BIOY CASARES (escritor argentino-
1914-1999)

“En estos tiempos, el inevitable destino de los hombres valientes es
rememorar hazanas pretéritas” del libro E/ suefio de los héroes (LA MAGA,
jueves 19 de setiembre de 1991:13/BREVES).

T T T T

ALBERTO BRECCIA (artista plastico e
historietista uruguayo. 1919-1993)

“A los dieciocho afios yo queria ser periodista. Tenia una imagen de mi donde
me veia vestido de periodista. Con una tricota de cuello bien alto, blanca. Y

aca, en el pecho, una ‘te’ roja, una ‘te” de Tito. Un sombrero inclinado y bien
ancho. Una vuaturé, en la que yo andaba raudo. Era el suefio del pibe. Yo

llegué a la historieta por instinto de conservacién. Porque yo no leia

historietas. Inclusive, sigue sin gustandome. Y sigo sin leerlas. Pero a la hora
de definir creo que el mejor dibujo de historietas que hubo que Milton Caniff
(dibujante estadounidense)” del Libro de la Historieta Argentina (LA MAGA,

jueves 19 de setiembre de 1991:13/BREVES).

T T T

ALBERTO OLMEDO (humorista y actor
argentino. 1933-19488)

“Algunas personas- reflexiona Enrique Pinti- dicen que no ven television
porque es grosera, pero lo que en realidad ocurre es que no es graciosa.
Repiten la estructura de la mina que entra, curva el trasero y el tipo le dice
todo tipo de barbaridades mientras la mira de arriba abajo. Pero de golpe
aparece una mujer que mueve el culo con talento y un Negro Olmedo que
pone caras inimitables y mira como ninguno un culo. De esta forma revitaliza
la situaciéon” (LA MAGA, jueves 3 de octubre de 1991: 3/HUMOR:).

T s

ALEJANDRO “CALE- DEL PRADO (dibujante vy
humorista argentino. 1925-19k3)

88



“La pieza de trabajo de Calé era un laboratorio marcado por gigantescas pilas
de papeles de tan altura que una persona sentada a la mesa de trabajo
practicamente no era visible desde la puerta de entrada. Muchas veces su dia
de trabajo era el domingo, porque la entrega se hacia el lunes, y una semana
de fantasmas le impedian llegar con el trabajo adelantado y tranquilo a la
fecha de cierre. Un colega y amigo solia aconsejarle: "hace los dibujos mas
rapidos, y mas grandes. Con cuatro dibujos por pagina estas hecho. Vos le
metés demasiados chistes por el mismo precio’. (...) El se autocalificaba,
palabra mas o menos, asi "esto esta tomando demasiada trascendencia, esto
qgue yo hago no es para tanto, yo siempre dibujé mal, ayer hicieron un
comentario por la radio sobre mi pagina, tengo que dibujar mejor”, escrito por
su hijo el periodista, Horario del Prado (LA MAGA, jueves 28 de noviembre de
1991:13/MELANCOLIA).

I T T T

ALFREDO ALCON (actor y director de teatroa
1930-2014)

“En cuando al respeto del publico eso tiene su peligro (...) porque entonces
deberia pensar que ya le llegado a mi limite y entonces no podria
equivocarme mas, no podria decir una tonteria mas. Eso tiene el peligro de
que te puede convertir en una especie de estatua, cosa que siempre es
incomodo, entre otras cosas, porque te cagan las palomas” (LA MAGA, jueves
28 de noviembre de 1991:17/TEATRO).

T T T

AGUSTIN ALEZZO0 (docente y director de
teatro. 1935)

“No veo por queé tendria que ser famoso. No asisto a cocteles, ni a grandes
festejos, yo solo dirijo unas 6 horas diarias, y doy clases unas 10 0 12. No me
qgueda tiempo para una vida social agitada” (LA MAGA, jueves 14 de
noviembre de 1991:14/TEATRO).

T i

ANIBAL “PICHUCO™ TROILO (bandoneonista-
compositor y director de orquesta de tango-
1914-1975)

“El primer bandonedn me lo regaldé un tio. Se lo comprd a un ruso. Costaba
cincuenta mangos. Le pagamos diez y no aparecié nunca mas. El de ahora
tiene muchos afos. Varias veces me lo robaron. Se llaman descuidistas.
Siempre me lo devuelven. Aparece un tipo, en la casa de un amigo, con el
bandonedn: "'mire, don, le sacaron el bandoneodn a Pichuco” (LA MAGA,
jueves 5 de setiembre de 1991:13/MELANCOLIA).
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ASTOR PIAZZOLLA (bandoneonista y compositor
argentino- 1921-1992)

“La hija de Piazzolla (...), tuvo hace algunos afos un raro privilegio. Vivia
exiliada en México y una revista de alla le solicitd una entrevista con su padre.
La pregunta final del extenso interviu que le hizo ella era: ;Qué harias si te
dijeran que tu vida termina mafana? Piazzolla respondioé: "Preguntaria la hora
exacta de mi muerte para saber con precision con cuanto tiempo cuento;
averiguaria si alguien tiene la formula de la resurreccion y luego, lo que te
digo siempre: tocaria, tocaria, tocaria’.  Sabés una cosa? Hasta mi pulso late
al ritmo del tango. Si, me lo dijeron los médicos, no es una fantasia. Por eso,
el dia que me muera me llevo al tango conmigo” (LA MAGA, jueves 28 de
noviembre de 1991:3/PERSONAJES).

o

ATAHUALPA YUPANQUI (cantautor. guitarrista-
poeta y escritor argentino. 1908-1992)

“Yo empecé a cantar por nostalgia, me gustaba muchos desde nifio la pampa
que vivido mi padre y me llegaban noticias de como era la que vivié mi abuelo;
mas me gustaba. Vale decir que me gustaba la pampa sin alambrado. Eso fue
creando en mi un infinito horizonte de libertad, donde no hay valle que
detenga al viento... Por eso admiro una frase que me hubiera gustado que
fuera nacida de este lado, pero nacio enfrente, en el Uruguay; algo que
alguna vez dijo Artigas y esta en su estatua: “con libertad no ofendo ni temo’.
Yo pensaba "ésta no es una frase politica, eso lo dice el gaucho...eso lo ha
inspirado un paisano’. Después empece a leer a Gervasio Artigas; era un
paisano que metid en el terreno politico, pero todos sus discursos son de un
paisano, por eso no me extrafia esa hermosa frase. Esa serenidad y
profundidad se fue deslizando en mis versos sin que tuviera el propdsito de
hacer un verso de tipo social o politico, me salia asi porque eso es lo que
veia” (LA MAGA, jueves 28 de noviembre de 1991:13/MELANCOLIA).

T T T T T T T

T T e

M T

T s
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CARLOS SANTANA (guitarrista mexicano. 19kb)

“El mexicano estuvo en enero de 1991 en el megafestival Rock in Rio Il, pero
no formo parte de la troupe que, luego de Brasil, pasé por Argentina. El mes
pasado fue condenado por el estado de Texas a ofrecer un concierto
antidrogas, tras haber sido descubierto el 27 de junio en el aeropuerto de
Houston con cinco gramos de marihuana. Santana debera ratificar
periédicamente su buena conducta ante la policia local, pero se le permitira
salir de los Estados Unidos si lo desea” (LA MAGA, jueves 19 de setiembre de
1991:10/MUSICA).

T T T T T

CARLOS LOISEAU -CALOI- (dibujante y
humorista grafico. 1948-2012)

“La idea de Caloi en su tinta surgio en 1979, en el festival de Lucca, en Italia.
Yo estaba alla y un dia entré a un cine para ver qué daban. Presentaban E/
sefor Pascal, una pelicula de la inglesa Alice Ondever, que pasamos en el
programa. Me parecio excelente y me hizo descubrir un género que hasta el

momento era inédito para mi: el dibujo de animacién para adultos. Pensé que
era algo para que la gente viera en la Argentina” (LA MAGA, jueves 28 de

noviembre de 1991: 21/MEDIOS).

T T T T T T

CARLOS WARNES “CESAR BRUTO™ (escritora
humorista y periodista argentino. 1905-
1984)

“De los primeros dias de mi vida tengo una idea mas bien confusa y mentiria
redondamente si diria de que me acuerdo nada de nada. Asegun dicen los
familiares fidedinos la ciglienia me trajo a casa endemientras mi viejo estaba
en la cantina como siempre y mi vieja fue a la feria francA, o sea que parece
que me resibio a falta de otra persona mi tia federacioN o muertE, es asi
entonces como sesplica me tuve y de ahi nase a mi la idea de que soy hijo de
mi tia, sin que al desir estoyo me quiera dar ninguna clase de corte ni me dea
la chifladura de haserme un arbol jeneal6jico como hacen otros con menos
méritos que los mios” de la revista La Cuerda floja: Lo que pasé con mi
nasimiento” (LA MAGA, jueves 3 de octubre de 1991:13/BREVES).

T
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CESAR VALLEJO (poeta y escritor peruanos
1892-1938)

“El literato de puertas cerradas no sabe nada de la vida. Producto tipico de la
sociedad burguesa, su existencia es la afloracién historica de intereses e
injusticias sucesivas y heredadas, hacia una célula estéril y neutra de museo.
Es una momia que pesa, pero no sostiene. Ese infecto plumifero de gabinete
es, en particular, hijo directo del error econdmico de la burguesia. (...) Frente
a esa literatura de pijama, que como el aire confinado de las piezas cerradas,
tiende actualmente hacia arriba, pero para evaporarse, también como ese
aire, muy pronto se agolpa ante los pulmones naturales del hombre, la libre
inmensidad de la vida” (LA MAGA, jueves 31 de octubre de
1991:13/BREVES).

I T T T

CHARLES *“CHARLIE™ SPENCER CHAPLIN (actor-
humorista. compositor. productor. director
y escritor britanico. 1889-1977)

- ¢ Qué hace con sus zapatos cuando estan viejos?
- Los tiro.
- ¢ Y con sus bigotes?
- Los tiro.
- Mister Chaplin ¢ Es usted bolchevique?
- No.
- ¢Leinteresa Rusia?
Me interesa la vida. El bolcheviquismo es una nueva fase de la vida. Debe,
por lo tanto, interesarme el bolcheviquismo.
- ¢Quisiera usted interpretar a Hamlet?
No sé. Realmente, no se me ha ocurrido nunca pensar en ello; pero si
usted cree que hay razones que lo aconsejen...
- ¢Como hace usted reir?
- Observo a los hombres.
- ¢ Piensa usted volver a casarse?
- Si
- ¢Con quién?
- No sé.

(LA MAGA, jueves 5 de setiembre de 1991:13/BREVES).

I T

T
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EDUARDO MIGNOGNA (director de cine y
televisiéna novelista y guionista
argentino- 1940-200bk)

“Yo ya abandoné la idea del ‘gran cine’, me conformo con ir juntando
recursos para volver cada tanto a filmar en un contexto de “cine pobre’, sin
créditos de este Instituto- mientras dependa de los que estan ahora- y sin
ayudas externas, que estan acabando. Por eso el video, sin ser barato, me
parece accesible como proyecto” (LA MAGA, jueves 5 de setiembre de 1991:
20/MEDIOS).

i

ELTON JOHN (cantante. compositor y pianista
britdnico. 1947)

“Soy un ser emocionalmente muerto’, declar6 el cantante y compositor
britanico Elton John, de 46 afios, y atribuyo su estado a los afios de adiccion a
la bebida y a las drogas, a las que recurrié para vencer la timidez y
sobrellevar el éxito. En una entrevista para la emisora Sky Television, John
senald, ademas, que entre 1976 y 1990 se convirtié en una persona con la
que era imposible convivir’ (LA MAGA, jueves 12 de diciembre de 1991:9/
MUSICA).

T s

ENRIQUE CADICAMO (poeta y escritor
argentino- 1900-1999)

- “¢Se da cuenta que esas letras lo pueden hacer inmortal, que el pueblo

tal vez las recoja dentro de cincuenta o cien afos sin sabes, acaso, que
usted fue el autor?

- Es posible, pero alguna vez dije, con legitima satisfaccion, que mi oficio

en esta vida fue hacer cantar al pueblo. Esa es la herencia que les dejo.
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Lo que hice ya no es mio: es de la gente. Que la gente haga de ella lo
que quiera” (LA MAGA, jueves 28 de noviembre de 1991:12/MUSICA).

T T T T T T

ERNESTO SABATO (escritor. ensayista. fisico
y pintor argentino. 1911-2011)

“A veces la fama se debe a una frase histérica. De todas las cosas apdcrifas la
mas enérgicamente apdcrifa son, quizas, las frases histéricas. Dada la
naturaleza de la historia humana, casi siempre han sido pronunciadas durante
una batalla, o en la camara de torturas, o al morir en la guillotina. En tales
momentos, nadie que no sea un incurable literato pronuncia frases que puedan
hacerse célebres por su estilo literario; y las frases historicas son,
precisamente, frases pulidas y trabajadas. No hay duda que las inventa
laboriosamente la posteridad como muchas cosas histéricas” de Uno y otros
(LA MAGA, jueves 5 de setiembre de 1991:13/BREVES)

T T T T

ERNESTO SANTO DISCEPOLO (compositora
midsico. dramaturgo y cineasta argentinoa.
1901-1951)

“Las oficinas meteoroldgicas anunciaban a cada rato un cicldn. Que viene, que
no viene. Hasta que llegd y cumplié. Durd once horas. Once horas de espanto.
Terremotos, maremotos, aeromoto... el mar, la tierra, el viento trenzados en
una lucha de titanes. Las casas en las calles y las calles en las casas. Pero
apenas paso el susto, nos quedamos todos tranquilos. Nos habiamos liberado
de la guerra de nervios, que acaso sea peor que los ciclones y los bombardeos.
Porque esperar y prolongar un peligro es mucho peor que afrontarlo. Con
ciclones o sin ellos, La Habana produce siempre la sensacion de una ciudad
donde acaba de haber un temblor de tierra y la gente se ha echado a la calle a
medio vestir. La poblacién parece vivir en la calle. No hay muchos trnseuntes.
Se detienen en grupos, como si siempre fuera vispera de fiesta. Es una ciudad
con perfume a sabado... Esta es mi primera excursion por América. Soy un
viajero incansable. Tengo alma de valija: donde veo una etiqueta me la pego”
publicado en la revista jAqui Esta! (LA MAGA, jueves 12 de diciembre de
1991:17/MELANCOLIA).

i

EUGENIO GENO DIAZ (escritor y dibujante
argentino. 192k-198kL)
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“Yo acabé en la Escuela Primaria con Mencion Especial y Medalla de Oro.
Mis hijos lloraban de emocién” (LA MAGA, jueves 3 de octubre de
1991:13/BREVES).

HHTHHTH T T T ]

T T T T T

F

FERNANDO PENA (actor. conductor vy
humorista. 19k3-2009)

“En noviembre de 1990 aparecio por primera vez en la pantalla de ATC Caloi
en su tinta, conducido por el dibujante y humorista Carlos Loiseau, Caloi (...).
El equipo esta conformado por Maria Verdnica Ramirez, Victor Ithurralde-
como colaborador especial; Fernando Pefa, un coleccionista de cine que, con
s6lo 23 afos de edad tiene 500 peliculas y 5.000 videos y Parana Sendrés,
hombre del Museo del Cine” (LA MAGA, jueves 28 de noviembre de 1991: 21/
MEDIQOS). Tal como lo cuenta en esa nota Sendrds en el grupo de trabajo se
aportaban ideas sobre el armado del programa y se conseguian algunas
peliculas, “pero el que mas se ocupaba de eso es el chico Pefa” (Ibidem: 21).

T s

FRANCIS FORD COPPOLA (guionista. productor
y director de cine estadounidense. 1939)

“¢Y qué importa que otra vez me corten el teléfono de la casa? 0 que me
corten la electricidad? ;O que me cancelen las tarjetas de créditos? Si uno no
apuesta, no tiene chance alguna de ganar. Es una tonteria, en la vida, no
perseguir lo mas alto que uno pueda imaginar, incluso si corre el riesgo de
perderlo todo, porque si uno no lo persigue, lo perdera de cualquier manera.
No se puede ser un artista y vivir seguro” de la revista The New Yorker (LA
MAGA, jueves 19 de setiembre de 1991:13/BREVES).

i

T

G
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“GROUCHO™ JULIUS HENRY MARX (actora
escritor y humorista estadounidense. 1890-
1977)

“Afos atras cuando un comediante salia a escena, podia apostarse cualquier
cosa a que comenzaria con una frase tradicional: ‘Cuando venia al teatro me
ha ocurrido algo muy gracioso’. Esa fue antafo una manera adecuada de
iniciar un mondlogo, pero en realidad dudo de que pudiese ocurrirle algo
gracioso a un comediante en su camino hacia el teatro. En su camino de
regreso al hotel... Bueno, eso ya es otra cosa (LA MAGA, jueves 14 de
noviembre de 1991:13/BREVES).

T

i

H

HEINRICH KARLR *“CHARLES™ BUKOWSKI (escritor
y poeta estadounidense. 1929-1994)

“Todo lo que un borracho quiere es tener una excusa para emborracharse.
Asi que si la celebridad es una excusa para emborracharse, te emborrachas y
chau. Yo cuando escribo estoy borracho. Me sacas la maquina de escribir y
soy un borracho sin maquina de escribir. Puede que quede alguna bondad,
algun encanto o simplemente mierda. Esta todo revuelto” (LA MAGA, jueves
12 de octubre de 1991:13/BREVES).

T

HELVIO “POROTO™ BOTANA (humorista e hijo
del fundador del diario Critica- 1915-1990)

“Con lo que mas me divierto es con los retratos, porque con los retratos les
chupo las medias a mis amigos, los lleno de armaduras, de espadas, de
capas... nunca les pongo ropa. Un dia César Bruto (escritor Carlos Warnes
que solia firmar con el seudonimo Napoleén Verdadero, Uno cualquiera)
estaba con una crisis religiosa. Le ofreci hacerle un retrato, lo pinté de obispo
y quedo encantado. Al gordo Chierico (escultor argentino) lo pinté chiquitito,
desnudo, rodeado de sirenas, vino y ninfas fornicando. El gordo analizaba el
cuadro y me pregunto que iba a hacer con él. "Lo voy a exponer’, le contesté.
‘Buenos- agrego- si lo vas a exponer, i me queres hacer un pequefio
retoque?” "Coémo no, ¢ qué queres?” (LA MAGA, jueves 14 de noviembre de
1991:13/BREVES).
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HERMENEGILDO SABAT (dibujante uruguayo-
nacionalizado argentino .1933)

“Yo no me tiré a hacer caricaturas politicas- explica Alfredo Sabat- en parte
porque mi papa esta en eso (...). La mayoria de las caras que dibujo €l no las
conoce, me dice ‘'muy bien dibujo, pero no sé quién es’. Un dia tuve que
hacer a Miles Davis, el trompetista de jazz, y cuando se lo mostré me dijo 'no
se parece’. Primero le discuti, después lo archivé en las pila de papeles y al
mes agarré la misma foto y lo volvi a dibujar. Cuando comparé los dos
trabajos no tenian nada que ver. Ahi si, le gustd” (LA MAGA, 19 de setiembre
de 1991:7/ARTES VISUALES).

T s

HOMERO EXPOSITO (poeta y letrista argentino
de tango. 1918-19487)

“Con la muerte somos amigos, pero nunca me inspird en ningun poema. Ella
no es la protagonista de mi vida, que es a la que hoy a cantarle. Yo tomo a la
muerte como un paso dialéctico mas, algo sin mayor trascendencia en el
natural devenir de las cosas. Hablar mucho de la muerte es puro guapo. La
actitud justa es esperarla parada, pero sin hacerse demasiado el guapo”
publicado en la revista Crisis (LA MAGA, jueves 3 de octubre de
1991:13/MELANCOLIA).

i

HUGO PRATT (historietista italiano. 1927-
1995)

“Corto Maltés llegd en el momento que estaba preparando para hacer un
personaje que era la suma de varios elementos, fruto de la experiencia. Da la
casualidad de que Corto nacio un afo antes de la gran contestacion juvenil, y

coincidié con la muerte de Che Guevara, todo un mito entre la comunidad

juvenil de la época. Algunos piensan que esos mismos jovenes se
identificaron con Corto al ser éste también un libertario. (...) Corto sugiere,
pero jamas moraliza. Es un hombre con alma libre y noble. Y creo que eso es

lo que le gusta a la gente” (LA MAGA, jueves 19 de setiembre de 1991:

6/ARTES VISUALES).

M T T T

HUMPHREY DEFOREST BOGART (actor de cine y
teatro estadounidense. 1899-1957)

“¢ Qué opino de deporte? La otra noche pateabamos una naranja por la calle
con John Huston (véase la letra J). Eran las dos de la mafiana y estdbamos
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demasiado borrachos” (LA MAGA, jueves 14 de noviembre de
1991:13/BREVES).

T s

T T T T

INGMAR BERGMAN (guionista y director de
teatro y cine sueco. 1918-2007)

“En mi vida privada me he sentido siempre una figura tremendamente
fracasada. Fundamentalmente, he fracasado en mis relaciones con otros
seres. Por eso senti una abrumadora obsesion de compensar en el cine mis
fracasos privados, mis eternas falencias en la realidad. Mis fracasos intensos
como autor, el colapso de todo mi sistema religioso y mis frustradas
relaciones matrimoniales hicieron que yo llegara a tener la sensacion de ser
un maldito fracasado y eso convirtio el terreno en el unico sitio donde yo crei
que podia obtener revancha” (LA MAGA, jueves 12 de octubre de
1991:13/BREVES).

M T T T

T

J

JOHN HUSTON (director. guionista y actor de
cine estadounidense naturalizado irlandés-

1906-1987)

“De ninguna manera puedo definir el estilo de Huston porque creo que no
existe. Si existiera, indicaria que todos mis filmes son iguales: en cambio yo
me esfuerzo en que cada uno no se parezca a los anteriores. En realidad, ni

siquiera existe ese esfuerzo, por lo menos conscientemente: cuando empiezo
un filme me dejo arrastrar por la idea que hay alli adentro, sin preocuparme
por el modo en la que lo representaré después.

Tengo pocas reglas. Pocas y sencillisimas. Entre ella la de ser sencillo. Una
regla, a mi juicio, no sélo valedera para el cine, sino también para las
actividades artisticas. Si una palabra basta, ¢ para qué decir dos? Si basta
una imagen ¢ para qué agregar otra? Lo que me interesa, repito, es la idea, y
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todo debe ser puesto a su servicio. El resto es caligrafia pura, o juego ante un
espejo” (LA MAGA, jueves 17 de octubre de 1991:13/BREVES).

T s

JOHN LENNON (cantante y musico britanico-
1940-80)

“Es un disparate pensar que yo estoy bajo el hechizo o el control de Yoko
Ono. Nadie me controla. Ella no me necesita. No necesita tener a un Beatle.
Ademas ¢ quién necesita tener un Beatle?” (LA MAGA, jueves 28 de
noviembre de 1991:19/MELANCOLIA).

M T T T

JORGE LUIS BORGES (escritor argentinoa.
1899~ 198k)

“Tal vez la misidn del tango sea ésa: dar a los argentinos la certidumbre de
haber sido valientes, de haber cumplido ya con las exigencias del valor y el
honor” (LA MAGA, jueves 5 de setiembre de 1991:13/BREVES).

T s

JUAN CARLOS CALABRO (locutor y humorista
argentino 1934-2013)

“A Calabro se le ocurri6 el personaje de Renato, El Contra, porque un dia lo
confundieron con Alfredo Alcon. "Otro tipo me dijo que siempre me iba a ver al
Luna Park- agrega-; pensé que era Eduardo Lausse, el boxeador. En los
primeros afios de mi carrera la gente se me acercaba y me preguntaban si era
uruguayo, porque creia que estaba en Telecataplum y no en Telecomicos”. En
ese programa nacié el personaje del Contra, en 19966, aunque se llamaba E/
Admirador y no tenia interlocutor” (LA MAGA, EDICION COLECCION-
ESPECIAL DE LA TELEVISION, enero de 1995:39).

i

JUAN CARLOS ONETTI (escritor argentinos
1909-1994)

“Mis personajes no tienen ningun significado simbdlico. Yo detesto los
personajes simbdlicos. Es muy especial la relacién que un escritor tiene con
sus personajes. Mis personajes, todos, conviven conmigo. Todos, hasta los

mas abyectos, los mas hijos de puta. Pero es que en todos hay una veta muy

pequefia que puede despertar carifio. Si no fuera asi, a ese personaje habria

que abandonarlo, dejarlo caer. Porque no serviria” (LA MAGA, jueves 31 de
octubre de 1991:13/MELANCOLIA).
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JUANA MOLINA (actriz y cantante argentinas
1961)

“Soy una persona muy influenciable. Viene alguien y me dice que soy
parecida a Nini (Marshall) y yo me lo creo. Después viene otro que opina lo
contrario y también me parece cierto. Hace poco (Enrique Pinti) me felicité por
lo que hacia y ni me nombré a Nini” (LA MAGA, jueves 3 de noviembre de
1991: 4/HUMOR).

i

JULI0O BOCCA (bailarin y director de danza
argentino. 19k7)

“Luego de un tiempo en que trabajas en lo que te gusta pero en el que das un
monton de cosas al Teatro, te llega la jubilacion, algo seguro. Pero no es
bueno- reconoce- porque si tenes un puesto estable es muy dificil que quieras
trabajar, entonces te achanchas. Lo peor que le puede pasar a un bailariny a
un compania es cumplir horarios” (LA MAGA, jueves 12 de diciembre de
1991:13/DANZA).

T T T T T

JULIO CORTAZARS2 (escritor argentino. 191u4-
1984)

“El dramaturgo y critico teatral Patricio Esteve conocio personalmente a la
mujer que inspiré a Julio Cortazar para crear a la Maga, la protagonista
femenina de Rayuela, primera novela del escritor publicada en 1963. Edith
Aron, tal su nombre, (...) conocié a Cortazar en uno de los primeros viajes a
Europa, en aquellos épicos cruceros por mar, en tercera clase, con el afan de
descubrir si la lluvia de octubre seguia 0 no mojando los castanos en el
boulevard” (LA MAGA, jueves 19 de setiembre de 1991:24).

T T T ]

T s

>? Julio Cortazar nacié en Bruselas (Bélgica), recibid la nacionalidad argentina. Encontré en Paris su lugar
de residencia, donde escribid parte de sus obras y —en 1991-tres afios antes de su muerte adopté la
nacionalidad francesa. Sus restos descansan junto a su Ultima mujer-la escritora canadiense- Carol
Dunlop en el cementerio de Montparnasse. “Encontrar a Julio Cortazar es una verdadera aventura,
segun el dibujo que ofrece el mapa oficial elaborado por la administracion del cementerio, desde la
entrada principal hay que caminar doscientos metros y doblar a la derecha sobre la calle Allée Lenaoir,
tomar una pequefia diagonal y listo. Pero no es tan sencillo. Hay que dar varias vueltas alrededor de la
32 divisidn, dispuesta en forma circular, para hallar las tumbas de Julio Cortazar y Carol Dunlop” (PERFIL,
12/02/09, “La tumba de Cortazar es una gran atraccion turistica”).
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LUCHINO VISCONTI DI MODRONE (aristécratans
director de 6pera y de cine italiano)

“El neorrealismo fue una posicion moral que tomamos frente al poder, frente a
la situacion italiana, a fin de esclarecer ciertos problemas o, por lo menos,
denunciarlos. Por cierto, también se volvioé una corriente estética” (LA MAGA,
jueves 14 de noviembre de 1991:13/BREVES).

T T s

LUIS ALBERTO SPINETTA (misico y poeta-
1950-2012)

“(En la pizzeria donde se realiza la nota suena una musica de Astor Piazzolla.
Spinetta interrumpe lo que estaba diciendo y se queda en silencio, con los
ojos entrecerrados. Después sigue).

- ¢ Ddbnde esta Piazzolla? Eso es tremendo, una de las cosas mas terribles
que han pasado en este pais y no nos damos cuenta. Piazzolla, esta en
un letargo...Perddn, tal vez esto no le guste a sus familiares, que aun
esperan que suceda algo (el bandoneonista esta en estado critico
después de una trombosis cerebral sufrida en agosto de 1990), pero
Piazzolla en ese mundo, sometido a esa carencia de mundo, es una
especie de bomba atémica debajo de la tierra. Es un genio muy
importante y a nadie le parece importar tres carajos lo que le pasa.
Nadie se acuerda de que Piazzolla esta... Se me pone la piel de gallina;
pensar que ahora estaria tocando y creando... jPor favor, hablemos de
algo menos triste!” (LA MAGA, jueves 5 de setiembre de 1991:
2/TEATRO).

e

T T T T T
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MACEDONIO FERNANDEZ (escritor argentinoa
1874-1952)

“Macedonio era un hombre extraordinario: estas personas que estan pasando
a la categoria de leyendas es porque tenian en si un valor humano, eran
desde luego mucho mas que hombres de la literatura, eran casi diria yo,

simbolo de una realidad argentina que todavia no se habia manifestado en la
plenitud que le conocimos luego” segun Leopoldo Marechal (LA MAGA,

jueves 19 de setiembre de 1991:13/MELANCOLIA).

T

MARIA ELENA WALSH (escritora y cantantes
1930-2011)

“INo podemos tener la idea que la democracia va en patines por una pista
muy despejada. Va a tener muchos tropiezos y muchos retrocesos. Encender
el televisor y ver esa obra maestra del terror que es Gomez Fuentes es un
episodio y la sociedad debe ir creando los anticuerpos para defenderse de
esos riesgos” (LA MAGA, jueves 14 de noviembre de 1991:2/LIBROS).

T T s

MARLON BRANDO (actor de cine y teatro
estadounidense. 1924-2004)

“¢ Si me gusta actuar? Digame. ;Ddénde van a pagarle a uno lo suficiente
como para comprarse una isla, donde quedarse apoltronado y hablar con
usted como estoy hablando yo? No se puede hacer nada por lo que le paguen
el dinero como para hacer esto. Claro que tengo que tomarme muy en serio
mi profesion porque si uno no es bueno en su oficio, no come, no tiene
medios para tomarse libertades. Detesto la idea de trabajar de 9 a 5 de la
tarde. Me daria miedo”, entrevista para Playboy 1979 (LA MAGA, jueves 31
de octubre de 1991:13/BREVES).

M T T T

MARTIN SCORSESE (actor. guionista vy
director de cine estadounidense: 1942)

“Yo hago un filme como si yo fuera el publico, y a mi, como publico, me gusta
divertirme. Asi es como yo trabajo. Brian de Palma, que es uno de mis
mejores amigos, trabaja de forma radicalmente opuesta. El piensa todo el
tiempo en el publico. Yo no, porque yo soy el publico. Desde mi punto de
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vista, la vida es un shock” (LA MAGA, jueves 28 de noviembre de
1991:13/MELANCOLIA).

s

MILES DAVIS (trompetista y compositor
estadounidense. 192k-1991)

“Los blancos esperan determinadas cosas de un musico negro; lo mismo que
le ponen etiquetas a toda la raza negra. Eso se remonta a los dias de la
esclavitud. Todos los nifiitos negros crecieron con la conviccién de que
llevarse bien con los blancos significaba sonreir y actuar como payasos.

Aplique esto a los musicos: ellos quieren que uno no soélo toque un
instrumento sino que también los entretenga sonriendo y bailoteando. Mis
problemas empezaron cuando aprendi a tocar la trompeta sin ocuparme antes
de aprender a bailar” (LA MAGA, jueves 31 de octubre 1991: 13/BREVES).

i

T T s

NORMAN MAILER (escritor estadounidensea-
1923-2007)

“Yo: la maxima palabra del siglo veinte. Si existe una sola palabra que nuestro

siglo haya sumado a la potencia del lenguaje, esa palabra es yo. Todo cuanto

hemos hecho en este siglo, desde proezas monumentales hasta pesadillas de

destrucciéon humana, fue siempre en funcidén de ese extraordinario estado de

la mente que nos autoriza a declararnos seguros de nosotros mismos cuando

no lo estamos” publicado en la revista Life (LA MAGA, jueves 19 de setiembre
de 1991:13/BREVES).

M T T ]

NINI MARSHALL (guionista y actriz
argentina. 1903-19khk)

“Me inicié en el afio "37, pero no como actriz. Yo trabajaba en la revista
Sintonia, una revista del mundo del espectaculo y la radio, era ilustradora. Me
salié una oportunidad para cantar, con el pomposo titulo de ‘cantante
melddica’ (...). Pero mientras esperaba, en los camarines, hacia chistes y
jorobaba con mis comparieros. Como yo hablo varios idiomas (bah, ladro en
varios idiomas porque nunca me gustaron), asi imitaciones y cosas asi. Ya
tenia adentro a la comica. Y asi salio. Un dia me escucharon hacer bromas
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entre mis comparieros y me propusieron largarme a hacer sketchs cémicos”
(LA MAGA, jueves 3 de octubre de 1991:4/HUMOR).

s

i

0

OLGA ZUBARRY (actriz argentina. 1929- 2012)

“El cine nacional le debe a — Carlos Hugo- Christensen los primeros
desnudos. La pionera fue Olga Zubarry en El angel desnudo, donde se la vio
de espaldas sin ninguna ropa. "Lo que el publico no sabia- comenta el
director- es que tenia la parte de adelante cubierta con papel y cinta scotch”
(LA MAGA, jueves 14 de noviembre de 1991:6/CINE).

T T T T

OLIVERIO GIRONDO (poeta argentino. 1.891-
19k7)

“Ningun prejuicio mas ridiculo que el prejuicio de lo sublime” (LA MAGA,
jueves 19 de setiembre de 1991:13/BREVES).

i

OTTO LUDWIG PREMINGER (director de cine
estadounidense de origen judeo-austriaco-
1905-198k)

“Cuando filmo pienso en una sola cosa: contar. Como decia Pierre Renoir
(pintor francés, 1841-1919): "El cine es narrar historias’. Y como narro? Lo
hago olvidando que soy un director de cine y que tengo una camara en las
manos. Detesto a quienes piensan primero en la camara y después en las
historias que deben representar. ; Qué le importa al publico como se mueve la
camara? Y ademas ¢,cuantos son los espectadores que saben que las
imagenes de la pantalla surgen de ese armatoste nacido como una especie
de camara fotografica y convertido ahora casi en un monumento? El publico
se fija en los personajes, en lo que dicen, en lo que quieren. No sabe nada de
luces, de panoramicas, de travellings, y no verifica ni siquiera su existencia.
Pero yo no he hecho cine para ellos. Y nunca lo haré” entrevista de Gian Luigi
Rondi, 1978 (LA MAGA, jueves 3 de octubre de 1991:13/BREVES).

T

M T T ]
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PALOMA EFROM “Blackie"™ (cantante. actriza
periodista. productora de radio y
televisiéna 1912-1977)

“Cuando comencé a cantar jazz — enseguida lo hice en la radio y en el teatro-
me quise ir a los Estados Unidos, tenia 22 afios. Papa fue explicito: "Haga lo
que quiera, pero todavia no esta madura para irse. Yo no estoy de acuerdo
con el viaje’. Mas tarde — yo cantaba jazz en el Maipo- volvid hablar conmigo:
“Usted no puede cantarle a un pueblo que no conoce. Vayase a los Estados
Unidos”". (LA MAGA, N°4, jueves 17 de octubre de 1991: 13/MELANCOLIA).

s

PAUL KLEE (pintor aleméan. 1879-1940)

“El arte no es una ciencia que haga avanzar paso a paso el impersonal
esfuerzo de los investigadores. Por el contrario, el arte atafie al mundo de las
diferencias: cada personalidad, una vez duefa de sus medios de expresion,
tiene voz y voto en este asunto; y los unicos que deben hacerse a un lado son
los débiles que buscan sus propios bien en realizaciones ya hechas, en lugar
de extraerlo de ellos mismos” del libro Teoria del arte moderno, 1911 (LA
MAGA, jueves 12 de octubre de 1991:13/BREVES).

T s

PEDRO ALMODOVAR (director de cine-
guionista y productor espafiol. 1949)

“~ A mi me encanta llorar en el cine. Odio llorar en la vida, pero en el cine es
otra cosa, en el cine es un placer.

- ¢Tulloras mucho?
- Hubo una época en que no sabia llorar, no me salia; pero después
aprendi. Como a todo, a llorar también se aprende.
- ¢Quién te enseno?
- Carmen Maura. Muchas veces cuando estaba nerviosa o tensa, Carme
me decia "voy a llorar un poquito”. Lloraba y después se sentia
tonificada, como si acabara de darse una ducha”, autoentrevista de
Pedro Almoddvar (LA MAGA, jueves 14 de noviembre de 1991:
17/CINE).

s
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PEPE BIONDI (actor cémico de cine. circoa

televisioén y teatro. 1909-1975)

“Viviamos en Lomas de Zamora. Eramos ocho hermanos y en casa habia poca
plata. Un dia paso un circo. Yo tenia siete afios, y un payaso, el negro
Chocolate, le propuso a mi madre llevarme con €l. "Le voy a ensefiar un oficio,
sefora’, le dijo. Era un circo miserable, pobrisimo. Pero mi madre me dejo ir:
iba a ser una boca menos para comer. Esos afios fueron horribles. Nunca los
quiero recordar. Comprobar que un tipo que no es nada de uno nos pegue
porque no podemos hacer una prueba o un salto, es muy triste. Asi era
Chocolate conmigo. (...) Si no me salia, me agarraba a trompadas. Asi anduve
con él siete afos, hasta los 14" (LA MAGA, jueves 14 de noviembre de 1991:

13/MELANCOLIA).

T T T ]

T s

i

s

RAFAEL ALBERTI (escritor espafiol. 1902-
1999)

“Una de aquellas noches, de las mas solitaria, en mi estudio de la radio
parisina, poseido de no sé qué extrafio impulso, comencé a escribir una
cancién, cuyo comienzo era: “Se equivoco la paloma / se equivocabal por ir al
norte fue al sur/ creyo que el trigo era agua/ se equivocaba/ . Cuando llegué
al final me quedé sorprendido: "Ella se durmio en la orilla/ tu en la cumbre de
una rama/’. No comprendia yo como en aquel sumergido estado de angustia
en el que me hallaba me habia podido salir una cancién como aquélla. La lei,
la relei, no habllandole ni el mas remoto rastro del estado que me invadia. Era
un misterio su aparicion” (LA MAGA, jueves 19 de setiembre de 1991:

11/MUSICA).

T
106



RAOL “COPI™ DAMONTE BOTANA (escritora

historietista y dramaturgo argentino. 1939-
1987)

“Mon cher Marquis: Je vous d abord las orquideas que me envié: mama adora
las orquideas. La pobre esta tan vieja, no puede masticar otra cosa. Usted
pensara que somos una familia de excéntricos, y en parte es cierto, pero lo

principal- justed estara de acuerdo conmigo!- es estar fuera de moda: jahora
todo el mundo esta de moda! Mama misma, sin ir mas lejos, se esta poniendo
tan comunista. Me pide de rodillas que les compre una de esas nuevas
pelucas gonflées. Dice que se tiene que pasar el dia cubriéndose la calva con
las manos para que se le hiele; y de esa manera no le queda ninguna mano
libre para pedir limosna. Pero yo, mon cher, como usted comprendera me
mantengo inflexible con respecto a ese punto. Como una gran concesion, le
permitiria tener una mano nueva, pero una peluca jjamas! La peluca, en los
tiempos que vivimos, ha dejado de ser un atributo de la nobleza jse dice hasta
que los diputados socialistas la usa! j Quelle horreur!” (LA MAGA, jueves 17
de octubre de 1991:13/BREVES).

T

RAOL GONZALEZ TUNON (periodista y escritor
argentino. 1905-1974) NO5:13

“Creo que me hubiera gustado volver a escribir los poemas que en mi
juventud quedaron por ahi, en ciertas pensiones, en ciertos fondines de los
puertos. (...) No me siento viejo. Digo: sigo vivo, es decir, sigo luchando y
escribiendo. Sigo caminando por la ciudad y saliendo al interior del pais a dar
charlas y a escuchar a los mas jévenes. A mi carnet de viaje agregué primero
Uzbekistan, después Cuba. En estos dias volveré a Salta y a nuestro Chaco”
(LA MAGA, jueves 31 de octubre de 1991:13/MELANCOLIA).

T

RAYMOND CHANDLER (escritor estadounidense
de novela negra. 1:888-1959)

“ Es facil odiar a Hollywood, facil mofarse, facil difamarlo. Parte de la
difamacion mas selecta corrié por cuenta de la gente que jamas ha
transpuesto las puertas de un estudio, y buena parte de la moda provino de
egoceéntricos, genios que se retiraron malhumorados- sin olvidarse de recoger
el ultimo cheque de pago-, no dejando nada tras de si, salvo el exquisito
aroma de su personalidad una chapuceria de trabajo que cansados peones
habrian de limpiar’ (LA MAGA, jueves 14 de noviembre de 1991:13/BREVES).

T T T T
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RENATA SCHUSSHEIM (artista plastica
argentina. 194k)

“Personas que me interesaba, persona que me abalanzaba para conocerla. Y
aso conoci a Cortazar, fui muy amiga de Vinicius. Tomaba la iniciativa,
escribia cartas, era muy audaz. No me queria perder a esa gente porque
sentia que tenian muchas cosas para darme. Y me lo dieron. Asi lo conoci a
Charly Garcia. Yo escuchaba su musica y me dije "a este tipo tengo que
conocerlo’. Después se me dio una afinidad y la posibilidad de trabajar juntos
Eso es maravilloso. Asi como es terrible trabajar con alguien a quien no
respetas como artista” (LA MAGA, jueves 12 de diciembre de 1991:
10/ARTES VISUALES).

T s

ROBERTO ARLT (novelista. cuentistana-

dramaturgo. periodista e inventor de
argentino- 1900-1942)

“Se dice de mi que escribo mal. Es posible. De cualquier modo no tendria
dificultad en citar a numerosa gente que escribe bien y a quienes unicamente
leen correctos miembros de su familia” del prélogo del libro: Lanzallamas,
1931 (LA MAGA, jueves 19 de setiembre de 1991:13/BREVES).

T s

ROBERTO “EL NEGRO™ FONTANARROSA (humorista
grafico y escritor argentino. 1944-2007)

“Una vez, y ya habia escrito Area 18, intenté hacer una novela "'mas en serio”
ambientada en Rosario y la abandoné porque no me divertia. Partia de una
idea que surgié hablando con Crist (dibujante e historietista argentino, 1946) y
que tiene que ver con el destino de Corto Maltés (historieta italiana de Hugo
Pratt) que cada uno lleva adentro. Era un tipo que descubri a los cuarenta
afos, que habia cosas que, si no las habia hecho hasta entonces, ya no las
haria mas. El, que se habia alimentado de fantasias, de aventuras de Pratt,
se encontraba sin haber navegado por los mares del Sur, casado y gordo. Y
el titulo que habia pensado era ése: "La muerte del Corto Maltés’. Empecé.
Tengo setenta paginas hechas y el comienzo, independizado, es el cuento E/

mundo ha vivido equivocado (LA MAGA, jueves 5 de setiembre: 13/BREVES).

s

RUTH BENZACAR (coleccionista de arte y
galerista argentina. 1932- 2000)

“La gente con la que me he movido, que son los capos internacionales de arte
contemporaneo, no buscan bandera, nombre o ideologia: buscan obra de
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arte. Los buscadores de simbolos obvio son otra historia; hay mercados y
mercaditos de todos los cambalaches posibles, que a veces llegan a ser de
un volumen econdmico y financiero impresionante, pero que no tienen que ver
con el arte” (LA MAGA, jueves 28 de noviembre de 1991: 8/ARTES
VISUALES).

I T T

s

S

SALVADOR DALI (escultor y pintor espafiola
1904-19489)

“Dali es una personalidad eminentemente apolitica, soy de los unicos artistas
contemporaneos que se ha negado rotundamente a pertenecer a ningun
partido politico y he sido solicitado desde los comunistas a los falangistas. Mi
independencia me ha permitido ilustrar los épicos poemas de Mao Tse- Tung,
pintar repetidas efigies de Lenin sobre el lirismo de un piano y el retrato de mi
rey, porque por el mismo precio Dali apolitico es catodlico apostélico romano y
monarquico porque la monarquia es una metafisica, y creo en Dios y la
bioquimica moderna con su ineluctable cédigo genérico” (LA MAGA, jueves
28 de noviembre de 1991:13/MELANCOLIA).

T T T T T

SAMUEL BECKETT (dramaturgo. novelista-
critico y poeta irlandés. 190L-1989)

“En 1937 le ocurre algo que lo marcara de por vida. Un mendigo que pedia
limosna lo apufiala en plena calle y a punto estad de matarlo. Al salir del
hospital, Beckett visita a su agresor en la carcel y le pregunta el porqué de lo
que paso. ‘No lo sé’, obtendra por toda respuesta. Esta toma de conciencia
brusca y en carne propia de la gratuidad de los actos aparecera luego en casi
todas las obras” (LA MAGA, N°3, jueves 3 de octubre de 1991:7/LIBROS).

s

STEVIE WONDER (cantante y compositor
estadounidense. 1950)

“El director cinematografico, Spike Lee, contd para su ultima realizacion
Jungle Fever con los servicios de otro (Branford Marsalis, Mas y mejores
blues) excelente musico negro: Steven Wonder (...). Pero lo mas llamativo es
que el pianista y compositor es ciego, aunque el problema no le impide a
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Wonder hacer chistes de los mas acidos al respecto. "Fui capaz de ver la
pelicula lo suficientemente bien, pese a que Spike Lee me ensefid una copia
en blanco y negro’, afirmé con su enorme sonrisa” (LA MAGA, jueves 19 de

setiembre de 1991:10/CINE).

T s

i

T

TENNESSEE UWILLIAMS (dramaturgo. poeta vy
novelista estadounidense 11911-1983)

“Creo que lo mejor que se puede hacer con los criticos es callar. Al final una

tiene la ultima palabra y ellos lo saben. Pueden mandar la obra al traste, pero

si tiene vitalidad se representa de nuevo” (LA MAGA, jueves 28 de noviembre
de 1991: 13/MELANCOLIA).

T s

TRUMAN “CAPOTE™ STRECKFUS PERSONS
(periodista y escritor estadounidense-
1924-1984)

“Tengo una teoria a cerca de los escritores norteamericanos como animales
de carrera altamente especializados y adiestrados. A mi empezaron a
entretenerme, a los 17 afos, The News Yorkery un asesor de Random
House. Esto fue antes de la guerra, asi que digamos que al principio habia
unos trescientos cincuenta escritores jovenes en esa segunda generacion.
Digamos que una generacion que termino con Fitzgerald y Faulkner, y alli
comienza esa obra: Norman Mailer (véase la letra N), Salinger, yo, Gore
Vidal, William Styron... Habia tantos chicos con talento. De esos trescientos
cincuenta la mayoria, por una u otra razén, quedaron en el camino. No
pudieron llegar” (LA MAGA, jueves 17 de octubre de 1991:13/BREVES).

T s

T T T T T

U

UMBERTO ECO (escritor y fil6ésofo italiano-
1932)
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“Yo escribo para matar los demonios. Parezco de una gran inseguridad. Hablo
en las reuniones porque me siento timido, me siento sometido a la traicion de
las meteduras de pata y siempre tengo miedo de quedar mal. Por eso hablo,

lleno los silencios, creo que he dicho algo que no debi de haber dicho y
cuando el silencio es total, tomo la iniciativa para que no se haga espeso
porque pienso que en cuanto algun otro rompa a hablar lo hara para

agredirme. Asi que escribo para lo mismo: para luchar contra la inseguridad y

para tener la satisfaccion de que alguien alguna vez me diga: "Pues me ha
gustado eso que has escrito” publicado en el diario E/ Pais de Madrid (LA
MAGA, jueves 3 de octubre de 1991:13/BREVES).

T s

i

V

VICTOR HUGO MORALES (locutor. periodista vy
relator deportivo uruguayo. 19u47)

“‘Dispone de 27 horas de lunes a viernes mas cinco horas los domingos. A
esto se le debe sumar las dos horas diarias (diez semanales) en las tardes de
Ameérica Tevé. 'Y todo con la misma garganta’, explica. Algunos lunes,
después de relatar partidos bravos el musculo esta mas débil y la gola del
uruguayo no sale con la energia de siempre. 'No me cuido especialmente, no
sigo tratamiento. Mi salvacién fue haber dejado el cigarrillo. A los 35 fumaba
tres atados por dia. Dejé hace cinco afos’. El trabajo le afecto a los oidos. Ahi
pago un precio altisimo: “ya perdi el 50% de los agudos del oidos izquierdo’
cuenta” (LA MAGA, jueves 3 de octubre de 1991:18/MEDIOS).

T T T T

VINICIUS DE MORAES (compositor y cantante
brasilero. 1913-1980)

“‘Hoy somos nosotros, mafiana son ellos, pasado manana son los hijos de
ellos, nuestros posibles nietos. Toda esta ruina se dirige hacia la constelacion
de Orion desde hace algunos millares de siglos. En vista de lo cual,
preparémonos para la borrachera de fin de afio, que ya se acercan. Un ano
mas, mas amigos. Estamos fritos” (LA MAGA, jueves 14 de noviembre:
13/BREVES).

it

s
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WYNTON MARSALIS (trompetista
estadounidense. 19k1)

“Una noche de gala se encontraba en el renombrado Carnegie Hall, en la cual
interpretaria obras clasicas y contemporaneas para los virtuosos de su
instrumento, incluyendo las dificultosas Fantasias Brillantes de Arban 'y E/
Conciento de Hulmes. En un pasaje, humano es al fin, tuvo una pequefia
estocada y se lo vio agacharse y dirigirse en voz baja a un invitado muy
preferencial en la primera fila. "Perdon, maestro” le susurré a un oido a Dizzy
Gillespie” (LA MAGA, jueves 3 de octubre de 1991:11/MUSICA).

T i

i

i

T T T

T
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LA MAGA

v' TEA: 1991- 2011.

v FRECUENTA: SEMANAL -EPOCA: MARZO 1992-
SEPTIEMBRE1998.

QUINCENAL: PRIMERA EPOCA
(SEPTIEMBRE 1991-DICIEMBRE 1991).

MENSUAL: SEGUNDA EPOCA- ABRIL 2000.
TERCERA EPOCA: DICIEMBRE 2011.

v DIRECTOR: ANO 1: CARLOS ARES, durante la segunda
eépoca es el director periodistico.

ANO 3: CARLOS ULANOVSKY.

ANO 6: DANIEL LALIN, en la segunda época pasa
a ser el editor responsable.

DIRECTORES: CARLOS ARES, CARLOS FERREIRA Y JUAN
JOSE PANNO.

A partir de mayo de 1998 y hasta el final de esta primera época,
lleva el subtitulo “de fin de siglo”, pasando a tener un perfil mas
politico que cultural®.

>* Cuadro realizado por la Biblioteca Nacional. Este material fue encontrado el 27/09/13 en el sistema
informativo de la institucién.
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