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Bienvenidos !!

Nos sentimos orgullosos de poder a través de éste manual compartir nuestros propios
conocimientos con ustedes, para que algun dia quizas no muy lejano, podamos
encontrarnos cara a cara en la calle, cada uno con su propia revista en mano.

Lea atentamente éste manual y seguramente tendra al alcance de su mano la posibilidad
de tener su propio medio grafico el cual le permitira insertarse rapidamente en el mercado
laboral.

Bienvenidos al mundo de las “Revistas tematicas” de distribucion gratuita. Los textos e
ilustraciones que exponemos a continuacion permitiran que cualquier persona con
iniciativa y audacia se convierta en propietario y jefe de redaccién de su propio medio de
comunicacion.







4.1
4.2
4.4

5.1

52

INFORMACION GENERAL .cccoreecacseacscsacacsss To

Referencia: Distribucion gratuita. 2
La importancia del contenido. 2
PREPARAMOS EL TERRENO ...ccccceensencoscncnses Do
Eleccion del tema. 6
Estudio de marketing. 6
EL NACIMIENTO DE NUESTRA REVISTA ...cc.e. 76
Nos imaginamos el producto. 7
La creacion de un nombre. 8
Otras cuestiones 8
Tirada, alcance, periodicidad, lenguaje. 10

PRESUPUESTOS DE IMPRESION ....cccooeseueenceses 116
Establecer formato

Calidad de papel - Impresion color o B/N. n
Cotejar presupuestos. 13
Presupuesto inicial. 13
Objetivo de ganancia. 13
BOCETO DE PAGINAS 15.
Estructura. 16

Tapa - Retiradas y Contra tapa - Interior. 17

Paginas maestras. 18




5.3
5.4

Artistica. 18
Espacios Publicitarios. 19
Ubicacion y tamafio - Algunas referencias. 20
EL CONTENIDO. 21.
El texto.

Notas periodisticas: Titulos , volantas y bajadas 22
La imagen.Cuestiones técnicas. 23
Avisos publicitarios. 25
Software : Programas recomendados para 26
el tratamiento del disefio. 27
PRE IMPRESION E IMPRESION......ccceossscsssnssccsss 295
Pre impresion. 30

Impresion. 30
Off set. 31
LO LEGAL, LO SOCIAL Y LO COMERCIAL......... 33,
Propiedad intelectual. Registro en AFIP. 33
La importancia de lo social dentro de la revista. 34
¢ Por qué los auspiciantes se van a sumar? 35
DISTRIBUCION 37.
Bocas de expendio. 38
Logistica de reparto. 38
Consejos: Cosas a evitar. 39
ESTAMOS EN MARCHA. a1.
Consejos finales M

Ida y vuelta. 42




INFORMACION(GENERALS

Los diarios y las revistas, en tanto medios graficos de
comunicacion masivos, a lo largo de la historia mundial se han
caracterizado por poseer un contenido elaborado que intenta
mostrar a la sociedad un fiel reflejo de la realidad. Son los medios
periodisticos de informacion que mas datos aportan acerca de una
noticia. Aseguramos esto debido a que, si bien la television y la
radio quiza sean los medios mas inmediatos con los cuales las
personas se informan, estos solamente revelan un minimo de lo
que constituye el suceso en si mismo.

En la actualidad se conocen muchos tipos de revistas, las
cuales sirven a audiencias diversas desde infantiles hasta adultas.
Entre los tipos de revistas se sefalan las
especializadas en algun tema en particular:
cristianas, juveniles, para nifios, para :
segmentos, o especializadas en cocina, ‘o G
deportes, o algun otro tema de interés, como lo
son las revistas culturales, politicas, cientificas
oliterarias.

Normalmente, todo tipo de revistas se
clasifican en : especializadas, informativas, de
entretenimiento y cientificas. Pero nos vamos a




remitir en éste caso a las especializadas; nosotros vamos a ser a
partir de éste momento, en el cual hemos decidido realizar nuestra
propia revista tematica, “la palabra autorizada”, la “voz del
especialista”.

¢ Y como hago para asegurar que mi voz se escuche por todos
lados? ;Como me aseguro de que mis articulos y notas sean
leidos? La mejor opcidn, hoy por hoy y al menos para comenzar o
lanzar un producto nuevo es la DISTRIBUCION GRATUITA de mi
revista o publicacion.

Teniendo una tematica determinada, la cual de antemano ya
sabemos que va a ser de interés para una porciéon importante de
nuestro publico, y asegurandonos la llegada de dicho ejemplar a las
manos de los lectores de manera gratuita, ya nuestra primera
mision esta cumplida...

Nuestra revista ya esta circulando y al menos ya la estan
ojeando muchos adeptos a la tematica elegida.

1.1 Referencia: Distribucion gratuita

Fue Estados Unidos el pais pionero en prensa gratuita, con la
publicacion, en la década de 1940, del primero de estos periddicos,
que en la actualidad se denomina Contra Costa Times.

En los afios 70 surgieron algunas publicaciones gratuitas mas,
aunque este tipo de prensa no empezé a ser
popular en Norteamérica hasta la década
siguiente.
Europa se incorporé a esta corriente con
mucho retraso y fue Espafia el pais que dio el
primer paso, cuando en 1992 apareci6 el
primer ejemplar de Minidiario, en Valencia.

En la Argentina el Diario La Razon, a

partir de la década del noventa, siguio la
tendencia Europea y Norteamericana y se
convirtio en el primer medio grafico de
distribucién gratuita. Y asi llegamos a
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nuestros dias en los cuales vemos periddicamente innumerables
diarios, revistas, publicaciones y pasquines que se distribuyen de
manera gratuita. Para citar un caso muy reciente, en nuestra
ciudad, podemos marcar al propio Diario “Hoy” el cual en la
actualidad ha utilizado ésta estrategia fundamentalmente para
asegurarse que su “mensaje” o “noticia” llegue al publico receptor.

En los capitulos subsiguientes veremos la
manera de financiar éste tipo de emprendimiento
mediatico, pero por ahora debemos conven-
cernos de que la clave del éxito esta por el lado de
“la tematica”, que obviamente tendra que ser del
agrado de un gran porcentaje de los futuros
lectores. A diferencia de publicaciones
netamente publicitarias, o con practicamente
nada de contenido, nuestra revista contara con
notas periodisticas, de color, investigaciones,
fotos, acontecimientos sociales y demas, pero siempre en relacion
a la tematica particular seleccionada. Por otra parte “la distribucion
gratuita” nos asegurara que nadie se va quedar sin su ejemplar por
una cuestion econémica. Al menos durante los primeros tiempos
soy “yo” (duefio y propietario) quien le voy a acercar mi ejemplar a
las propias manos del lector.

iy wuelty, abars
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1.2 Importanciadel contenido.

La diferencia de este tipo de publicaciones, con las existentes
de similares caracteristicas, que uno puede ver en la calle, y que se
sustentan con la venta de avisos publicitarios, va a radicar
netamente, en el contenido de la misma. En aquel material
periodistico previamente producido y concientemente elaborado.
Ese contenido, que formara parte esencial del producto, debera ser
elaborado con ingenioy conocimiento, entre otras cosas.

En este punto, como en otros siguientes que formaran parte de
proximos capitulos, nos referimos a la importancia de la
elaboracion del contenido periodistico, pero siempre dando por




sabido los conocimientos basicos para poder llevar adelante algun No es necesario ser un gran escritor, o un experto es letras para
tipo de redaccion grafica correspondiente. Por eso, si sabemos  contar lo que ha pasado en un recital, en una competencia
cuales son las partes que componen una “cronica”, si tenemos  deportiva, un acontecimiento politico o un suceso de otra indole. Lo
sentido comun y si tenemos tacto a la hora de diagramar nuestras  que se necesita es buena voluntad y fundamentalmente capacidad
notas, sin duda alguna se podra encarar el proyecto de buena  para poder determinar, dentro de todos los datos e imagenes
manera para luego estar atento aotrotipo  recogidas en dicha cobertura, que elementos seran
de cuestiones. mas relevantes e interesantes para nuestros
lectores.

ny%\'\ Una lapicera, una libretita de tapa dura, una
No hace falta un gran equipo periodistico magquina de fotos digital, un grabador de manoy

‘ para realizar coberturas de distintos eventos. ~ una PC son los elementos necesarios para la
DY realizacién de nuestra tarea periodistica. Con

i/ todo esto podremos elaborar el contenido de
‘ L nuestra revista que, con la ayuda de un [
disefiador y diagramador, podremos lanzar a la
calle con la seguridad que se distinguira del
resto. Entre una revista tematica, con un
contenido determinado, y otra solamente
publicitaria... ¢ Ud. cual escogeria?

|

La cobertura periodistica para la prensa escrita es el acto o la
sucesion de actos para buscar, encontrar, interpretar y transmitir —en
letras e imagenes bidimensionales— un suceso de actualidad (que
ocurre en el presente o acontecio en el pasado pero se hace presente)
que tiene para el receptor algun interés. Puede ser por su novedad,
cercania, prominencia, consecuencia, rareza u originalidad, interés
humano, u otras cualidades no siempre coincidentes pero
imprescindibles.

La condicion sine qua non de la cobertura periodistica, es la noticia
—y no hablo de géneros periodisticos. Si no hay suceso de
actualidad, informacién de interés publico —noticia— nunca
podremos aspirar a un buen trabajo, a una cobertura periodistica
profesional. Y la cobertura, desde el ejercicio puro y estricto del
periodista, es un sistema con varios momentos: a) la busqueda e
interpretacion de la informacién; b) la confeccion del texto; c) el
emplane; y d) la recepcién del mensaje (retroalimentacion). Y todos y
cada uno de estos momentos deben estar regidos por una tactica y
una estrategia.







PREPARAMOS/ELNSTERRENO
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Llegd el momento de preparar el terreno, hoy es el dia de
arrancar con nuestro proyecto, de llevar a la practica esa “idea loca”
que desde hace algunos meses y porque no algunos afios anda
dando vuelta por nuestra cabeza.

Lo primero que tenemos que hacer luego de haber decidido
realizar nuestra propia revista tematica de distribucion gratuita, es
pensar que, mas alla de un rédito economico, la actividad que voy a
desarrollar de ahora en mas me tiene que gustar.
Por ende, la tematica de mi publicacion, deberia
ser de mi agrado. Seria ideal tener conocimientos
previos acerca del tema en el cual me voy a
especializar en mi medio grafico, pero de no ser
asi se cae de maduro que al menos me tiene
que gustar. Es decir, si voy a realizar una
revista de pesca no es necesario serun gran
pescador pero por lo menos “me tiene que
gustar la pesca” y haber practicado ese
deporte en algun momento.




2.1 Laelecciéondel tema.

¢;De qué voy a hablar?, ;qué quiero
comunicar?, el tema que me gusta sera del
agrado de otros?, ¢ tendré seguidores?, ; sera
redituable dedicarme a tal especialidad?,
¢ habra otras revistas que cubran dicho tema?
Todas estas preguntas surgiran naturalmente
y a través de diferentes estudios e
investigaciones cada una tendra su respuesta.
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Es importante estar atento a los posibles
espacios, y dejarle lugar a las ideas.

Lo importante es que si vamos a encarar una revista de un
deporte determinado, por ejemplo, debemos asegurarnos que esa
disciplina tenga masiva participacién, concurrencia y seguidores
en el territorio geografico en donde quiero imponer mi medio de
comunicacion. También debo tener en cuenta que la distribucion
gratuita me permitira asegurarme la llegada al otro y que sin ningun
lugar a dudas voy a tener lectores interesados en mi medio.

En relacion a si hay o no otras revistas que cubran mi tematica
no debe ser una cuestién que deba preocuparnos, al contrario debe
ocuparnos. La existencia de otra publicacién similar a la que
estamos proponiendo, debe motivarnos para igualarla, o inclusive
superarla en contenido, pero siempre con la conviccion de que
ambos podemos convivir sin problemas en un mismo mercado. En
caso de que no haya ninguna revista de dicha teméatica, cosa que
es poco probable, pero puede pasar, nos facilitara las cosas
siempre y cuando no nos creamos que por ser “los Unicos” somos
los mejores y por tal motivo todo lo que hagamos va a ser bien
recibido por nuestros lectores.

2.2 Estudio de Marketing.

Un estudio de marketing seria condicion
necesaria casi excluyente a la hora de
determinar la tematica misma de mi revista.
Un buen relevamiento de comercios que estén
ligados de alguna manera u otra a la tematica
en cuestion nos dara un dato aproximado de los posibles
auspiciantes que podra tener nuestro medio. Teniendo en cuenta
algunas estadisticas de ventas que aseguran que “un buen
producto” es comprado por el 15% de los comercios visitados,
tendremos que estudiar y visitar tantos comercios como sea
necesario para que ésta ecuacion se cumpla y asi podamos
solventarlos gastos de impresion y obtener una ganancia.

Este relevamiento de comercios debe realizarse a través de
zonas, utilizando como guias algunos mapas virtuales como por
ejemplo enlaciudad de La Plata son los siguientes portales:

- www.calle52.com.ar

- www.comercios.indicelaplata.com.ar

- www.portallaplata.com.ar

- www.laplatamap.com.ar/la-plata/comercios

También pueden ser de utilidad la guia telefénica u otro método
de localizacion de comercios que nos provean los datos necesarios
para que en la siguiente etapa podamos mostrar lo que estamos por
hacer. Es decir, la visita personalizada a cada uno de los
establecimientos para dar a conocer nuestra propuesta comercial.

6




ECINACIMIENTO)
DEJNUESTRAREVISTA
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Luego de haber determinado la tematica que va a abordar
nuestra revista regional de distribucion gratuita, estamos en
condiciones de asegurar que nos encontramos ante la inminente
llegada de un nuevo medio de comunicacion a nuestra region.
Debemos “pasar revista” a todos nuestros conocidos,
en principio, de ésta buena nueva y comenzar a
difundir en tantos lugares como podamos éste
prometedor lanzamiento de nuestro medio.
Pero claro, faltan algunos detalles claves a la
hora de arrancar nuestra tarea y es éste
precisamente el momento de sentarnos a &
pensar algunas cuestiones.

3.1 Imaginamos el producto...

El momento de comenzar a imaginar nuestra revista ha
llegado. Es la hora justa, el minuto indicado para darle en primer
término, forma a nuestra publicacion . A partir de este momento,
comienza una seguidilla de decisiones muy importantes, que
tendran que ver con el producto en si, en cada una de las etapas de

la produccién.
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Estamos hablando desde cuestiones basicas, hasta cosas
mas especificas. Pero en un principio, hay que ponerse a pensar
para decidir cuestiones como:

- El nombre. - La periodicidad.

- El formato. - La cantidad de paginas.
- La tirada. - El alcance.

- El estilo. - El lenguaje discursivo.

Son decisiones que hay que tomar que seguramente
deberan estar en estrecha relacién con “lo que quiero comunicar”y
“a quienes quiero comunicarselo”; todas estas cuestiones de
ninguna manera van a ser cerradas ni acabadas, al contrario. Todo
lo referido al formato, cantidad de paginas, estilo y demas
caracteristicas, naturalmente con el paso del tiempo se van a ir
redefiniendo en pos de una mejor calidad del producto, y
l6gicamente esto va a responder también a la demanda de
nuestros principales protagonistas que seran, de ahora en mas,
nuestros lectores, nuestros auspiciantes y los propios actores de la
tematica elegida.

3.2 Lacreacionde unnombre.

Tal como lo hacemos con nuestros hijos,
cuando ellos estan préoximos a nacer, también
dicha revista tendra que tener un nombre que la
identifique y la diferencie del resto.

El nombre, de acuerdo a la
definicion de diccionario, es la
designacion o denominacién verbal que se le da a
una persona, animal, cosa o concepto tangible o
4 intangible, concreto o abstracto, para distinguirlo de
ST otros. Y para designar, definir o identificar a nuestro
i lin) medio, la sugerencia es que a la hora de tomar esta

decision tengamos en cuenta que éste sea:

- Corto
- Particular/inédito
- Acorde conlatematica elegida.

Para determinar el nombre de nuestra revista es recomendable
buscar una denominacién inédita en lo posible,
también analizar a través de alguna consultora
que no haya ningun medio con dicho nombre.

Si estamos convencidos que ésta propuesta
grafica realmente va a funcionar, algo de lo
que no podemos dudar, les sugerimos iniciar
cuanto antes el tramite de registro de marca a
través del INPI (Instituto Nacional de Propiedad

Intelectual). Ver capitulo9.

3.3 Otras cuestiones...

Algo que no nos puede pasar, a la hora de presentar nuestro
nuevo producto, es titubear cuando nos pregunten ¢cuantas
paginas va a tener?, ;qué tamafio?, ;qué tirada?, ;hasta donde va
a llegar?, etc. Todas estas cuestiones tienen que estar bien
definidas antes de salir a promocionarlo.

La tirada: se denomina de esa manera, a la cantidad de
ejemplares que vamos a imprimir por numero . Esta cifra se debe
definir teniendo en cuenta los siguientes items:

- Costos de impresion.

- Cantidad de posibles lectores.
- Cantidad de anunciantes.
-Alcance




Es recomendable que para lanzar una revista nueva de
caracter regional, se deben imprimir no menos de 1000 ejemplares.
Luego, con el transcurso del tiempo y teniendo en cuenta los tres
items anteriores seguramente vamos a poder incrementar nuestra
tirada. Como en muchos de los 6rdenes de la vida comercial, la
demanda va ir determinando el nimero.

Alcance: ;Hasta doénde queremos llegar?,;Qué lugar
geografico queremos abarcar?, ya sea en cobertura como en
distribucion, ¢ cuales son los limites y alcance de nuestra revista?
Todas estas preguntas tienen que encontrar respuestas para poder
delimitar nuestro campo de trabajo.

Ellugar geografico en el cual vamos a desarrollar nuestra tarea
debe estar bien definido y delimitado. En éste caso sugerimos que
la cobertura periodistica y la distribucién se realicen en el mismo
lugar geografico.

Ejemplo:

si vamos a realizar una revista de bandas
musicales de La Plata,

la distribucién debera ser en la misma ciudad.
De nada servira si hacemos entrega

de nuestros ejemplares en otra ciudad.

En éste punto adquiere mucha

relevancia el concepto de “lo local”.

Periodicidad: es lo que ocurre o se efectua cada
cierto espacio de tiempo determinado. Es decir, en
éste caso, cada cuanto tiempo va a salir nuestra
publicacion a la calle. Este tema es mas

importante de lo que parece y sobretodo en
términos comerciales; por lo general ésta
cuestion es una de las primeras preguntas que
hace un posible auspiciante quien en muchas
casos, antes de analizar la propuesta a nivel
contenido, quiere saber cada cuanto va a tener

que pagar el aviso.

La mayoria de las revistas de este tipo son mensuales pero hay
algunos casos de publicaciones bimestrales y también de
quincenales que también han dado buenos frutos.

Cantidad de paginas, estilo, disefio y lenguaje: como
dijimos parrafos atras, estas cuestiones son muy especificas y van a
hacer a la presentacion de nuestro producto final. Las mismas
deben estar bien definidos en términos del publico a quien esta
apuntado y debera trabajarse con el correr de los primeros numeros.
Para definir estos puntos, es muy importante manejar el tema de la
diagramacion y el disefio en cada una de las paginas de larevista. Y
eso tiene mucho que ver con la ubicacion en espacios y tamafios de
una serie de elementos que formaran parte
delamisma. Ver capitulo 8.

También mencionamos que todos estos
puntos se van a ir redefiniendo con el paso
del tiempo y esto va a ser una consecuencia
natural del crecimiento mismo del medio en
cuestion.

Lenguaje discursivo:

En primer lugar, la fundamental actividad a tener en cuenta para
proporcionar informacion, es intentar que llegue al lector de forma
clara, concisa y concreta. No hay que olvidar que estamos
escibiendo para una publicacion que tiene como principal
caracteristica la agilidad.

También es muy importante poner el _Soniemts )
punto en el vocabulario a utilizarala " g
hora de redactar. En lo posible, no '{jPﬂE“ﬂie,:'\
usar términos pocos conocidos, que ‘ T ‘

p » g 1 lﬂé‘rmgmrjf !

no esten al alcance del entendimiento
del lector. Para eso, es importante

._%!bl» ) ﬂjeé“ ﬁﬁu
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tratar de saber para que tipo de publico se esta escribiendo.

Ahora bien, si nos referimos al lenguaje en cuanto a estrategia
comunicacional, o a la forma o manera en que vamos a redactar
nuestras notas, necesitamos precisar que cada rama del saber,
cada disciplina, o cada tematica utiliza un lenguaje propio. De
modo que si vamos a realizar una revista de pesca el lenguaje va a
ser mucho mas coloquial y/o cotidiano que si hacemos una
publicacion de medicina, en donde el tipo de lenguaje a utilizar va a
ser técnico/cientifico.

A la hora de imaginar nuestra publicacion debemos tener en
cuenta que nuestra tematica debe estar estrechamente
relacionada con un tipo de lenguaje determinado. Nuestros
lectores deben entender claramente nuestro mensaje y para esto
debemos utilizar los mismos codigos que ellos, la misma forma de
expresarse, el mismo lenguaje que utilizan dentro de su grupo de
pertenencia.

Es muy importante a través del lenguaje utilizado
hacerle sentir al consumidor de la publicacién,
que al entender de lo que se habla, forma parte

de la actividad actividad que estamos cubriendo.




PRESUPUESTO!DEIMPRESION
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En éste capitulo nos vamos acercando a lo que va a

ser en breve nuestro material impreso. Pero para eso debemos
asesorarnos acerca de las maneras de crearla como
estructura , y conocer los costos de impresion que o°@
tendra . ¥

Para esto se seguira decidiendo cuestiones
relacionadas a los beneficios que tendra que tener
en el momento de buscar el presupuesto de
impresion. Esto tiene que ver con la idea del
formato y cantidad de pliegos (ya sea blanco y
negro como color) que queremos que tenga
nuestra primera edicion.

4.1 Establecerformatosy cantidad de pliegos
Los formatos mas comunes de éste tipo de revistas tematicas,

de distribucion gratuita y sustentadas con avisos publicitarios son:

- Hoja A4 (21cmx29,7cm).
- Hoja OFICIO ( 21,6 cm x 35 cm).




Cada pliego, en cada una sus faces, otorgara a la revista dos
paginas. O sea, cuatro paginas por pliego. Una vez que tengamos la
estructura de la revista armada por medio de la sumatoria de pliegos
(ver cuadro “A”) tendremos que saber cosas como que una hoja
esta compuesta por dos paginas, y que cada pliego aporta al
ejemplar cuatro paginas.

Reverso

=>  C|D

Anverso

A | B

Pliego

Cabe recordar que cada pliego equivale
a una hoja de papel doblada. Las
caracteristicas de cada una de esas hojas,
haran a la calidad de la revista y
consiguientemente al trabajo de pre
impresion, impresion, y obviamente al costo
de latirada. Estas caracteristicas pueden variar a través de...

La sumatoria de pliegos
sera la estructura de la
revista.

- La calidad del papel.
- Impresién B/N o color.

- Lacalidad del papel.

Esto corresponde al gramaje, o sea al
grosor y a la caracteristica del material. Existen varias opciones,
para este tipo de publicacién y estimando el presupuesto se
aconseja, por ejemplo para el interior de la revista utilizar papel
blanco de calidad “obra” (similar al de la resma). Esto, ya hay que
cotejarlo en el momento del presupuesto cuando se arregla con la
imprenta.

1
Otra variedad de pliego en relacion a la calidad, es la que
otorga el papel “ilustracion”. Es una hoja que también posee
variedad en gramaje, pero tiene una calidad superior otorgada por
una pelicula brillosa. Esta opcion se utiliza habitualmente para
darle mayor importancia a algunas paginas que a otras, por ende es
utilizado para el pliego numero uno, para componer la tapa, la
contratapa, y las retiradas correspondientes.

Papel Obra:

Es el papel mas utilizado, se
produce en colores blanco y
ahuesado. Los gramajes
aproximados comienzan en los 50
gr./m2y llegan a los 290 gr./m2.
Se presentan en hojas y bobinas
de los mas diversos formatos,
cubriendo todas las necesidades
de la industria grafica. Es apto
para su utilizacion en todos los
medios de impresion (Inkjet,
Offset, Laser, Serigrafia, etc.)

Papel llustracion:

Esta formado por un soporte de
“papel Obra Base” que se recubre
superficialmente con un compuesto
que lo deja preparado para tomar
brillo y para aceptar y realzar las
impresiones. En sus diversas
calidades tiene distintos grados de
blancura y de brillo; es asi como
existen los de altisimo brillo, los semi
mate y los mate. Generalmente son
productos de alto precio y calidad.

- impresion B/N o color.

Una vez seleccionado el papel, se
tendra que decidir sobre la impresién en el mismo. Son muchas las
opciones, las mas comunes son a “un color”, en el cual entra el
negro con el blanco del papel, “dos colores” o varios (color total).

Para este tipo de publicaciones, se
recomienda priorizar el color en los pliegos
principales, empezando por la tapa y la
contratapa de la publicacion.

Una vez que definimos todas estas
cuestiones que queremos que tenga la
primera edicién, podremos comenzar la
recorrida por las distintas imprentas para que nos
presupuesten los costos y condiciones de nuestro trabajo.
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4.2 Cotejar presupuestos de impresion.

En éste punto, el de averiguar y cotejar presupuestos de
impresion, nuestro consejo es que la busqueda de la imprenta sea
en el mismo lugar de origen de donde va a surgir la publicacién. Es
de decir, silarevista se va a confeccionar en la ciudad de La Plata es
importante que, sobretodo durante los
primeros tiempos, la misma se imprima en

dicha ciudad. Esto tiene que ver con la
constante interaccion que debera haber
en los primeros tiempos de nuestro
proyecto entre los realizadores del
medio, o sea nosotros, y los
responsables de la imprenta. En la
mayoria de los casos, en las primeras
impresiones surgen complicaciones, errores
o0 malos entendidos ocasionados por nuestra
inexperiencia, entonces es de vital importancia tener a mano la
imprenta para poder solucionar rapidamente temas que, de lo
contario, seguramente puedan traer como consecuencia la mala
calidad de nuestros ejemplares o el atraso de la salida a la calle de
los mismos.

Ahora bien, con el fin de comparar los precios, las facilidades
de pago y los antecedentes de dichas imprentas, saldremos a la
calle a solicitar presupuestos para la realizacion de nuestro trabajo.
Teniendo en cuenta los items mencionados anteriormente, en
donde los antecedentes de la empresa que imprime también deben
pesar bastante en nuestra decision final, estaremos en condiciones
de solicitar un turno de impresion.

4.3 Elpresupuesto inicial para miprimeratirada.

¢ Y con cuanto dinero debo contar para comenzar mi trabajo?

¢,Cual es el presupuesto inicial para mi primera tirada?.Son
preguntas que le van a surgir, sin ningun lugar a dudas, a todo aquel
que quiera emprender éste proyecto. Y si bien no podemos precisar
la cifra exacta de la impresién porque la misma va a depender de la
calidad de la revista, de la tirada, de la cantidad de pliegos, del color
o el blanco y negro, etc., lo que si estamos en condiciones de
afirmar es que necesitamos la totalidad del dinero de la primera
impresion.

Con el transcurso de los meses, si somos responsables,
seguramente como en todo negocio se
van a poder ir charlando determinadas 51&‘:&
cuestiones como son el pago con
cheques, la entrega de las revistas con el
50% del valor, o inclusive la concesion de
la totalidad de los ejemplares pactando el
pago a la semana o a los quince dias.

&y (o jEHERRER

E

4.4 ;Cuanto queremos ganar?

Si bien esto pude parecer prematuro en ésta etapa, ala hora de
proyectar el emprendimiento tiene que existir una cuenta
aproximada que saldra de lo recaudado en avisos ya planeados a
vender, menos el gasto de impresion estipulado. Designando los
espacios publicitarios y las tarifas de los mismos (ver capitulo 5),
uno se aproximara a la recaudacion neta del trabajo, fijando el
objetivo en venta de avisos. Por eso, es necesario fijarnos una cifra
promedio de lo que pretendemos ganar para poder salir a la calle
todos los meses, o con la periodicidad adoptada en su momento,
con un fin concreto. Si no llegamos no importa, éste sera nuestro
objetivo a alcanzar y buscaremos en todas nuestras tiradas
conseguirlo. Una vez que lo hayamos logrado nos fijaremos otro
objetivo y en esto radicara nuestro crecimiento afio tras afio...
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BOCETO!DE/PAGINAS)

EI” Boceto” es un dibujo rapido y esquematico que se hace para
representar las lineas generales de una obra, unaideaounplan. Al
hacer un boceto se intenta plasmar la esencia de lo que se dibuja
para ver si se puede capturar suimagen o ver silo que se va a hacer
es viable y como. De ese modo, el creador se empieza a imaginar
su obra. En este caso, el boceto es un apunte que uno hace de
forma rapida para "capturar" lo que considera esencial y, si viene al
caso, desarrollarlo posteriormente en un esquema mas elaborado.

Un boceto es asi mismo, las cuatro
rayas mal pintadas con las \
que un disefador o arquitecto N
intenta poner en claro cémo hara una obra,
ya sea por completo o en una de sus partes

En el momento de que nosotros como s Pl
creadores / editores, nos sentamos a pensar — (*ﬁ'\
como van a ser el interior de la publicacion, es
donde trazamos ideas para empezar a darle forma a la estructura

de nuestras paginas. Nos empezamos a imaginar cosas tan
especiales que seguiran determinando las formas y el estilo de

nuestra propia revista.
B




Toda esta concepcién llevada a la creacidon de una revista, tiene
que ver con darle a la publicaciéon la estructura en cuanto a
espacios y ubicacion de las cosas. Ya conociendo
aproximadamente el numero de paginas, hay que proyectar el
producto grafico en forma.

5.1 Estructura

A la hora de encarar el armado de la revista, ya teniendo en
conocimiento el montdon de cuestiones antes marcadas, es
importante ponerle atencion a varias decisiones referidas
integramente a lo que va a ser el producto final que saldra ala calle.

Esto tiene que ver directamente con el disefio grafico. El uso de
criterios y gustos para confeccionar cada una de las paginas de la
publicacion. Cuestiones muy subjetivas que le daran a la
publicacién un tinte propio. Através de su diagramacion y su disefo,
la revista mostrard su estilo, que sera logrado por medio del
equilibrio visual y una serie de detalles propios que estaran
solamente vinculadas a decisiones del disefiador.

La sumatoria

de pliegos delimitara

las partes de la revista, y en su interior
conformara la sucesion de paginas.

Antes de empezar a desarrollar, volvemos a sacar a la luz
algunos conceptos basicos, seguramente sabidos, pero que nunca
estan de mas.

La macro estructura de unarevista esta compuesta por diferentes
partes tradicionales que surgiran de manera inevitable al momento
de elegir el formato:

- Tapa. (Pliego 1, lado derecho) [[]

- Retirada de tapa.(Pliego 2 , lado izquierdo)[ ]
- Interior (paginas) (Pliego 3 en adelante)[ ]

- Ret. de contratapa.(Pliego 2 , lado derecho) @
- Contratapa.(Pliego 1, lado izquierdo) [

Ejemplo: Pliego 1

Anverso Reverso

A Bl => | C

Cada una de estas partes tienen una caracteristica diferente
y es aprovechada de diversas formas.

La tapa : es la portada de la publicacion, es la cara mas
importante de la revista. En ella se tendra que plasmar en forma
anticipada el contenido. La eleccién de la tapa es fundamental para
atraer al lector. Enla tapa se debe
ubicar el nombre delarevistay unlogo que nos identifique.

Habitualmente el nombre de la revista
se ubica en la parte superior de la tapa.

Otros de los componentes de la portada, es el
“titulo de tapa”. En la mayoria de los casos, se
refiere, en orden de prioridades, a la nota principal de
la publicacion. El mismo, debera ir acompafiado por
una imagen seleccionada que funcionara como el
principal “llamador” del lector. Puede ser una foto, un
dibujo, etc.
Loimportante, es que llame la atenciony “venda” la

B




revista. Depende del tipo de publicaciéon y cobertura, también se
pueden colocar en tapa, adelantos sobre otras partes del contenido,
siempre respetando con criterio laimportancia de cada cosa.

El disefio y la diagramacién de todos los elementos de la tapa,
es lo que va adar el primer impacto de la revista. Antes de todo eso,
es importante saber de antemano, decisiones sobre el tipo de papel
que llevara ese pliego, y siseraimpresa en blancoy negro, oauno o
mas colores. ( ver capitulo4. )

Retirada de Tapa:
Retirada .
Es el reverso de la tapa o portada. Es la de p';;m.if
primer hoja par (la hoja nimero dos), lo tapa | PAY
que al abrir la revista respetando el Tapg Nro 3

orden, seguiria en cuestion de prioridad,
pero no siempre sucede. (Ver “Teorias de GESTALT”).

Laretirada de tapa, es utilizada de diferentes formas. Todo va
adepender del criterio del editor, pero en la mayoria de los casos, se
designa para aprovechar espacios de publicidad.

Teorias de GESTALT

Existen varias leyes visuales avaladas por teéricos de la percepcion,
aplicadas al disefio grafico moderno. Estas explican a través
de estudios realizados, como el lector realiza un recorrido
automatico con la vista y prioriza lugares de atencién

en relacion a otros. Una de estas teorias, explican que las pdginas im

pares, ubicadas a la derecha del lector, tienen mayor impacto visual

que las pares. Esto es tenido en cuenta para la totalidad de la publicacion
y usado por los disefiadores al momento de
diagramar los elementos de cada pdgina.
Seleccionar lugares de mayor impacto visual para el contenido mas
relevante es una manera de priorizar y jerarquizar
tanto texto como avisos publicitarios.

Interior :
son las paginas de la publicacion, dentro de
las mismas, estara la mayoria del contenido de la
revista. Comienza con la primera pagina (n° 3) y
termina con la ultima ( dependiendo de la cantidad
de paginas), antes de laretirada de contra tapa.

En estas paginas se deberan diagramar —
todo el contenido, teniendo en cuenta cuestiones
de espacios y ubicacién para priorizar el material, esta tarea

debera realizarse con la revista abierta y el pasar de las paginas.
Los elementos a ubicar en dichos espacios son puntuales .
(texto, imagen, publicidad,,,ver capitulo 8.1)

Las pdginas impares, ubicadas a la derecha

de la visualizacion del lector, contienen mayor
importancia (Explicacién Teoria de Gestalt)

y hay que tenerlo en cuenta a la hora de diagramar.

Revisty abierta

Retirada de contratapa:

Es la parte de atras de la contratapa. Al
igual que la otra retirada, tiene diferentes formas de ser utilizada,
pero lamas comun es hacerlo por medio de la ubicacion de avisos.

Contratapa:

Es la parte de atras de la revista. La cara opuesta a la
portada, que en la mayoria de los casos se
utiliza como un espacio de publicidad muy

Ultima ds importante, por su tamafno, en otros casos
pégina para darle un cierre a la publicacion con

alguin comentario final, o con datos de

Nro x x

contacto.
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Una vez pactado el formato de la revista, en cuanto estructura
externa, se tendra que comenzar a pensar sobre la diagramacion
del interior en cuanto a sus paginas . Esto tiene que ver con la
posibilidad de fragmentar el producto , para un mejor seguimiento
del contenido. Es un gran recurso, el de formar secciones
especificas, que ocupen un lugar predeterminado en el interior. La
cantidad y el tamafno de las mismas, queda totalmente vinculado
con el tipo de publicacién y las diversas caracterisiticas.

5.2 Paginas maestras.

La elaboracion de las paginas maestras es el
primer contacto que vamos a tener nosotros con la disciplina del
disefio grafico. Teniendo en cuenta todo lo que hemos visto hasta
aqui, mayormente en el capitulo anterior, tendremos que empezar
atrazarlineas para comenzar aimaginarnos nuestras paginas.

Este trabajo esta referido al ordenamiento de los posibles y
diferentes parametros existentes en una pagina: el numero de
columnas, tipos y tamafos de los margenes, espacio designado
para la publicidad, tamafio y forma de los “cajones” para el texto,
etc, etc.

Posible Artistica
[ (a elccion)

Margenes %

Guias imaginarias

“Cajones” para
texto e imagenes.

Numeracion
(variedad)

Espacio designado
para publicidad. :>

De esta manera, disefiando los interiores,
creamos las “paginas maestras”. Claro esta
decir, que estas también se encuentran
relacionadas en su determinacion a cada una
de las secciones de larevista.

Llegd la hora de definir si quiero trabajar
a dos columnas, a tres o si quiero incursionar
con alguna otra variante.

Pero antes de continuar preparando el
terreno para la elaboracién del boceto de
presentacion, debemos aclarar que nosotros
llamamos “pagina maestra” a aquella matriz
que vamos a realizar, la cual sera comun a todas las paginas de la
revista.

En ésta “pagina guia” habra un espacio destinado a los diferentes
tipos de contenido (texto, cuadros, fotos, etc.), y otros destinados a
la publicidad, en diferentes formas. También aqui tendremos en
cuentalo que vamos a llamar “la artistica“ de la revista (numeracion,
vifietas, titulos de secciones, etc)

5.3 Artistica

LS -
N
Una vez determinada la estructura ﬁ /?’
general de las paginas que formaran la
revista, se debera comenzar a pensar K\\ -
en otra cuestion importante, que tendra *
que ver de forma mas especifica, con el
estilo del producto. Existen cierta
cantidad de componentes que forman parte de una presentacion
grafica periodistica, que le dan la parte identificadora a la totalidad
del producto.

El conjunto de estos elementos, lo podemos denominar
“artistica”. El disefio de cada uno de ellos, y la ubicacién dentro de la
pagina, le dan a la revista una caracteristica visual propia.




Es fundamental trabajar bien “la artistica” , para poder crear la
propia identidad de la revista. Si bien se puede ver, que existen
varios parametros ya establecidos, que terminan en lugares en
comun, es importante tratar de ponerle creatividad a este punto,
para poder darle presencia al producto.

Algunos de los elementos que forman parte de” la artistica”
pueden ser:

- Unlogo contitulo en la tapa.
Esimportante paralo que es la identificacion
aprimeravista. Lareferencia enlaportada para
mostrar estilo.
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- Elencabezamiento de cada seccion.
Cumple la funcion de caratula para ordenary fragmentar
en contenido delarevista.

HISTORIA
DELA
PLATERIA
RIOPLATLNSE

- Laelecciéon de estilo de fuentes para cada
ocasion.

(ver capitulo 6) Encabezados, titulos, bajadas pie

de foto, etc. Cada texto podra tener una letra

diferente para seguir aportando al estilo del

producto.

-Posiciony estilo de lanumeracion de paginas.

La eleccion de la ubicacion del numero en los diferentes
lugares de una pagina. Para eso, se utilizan los limites
de los margenes, eligiendo en la mayoria de
los casos, arriba o abajo, con la excepcion existente
delos laterales.

Sobre estos puntos

es muy importante la creacion

y las teorias de disefio,

para llamar la atencion del lector.

5.4 Espacios parapublicidad.

Demas esta decir que nuestros
espacios destinados a la publicidad van a
jugar un papel preponderante en dicha
publicacion ya que, al ser ésta una revista
de distribucién gratuita, la publicidad sera
el Unico sostén econdmico que tendra la
misma.

AQUI

Los sponsors, anunciantes o las
publicidades, nos van a permitir financiar los
costos de realizacién de nuestro medio, la
impresién del mismo, la distribucion y
obviamente nos van dar la posibilidad de
obtener una ganancia de todo esto.

Por lo tanto, a continuaciéon detallaremos las
tendencias mas comunes de distribucion de
publicidad grafica.

Ubicaciones y tamaiios.

Lo primero que tenemos que decir con respecto a la
diagramacion de espacios para avisos, es que para hacerlo de
forma prolija, hay que tener en cuenta, y es necesario saber que
existen una serie de reglas claves, basadas

enteorias visuales.
Para empezar a diagramar, la mas
importante que se debe tratar de respetar, es

la que dice que siempre la publicidad debe no
obstruir, ni estorbar el resto del contenido de

la pagina. Para esto, se aconseja en este tipo
de publicaciones (teniendo en cuenta el ||
tamafio de la hoja),ubicar los avisos por

debajo del texto, o sea en el margen inferior




de la hoja. O sino, en su defecto a un costado, utilizando los mar-
genes laterales.

Cuando se habla del tamaiio de los

avisos, existen diferentes
posibilidades de antemano, de
armar una grilla de alternativas para
la eleccién del comerciante. Una de
ellas, la mas utilizada por los
diarios, es por centimetros de
columna.

Tomando la diagramacion ya
establecida de la “pagina maestra” y
el “boceto” de cada hoja, se ofrecen
“espacios” midiendo la altura del
aviso y tomando la cantidad de
columnas requeridas.

wo g'g

6,5cm

El tema de los valores es muy relativo porque cada “maestrito”
tiene su “librito” y cada uno maneja sus numeros segun las
conveniencias del caso. Por lo tanto a la hora de determinar la
escala de precios, debemos tener en cuenta ademas del tamafo
del aviso, otras variables. Los espacios a vender, fluctuaran su
costo dependiendo también de otras cuestiones , como pueden ser
el colory la calidad del papel de la hoja en que fueran ubicados.

Otra opcion de ubicacion de avisos,

puede tener que ver con la “presentacion”
de alguna seccion especial,

o algun contenido especifico

en cuanto al material.

Algunas referencias...

- Esimportante saber que siempre la publicidad de la pagina
impar se va a observar mas que la de la pagina par, como ya hemos
visto en capitulos anteriores (Teoria de
Gestalt).

Por lo general una publicidad en color
es un 40% mas cara que la que sale impresa
en una hoja blanco y negro.

B

Pagina impar

- También es importante tener en cuenta que no es lo
mismo un aviso en un papel tipo “obra” que el que aparece en un
“llustracioén.” (Ver capitulo 4.)

La publicidad de tapa, contratapa, retiracion de tapa y
contratapa es mucho mas cara que cualquier
aviso, de iguales dimensiones vy
caracteristicas, ubicado en el interior de la
revista.

L4530 Fa
REGronAL

- Los avisos a dos colores son mas
caros que los de blanco y negro pero mas
baratos que los de cuatro tintas, etc.

Todas estas cuestiones tenemos que
tenerlas muy presentes desde el mismo
momento que vamos a disefiar el boceto
de nuestra revista en cuanto al contenido.
Estos temas, como el armado del interior de los avisos, se veran
detalladamente en el préximo capitulo.
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Como venimos explicando desde capitulos anteriores, existen
una cierta cantidad de elementos, que formaran parte del
contenido de las paginas de nuestra revista.

Tanto las paginas compuestas por el pliego 1 ( tapa,
contratapa, y las respectivas retiradas,) como las paginas del
interior, y el resto de los pliegos, albergaran los componentes que
formaran el material de la publicacion.

- Texto
- Imagen
- Publicidad
- Otros (destacados, cuadros, tablas, etc)

Cada uno de estos elementos cumplen una funcion diferente
dentro del contenido. Todos responden a referencias visuales
dentro de untodo que seréala pagina. Poreso, juntosy diagramados
deben crear un equilibrio visual en la composicion de la misma.

Tanto lo informativo, como lo ilustrativo, como también lo
artistico, deben conjugar respondiendo a cuestiones visuales
pragmaticas, que aportaran a la agilidad de la lectura y al dinamismo
del pagina a pagina.

21)




VOLANTA ===

IMAGEN =—p

<@=== BAJADA

— TiTULO

OTROS;
(TABLA ESTADISTICA)
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PUBLICIDAD

5.1 ELTEXTO.

Es el elemento que aportara, en la mayoria de los casos,
el trabajo periodistico realizado. En un repaso elevado, sobre la
asignatura “Gréfica” de la materia, se tiene que decir que este texto
puede estar compuesto por cronicas, opiniones, analisis, etc., y
cada uno de ellos estar formados por otras partes. Dentro del texto,
debemos ubicar al titulo y a otros sub componentes como pueden
serlas bajadas y los copetes.(ver EJEMPLO1.-)

Ejemplo 1: texto en “cajas’} Cuerpos de texto: Son los considerados el
alma de toda publicacién periodistica, porque
en ellos radica toda la informacion de cada
articulo, estos bloques de texto deberan
hacerse mas legibles,
claros y sin carga de
saturacion alguna. A
la hora del diseno, el
texto se ubica en

Ejemplo 2 : “cajas” encolumnadas

atencion del lector, e impactar a simple vista, con el fin de atraery
llamar a leer el articulo.

Eltitulo, en la mayoria de los casos va ubicado en la parte
superior del la pagina, y es resaltado con un mayor tamafo y una
tipografia especial.

Bajada: Funciona como una ampliacion y explicacion del titulo. Va
a dar mas detalles sobre el contenido real de la nota y tendria que
estar compuesto por no mas de cuatro oraciones. En este tipo de
publicaciones no es muy habitual su uso. Pero dependiendo del
criterio y el espacio necesario, es una muy buena alternativa para
agilizar la lectura. Aporta claridad visual para el lector, debido a que
también tendra otra tipografia y estara ubicada debajo deltitulo, en
la mayoria de los casos.

La volanta: Es una enunciacion que adelantara el tema del
contenido. Se ubica por delante del titulo, y no debe tener gran
extension. Con una palabra, aveces es suficiente.

El Word es el programa mas
usado. En este software

VOLANTA => CaSTicuOR LACORTE PARAPEDIR L

(procesador de texto) mas agil
y completo.. Las fuentes son
las tipografias que se usan
para escribir los textos y los
titulos. Desde este programa,
totalmente compatible con el
resto de los software de
diseio, se exportara el texto
para trabajar en diagramacion.

“cajas”, para poder respetar la previa
determinacion del encolumnado.

Titulo: Es la parte del texto, que compuesto por una palabra
o frase corta, da a conocer el nombre o asunto de lo que se va a
tratar enel cuerpo del texto. Es muy importante para llamar la

Pie de foto: Es un texto que aparece en el borde
inferior de una imagen, con frecuencia sobre
impuesto a ella, aportando informacion adicional

sobre la misma.

‘ Culminé verificacion de ~
TITULO = octasy aventaja Blanca _

BAJADA —
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Dentro de la diagramacion del texto en la pagina,
se encuentra una de las principales decisiones a
tener en cuenta. Esto tiene que ver con la
distribucion del mismo en columnas.

Para esta decision hay que soslayar la cantidad
de otros elementos que va a contener la pagina,
el tipo y tamafo de letra y el
campo destinado para dicha
ubicacion. Esto requiere,
visualizar en proporciones equilibradas,
teniendo en cuenta el tamafio de la revista.

No existe ninguna norma, pero si algunas
recomendaciones en cuanto a este punto:

- Por el habitual tamafio de la revista, sera
muy dificil poder diagramar con mas de tres columnas.

- Sila pagina tiene buena cantidad de imagenes y publicidades,

seguramente con dos columnas alcance.

lipegratia SN —
TIPOGRAFIA e ipugla re——
Tipogratia T dpagrals — La tipografia es importante.

Cuanto menos
columnas se designen, habria que
tener mas en cuenta la letra con serif.

IPOGRAIA rcus tipogratia
_  tipografia

tipografia ...

countar
trama s sortag s

Serif: son pequerios adornos ubicados
generalmente en los extremos de las lineas de
los caracteres tipogréficos. La funcién de esta

terminal ligature
L L

caracteristica es ayudar a la vista en la lectura,
a crear una continuidad entre letra y letra, J

i i i
para no perder la linea. T tender * stom

6.2 LAIMAGEN:

Es el elemento que sirve para
complementar el texto, acompafarlo para
ilustrar el mismo, decorar la pagina y quebrar
con lamonotonia de la escritura.

La mas utilizada es la foto. Siempre
deberd estar relacionada al tema y al
contenido. Es muy importante su designacion,
en tamafo, lugar y cantidad. En estas publicaciones de lectura
rapida, su funcion es muy completa. No solo decorara la pagina,
sino que también servira como “llamador” para captar el interés del
lector.

En estes tipo de publicaciones
Se recomienda no usar mas de
una foto grande por pagina.
Opcion.. dos chicas.-

Enla mayoria de los casos, se recomienda utilizar laimagen para
encabezar la nota cerca del titulo, o jugar con interposiciones para
aprovechar espacios y marcar las caracteristicas de cada
componente.

Las elecciones de las fotos son muy
importantes para reflejar la actividad elegida
a cubrir. En estas imagenes se fijaran en
primer término cada lector para hacer

un primer enfoque de lo que van a consumir.
Y también , para alimentar su sentimiento de ﬂ
pertenencia al relacionarse intimamente con
la foto. Esto puede ser, conocer el
contenido de la imagen.

(ver capitulo 9.2)




Dependiendo de la caracteristica visual de la pagina ( color o
blanco y negro) la ubicacion y el tratamiento de la misma es muy
relevante. Este componente es el que necesita de mayor atencion
en el momento del disefio. La calidad grafica y visual del mismo
seralo que marque a primera vista, la calidad del producto. Por eso
hay que tener en cuenta al insertar la imagen en el documento, la
cantidad de dpi que contiene, para luego , sabiendo la modalidad
de impresién ( ver recuadro DPI ) asegurarse una imagen de
calidad plasmada en la hoja.

Se recomienda tratar
la imagen aparte,
en un programa determinado
para adecuar la misma a la calidad y
los requerimientos de
nuestra publicacion. (Ver capitulo 8.4)

Otro punto fundamental sobre el tema de la imagen es el equilibrio
que hay que conseguir en el momento de disefiar la pagina. Si bien
una foto es muy importante para atraer al lector, no es conveniente
abusarde laimagen en este tipo de publicaciones.

o . Dpi: (dots per inch)
Es la unidad utilizada para definir la

resolucion de salida en impresoras y filmadoras.

En grédfica tambien se denomina PPP (puntos por pulgadas) se utiliza para
describir el nimero de resolucién de puntos por pulgada en una impresion
digital y la resolucién de impresion de una copia impresa ganancia de punto,
el aumento en el tamario de los puntos de semitono
durante la impresién. Esto es causado por la

difusion de la tinta en la superficie de los medios de @
comunicacioén.

Hasta cierto punto, las impresoras de mayor 3 3
produccion de DPl y mas detallada de salida mds
clara. Una impresora no tiene necesariamente una
unica medicion de DPI, sino que depende de modo
de impresion, que suele estar influida por la
configuracién del controlador.

Cuestion de colores atener en cuenta.

Si bien estamos entrando cada vez mas en terrenos de
especialistas, ala hora de imaginar el producto final terminado, en el
momento que uno esta diagramando y trabajando en el disefio, es
muy importante remarcar algunas cuestiones referentes al mundo
de laimagen, en cuanto arealidad, pantalla e impresion.

Es importante conocer que existen diferentes formatos de
colores, paratrabajar en los procesos de pre impresion del material.

El uso de la impresion a cuatro tintas genera un buen resultado
con mayor contraste. Sin embargo, el color visto en el
monitor de una computadora seguido es diferente al

color del mismo objeto en una impresion,

pues los modelos CMYK y RGB tienen
diferentes gamuts.
camaras digitales y otras pantallas, utilizan el modelo &
RGB, que representa el color de un objeto como una
mezcla aditiva de luz roja, verde y azul (cuya suma es la
luz blanca). En los materiales impresos, esta combinacion de luz no
puede ser reproducida directamente, por lo que las imagenes
generadas en los ordenadores, cuando se usa un programa de
edicion, dibujo vectorial, o retoque fotografico se debe convertira su
equivalente en el modelo CMYK que es el adecuado cuando se usa
un dispositivo que usa tintas, como una impresora, o una maquina
offset.

En las pantallas de computadoras, la
sensacion de color se produce por la mezcla
aditiva de rojo, verde y azul. Hay una serie de
puntos minusculos llamados pixeles. Cada
punto de la pantalla es un pixel y cada pixel
es, en realidad, un conjunto de tres
subpixeles; uno rojo, uno verde y uno azul, cada

Los monitores de ordenador, las
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uno de los cuales brilla con una determinada intensidad. Para el
almacenamiento, el traslado y el trabajo de las diferentes
imagenes dentro de un mismo ordenador de disefio, existe una
herramienta de compresién, muy util para no manejar archivos tan
pesados.(vercuadro préximo JPG)

JPEG (Joint Photographic Experts Group)

La sigla, es el nombre de la comisién que creé la norma, la cual fue
integrada desde sus inicios por la fusién de varias agrupaciones
expertas en fotografias. Es la madre de la digitalizacion de
imagenes. Es un método de compresion,y a menudo considerado
como un formato de archivo. JPG/Exif es el formato de imagen mas
comun utilizado por las camaras fotograficas digitales y otros
dispositivos de captura de imagen, junto con JPG/JFIF, que también
es otro formato para el almacenamiento y la transmision de
imagenes fotograficas en la Web..

Si especificamos una compresion muy alta se perdera una cantidad
significativa de calidad, pero obtendremos archivos de pequefo
tamaiio.

Con respecto al manejo de las imagenes, es muy importante
destacar las diferentes formas de contar con ellas. En primer término, se
sabe que la obtencién de la foto justa y destacada, va a depender mucho
de latematica de la publicacion. Existen disciplinas accesibles en cuanto a
larecoleccién de imagenes, y otras bastante complicadas.

Teniendo en cuenta ese ambito, siempre hay

quebuscar la posibilidad existente de tomar las
fotos uno mismo. Esta ultima opcion, es la
recomendable, porque de esa manera, uno
luego podra contar con un archivo propio a cual
recurrir.

De mas esta decir,

que si es uno mismo el que registra
las imagenes de su propia revista,

no va a tener ningun tipo de
inconvenientes en cuanto a la calidad.

1
~ Otra de las opciones existen y muy recurrida, es la de copiar
las imagenes desde diferentes paginas web. De esta manera,
uno podra enfrentarse a dostipos problemas:

€

=
Uno, es la calidad de la foto, que al ser preparada para Pegar
subirla a internet, y no tener inconvenientes con el peso del
archivo, seguramente le hayan bajado la resolucion.

Partapapeles

Dos, la posible demanda del autor de laimagen, que si bien no tiene mucho
sustento por la falta de legislacion existente en cuanto a lo publicado en la
web, podria pretender, como minimo el “crédito” de la misma.

6.3 AVISOS PUBLICITARIOS

Son los elementos de la pagina donde estaran reflejadas las
firmas que auspician en tu producto. Para ellos, se debera designar
los espacios, teniendo en cuenta criterios de ubicacion y tamafios.

Siguiendo a favor del disefio editorial, estos avisos no deberan
obstruir la lectura del contenido periodistico. En ese caso se
recomienda ubicarlos en la parte inferior
de la pagina. Dependiendo del tamafio del
campo de cada pagina (caja), se puede
dividir el mismo en partes iguales y
designar en escalas de tamafos
utilizando uno o varios recuadros en
diferentes posiciones.(ver capitulo 5).

Hasta poder llegar a los servicios de un disefiador
profesional, uno puede lanzarse a armarlos para poder encarar los
primeros numeros. Esta actividad se realiza con el constante
acuerdoylaconsultaal comerciante.
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Es importante pedirles los datos, ideas y gustos especificos para
laconfeccién del aviso.

Datos imprescindibles:
- Nombre del comercio

- Logo (si lo tiene)
- Rubro y servicios.
- Direccioén y teléfono.

A
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Otros datos opcionales:
- Algun slogan

- Promociones

- Horario de atencién.

Iz

Las variantes y las posibilidades de disefio son infinitas, pero
hay que conjugar el gusto y la sugerencia del anunciante, con el
estilode larevista.

Es importante poder equilibrar los espacios dentro del mismo
aviso, y para eso hay que tener en cuenta el tamafio.

En el momento que el comerciante elige la opcion de publicidad,
ahi se le debe explicar las posibilidades de disefio, sabiendo de
antemano la ubicacion, el tamafio, si es color o blanco y negro. etc.

Pero bien, hay que ser muy cautelosos a la hora de disefiar los
espacios destinados a la publicidad, porque es muy facil prometer
cierto tipo de avisos, y después tener que dar explicaciones.

Es decir, mas alla de que el fin de nuestra revista sera obtener un
rédito econdmico, no podemos descuidar la identidad que debe, si
o si, tener nuestra revista.

Importante !! ...El contenido “tematico” de nuestra publicacion,
el cual hemos senalado como rasgo distintivo en capitulos anteriores,
no debe verse entorpecido por las publicidades.

Los auspicios deben acompanar las notas, los espacios publicitarios
deben ser un complemento del contenido de nuestra revista pero de
ninguna manera pueden ser, a la vista del ojo humano,
mas relevantes que el contenido de nuestras notas.

6.4 SOFTWARE: PROGRAMAS RECOMENDADOS

Para el trabajo planteado en los primeros
puntos de este capitulo, es importante tener un
minimo conocimiento sobre el manejo de
ciertos programas de computadora, para no
recaer inmediatamente en los servicios de
diferentes especialistas en cada uno de los
pasos a seguir.

Si bien, como ya dijimos en otros capitulos,
la idea es dar los primeros pasos en la
produccion del medio grafico, y luego si,
salir en busqueda de manos especialistas
para la continuidad del emprendimiento.

Los elementos que forman parte de una pagina, requieren un
tratamiento diferente, para el cual seran utilizados diversos
software de computacion. No es la idea convertirse en un disefiador
grafico, sino comenzar a explorar los comandos basicos de dichos
ordenadores, para facilitar el armado inicial en las primeras etapas
de diagramacion.

El disefio grafico

Es disponer, estructurar y dar forma a un conjunto de

objetos graficos e informaciones para que el resultado cumpla un fin
concreto. En este sentido, el disefio es una operacion utilitaria, destinada
a un fin. No es una operacion "para si misma". Por su naturaleza misma,
el proceso de disenar, de "crear" un disefio necesita procedimientos
propios de la creacion artistica, ya que también debe expresar cosas por
medio de lenguajes no reglamentados. Por esto y varios criterios mas,
recomendamos en cuanto el proyecto lo requiera, contar con los servicios
de un disefiador grafico para poder dar un salto de calidad en el area
sefalada.




Word : Es el tradicional procesador de texto
de Microsoft office y se encuentra
en todas las PC. Con el se podra
trabajar de manera anticipada y
agil todo el contenido principal,
como son los cuerpos de texto.

El Page Maker funciona como un tablero de disefio virtual. En
pantalla se muestra como una mesa de trabajo, con reglas a los
costados, para calcular anchos, altos y todas las medidas. Este soft
viene con una completa barra de herramientas:
ellas permiten crear recuadros, lineas, circulos
o poligonos y ubicar los textos y las fotos. Al
cliquear sobre los iconos de las herramientas,
se ponen en funcionamiento. Y con solo
arrastrar el mouse de un lado a otro, se dibujan

los recuadros o se ubican las lineas (filetes, en el
Y lenguaje de los disefiadores).

El Personal Publisher, de Expert Software. Es uno de los
programas mas elementales de disefio . Las funciones son muy
basicas y los textos se pueden tipiar alli o exportar desde otro soft.
Algunas utilidades mas completas trae el Publisher
98, de Microsoft, un soft que permite crear
publicaciones que lucen muy elegantes. A
diferencia de otros programas, tiene una gran
ventaja para usuarios sin experiencia: su uso es
muy similar al Word. Por eso, es ideal para los
chicos que quieren armar el boletin de la escuela o
para los muy acostumbrados al procesador de
textos. Para los que aun no se animan a andar solos en cuestiones
de disefo, el Publisher trae una guia que ensefia, paso a paso,
como disefiar una publicacion. Y viene con disefios
predeterminados que el usuario completa con sus propios textos.

El Corel Draw es un programa mas versatil
que el Page Maker para crear logotipos y
dibujos, llenos de colores vy firuletes. Trae
muchas herramientas para dar forma a las
letras y también incluye un catalogo de
imagenes sencillas. |deales para hacer
pequenas ilustraciones o vifietas.

CorelDRAW
GAAPCS STE

El Photoshop, convierte la compu en un estudio de fotografia.
Este programa permite trabajar sobre cualquier tipo de imagen:

tanto las que se escanean como las que se
bajan de Internet o de un CD-ROM. Lo mas
interesante son los efectos especiales que se
le puede crear a cada foto. También se
pueden dibujar lineas y agregarles textos a
las imagenes. Tanto las fotos retocadas
como los dibujos después tendran que ser
exportados al Page Maker, donde la revista

se va armando tal como va a quedar. Por eso, con estos programas
ya se tendra un equipo de primera para crear

Se recomienda una vez instalados
comenzar a explorar sus herramientas.
Son de facil manejoy

las aplicaciones basicas y necesarias
se aprenden explorando.

todos los elementos de una revista o un
folleto: textos, ilustraciones y fotografias.
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Luego de haber disefiado y armado nuestra
revista utilizando los programas sugeridos en i
capitulos anteriores, estamos en condiciones
de llevarla a imprimir. Pero para eso debemos ==
saber que tenemos diferentes alternativas o 2
pasos a seguir al momento de entregar la £ \
elaboracion final de nuestro tesoro mas
preciado en manos de otros..

La mayoria de las personas que se dedican a
la grafica entregan el material en la imprenta en un soporte
(memoria) y luego esperan que el imprentero los llame para pasar a
buscar los ejemplares solicitados, ya terminados y convertidos en
papel.

Pero, ¢ cuales son los procesos por los cuales pasa nuestra
revista? es el gran interrogante que deberias develar para estar al
tanto de la mayor cantidad de temas en el proceso de elaboracion..

En éste capitulo vamos a explicar brevemente el proceso de

V:‘ Pen Drive o CD.

'Q( -] Soportes recomendados
para transportar archivos
L ] terminados.

T
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Pre impresiéon e Impresion por el cual pasan todas las revistas
similares a las que estamos proponiendo hacer en este manual.
Con el objetivo de evitar sorpresas negativas u errores en nuestros
ejemplares terminados, propondremos otra posibilidad para seguir
mas de cerca todo el proceso de impresion de los mismos.

7.1 PREIMPRESION

Se denomina proceso de pre impresion a la “filmacién” de
nuestras paginas disefiadas y la posterior bajada de éstas a un
material especialmente formateado, que se conoce con el nombre
de PELICULAS

Existen otras materiales para suplantar el peliculado,
como es el caso de la pre impresion en
VEGETALES ( papel vegetal) pero obviamente
se va a perder mucha calidad, sobretodo en lo
que tiene que ver con imagenes y

con la capacidad de transmisién de dpi por
parte del material.-

Ejemplo

A través de un soporte mecanico bastante complejo
comandado por una PC, un software informatico recoge la
informacién del programa que nosotros utilizamos para realizar la
revista y transforma cada pagina o medio pliego (dos paginas) en
una IMAGEN. Dicha imagen pasa por un proceso similar al que
conocemos como revelado en fotografia y se convierte en una
PELICULA.

En estas peliculas, que son laminas plasticas de papeles
transparentes similares a los de las radiografias, estara impreso
todo el contenido de nuestra revista. En este punto estariamos en
condiciones de decir que la PRE IMPRESION sigue en buen
camino para esperar un paso final.

El proceso de pre impresion continta y culmina cuando se

realiza otro tratamiento a fravés de un nuevo proceso fotoquimico.
Mediante la grabacion por calor pasa el contenido de la pelicula a
una CHAPA, con la que finalmente se imprimiran los pliegos de
PAPEL.

CONSEJO: Correcciénjusta.

Si nosotros entregamos nuestras revistas a la empresa
que realiza las peliculas, y tenemos acceso a éstas antes
de que lleguen a la imprenta, tenemos la opcién de
descubrir algun error importante y decidir si el mismo
merece o no la correccion para la realizacion “de
nuevo” de dicho pliego o pdgina. Caso contrario nos
encontramos con el error en la revista ya terminada y ya
no podemos hacer nada. Por eso nuestra sugerencia es
revisar SIEMPRE las peliculas antes de que estas se
conviertan en chapas, para su posterior impresion.

7.2 IMPRESION

La impresion la realiza una maquina que en la mayoria de los
casos se conoce como ‘rotativa” y es el momento culmine en el
cual a través del movimiento de un sistema de rodillos, en donde
van alojadas las chapas, lo que nosotros disefiamos en la PC se
convierte finalmente en PAPEL.

Para culminar con éste capitulo podemos decir que luego de la
impresion de los distintos pliegos aparece un
nuevo y ultimo paso que tiene que ver con la
compaginacion de los mismos y el armado de
las revistas. Cabe destacar que esto se puede
hacer manualmente, obviamente lleva mas
tiempo, aunque también es importante
mencionar que las imprentas mas importantes ya cuentan
con compaginadoras y maquinas de armado automaticas,
las cuales solamente deben ser supervisadas por el hombre.
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Hace poco mas de tres afios, como todo en lo que hace a la
tecnologia, un nuevo sistema comenz6 a implementarse en el
desarrollo de la empresa grafica. Esto consiste en que una
moderna maquinaria realiza el proceso de filmacién y grabado de
chapa de manera SIMULTANEA. (C T P)ver cuadro.-

En éste caso podemos entregar la revista en un formato grafico de
PDF, o sea, ya convertido enimagenes, y esperar solamente que el
proceso de pre impresion e impresion marche por sus causes
normales. Esta es otra forma de asegurarnos que ninguna imagen
otipografia cambiara durante el proceso de peliculado.

7.3 OFF SET

La impresién offset es un método de impresion indirecta, ya que se

pasa indirectamente de la plancha de aluminio al caucho para

después pasar al papel (u otro sustrato) ejerciendo presion entre el

cilindro porta caucho y el cilindro de presiéon (conocido también
como cilindro de impresion o de contrapresion).

Este tipo de impresion es el mas utilizado en las grandes tiradas de

volumen, debido a sus evidentes ventajas de

e calidad, rapidez y costo, lo que permite

Rollos trabajos de grandes volumenes de impresién

PPNt - a precios muy reducidos. A pesar de que

ﬁ las modernas imprentas digitales se

(nndrode acercan a la relacién costo / beneficio de

Agua una imprenta offset, ain no son capaces

Cilindro de producir las cantidades que se

e requieren.
o ' o En las dos ultimas décadas, la
Fops flexografia se ha convertido en la forma
‘ et dominante de imprimir en embalajes
debido a sus bajas expectativas de

calidad y al costo significativamente mas bajo en comparacién con
otras formas de impresion.

Ventajas

- Laslaminas (plancha o matriz) son de rapiday facil produccién.

- La duracién de las laminas es mayor que en imprentas de
litografia directa, porque aqui no hay contacto directo entre la

plantillay la superficie de contacto.

- Engrandes tiradas de produccion el precio de cada impresion es
inferior a cualquier otro sistema.

"CTP": del computador a la plancha

CTP sigla del inglés”computer to plate”, muy utilizada hoy en las
imprentas de modernos equipamientos. Es una tecnologia para las
artes graficas que emplea computadores para imprimir directamente
las planchas de impresion offset o flexografia; sin utilizar peliculas
(negativos o positivos). El proceso "automatico” remplazo ala
fotomecanica para obtener las planchas.
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Como en toda actividad que se inicia en el marco de una
sociedad, existen diferentes normas legales que se deben cumplir.
La actividad en este caso seria netamente comercial, y tanto para
poder publicar un contenido en un medio, o vender publicidades,
publicarlas y distribuirla, debemos tener una revista registrada.

8.1 PROPIEDAD INTELECTUAL . Registro en AFIP.

Los periddicos o revistas barriales pueden llevar dos tipos de
registros: el de propiedad intelectual (recomendable / para no sufrir
ningun tipo de plagio con el nombre y la idea) y el ISSN. (Numero
Internacional Normalizado de Publicaciones Seriadas)

Para poder tramitar el registro de propiedad intelectual hacen
falta dos cosas: que exista un editor propietario, que no
necesariamente tiene que ser el director periodistico, y que ese
editor esté inscripto en laAFIP.

El tramite lo realiza la Asociacion
Argentina de Editores de Revistas *, que
es el lugar que gestiona el registro de
propiedad intelectual para revistas y
periddicos. Alli hay que ir, en primer lugar, ~aommsTRACION i
a consultar si el nombre que elegimos R T




para la revista no esta registrado por otra persona o empresa. Este
tramite se hace a través de un formulario que es arancelado y dan la
opcion para consultar tres nombres.

Una vez que sabemos que el nombre que queremos esta
disponible, compramos el formulario de registro, donde debe figurar
el editor propietario con su nimero de CUIT y
el director periodistico. La primera tirada
siempre se hace sin numero de propiedad
intelectual pero con el tramite iniciado.

De esta forma, con el segundo nimero
impreso se hace la constancia mensual/
bimensual/quincenal y se entregan dos
ejemplares.

Habitualmente, El recuadro donde se

sefiala el "Staff" de la revista es muy
importante, porque alli figurard primero el
"Editor Propietario", luego el "Director
Periodistico" y después otros creditos como
pueden ser, los redactores, fotografia y
disefio. También en ese recuadro debe ir el
numero de Propiedad Intelectual.
En tanto el ISSN lo podés sacar de manera
virtual en http://www.caicyt.gov.ar (ahi busca
una solapita en la parte de arriba que diga
"CNAISSN")y es gratis.

Para completar la normalizacién de esta actividad en la parte
comercial, es recomendable estar inscripto en la AFIP. En un
principio, alcanza con la categoria de monotributista.

Los tramites no son tan engorrosos, hay que llenar un
formulario, y realizar unos tramites en la Web y llenando datos con
un programa gratuito que lo descarga de una de las mismas
paginas Web del gobierno. En este texto, igualmente, cualquier
duda deberas consultar con un contador o con las entidades que
corresponden.

8.2 LAIMPORTANCIADELOSOCIAL

Esimportante ala hora de realizar la revista, tener bien enclaro
que lugar se esta ocupando como
comunicador, y que terreno se esta
incursionando. Es conveniente, saber en
todo momento a quienes nos estamos
dirigiendo con el recorte que realizamos a
través de la eleccion de la tematica. Es
importante manejar bien y conocer la
fragmentacion del publico que llevamos
adelante para realizar la cobertura periodistica sobre nuestro
universo de lectores.

Dentro del mismo, cada integrante de la actividad reconoce el
sentido de pertenencia al grupo. Que el lector se sienta parte del
mundo al que uno se esta refiriendo en las paginas es fundamental.
Esto puede pasar de diferentes maneras.

Puede ser que el interesado en la publicaciéon sea seguidor de
dicha actividad y quiera informarse sobre lo ocurrido y quiera
enterarse de todo lo referido. Aca entra la instancia donde la revista
se transforma en un servicio para el lector.

Otra manera, mas relacionada, es que el lector sea un
protagonista directo de la actividad. Que busque la publicacién
para verse reflejado en las paginas y “alimente” sus ansias de
protagonismo inmediato. El tan conocido “ego” de las personas,
juega un papel importante y en la mayoria de los casos es saciado
al verse en una foto, o al mencionarse su nombre en algunas de las
cronicas de la publicacion.

Esa sensacion de pertenencia, va a hacer que
el lector se sienta interesado por cada uno

de los numeros de tu publicacién. A tal punto
que si es seguidor de la actividad, va a pedir
la revista en los comercios, y eso

es una excelente respuesta

para el comerciante / anunciante.-
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8.3 ;PORQUELOSAUSPICIANTES SE VANASUMAR?

Si bien el mercado de posibles anunciantes es amplio, y
depende mucho de la tematica y sus rubros, es muy dificil llegar a
un limite en ese punto. La gran cantidad de propuestas publicitarias
para con los comerciantes es muy variada. Por eso uno se
pregunta...¢Por qué los auspiciantes se van a sumar con su
anuncio a nuestro proyecto ?

La primer respuesta podria ser por el lado del estudio de
mercado previo realizado. Al tener la tematica seleccionada, uno
apuntara a visitar comercios relacionados, de alguna manera, con
el rubro. No siempre es posible y facil, pero se debe “exprimir” de la
mejor manera esta alternativa de la planificacion en la venta.

Ejemplos:

1_Una revista encargada de promover el circuito de bandas
musicales locales, que se presentan en los diferentes bares de la
ciudad, tiene como principal posible anunciante esos bares
mencionados.

2_Una revista encargada de cubrir la actividad del
automovilismo zonal, tendra como principal posible anunciante,
comercios relacionados con la venta de elementos de competicion,
repuestos, talleristas, etc.

Las propias caracteristicas de la
publicaciéon, (tematica, gratuita y
regional) deberan ser las claves para la
venta y poder proponerle al comerciante
una publicidad diferente.

Menos masiva, pero mas directamente
dirigida al posible consumidor. Con un
mensaje mas claro, y al alcance de las
posibilidades.

Por eso, otra respuesta a la
pregunta que encabeza este punto, es la
relacionada con el precio de la tarifa de la
publicidad. Se debe ofrecer una
posibilidad a los comerciantes, ubicando
la publicacion como alternativa de publi-
cidad accesible. Esto se lleva a cabo,
diagramando una escala tarifaria de avisos
propicia para ingresar en el mercado con
posibilidades de venta.

Con estas publicaciones, se abre una puerta para

los comerciantes menores que no pueden acceder a las propuestas
publicitarias de grandes medios masivos. Con esta opcion, ellos
realizan publicidad en un lugar, que se adapta a sus posibilidades
presupuestarias y propone una publicidad dirigida de otra manera.

Para el armado de las tarifas de los avisos, hay que tener muchas
cosas en cuenta, referidas a las caracteristicas de aviso publicitario
en si(ver capitulo 5). Pero esa escala, debera disefiarse desde un
estudio previo, donde se debera plasmar cosas como los gastos
previos (estudio del terreno), la cantidad de
espacios diagramados, los costos de - -
impresion, los costos de distribucion, etc.

Analizando previamente el trabajo de

campo, uno podra analizar y empezar a
“calcular” cual es el nivel promedio de los
posibles futuros clientes. Cuando hablamos de
“nivel”, nos referimos a imaginarnos la
capacidad presupuestaria de publicidad
mensual, teniendo como unico dato el rubro y
la popularidad del comercio en lazona.







[’A\DISTRIBUCION
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La distribucién de los ejemplares no es una tarea menor, al
contrario, es una de las acciones mas importantes dentro del
proceso productivo de nuestrarevista.

Es la puesta en escena misma de nuestro producto terminado y
por ende debemos entregarlo en mano,
como una mercancia valiosa y ansiada, a
nuestros selectos auspiciantes. Dicha tarea,
no solo nos dara la posibilidad de tener un
contacto mensual con nuestros “sponsor”,
con los cuales vamos a tratar temas
inherentes al acuerdo comercial cara a cara,
sino que ademas estos, se convertiran en el
nexo irremediable, entre nosotros y los
lectores.

A menudo los auspiciantes nos daran
consejos sobre el mecanismo de la tirada, y la distribucion. Esto
pueden ser sugerencias de algun que otro lector que retira
ejemplares del local, y también informacién sobre cuanto duran las
revistas en el mostrador, mes a mes. Es muy importante tener en
cuenta, lo rapido que la pila de revistas desaparece de su comercio,
etc. Obviamente que los datos negativos, cualesquiera que sean,
también van a surgir a partir de éste contacto y todo esto nos servira
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mucho para mejorar, replantear determinadas cosas, y en definitiva
crecer.

En fin, de ninguna manera queda descartada la posibilidad de
tercerizar el reparto una vez que ya la revista se haya consolidado e
impuesto en el rubro que nosotros escogimos. Pero nuestra
sugerencia, como comunicadores sociales, es que durante los
primeros numeros de salida a la calle haya alguien responsable,
una cara visible de la empresa o medio, que visite a
los auspiciantes, les entregue los ejemplares e
interactue con ellos.

9.1 BOCASDEEXPENDIOS.

Para empezar hay que tener en claro que la
principal boca de expendio de nuestra publicacion
va a ser el mostrador de los comercios que hacen publicidad en la
misma.

Esta relacion permanente con el anunciante va a tener
diferentes matices que en las proximas lineas estaremos
detallando. Si bien no hay datos estadisticos de éste tipo de
revistas de distribucion gratuita en relacion a la distribucion y a la
cantidad de ejemplares que se deben dejar en los comercios, se
debe siempre calcular una entrega sabiendo dependiendo del tipo
delocal, la ubicacién, y hasta el tipo de aviso que eligio.

Es importante jerarquizar al cliente con la cantidad
de revistas entregadas, segtin el tipo de aviso
seleccionado, y la tarifa enfrentada.

Aqui hay que tener en cuenta que al ser
‘ nuestros ejemplares gratuitos, es probable que en
dos o tres dias los mismos se agoten, y esto
siempre sera una buena sefal para aprovechar en
la relacién con el anunciante. Dicha situacion va a

generar una expectativa enorme en los lectores, los cuales estaran
ansiosos de que llegue el dia de la distribucion de la revista y sabran
de antemano que rapidamente se agotaran, asi que probablemente
se aparezcan en los comercios con cualquier excusa pero en el
camino preguntaran - ;salié larevista?. Y esto a nosotros nos sirve
y mucho.

Ademas, hay que saber que, dependiendo de latematica de la
revista, pueden existir alternativas referentes a la distribucién. Si
bien en importante que al anunciante le llegue la revista, y
podremos “utilizarlos” como expendedores , no hay que dejar de
lado que nuestra producto ira dirigido, en la mayoria de los casos a
un publico mas calificado que el que puede ser los clientes de
nuestros anunciantes. Por eso, habria que garantizar la llegada
mas directa a cierto sector mas interesado que puede llegar a estar
agrupado en un lugar fisico dependiendo de las circunstancias o
realizando sus actividades. Obviamente esta alternativa debera
estar plasmada y calculada de antemano para poder hacer cuentas
en el momento de confeccionar el numero de la tirada final.

Ejemplo:

Si haces una revista de Automovilismo zonal, ademas de dejar
los ejemplares en los comercios auspiciantes, deberias
complementar la distribucion , dejando una parte de la tirada para
repartir en los autédromos los dias domingo, donde esta el mayor
interesado en la publicacion.

9.2 LOGISTICADE REPARTO

Si bien de antemano, la cantidad de locales
a visitar en la recorrida, va a parecer muy
abultada, no hay que desesperarse y saber que
no existe ninguna férmula secreta para realizar
el reparto. Si, es importante poder tener en
cuenta algunas cuestiones para ordenar y hacer
bien el trabajo. Lo Unico que tenemos que organizar de




antemano es una programada distribucion por
zonas con el objetivo de optimizar nuestro tiempo.

Esto quiere decir de alguna manera, que no
debemos saltear lugares a parar por ninguna causa
y motivo extra.

Ejemplo;

Si una de las zonas es el Barrio Cementerio

no podemos entregarle nuestros ejemplares a un
comerciante cuyo local esta situado en

Av. 137 e/74 y 75 sin entregarle también a otro
auspiciante que esté a dos cuadras antes o después.

Por organizacion y aprovechamiento de tiempo y combustible,
esto es correcto. Pero también, tiene que ver con el famoso
sintoma de “celos” que también existe entre los comerciantes de la
zona. Es decir, tenemos que evitar todo lo que nos pueda perjudicar
la relacion con el anunciante. Si un comerciante cuando llegamos
nos dice, por ejemplo - “a fulano le trajiste la revista el lunes y hoy es
martes” estaremos generando una disconformidad, con una gran
posibilidad de evitarla previniendo estas cuestiones.

Lo unico que le tenemos que hacer entender a los
comerciantes es que, debido a que gracias a la aceptacion y al
buen funcionamiento de nuestra revista, afortunadamente son
muchos los auspiciantes y que por tal razén el reparto se organiza
por zonas. Entonces, de ésta manera, debemos anticiparles que
dicha tarea lleva unos dias y que es probable que no todos los
ejemplares se repartan el mismo dia por lo cual no puede pretender
que llegue, por ejemplo, a Berisso el mismo dia que se entrega en el
centrode La Plata.

Esto el comerciante lo entiende, pero siempre hay que tener
en cuenta que se esta tratando con varias personas de diferentes
caracteres y uno debe saber comprender esto de antemano.

9.3 CONSEJOS: LO QUE HAY QUE EVITAR.

Un poco ya hemos hablado de las cuestiones que hay que evitar,
pero por sobre todas las cosas, lo que hay que hacer en estas
relaciones que planteabamos en lineas anteriores, es tratar de
eludir todas las acciones que puedan perturbar nuestro trabajo, el
cual hacemos con mucho esfuerzo, tiempo y dedicacion.

Sibien nuestro medio de comunicacion va a generar una relacion
comercial con nuestros auspiciantes, la famosa frase “el cliente
siempre tiene la razén” es muy relativa en éste ambito. Es decir,
nosotros vamos a tratar de no entrar en controversias con los
comerciantes que auspician nuestro medio porque no nos conviene.
Vamos a intentar aconsejarlos de la mejor manera posible sobre
todo lo inherente a su publicidad; formato, ubicacion, texto,
tipografia, etc. Pero de ultima él tendra la palabra final en cuanto a
decision pero, siempre y cuando no perjudique a nuestro medio. Es
muy importante priorizar y resguardar algunas claves del producto
que se fueron pactando en el momento de la elaboracion.

Lo importante es determinar a que publico vamos a apuntarle y
en base a eso estipular lo que se acepta y lo que no. Y en éste caso
la razén la tenemos que tener bien fundada “nosotros”, no el cliente
como eternamente se ha dicho.

Por ejemplo,

Si un comerciante nos pide anexar a su aviso una foto de una
modelo sin ropa para llamar la atencién, ahi es donde nosotros
tenemos que explicarle las condiciones establecidas.

UNAGRAN CLAVE: EL COBRO.

Por ultimo, y siguiendo con las »
cuestiones que se deban evitar a la hora :
del reparto, un sincero consejo que = ——




seguramente les suene extrafio, es tratar de no convertirnos en
“cobradores automatizados”. Es sabido, que en el momento de la
distribucion uno aprovechara ese contacto para también cobrar el
aviso correspondiente. Lo que no podemos hacer, es llegar, decir
cuanto es, cobrar e irnos. No, de ninguna manera. Tampoco nos
vamos a quedar una mafana entera ni mucho menos, pero,
sabiendo de antemano que a nadie le gusta que le vengan a cobrar,
tendremos que esforzarnos por ser atentos, simpaticos y amables.

Hay que tratar de entablar una buenarelacion con el cliente, y
esta puede estar basada en diferentes charlas a la hora de pasar a
cobrar.

También es importante en este punto el temade la flexibilidad
del pago de la publicidad. Si bien es importante cuidar el tiempo
valido en la distribucién, una buena intencién seria tener un grado
de tolerancia aceptable cuando el anunciante
le pide que pase a cobrar en otro momento. Q
Cada uno sabra como esta de tiempo y Q
cuanto hace valerlo teniendo en cuenta otras
cuestiones referidas al resto de la actividad a
desarrollar.

Teniendo en cuenta que los acuerdos
publicitarios con los comerciantes no cuentan
de un contrato de largo plazo, ni mucho
menos, sino que en la mayora de los casos, son acuerdos de
palabra que se cancelan con el pago numero a numero, hay que
saber manejar esa relacion por el bien de la continuidad de la
pauta.

Dependiendo del precio de

la publicidad, una buena opcién
podria ser pactar de antemano
el cobro en mas de una vez.




ESTAMOS/EN MARCHAY
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Una vez que la revista ya esta en la calle y comenzé a circulary a
tener la aceptacion de su publico, existe una serie de cuestiones
que hay que tener en cuenta para guiar el producto hacia el éxito.
No hay que dejar de pensar que en un momento va a estar dando
los primeros pasos, y siempre va a necesitar un apuntalamiento por
parte de nosotros. Y no solo en estos momentos iniciales, sino que
gran parte de estas estrategias deberan mantenerse durante un
tiempo prologado.

Una de las principales politicas para llevar adelante este
apuntalamiento, es la posibilidad de fogonear constantemente la
relacion con el lector y los auspiciantes.

10.1 CONSEJOS FINALES

Unavezque larevista mantiene la frecuenciay es aceptada en su
publico, comienza a existir una relacion particular basada en un ida
y vuelta muy placentero para el editor. Esto tiene que ver en gran
medida con laintencion de integrar el medio en si, con quienlolee.

Si bien la revista al ser tematica, ya cuenta con la eleccion por
parte del publico, una gran medida es hacerles sentir que son parte
delamisma.
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Una de las maneras de integracion con el lector, te la puede
otorgar la tematica seleccionada. Dependiendo del tipo de
cobertura que se eligié, se puede lograr que el lector se sienta parte
observandose en el contenido de la revista. Esto puede ser a través
del nombre, por medio de la anunciacion del grupo a que pertenece
o directamente publicando una foto donde se pueda reconocer.

Esta situacion se puede llevar adelante con mayor frecuencia en
las revistas encargadas de difundir actividades sociales especificas
(ejemplo: un deporte). El lector sabe que su actividad o la de algun
conocido, o la de algun que otro familiar se vera reflejada en un
medio y el reconocimiento en la pagina es muy fuerte, y en cuanto lo
sienta, se comenzara a sentir parte de la publicacion.

10.2 IDA'Y VUELTA

Existen otras formas para fomentar este vinculo entre el lector
y el editor a través de la revista. Todas estan basadas en la
participacion y la constante devolucion por parte del medio.

Con el avance de las nuevas tecnologias en
la comunicacion, se plantea una posibilidad muy .4 § §. 44 4 ¢ ¢
buena que tiene que ver con la utilizacion de % y g $
Internet y todas sus herramientas. Estas podran
complementar este contacto, y serviran para ' )
una comunicacion mas directa con el publico. bl
No es facil, porque se corre el riesgo que caer en
la tentacion de la inmediatez y no hay que dejar de apuntar al
medio principal que es el producto grafico.

La opcion mas completa pero compleja, es la paginaweb. En
ella se podra promocionar los numeros que se vienen, volcar algo
del contenido, y hasta trabajar con el tema publi-

~ citario.
También se pueden crear cuentas en las nuevas
redes sociales, como Facebook o Twitter , para

estar comunicado con el lector y charlar tema
referentes a la revista. Por medio de esta via de
contacto, o quiza incorporando una
cuenta de correo electronico, se
podran articular concursos con
premios, que tengan su inicio y consigna en la
publicacion grafica misma.

Otra manera para mantener la atencion de los
lectores, y apostar al interés que tienen que mantener
numero a numero es la utilizacién de diferentes secciones que
atrapen al lector y lo mantenga expectante a la salida del préximo
nimero. Eso es muy dificil, pero trabajando con constancia y
pensando ideas creativas se puede lograr.

Ejemplo;

una de esas opciones son los juegos

con resultados y resoluciones en la proxima salida.
Existe mucha variedad de entretenimientos

de este tipo para utilizar en la grafica,

pero siempre recomendamos ,

si se puede tratar de incluirle

la tematica de la publicacion en el juego.

También existe una seccién muy utilizada, que dependiendo
del estilo de revista y de la tematica de la misma, se puede llevar a
cabo. Esta es “los avisos clasificados gratuitos”. Para esto,
como editor debes designar una o mas paginas para colocarlos, y a
través de un anuncio en los primeros numeros invitar al lector a
comunicarse por diferentes vias (recomendacion; e-mail) y dejen
su anuncio . Después ese mismo espacio se podra trabajar de
diversas maneras, entre las que se puede destacar comunmente la
division de rubros.[]
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Si estan interesados en introducirse en el mundo de las revistas
tematicas de distribucién gratuita, no duden en leer este manual,
en el cual encontraran las herramientas necesarias para dar los primeros
pasos sobre la produccion de las mismas.

Facultad de Periodismo y Comunicacion Social

Universidad Nacional de La Plata.
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