Universidad Nacional de La Plata
Facultad de Periodismo y Comunicacion Social
Licenciatura en Comunicacion Social

Orientacion Periodismo

Tesis de Grado

“La jerarquizacion de la noticia
politica. El caso del diario gratuito

La Razon en las elecciones de

octubre 2007




Nombre Tesista: Silvina Maria Inés Tarella

Numero de legajo: 8481/2

Domicllio: Italia 265, Avellaneda, Provincia de Buenos Aires
Teléfono: 011-15-6485-5688

Correo electronico:silvinatarella@gmail.com

Director: Claudio Gomez

Co-Directora: Laura Pellegrino

Fecha de presentacion: Febrero de 2009

Numero de expediente: 662

Programa de Investigacion: Periodismo, Comunicacion vy

Medios

Sede de |la Facultad donde se curso la carrera: 44 N° 676, La

Plata, Bs. As.



Indice

Prologo- ... Pag. 4
Capitulo I- Perspectiva teérica desde la que se oriento el estudio......... Pag. 9
Capitulo Il — Metodologia de la investigacion.................ccccccovevvmveeeneennnnnn. Pag. 23
Capitulo Ill — Emergencia de los diarios gratuitos................cccceeeeeeesseseseeeennn. Pag. 29
Capitulo I1V- Un caso argentino: diario gratuito La Razoén............................. Pag. 37
Capitulo V — Sistema de distribucion...................ccccccccceveeeeiiiiciiiieiieeeieeeeeee Pag. 49
Capitulo VI — La jerarquizacion de la noticia en los diarios vespertinos........... Pag. 56
Capitulo VIl — La Razébn y la jerarquizacion de la noticia politica. .................. Pag. 61

Capitulo VIII — La noticia politica en La Razén durante las elecciones 2007. Pag. 67

Capitulo IX — ANGIISIS.........ccoooiieeeee e Pag. 132
Capitulo X — CONCIUSIONES..........cccciiiiiieeiiiee e Pag. 162
Capitulo XI — Bibliografia................cuuoiiiiiieieieeeeeeee e Pag. 166



PROLOGO




» Configuracion del problema de investigacion y los

propositos iniciales

En el trayecto del presente estudio analitico descriptivo, se
intentara comprender y reconstruir la jerarquizacion de la noticia politica
durante el periodo de las elecciones nacionales correspondientes al mes
de octubre del ano 2007, a partir de lo publicado por el diario de

distribucion gratuita La Razoén.

Pensar cualquier practica periodistica implica el estudio de las
condiciones de produccion, recepcion y consumo de este tipo de
comunicacion. Asimismo, es valioso rescatar el rol que le ocupa a la
jerarquizacion de las noticias en el periodismo, en este caso a través de

un medio de distribucion gratuita.

En este sentido, se tendra en cuenta el marco coyuntural, social,
cultural y comunicacional en el que se construye la noticia y el producto
grafico, cuyas coordenadas cruzan las practicas periodisticas actuales,
observando la historia de La Razdn, su perspectiva inicial y su posible
coincidencia con lo que se ha convertido en la actualidad, devenido en
gratuito. Se ahondara también en el contexto de los diarios vespertinos

en general y en el desarrollo de los gratuitos a nivel global.

Se constituye al diario La Razén en un medio en el que resulta
relevante rastrear la relacion existente entre los medios de Comunicacion
y los procesos electorales, debido a que se trata de un medio particular,
por su condicion de gratuito, por ser vespertino y por su modo de

distribucidn. Vale destacar que su surgimiento estuvo en consonancia



con el auge de este tipo de diarios a nivel internacional, siendo el primer
diario gratuito publicado en Latinoamericana, asi como también el primer

diario pago del mundo en convertirse en gratuito.

El Programa Periodismo, Comunicacién y Medios se ha tomado
como base, porque el mismo aborda la comunicacion desde la
investigacion de las producciones periodisticas que circulan en la
sociedad. En consonancia, desde la presente investigacion se pretenden
estudiar las condiciones de produccién periodistica del diario La Razon,
teniendo como base, tal como ya se ha subrayado anteriormente, sus

particulares condiciones de gratuidad y de horario de distribucion.

Como punto principal se encuentra una directa relacién entre los
objetos que recortan el programa y la busqueda al momento de analizar
el propio objeto de estudio. Los principales son: el rol del periodismo en
las culturas contemporaneas; el estudio de las condiciones de produccion
y recepcidn de la comunicacién periodistica y la diversificacién de los

medios.

Teniendo en cuenta las caracteristicas inicialmente mencionadas
(gratuito y vespertino), se procura vislumbrar cuales son los elementos a
tener en cuenta en la jerarquizacion de las noticias, en este caso,
politicas y en medio de las elecciones presidenciales 2007. Al mismo

tiempo se pretende distinguir:

o cuales de estas noticias politicas se le brindan al lector, y
o por qué se le brindan esas noticias y no otras, entre otros
interrogantes



De esta manera se intentara responder a los siguientes objetivos que en

su conjunto delimitan el problema de investigacion:

OBJETIVO GENERAL.:

a Caracterizar la jerarquizacién de la noticia politica en las
condiciones de produccion del diario La Razén, destacando como
particularidad su condicion de gratuito y vespertino. Se toma como
periodo de muestra especificamente al mes de octubre de 2007,
periodo en el que llevan a cabo las elecciones presidenciales de la

Republica Argentina.

OBJETIVOS ESPECIFICOS:

@ Definir la informacién politica.

@ Caracterizar el posicionamiento de La Razoén frente a la noticia

politica.
@ Analizar el proceso de seleccion inicial de noticias.

@ Indagar qué efecto tiene la condicion de gratuidad en la

jerarquizacion de la noticia politica.

@ Indagar qué efecto tiene la condicion de vespertino de La Razén en

la jerarquizacion de la noticia politica.

@ Diferenciar las nociones de “noticia politica” de “noticia electoral’.



INTERROGANTES AGREGADOS:

[+

¢ Los lectores consumen también diarios pagos o en general es el

unico diario que leen?

©

¢ Lo que no se paga tiene menos credibilidad?

[+]

¢Los diarios gratuitos pueden mejorar el acceso publico a la

informacion?

@ Pros y contras que devienen de su condicion de gratuito.



CAPITULO
I

PERSPECTIVA TEORICA
DESDE LA QUE SE ORIENTO
EL ESTUDIO



» 1.1 - Configuracidén del objeto de estudio en el

campo de Comunicacién /Medios

Hablar de comunicacién como dira, Martin Barbero, es ir mas alla
de los medios, es justamente situarse en las complejidades de la trama

cultural en la que se encuentra cada sociedad y donde ellos se insertan’.

“Yamos a centrarnos en los mecanismos de seleccion de noticias
que se realizan en un diario. Sabemos que de un cumulo infinito de
sucesos, solo unos pocos se convierten en “noticia” y en ese caracter
son difundidas por los medios. Dicho de otra manera, un hecho,
cualquiera sea, adquiere la dimension de “noticia” cuando aparece
publicado en un medio periodistico y — a la manera borgeana- cuando
alguien la lee. Rapidamente sefialemos que la formula para la eleccion
de la noticia entre los periodistas evoluciond (no progresd) de la idea de
seleccién “por importancia” a la idea de seleccidon “por interés”. Asi los
periodistas no se preguntan “;Qué es lo que le importa a la gente?”, sino
“¢Qué es lo que le interesa a la gente?”. Y, aunque en el uso cotidiano
esos conceptos se parezcan, en su utilizacion intelectual las
consecuencias de trabajar desde uno u otro parametro determinan

resultados bien diferentes.

La idea de elegir “por importancia”, supone, acaso, un arribo moral
a la noticia. La idea de seleccionar “por interés” estd mas vinculada a

cumplir un requisito del mercado”.?

Al reflexionar en este tema, surgen preguntas tales como: ;Sera
realmente que, en el caso de los gratuitos, el mercado se ha impuesto a

la importancia? ;Qué lugar ocupa en este planteo, un diario gratuito

! Martin barbero, Jests. “De los medios a las mediaciones, Comunicacion, cultura y hegemonia”. G. Gilli,
Felafacs. México. 1987.

? Gomez, Claudio (2006). “El sentido social de la investigacion sobre periodismo™ Tramas de la
Comunicacion y la Cultura. “"UNLP- Facultad de Periodismo y Comunicacién Social.
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como La Razdén?, ;su existencia es una respuesta al primer
interrogante? Como sefala Gémez, el sentido de la investigacion en
Periodismo es generar estrategias nuevas, herramientas eficaces, para
salvar al periodismo, para devolverle su funcidon social en la dimension

que imponen la responsabilidad y el compromiso con esta disciplina.

> 1.2 - Pagar o no pagar...

Nos detendremos en este punto, ya que uno de los interrogantes
de nuestra investigacion es develar si el hecho de no pagar por la
informacién que brinda La Razén, mengua el valor de su contenido, su

valor periodistico y su funcioén social.

En Espafia -pais emblematico y pionero de los diarios gratuitos en
Europa- la ecuacién pago/ calidad ha derivado en grandes debates
intestinos entre los defensores de la prensa gratuita y los de los medios
pagos. “La principal reivindicacién de la prensa gratuita en Espafa es,
justamente, la de su propio papel en el sistema comunicativo, para lo
cual alega estar realizando su labor con el mismo indice de calidad
empresarial y profesional que el resto de la prensa, independientemente
de su precio, formato, contenido o periodicidad. Esta es la gran batalla
que tiene todavia pendiente gran parte del sector, sobre todo porque el
adjetivo de gratuito se sigue asociando como un estigma, como una falta
de calidad, confundiendo asi precio con valor, una circunstancia que,
paradojicamente, no ocurre en otros medios como la radio o la television,
que nacieron ya sin suponer un coste para el consumidor. Esta
concepcion de lo gratuito como carente de calidad llevd incluso a
proponer un cambio de nombre para este tipo de publicaciones,

apostando por los de prensa proxima, prensa libre o prensa popular, para
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huir del calificativo de gratuita, que parece condicionarlos
negativamente”.®> Al respecto, Luis Vinker, Director periodistico de La
Razoén, expone su postura: “cuando empezaron los diarios gratuitos,
tuvieron mucha oposicion de los medios pagos. Entonces, tanto
directores de medios tradicionales y pagos, como anunciantes, decian ‘lo
gratuito no tiene valor’. Invito a ver si lo que hacemos nosotros no tiene
valor para el anunciante o para el lector, qué opina la gente que lo recibe.
No creo que sea muy negativo eso, creo que lo valoran, el hecho de que
se le da algo que no le cuesta nada. En ese sentido Internet también no
tendria valor, tiene muchos cuestionamientos, pero es un servicio

importante. Lo que hacemos nosotros me parece que también lo es”.

> 1.3 - Contenido del diario

Al recorrer las paginas de La Razoén, lo primero que surge es lo
visiblemente limitado de la extension de sus noticias. Asimismo, es claro
que por las caracteristicas de todo diario gratuito, por su concepcién, las
noticias que brinda son breves. Aqui se comienza a vislumbrar una
diferencia con los pagos: es otra la dinamica de lectura la que de ellos
hace el publico. El gratuito esta concebido para ser leido rapidamente, en
el trayecto al trabajo primordialmente. En tanto, el pago es concebido con
una disposicién de tiempo de lectura diferente, y por eso mismo, la

extension de lo que se informa es mas profusa.

3 Fernandez Beltran, Francisco. La prensa gratuita se reivindica. Revista Latinoamericana de
Comunicacion. Chasqui N° 86. Centro Internacional de Estudios Superiores de Comunicacion para
América Latina. . Quito, Ecuador. pp. 46-51. 2004.
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Por otra parte, se hace necesario tener en cuenta que para
muchos de los lectores —14%*- por el mismo hecho de que poseen poco
tiempo para leer, La Razén se convierte en la unica fuente de
informacion a la que acceden durante la jornada. Sea por una cuestion

monetaria o por, como ya se sefiald, una carencia de tiempo.

En relacién a los contenidos, y segun el miembro del Directorio de
La Razén, Sergio Spadone "en la prensa grafica de todo el mundo se
han desarrollado dos férmulas para los diarios gratuitos. Una de ellas,
consiste en una simple recopilaciéon de noticias. La otra, pone un mayor
acento en los contenidos. Y, a la vez, genera un compromiso mas fuerte
con el lector". Esta dltima, al decir del directivo, es la elegida por el

diario.

Es asi como el surgimiento de los diarios gratuitos, trae no solo a
ellos mismos como novedad, sino también a su posibilidad de
contenidos, haciéndolos particulares y diferentes a lo ya conocido en

comunicacion.

Tal como sefialan Mar de Fontcuberta y Borrat, “la ausencia de los
grandes relatos basados en los principios preestablecidos, es lo que
podia considerarse en un primer momento un factor saludable, al dar
entrada a otras perspectivas mas cotidianas, mas cercanas a la realidad,
mas inciertas y que son parte esencial de una sociedad compleja”. Es
decir, segun estos autores, puede ser beneficioso el hecho de apartarse
de aquellos conceptos instituidos que dan cuenta de como se debe
informar. Sin embargo, cuando ello implica una progresiva atomizacion
de los contenidos de los medios, se hace inviable una vision articulada

del conjunto, y se impide la comprension de los significados.

* Encuesta realizada por consultora Ipsos Media para el diario La Razén. Diciembre 2006.
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» 1.4 - Periodismo sistema y periodismo mosaico

Segun Mar de Fontcuberta y Borrat, podemos hablar de periodismo
mosaico cuando un diario ofrece su contenido desarticulado, sin ningun
tipo de planificacién previa. Por ejemplo, en los periddicos chilenos es
frecuente encontrar una seccién denominada "crénica", que ocupa
paginas enteras, y en la que conviven noticias de todo tipo. Ahi pueden
encontrarse notas sobre sucesos (o policiales segun las diferentes
terminologias), trafico, partidos politicos o terremotos. Hay diarios que no
tienen una ordenacion interna de su pauta o temario, sino que nombran
cada dia a sus diferentes secciones de acuerdo a las noticias que
incluyen en su interior (por ejemplo: "circulaciéon", "infracciones
urbanisticas", "trafico de dogas", etcétera), secciones que, por supuesto,
desaparecen al dia siguiente. “Las paginas se convierten en un espacio
en el que se arrojan las noticias sin ningun tipo de contextualizacion,
articulacion y, por supuesto, sentido. También puede hablarse de
periodismo mosaico cuando un acontecimiento que necesita ser
explicado desde diversos angulos (politico, econémico, social) se ofrece
de forma dispersa, disgregado en las secciones de economia, politica,
sociales, en lugar de ofrecer al lector una vision integra de la noficia, sus

implicaciones y sus consecuencias”.’

Por ello, frente al periodismo mosaico, Mar de Fontcuberta y
Borrat, postulan el periodismo sistema. “En palabras de Thomas Kuhn, el
sistema constituye un nuevo paradigma necesario para entender la

sociedad compleja.

El sistema es una totalidad compleja compuesta por partes
diferentes e interrelacionadas y que interactuan en una organizacion. Esa

interaccién hace que el sistema sea mucho mas que una suma, una

> Mar de Fontcuberta y Héctor Borrat. “Periddicos: Sistemas complejos, narradores en interaccion”. La
Crujia, Ediciones. Buenos Aires, mayo de 2006.
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yuxtaposicion de las partes. Pero ademas, el periodismo deseable debe
responder a las caracteristicas de un sistema abierto. Frente al sistema
cerrado, que se da por ejemplo en el mundo de la fisica y que implica un
cierre sobre si mismo mediante sus propias leyes internas, se encuentra
el sistema abierto que esta en continua relacién con el entorno donde se

desarrolla, recibe informacion de ese entorno y le da respuesta.

“‘Apostar por un periodismo sistema es desarrollar un periodismo
que no aisle o disgregue los acontecimientos; que los contemple y los
articule en un contexto determinado, y que establezca una gama de
interacciones con los receptores que pueda contribuir a la construccion
del sentido y a la comprension de la realidad. Es decir, que potencie en el
publico su calidad de interlocutor, que va mucho mas alla de ser un
simple consumidor. Y en ese sentido el temario de un medio debe ser
contemplado desde dos perspectivas: a) como un conjunto de partes
interrelacionadas; y b) como el resultado de una interaccion de distintos

sistemas”.

> 1.5 - Caracteristicas del periodismo mosaico

Disgrega la informacion y descontextualiza.
Carece de vertebracion interna de la pauta.
Distribuye sus contenidos de forma aleatoria.

Le preocupa mas el dato que el significado.

Aisla los hechos; ignora los procesos.

Explica sus contenidos mediante la simplificacion.

Suele responder a un formato preestablecido.

N N N N N N N

Construye su temario con una amalgama de contenidos sin

articular.

15



v Suele confundir el dato relevante con el accidental y el innecesario.
v Es un sistema cerrado.

v Concibe a su audiencia como un grupo de consumidores.

» 1.6 - Caracteristicas del periodismo sistema

v Conecta sus contenidos, los articula y los explica.

v" Muestra una coherencia en la organizacion interna de la pauta, que

responde a un disefo preestablecido.

v Tiene la suficiente flexibilidad como para establecer variaciones en

ese disefo, sin que se resientan los significados.

v Integra los hechos en un contexto; muestra y explica el desarrollo
de los procesos que los ha originado, sus causas Yy sSus

consecuencias.
Prefiere innovar a plegarse a la formula de un formato.
Ofrece datos con significado.

Es un sistema abierto.

NN

Concibe al receptor como un usuario.

1.7 — Noticia politica y noticia electoral en este contexto

Continuando con el analisis precedente, intentaremos develar la
incidencia que estas diferentes maneras de informar poseen sobre,

especificamente, la “noticia politica”. Dicha categoria comprende una de
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las nociones centrales de esta Tesis, resultando uno de los principales

lineamientos de nuestro objeto de estudio.

No obstante ello, resulta ineludible realizar una somera referencia a
otra categoria a la que denominaremos “noticia electoral”, cuestion
pertinente, dado que, segun surge de lo investigado, lo electoral esta

directamente ligado a lo politico.

Asimismo, la eleccion de la noticia politica por encima de la
electoral, se basa en el hecho de que esta ultima se desprende de aquel
concepto de lo politico que le da sentido. La noticia politica resulta el
continente de la noticia electoral, brindandole su entidad vy
proporcionando, al mismo tiempo, las herramientas conceptuales
necesarias para desentrafar los interrogantes planteados al encarar el
presente trabajo. Por este motivo, al ser la base de donde se
desencadena todo lo relacionado a ella, hemos tomado a la noticia

politica como eje de esta Tesis.

Por otra parte, esta mencion es importante para el posterior
analisis de noticia por noticia, ya que ayuda a delimitar al objeto de
estudio, dejando de lado otro tipo de informacion, como por ejemplo la de

indole econdmico, deportivo, de espectaculos, etc.

» 1.8 — Relevancia de la noticia politica

Segun la postura del pro secretario de redaccion de Clarin, Carlos
Eichelbaum?®, “el tratamiento de la informacion politica en los ultimos
afos paso a ser la noticia. En los '70, se hacia periodismo politico y
existia como un puente invisible entre un fendmeno de la realidad y la

comunicacion de ese fendbmeno. Ahora el fendmeno politico es la noticia.

6 Miceli, Walter. “;Qué es noticia en los diarios nacionales?. Contextos de construccion y legitimacion”.
Ediciones del Gitepp, Grupo de Investigacion en Temas de Produccion Periodistica — Facultad de
Periodismo y Comunicacién Social de la UNLP — La Plata, junio de 1999.
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Un fendbmeno que no es noticia no es tal: la politica se hace en los
medios. Los medios traducen los hechos de la realidad politica. El
fendmeno politico es cada vez menos un fendmeno de construccion de la
sociedad y cada vez mas un hecho generado por una superestructura
politica que necesita funcionar en los medios. La capacidad individual, la

capacidad de decidir del periodista es pobre”.

Para Dominique Wolton, la comunicacion politica “es el espacio en
que se intercambian los discursos contradictorios de los tres actores que
tienen legitimidad para expresarse publicamente sobre politica, que son:
los politicos, los periodistas y la opinion publica a través de los

sondeos”.”

Es claro que el publico no esta ausente de esta interaccion. La
comunicacion politica no es solo el intercambio de los discursos de “la
clase politica y mediatica”, ya que existe una presencia real del publico, a
través de los sondeos, asi como también a partir de movimientos de
opinidn y movimientos sociales. Asimismo, la comunicacion politica tiene
un caracter publico en otro sentido: desarrollarse ante el publico que,
mediante el voto, llega a zanjar los ideales. De esta forma, se revela
como el escenario en el que se intercambian los argumentos, los
pensamientos y las pasiones, a partir de los cuales los electores
eligen. Para los politicos, la legitimidad resulta de la eleccion, para los
periodistas, en cambio, la legitimidad esta vinculada con la informacion,
que tiene una categoria fragil, puesto que se trata de un valor

fundamental pero deformable.

Por ultimo, y basados en los autores nombrados, definiremos a la
noticia politica como aquella que vehicula a los discursos de los actores
legitimados para expresarse sobre politica. Esto dado en un lugar

dinamico, el espacio publico, el cual, como dice Martin Barbero “no es

7 Wolton, Dominique. “La comunicacion politica; construccién de un modelo”. En Jean-Marc Ferry,
Dominique Wolton y otros, El nuevo espacio publico, Barcelona. 1992.
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sOlo el espacio de la expresion politica, sino el del acceso a la

informacion”.

Y es alli donde radica su gran importancia y la vital funcién de los
medios de comunicacion: “Por el acceso a la informacién pasa a la vez
una de las posibilidades estratégicas de democratizacion de nuestras
sociedades y una de las formas de exclusion social mas decisivas ya que
ese acceso se juega al mismo tiempo sobre el orden econdémico y el

cultural: saberes, lenguajes, habitos y destrezas mentales” ®.

> 1.9 - Espacio politico: zona dinamica

Segun Heriberto Muraro, “el espacio publico politico es el
lugar de competencia entre diferentes tipos de actores que toman la
palabra para debatir como debe organizarse la sociedad. Los tipos de
actores normalmente involucrados son politicos, periodistas,
intelectuales, representantes autorizados “u “oficiosos” de las
corporaciones, voceros de /obbies empresarios y de movimientos
sociales”.? Cada uno de esos actores —los notables- se esfuerza por
persuadir a los demas protagonistas para que apoyen activamente sus

propuestas y para neutralizar a sus opositores actuales o potenciales.

Paralelamente buscan volcar en su favor a los ciudadanos que, a
manera de espectadores, se asoman periodicamente al espacio publico.
Lo que esta en juego es el poder. Y el acceso al poder en una
democracia requiere ganarse algo que -de manera deliberadamente

genérica- puede denominarse como el “favor del publico”. Esto es, los

8 Barbero, Jesis Martin. Transformaciones comunicativas y tecnoldgicas de lo publico. Metapolitica.
Vol. 5, N° 17, México, 2001, pp. 46-55) Disponible en www.mediaciones.net

? Muraro, Heriberto. “Politicos, periodistas y ciudadanos. De la videopolitica al periodismo de
investigacion”. Fondo de cultura econdmica.
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politicos aspiran a obtener de los ciudadanos el voto, la filiacion, la
concurrencia a los actos. Los medios y los periodistas buscan de su
publico la compra de su diario, la lectura del texto, etc. (...) Aun cuando la
cara mas visible del espacio politico sea la competencia entre los
notables, éste supone un alto grado de cooperacion entre todas las
partes involucradas —incluyendo al publico- en el cumplimiento de ciertas
reglas de juego. En primer lugar presupone la aceptacion de la norma de
la mayoria, es decir, que las confrontaciones entre los partidos sélo
pueden dirimirse a través de elecciones periddicas o por medio de los
mecanismos  parlamentarios.  Analogamente, en el campo
comunicacional, supone la adhesién a reglas que determinan qué decir y

como decir.

Toda intervencion en el espacio publico apuntara no sélo a buscar
el consentimiento de la validez y pertinencia de determinado mensaje,
sino también a lograr la credibilidad de la fuente. Esto es particularmente
evidente en los medios de comunicacidn masiva. Los directores y
redactores de un diario no solo se empefnan en lograr que determinada
noticia sea verosimil, se la considere una primicia o un dato cuyo acceso
parece dificultoso, sino también que su publicacion sea considerada por

los lectores como lo mejor dentro de su género.

» 1.10 - Campanas electorales en los medios

La importancia de las campanfas electorales reside en el hecho de
que se trata del momento privilegiado de relacidén entre los ciudadanos y
la politica. Se trata del momento en que los partidos politicos se
preocupan mas por hacer llegar esta informacién a los ciudadanos,
puesto que es también el periodo en que los votantes se interesan mas
por conocer las politicas que los diferentes partidos quieren desarrollar.

Es evidente también que en estos momentos es decisiva la accion de los
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medios de comunicacion por cuanto, en lo esencial, tales campanas se
hacen a través de los medios. “No existe una definicion comunmente
admitida de campafa electoral, aunque de manera empirica viene
entendiéndose por tal, el conjunto de contenidos comunicativos de
finalidad politica de las diversas opciones electorales en un plazo
taxativamente fijado en una norma legal y que incluye una expresa
peticibn de voto a una de ellas. Las campafas consisten
fundamentalmente en actividades comunicativas a favor de una
alternativa politica, que han de darse dentro del marco de la normativa

vigente en cada momento”.™

Segun Ismael Crespo, una campana es un conjunto de contenidos
comunicativos. Esta traslacion de propuestas a la ciudadania se
desarrolla como una lucha por influir en la agenda politica, en la
determinacion de los aspectos politicos que son dignos de atencion.
Cada partido politico intentard que los aspectos en que se centran sus
propuestas, coincidan con aquellas a que los medios prestan atencion, o
bien, trataran de llamar la atencién sobre otros, para que los medios les
den relevancia. Las campafas politicas pueden por tanto, definirse como

luchas por establecer la agenda publica.

De esta manera, la noticia politica que esta relacionada y se
brinda dentro de un periodo electoral determinado, adquiere mas
valor si se tiene en cuenta que, durante las campanas electorales, se da
mayor contacto informativo entre los gobernantes y aspirantes al
gobierno y los gobernados; se produce asi una suerte de comunicacion
entre el estamento politico y los ciudadanos, una participacion en el
espacio publico de los electores que no tiene parangdn en ningun otro
momento. De alli también la importancia que cobra la funcion seria y
responsable de los medios de comunicacion en los periodos de

elecciones. Para la mayoria de los ciudadanos, casi todo el conocimiento

' Crespo, Ismael. Partidos, medios de comunicacion y electores. Los efectos de la campaiia electoral de
2000 en Espafia. Planeta. Buenos Aires, 2003.
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de lo politico es construido a través de los medios. Asimismo, “toda
noticia que refleja actividad politica y creencias, no solo discursos y
propaganda de campafa, tiene alguna relevancia sobre el vofo. No
solamente durante la campafa, sino también entre periodos, los mass
media aportan perspectivas, conforman las imagenes de los candidatos y
de los partidos, ayudan a destacar conceptos alrededor de los cuales se
desarrollara una campanfa y definen la atmdsfera particular y las areas de

sensibilidad que marcan una campafia especifica”."’

En este sentido, la Asociacion Latinoamericana para la
Comunicacién Social (COMUNICAN), realizé una Observacion Mediatica
de las Elecciones de Alcaldes y Diputados en El Salvador. En dicho
informe, al definir las funciones de los medios durante los periodos
electorales, se especificd lo siguiente: “En un sistema democratico, los
medios, tanto publicos como privados, deben proporcionar a la audiencia
una informacién amplia, oportuna y equilibrada, asi como reflejar la
pluralidad de opiniones existentes, que garantice a los (las)
ciudadanos(as) disponer de suficiente informacién y orientacion para la

toma de decisiones.

Asimismo, dicho informe precisa que: “los medios de comunicacion
social inciden significativamente en el debate electoral, dado que
constituyen la via principal a través de la cual los ciudadanos y las
ciudadanas se informan, se forman sus juicios criticos, seleccionan y
deciden su voto. Asi, para que la decision ciudadana se sustente en una
base racional, los usuarios de medios masivos deben disponer una

informacidén amplia, plural y equilibrada”.

"' Mc Combs, Maxwel, Influencia de las noticias sobre nuestras iméagenes del mundo. En BRYANT, J. y
ZILLMANN, D. (1996), (v.0. 1994)) Los efectos de los medios de comunicacién. Investigaciones y
teorias, Paidos, Barcelona, p. 13-34.
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CAPITULO
II

METODOLOGIA DE LA
INVESTIGACION
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» 2.1 Desarrollo de la Investigacion

Basicamente, esta investigacion se apoya en tres ejes
metodologicos. Esto es recoleccion de datos para establecer un
diagnéstico sobre la estructura informativa y noticiosa del diario La
Razdn; entrevistas a periodistas, como productores de noticias politicas,

y analisis del contenido de esos mensajes.

Parece necesario para establecer un nivel de analisis prolijo apelar
a la organizacién del material que se recoge a partir de la definicion de

categorias.

En lo que hace a la organizacion de las entrevistas, asi como a la
eleccion de los actores que seran consultados, se penso,
provisionalmente, en adaptar o integrar la idea-esquema de Machlup'2
que sitta a los comunicadores en los siguientes niveles: Los
transportadores, que entregan el mensaje sin cambiar nada; los
transformadores, que cambian la forma (como la taquigrafa); los
procesadores, que cambian forma y contenido, pero siguiendo
unicamente procedimientos rutinarios de reajuste, combinaciones,
calculos; los intérpretes, que actuan sobre la forma y el contenido; los
analizadores de mensajes, que conjugan los procedimientos establecidos
con su aportacion personal de tal forma que el mensaje transmitido se
parecera en algo o en nada al mensaje recibido y, por ultimo, los

creadores originales.

No obstante, para el analisis de las noticias, se apela al
planteamiento fundamental del paradigma hermenéutico, en cuanto
afirma que no existe un lenguaje observacional puro; todo lenguaje es

interpretacion, todo conocimiento es interpretacion. Segun lo observa

'2 Machlup, Fritz (1962), The Production and Distribution of Knowledge in the United States, Princeton.
24



Hayek' “este método interpretativo nos da cierta superioridad sobre el
cientifico fisico en el sentido de que tenemos una comprensién peculiar
de nuestro material, porque penetramos en su naturaleza en virtud de

que nosotros mismos somos la naturaleza”.

Lo mas importante, segun esta corriente, es la teorizacién, el
interés en datos cualitativos, el rechazo a lo cuantitativo y el manejo

critico del lenguaje.

Se trata, entonces de, “arribar a un conocimiento objetivo a través
de un conocimiento consensuado, dandole un mayor peso no a lo que

es, sino a la interpretacion de lo que es™’

. Segun sefala Maria Antonia
Gallart, “cuando la aproximacion es cualitativa, la informacion es recogida
con pautas flexibles y dificilmente cuantificable, siendo la intencién captar
la definicion de la situacion que efectua el propio actor social y el

significado que éste da a su conducta”.

Desde el punto de vista metodoldgico, recuperamos el modo de
analisis elaborado por Glaser y Strauss'® y conocido como "método de
teoria basado en los datos" (grounded theory). Una teoria construida
desde los datos es derivada inductivamente a partir del estudio de los
fenomenos que ella representa. "Por lo tanto, recoleccion de datos,
analisis y teoria estan en una relacion reciproca uno con cada uno de los
otros”. (Strauss y Corbin, 1991) Esta modalidad utiliza para el analisis el
método comparativo, que va enfrentando casos similares entre si, pero
que se diferencian en algunas caracteristicas cruciales, tratando de
formar interpretaciones que incluyen conceptos teéricos. De acuerdo con

Strauss y Corbin “Construir teoria por su misma naturaleza implica

' Hayek, Frederich, Scientism and the Study of Society. Econdmica

" Orozco Goémez, Guillermo (1996). “La investigacion en comunicacion desde la perspectiva
cualitativa” Ediciones de Periodismo y Comunicacion. -UNLP -Facultad de Periodismo y Comunicacion
Social.

!5 Gallart Maria Antonia. "La integracién de métodos y la metodologia cualitativa. Una reflexion desde la
practica de la investigacion". En Métodos Cualitativos II La Practica de la Investigacion. Centro Editor de
América Latina. Bs. As. 1992.

"®Glasser , B. y Strauss, A. "El descubrimiento de la teoria de base" (The discovery of grounded theory).
Aldine Publishing Company Chicago.1967.
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interpretar los datos, pero los datos deben ser conceptualizados y los
conceptos relacionados para formar una rendicion tedrica de la

realidad""”

Se parte de supuestos generales de "anticipacién de sentido”,
conceptos generales y proposiciones amplias que orientan la focalizacion
del objeto y del problema, y que serviran para iniciar el trabajo de
recoleccion de datos. Se identifican objetivos generales y dimensiones
involucradas en la tematica delimitada y a lo largo del trabajo en terreno

se ira focalizando en preguntas emergentes mas especificas.

Esta perspectiva considera relevante para el analisis el método
comparativo constante de analisis de datos combinado con el muestreo
tedrico’® en tanto apoya el proceso inductivo de generacién de teoria,
aun cuando no suplanta la disciplina de trabajo y la sensibilidad tedrica

del investigador.

En el analisis de datos cualitativos el investigador va recorriendo

las siguientes etapas: '°

. La lectura repetida y cuidadosa de la informacion recopilada

hasta alcanzar una estrecha familiaridad con ella.

. La identificacion y el registro de temas, intuiciones,
interpretaciones e ideas emergentes durante la lectura y reflexion sobre

los datos.

La elaboracion de tipologias o esquemas de clasificacion

analitica de los ejes tematicos emergentes.

. El desarrollo de conceptos y proposiciones tedricas de

caracter preliminar.

"Strauss A. y Corbin, J. "Conceptos basicos de la investigacion cualitativa. Procedimientos y técnicas de
la teoria generada a partir de la informacion empirica". Traduccion del Prefacio y de la Parte I. Londres
Sage Publications The International Publishers . 1991.

Glasser , B. y Strauss, A. Op. Cit. Cap.V

D’Onofrio M. Guillermina. "Etapas del analisis de los datos cualitativos" - Curso de Analisis de datos
cualitativos asistidos por ordenador- Facultad de Humanidades y Ciencias de la Educacion de la UNLP-
Mimeo- 2003.
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. La lectura y relectura de material bibliografico para la

reinterpretacion de los datos.

. La elaboracion y escritura de una “historia de episodios” de

la investigacion que documente todo lo hecho, paso por paso.
. El desarrollo de categorias de analisis de los datos.

. La codificacion de todos los datos (notas de campo,
transcripciones, @ documentos 'y otros  materiales) refinando

progresivamente la categorizacion.

. La separacion de los datos pertenecientes a las diversas

categorias analiticas construidas para su comparacion.

. El repaso de los datos no incluidos anteriormente en el

analisis y la codificacién de los pertinentes.

. La separacion de los datos correspondientes a los diversos

casos estudiados para su comparacion.

. El analisis dentro del caso y/o cruzando casos.
. El refinamiento y ajuste de los conceptos emergentes.
. La construccion de modelos de analisis con proposiciones

conectadas que especifican relaciones jerarquicas entre conceptos o de

redes de relaciones no jerarquicas entre conceptos.

. La validacion de los datos en el contexto social en que
fueron construidos (evaluacion de datos solicitados o no solicitados,
influencia del investigador en el campo, otras influencias en el campo,
datos directos e indirectos, fuentes, supuestos del investigador, etcétera)
a través de la autorreflexion critica del investigador y/ u otros actores

sociales.
» 2.2- Técnicas de recoleccion de informacion

La seleccion de una técnica de recoleccion de datos supone la

pregunta acerca de la /s fuente /s empirica que permite un mejor acceso
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al problema, y que resulte coherente con la légica de investigacion en la
que se esta trabajando. En funcion de los objetivos y de las unidades de

analisis delimitadas se han incluido las siguientes estrategias:

. Observaciéon no participante semiestructurada a partir de la

elaboracion de descripciones densas de las situaciones observadas.
. Analisis de contenido.

En relacién al analisis de contenido, diremos que estudiar el
mensaje de los medios de comunicacion requiere de herramientas con
las que se pueda codificar de manera sistematica y rigurosa. Es lo que
hace la técnica de analisis de contenido, metodologia utilizada en
ciencias sociales, y especialmente en el ambito de la comunicacion.

(Deacon)
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» 3.1- Definicion de Prensa Gratuita

Con el propdsito de ahondar en la referencia a los diarios gratuitos
en Argentina y comprender fehacientemente acerca de las diferencias
que los separan de las publicaciones convencionales, resulta necesario
incorporar las definiciones? bajo las que se circunscriben los diarios en

nuestro pais:

1°- Diarios de Circulacion Pagada: comprende las ventas

realizadas:

a. En puntos de ventas, netas de devoluciones, a consumidores
finales con intencion de compra; el editor percibe al 50% del precio de
tapa.

b. Las suscripciones individuales comercializadas por el editor,
sea directa o indirectamente a través de una empresa distribuidora, en

las mismas condiciones econdmicas.

2°- Periédicos Pagos: comprende publicaciones de formato vy
caracteristicas similares a diarios, con una periodicidad menor a 5 veces

por semana, con precio de tapa.

Hecha esta diferenciacion, diremos que entre los no pagos,
coexisten en Argentina “peridédicos gratuitos” y “diarios de

circulacion gratuita”.

“La diferencia entre ambos es que los primeros participan de las
caracteristicas de los periddicos pagos, pero se distribuyen sin cargo, en
tanto los diarios de circulacién gratuita comprenden medios que se

distribuyen sin cargo y que no poseen precio de tapa.

Asimismo, y con el fin de ampliar la definicion de los gratuitos, para

los estatutos de la Asociacion de Prensa Gratuita de Espafia, en su

20 Fyente: Instituto Verificador de Circulaciones
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articulo 2.2 : “... tienen el caracter de prensa gratuita aquellas
publicaciones que se distribuyen gratuitamente y no representan ninguna
contraprestacion economica por parte de los lectores, que dispongan de
un control de distribucion o audiencia, que incluyan informacion general y
que estén formadas por un contenido redactado de elaboracion propia de
al menos un 25%”. Su distribucién se efectua en puntos de alta
circulacién de personas como estaciones o medios de transporte publico

(ferrocarriles, subtes, etc.) o zonas de alto transito peatonal.

» 3.2- Historia de los diarios gratuitos

Fue Estados Unidos el pais pionero en prensa gratuita, con la
publicacion, en la década de 1940, del primero de estos periodicos, que
actualmente se denomina Contra Costa Times. En la década de 1970
surgieron algunas publicaciones gratuitas mas, aunque este tipo de
prensa no empezd a ser popular en Norteamérica hasta la década

siguiente.

Europa se incorpor6 a esta corriente con mucho retraso y fue
Espafia el pais que dio el primer paso, cuando en 1992 aparecio el
primer ejemplar de Minidiario, en Valencia. Se destaca en esta
investigacion el caso espanol, por ser uno de los paises de Europa en
los que la prensa gratuita se encuentra mas organizada y difundida. En
este sentido, Espafia cuenta actualmente con tres grandes asociaciones:
Asociacion Galega da Prensa de Balde (AGPB), Associacié Catalana de
la Premsa Gratuita (ACPG) y Asociacién de Prensa Gratuita (AEPG).

Asimismo, se distribuyen las siguientes ediciones de prensa
gratuita: Que!, Metro, 20 minutos y ADN. En Galicia, ademas de estos, se
distribuye el también periddico gratuito De luns a venres (De lunes a

viernes), integramente redactado en lengua gallega. Otra publicacion es
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la ya mencionada Minidiario, que fue pionera en Europa y que sigue

relegada a la Comunidad Valenciana.

Entre los semanarios locales se destacan Capgros de Matar6 i Tot
Sant Cugat. De periodicidad mensual existen revistas como Report
Maresme . En Bilbao también El Nervion. En Vigo también EL FORO
METROPOLITANO que se distribuye desde 1990, es un periddico
bilingle y gratuito, con ambito geografico de la Comunidad Autonoma de
Galicia. Cuenta con los suplementos EL FORO METROPOLITANO DE
VIGO vy la revista El Gran Vigo. Se imprimié por primera vez con el
nombre de A Portela do Foro y es un periodico, independiente y
auténomo de las instituciones como de los poderes financieros, que no
pertenece a ninguna cadena de comunicacion, Editado por Ediciones y

Creaciones NPG.

En Almeria se edita desde hace cuatro afos Diario de Almeria,
siendo uno de los pocos de toda Espafia que no pertenece a ninguna
gran cadena de prensa ni tiene vinculacién con otros medios 0 empresas
de medios. También es de caracter provincial, lo que no suele ocurrir con
los diarios gratuitos, que suelen ser mas localistas, y sobre todo urbanos.
También tiene gratis la edicién en Internet, de donde se puede bajar el
periddico completo en formato pdf gratis, lo que constituye también una

novedad a nivel provincial y andaluz.

Inférmate gratis! es un proyecto de prensa gratuita en el Norte de Espania
que prevé difundir en su fase inicial 15.000 ejemplares por mercados,
colegios, cafeterias etc. Se ha disefiado a imagen y semejanza que el

modelo urbano de Qué! o 20 Minutos.
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» 3.3- Casos Latinoamericanos: Venezuela y México

La prensa gratuita llegdb a Venezuela a principios de 2004. El
primero fue el semanario En Caracas, que se repartia todos los viernes
con un tiraje de 50.000 ejemplares, pero salié de circulacién el 16 de
diciembre de 2005. A éste le siguid el diario Primera Hora en junio de
2005, con periodacidad diaria, y perteneciente a la C.A Editora El
Nacional y por ultimo El Diario de Caracas, que luego de venderse sin
mucho éxito, pasd a ser gratuito a principios de septiembre. Vale acotar
que todos estos diarios gratuitos se reparten solamente en la ciudad de

Caracas

En tanto, en la Ciudad de México circulan los gratuitos Publimetro
de la cadena Metro, el periddico EI M que se reparte en las instalaciones
del Sistema de Transporte Colectivo y La Cronica edicion gratuita en los
cruceros. Un fendmeno interesante es el repunte de la prensa gratuita de
la zona noroeste de la Ciudad de México, donde circulan los gratuitos

Ecos de Satélite, Ciudadnorte y Vivir Aqui.

En los Estados de Hidalgo y Querétaro en México y en la Florida
Central en USA, el 5 de Mayo del 2007 comenzé a circular la primera
edicion del periddico binacional Enlace Total Méx - USA vinculando a los

migrantes mexicanos con sus familias en México.

En el Estado de Veracruz, el 1 de Septiembre del 2007 salié al
publico la primera edicion de Centinela, penetrando con fuerza con el

slogan de "El periédico que no se vende".
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> 3.4 - Nueva modalidad de informacion

Con el comienzo del nuevo milenio, la prensa escrita de todo el
mundo se encontraba ante multiples desafios. Principalmente, frenar la
tendencia a la baja circulacién y encontrar vias de captacion para nuevas
generaciones de lectores, que crecen y se informan en medio de una

acelerada revolucion tecnoldgica.

Los ultimos Congresos de la World Asociation Press tuvieron estos
temas entre sus ejes. Y también son motivo de debates entre los
expertos en la comunicacién y directivos de la industria. Una “Radiografia
de la prensa escrita”, editada por Le Monde en el afio 2.003, indicaba
que la prensa afronta tres grandes desafios en el comienzo del tercer

milenio:

“El primero es de orden ético: el periodista, obligado a manejar un
instrumento que evoluciona a velocidad vertiginosa, se arriesga a

descuidar su codigo ético.

El segundo es un reto institucional y esta representado por la
naturaleza de este cuarto poder, que es la prensa, a menudo

incontestado y no sometido a ningun tribunal.

El tercero es un desafio econémico: todos los medios de
comunicacion estan afectados por el desarrollo sin barreras que ha

experimentado Internet, convertido en un medio propio”.

En un articulo publicado por la revista “The Economist” en su
edicion del 24 de agosto de 2.006, bajo el titulo “; Quién esta matando a
los periddicos?”, se preguntaba si los gratuitos podrian ayudar a sostener
la industria. Segun el analista de medios Roy Greenslade: “los gratuitos,
en términos financieros, hasta ahora no son tan saludables”. Y los

cuestiona seriamente desde su calidad: “No me imagino a los gratuitos
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investigando o construyendo historias, sino que los veo muy
dependientes de las agencias de noticias. Ellos pueden decir qué
sucedid, pero los lectores también necesitan saber como y por qué
sucedid. Y ese "approach” se puede perder en la prensa escrita”. En
tanto, Steve Auckland, jefe de la Division de Gratuitos de la Associated
Newspaper en Gran Bretafia, defendié la calidad: “Nuestros gratuitos no
solo proveen a los jovenes de algo nuevo, diferente. Es un buen servicio.

Y buen periodismo”.

> 3.5- Sintesis del crecimiento global de los gratuitos

Segun un informe presentado en el afo 2.007 por la World

Association Press, el crecimiento de los gratuitos fue el siguiente:

ANO 2000 2003 2006
PAISES 19 28 41
DIARIOS 41 64 230

CIRCULACION DIARIA | 7,8 MILLONES | 13,9 MILLONES | 34,8 MILLONES

Al decir del profesor Francisco Fernandez Beltran, estudioso del
fendbmeno de los diarios gratuitos en Europa y Director de Comunicacién
y Publicaciones de la Universitat Jaume de Castellén, Espana: “No
sabemos si la prensa gratuita acabara con el tiempo por desbancar a la
de pago, aunque lo cierto es que ésta es ya una realidad y que esta en

auge en todos los paises desarrollados.

Para algunos, los diarios gratuitos representan el futuro de la prensa

o de los medios impresos. Para otros, los periddicos convencionales
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estan llamados a perdurar todavia por mucho tiempo, aunque su ambito
se vaya reduciendo al de un pequeino sector de lectores, dispuestos a
pagar por recibir contenidos mas elaborados y profundos. Por nuestra
parte, creemos que la prensa gratuita, aunque comparte con la de pago
muchos de sus atributos, como también lo hacen los diarios electronicos,
esta llamada a ser un medio mas, con entidad propia. Asi, y pese a que
presenta similares codigos linguisticos, metalinguisticos e iconicos, como
también hace la Red, la prensa gratuita —que incluso comparte el soporte
con la tradicional- cuenta con suficientes caracteristicas intrinsecas,
especificas, como para llegar a considerarla una estrella mas de esa
Galaxia Guttenberg que no ha dejado de expandirse desde su

nacimiento”.
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CAPITULO IV

UN CASO ARGENTINO:
DIARIO GRATUITO LA RAZON
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> 4.1- Historia de La Razdn

Para hacer referencia a La Razoén y su posterior devenir en diario
de distribucion gratuita, es necesario primero remitirnos a su historia: el
1° de marzo de 1905, aparece el primer numero de La Razén, fundado
por don Emilio BB. Morales, quien procura dar a la ciudad y al pais un
diario esencialmente apolitico. En ese diario ingresa el joven periodista,
José Cortejarena, quien en 1911 adquiere los bienes fisicos de La
Razén. Automaticamente se convierte en el primer periodista director,
con la concepcién de un periodico moderno. A su fallecimiento, la
direccién es entregada a los doctores Angel L. Sojo, Uladislao Padilla y
Gaspar Cornille, quienes constituyen la Sociedad Andnima La Razén. El
Doctor Sojo procura mantener el prestigio del Diario, y grandes figuras de
las letras argentinas y extranjeras escriben para €él. La Razon celebra en
1929 sus Bodas de Plata, que constituyen un acontecimiento publico de
primera magnitud, e inaugura su edificio propio. Sojo enferma y debe
pedir una licencia. En su lugar el Directorio llama entonces al escritor
Guillermo Salazar Altamira, quien lo reemplaza. Tiempo después se

suma también Ricardo Peralta Ramos para asumir la Direccion del diario.

Peralta Ramos recoge la bandera de Cortejarena. Se rodea de
figuras jovenes, de las propias filas de La Razén y comprende que para
continuar la obra debe cultivarse la informacion con objetividad, y que los
problemas publicos han de encararse “sin confundir la moral con los
sentimientos; ni los principios con las instituciones”. Asi contrata la
adquisicion de la mas moderna rotativa conocida hasta entonces y al
mismo tiempo dota al diario de maquinas de composicion, tipografia,
fotograbadores y todo el material mecanico necesario para que su

autonomia fuera digno continente del espiritu renovado.
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El 1° de junio de 1939, La Razén cambia de formato y de
presentacion, realizando una verdadera transformacion, resultando el
asombro de la época. El 31 de mayo todavia aparecié con su formato
antiguo y editado con sus viejas maquinas, llegando al publico al dia
siguiente, sin transicién casi de tiempo, totalmente modificada. “El publico
responde a su solicitacion, aumentando los lectores por millares, los
avisadores colaboran con esa tarea enorme, llegando La Razén a
superar todos los récords. En 1952 sobrepasé el medio millon de

ejemplares diarios, y la publicidad alcanzo cifras insospechadas”.?’

El 1° de julio de 1964, La Razoén inaugura su nueva planta
impresora. Asisten el Presidente de la Republica, doctor Arturo lllia;
ministros del Poder Ejecutivo, el gobernador de Buenos Aires, el
intendente municipal de la Ciudad de Buenos Aires, Cardenal Antonio
Caggiano; directores de diarios y oras publicaciones, gente del mundo
publicitario e invitados especiales. En tal oportunidad dijo el Sr. Peralta
Ramos: “La planta impresora que inaugura La Razon significa una

demostracion de confianza en el futuro del pais”.

Por Acta de Directorio de fecha 19 de julio de 1972 es designado
Editor responsable de La Razdn, el sefior Patricio Peralta Ramos, nieto
de José A. Cortejarena. Su nombre hay que vincularlo al despegue de
La Razén en tecnologia puesta al servicio de la concepcion humanista de

la empresa “como lo concibieron sus mayores”.

» 4.2- La faceta gratuita actual

Hacia fines de la década del ‘80, habian caido drasticamente
sus ventas (por debajo de los 50.000 ejemplares) y también cambiaron

sus accionistas. Inclusive, el diario se discontinu6é entre 1989 y 1991,

1 «]a Razén, 75 Aniversario”, La Razon 1905-1980, Historia Viva. Buenos Aires. Sociedad Impresora
Americana, 1980.
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hasta que fue comprado por el Grupo Spadone. Aunque se realizd un
nuevo intento como vespertino, las ventas no se recuperaron y en 1999,
dicho grupo tomd una decision estratégica: convertirlo en gratuito. Fue
asi el primero en el mundo en tener estas caracteristicas —diario
tradicional convertido en gratuito-, iniciando un nuevo modelo de

negocios para la prensa grafica argentina.

A partir de marzo de 1999, se comenzé a distribuir en las lineas de
subterraneos, extendiéndose a los medios de transporte, luego de la
firma de contratos con empresas ferroviarias, 6mnibus de corta y larga
distancia, taxis, remises y otros canales, aumentando asi su distribucion

diaria para llegar a cientos de miles de lectores.

Segun las palabras del miembro del Directorio de La Razén, Sergio
Carlos Spadone, “luego de dos afos de ausencia, La Razén volvié a los
quioscos el 3 de noviembre de 1992. El emprendimiento fue liderado por
mi padre, Carlos Pedro Spadone, quien adquirié la marca, los archivos
periodisticos y la biblioteca de La Razon, conformando un equipo joven
en administracion y una Redaccion experimentada. Hasta 1999 se
transformo el diario paso a paso, siguiendo las tendencias del mercado e
innovando en muchos aspectos. La Razon reaparecio en su tradicional
tamano sabana y en 1994 se paso6 al tamano tabloide, el actual, se
extendidé el color a todas las paginas, siendo La Razon un pionero en

incorporarlo a su tapa”.

> 4.3- Génesis de la idea

‘Desde mediados de 1998 comenzamos a trabajar en un
proyecto novedoso para la prensa argentina: el diario gratuito. Esta
decision se tomd por varios motivos. La circulacion (que habia sido

importante en el relanzamiento, promediando los 80 mil ejemplares) se
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habia reducido a un promedio de 25 mil hacia el invierno del "98. Y
costaba mucho mantener la circulacién frente al gran desarrollo que
tuvieron los medios electrénicos en general (luego de las privatizaciones
durante el gobierno de Menem), las nuevas ofertas en revistas y la
amplia informacién de TV y radios especialmente por la tarde. Evaluamos
que un diario con gran circulacion podria captar la atencion de
anunciantes, propusimos la idea a los principales medios de transporte
publico de la Capital y lo lanzamos el 15 de marzo de 1999”, concluye

Spadone.

En un afo, con una tirada que oscilaba entre los 180.000 y los
200.000 ejemplares diarios, La Razoén habia mejorado en un 50% su

performance publicitaria, captando entre el 5y 7 % del market share.

Pronto, otros medios intentaron imitar la experiencia del gratuito,

como el Diario de Bolsillo y Metro.

Segun el informe de La Razén en el Seminario Internacional de

Gratuitos (DGA — Buenos Aires), llevado a cabo en abril de 2001:

e La Razdn paso a ser el tercer medio en recepcidon de avisos en
el mercado de diarios argentinos, junto con ambito Financiero. Clarin con
el 45% encabezaba el mercado, seguido por La Nacion 21%, La Razén y
Ambito Financiero 7%). Metro y Diario De Bolsillo no captaron mas del

1% de esa torta publicitaria.

e La Razon habia generado la incorporacion de lectores al
mercado de diarios, sin resentir la circulacién de diarios pagos. Esta
venia disminuyendo, en cambio, por la crisis econdmica que asomaba en

el pais.

e Se habian incorporado lectores jovenes: el 20% de los lectores

de La Razon tenian menos de 24 afos y no provenian de ningun diario

pago.
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Poco antes, el Grupo Clarin, analizé6 el tema con todas sus
variantes econdémicas, estrategias de marketing y contenidos. Se estudi6
también como podrian afectarse otros medios del propio Grupo. Asi,
Clarin decidio participar y el 27 de diciembre del 2000 adquirié el 75% del
paquete accionario de Editorial La Razén, iniciandose la etapa actual. El
25% restante permanecié en manos del Grupo Spadone, que se retir6 en
diciembre de 2005.

A este respecto, Ricardo Roa, Editor General Adjunto de
Clarin explicé: “Cuando aparecieron los diarios gratuitos, se nos plante6
ignorarlos, combatirlos 0 sumarnos a esa experiencia. La decision de
Clarin fue sumarnos y compramos La Razon. Diez afios después, se

puede decir que hemos salido victoriosos".??

> 4.4- Crisis y consecuencias para los gratuitos

En tanto, el estallido social, econdmico y politico sufrido por la
Argentina en diciembre de 2001, tuvo una consecuencia inmediata sobre
la prensa grafica: se duplicaron los costos del papel, la inversion
publicitaria del 2002 se redujo drasticamente y el mercado de revistas,
por ejemplo, perdié la mitad de su circulacion. Desde el .V.C. se informa
que “en el 2001, se habian afiliado alrededor de 100 revistas gratuitas.
Con la crisis econdmica quedaron 30 solamente. Lo que pasa es que al
vivir de la publicidad se hace mas dificil, si no entra publicidad no se

puede mantener’.

Solo en el primer trimestre de 2002, la caida publicitaria era del

36% respecto al mismo periodo del afio anterior: $692 millones contra

*? Seminario Internacional : Desafios del Periodismo Real. Los diarios en la encrucijada del Siglo XXI. 6
y 7 de julio de 2005. Museo de Arte Latinoamericano de Buenos Aires, Argentina
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1.086 del primer trimestre de 2001?%. Segun Luis Vinker, Director
Periodistico del diario “Si tomamos toda la inversion publicitaria en
medios en Argentina, el 2002 marco su punto mas bajo: $1.586 millones,
contra $2.674 del afio anterior o $3.100 millones del 2000, cuando en
ambos casos aun regia la paridad 1/1 con el délar”. “En ese contexto,
mantener el negocio del gratuito fue extremadamente dificil. No pudo
hacerlo El Diario de Bolsillo y también Metro se retirdé del mercado
argentino, siendo una de sus escasas experiencias interrumpidas en todo
el mundo®*. Poco antes, DDB habia lanzado ediciones para Cordoba y
Mendoza, pero debié discontinuarlas. En el caso de Metro, se
combinaron varios factores: la citada crisis argentina, una escasa
insercién editorial (contenidos muy lejanos a la costumbre del lector
argentino) y las dificultades de distribucion, que debia realizar sélo en las

calles.

Actualmente y segun el Instituto Verificador de Circulaciones,
I.V.C., auditor de la circulacion de las publicaciones argentinas mas
importantes -entre las que se encuentra La Razon-, en nuestro pais

conviven cuatro diarios de circulacion gratuita. Ellos son:

a) “La Razén”, con sede en Capital Federal.
b) “Generacion la U”, con sede en Capital Federal.
c) “Huarpe”, con sede en San Juan.

d) “Noticias de la calle”, con sede en Posadas, Misiones.

> Fuente. Universal Mc Cann
** Metro es una de las principales cadenas de diarios gratuitos a nivel mundial.
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> 4.5- Perspectiva inicial de La Razén

Como lo sefiala la publicacibn conmemorativa del 75° Aniversario
de La Razon, publicada en marzo de 1980, este diario fue concebido

inicialmente como un diario “esencialmente apolitico”.

Ya en 1911, el periodista José Cortejarena adquiere los bienes
fisicos de La Razon, y quizas influenciado por el contexto de cambio
politico y electoral iniciado por el Presidente de la Nacién, Luis Saenz
Pefia, el diario termina de tomar forma definitiva, ya que se concibe
como un periodico moderno, con estas ideas: “Un diario no debe ser el
eco de una voluntad; no es un instrumento de dominacion; no es ni
puede ser la ensefia de un partido. Aun hay directores para los diarios,
pero los diarios no son ya para sus directores. Se deben y pertenecen al
pueblo”. A renglon seguido, fijé la orientacidn general del diario: “No
confundir jamas la moral con los sentimientos, ni los principios con
las instituciones”. Y finalmente model6 a sus redactores con este lema:

“‘Debemos ser parcos en el elogio y serenos en el ataque”.

Asi le dio a La Razoén una fisonomia propia. Cortejarena fallece el
25 de julio de 1921 en Rosario de la Frontera, a los 44 anos. El diario
comento el luctuoso acontecimiento con las siguientes palabras, las que
permiten vislumbrar la perspectiva inicial con la que fue concebido, eje y
parte de nuestra Tesis: “El periodismo que refleja pasivamente los
acontecimientos grandes o pequeinos de la colectividad, no le
inspiraba mds que un entusiasmo mediocre. El queria encontrar la
leccion espiritual en cada caso, el rayo luminoso que indicase un
nuevo camino abierto al perfeccionamiento del pais. (...) Las fuerzas
vivas de la Nacion, su desenvolvimiento econémico, su proceso de
despertar a la vida comercial e industrial en el mas alto sentido,

tenian en él un vigilante celoso. Y todo cuanto atania al progreso
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psicolégico, a la expansion de la cultura y de la moralidad, al
esplendor juridico, al orden y a la legalidad politica, le afectaba
hondamente e imprimia un sello particular a sus jugosos articulos y
a las sugestiones de su persuasiva palabra para recomendar a sus

colaboradores la marcha a seguir (...)".

En su lugar el Directorio llama entonces al Dr. Sojo vy
posteriormente al escritor Guillermo Salazar Altamira, quien lo
reemplaza. Tiempo después se suma también Ricardo Peralta Ramos

para asumir la Direccion del diario.

Peralta Ramos recoge las ideas de Cortejarena y “entiende que el
diario pertenece al pueblo, y que no puede ser un mondlogo recitado
diariamente por obligacién profesional, sino un dialogo vivo,
palpitante, renovado todos los dias con gallardia y sin
renunciamientos. Hay que proporcionarle al pueblo toda la informacion
que necesita y la cultura a que aspira, convirtiendo a la opinion publica
en alma y nervio del propio diario. Ahora bien: si el diario es un
organismo sano Yy palpitante, debe tener un ritmo vital. Por este motivo

contrata la adquisicion de la mas moderna rotativa”.

> 4.6- Perspectiva de los primeros 50 anos

Segun la propia Edicién Aniversario de los 75 anos de La Razon,
entrada la década del '50 “el pais ha tomado un definitivo rumbo dentro
de un mundo que se transforma. Aparecen nuevas doctrinas como
secuela de la guerra y el choque de ideologias e intereses hacen crisis
en distintos lugares del planeta. La Razdén sigue reflejando en sus
paginas los sustanciales problemas que hacen a la vida nacional, y lleva
a sus lectores las palpitaciones que constituyen el pulso de los que

agitan a otros pueblos en los distintos continentes. Mantiene asi,
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constantemente informada a la opiniéon publica, con la objetividad
que constituye uno de los fundamentos esenciales de la veracidad
en las noticias y de recta intencién en el enfoque de cada asunto. El
comentario ajustado a la magnitud de los acontecimientos que se
van sucediendo en vertiginosa profusion, ayuda a la orientacion del
pueblo. Se estd, como ayer y como siempre, a su servicio. Una
insobornable linea ética preside esta fase de la marcha del diario, que si
es distinta en lo que se refiere a su progreso técnico, a su evolucion
como empresa, esta impregnada del mismo viejo espiritu nacido en
1905, con el primer techo que tuvieran sus mesas de redaccidon y sus
linotipos. Nada hizo variar esa conducta tradicional, ni habia motivo
alguno para cambiar, pues se seguia contando con la asistencia
espiritual de quien dio al diario sus normas de vida, acrisolada en la fe,
en los destinos de la Nacion y en la seguridad de la propia marcha dentro
de la comunidad. Con estos principios convertidos en acendrada

conviccion profesional, se cumplié esa marcha y se la ha consolidado”.

> 4.7 - Vision del pais y del mundo

Todo lo dicho se concreta en los primeros 50 afos. El 1° de julio de

1964, La Razon inaugura su nueva planta impresora.

En tal oportunidad dijo Peralta Ramos: “La planta impresora que
inaugura La Razon significa una demostracion de confianza en el futuro
del pais. El periodista criollo prueba que la Argentina no es un pais
subdesarrollado” y destacaba que al recorrer las paginas de los diarios
de Buenos Aires, “pulcros, sanos, limpios y cultos, como en pocas
latitudes de la orbe, se siente el orgullo de ser argentino: porque un
pueblo que sostiene y lee esa prensa tiene alta jerarquia, por encima de
los problemas econdémicos y financieros que puedan afligirlo, y que, sin

duda, sabra superar”.

46



Es necesario destacar ciertos aspectos de la Editorial que
acompafaba aquel importante momento que vivia La Razén, la cual
expresaba lo siguiente: “Un pais capaz de alentar esfuerzos empresarios
como el que realiza La Razon al incorporar al acervo del periodismo esta
enorme estructura mecanica, tiene, sin duda, porvenir. ;Qué nos pasa,
entonces, a los argentinos? ;Cual es la razén de tantas dudas,
inquietudes y zozobras que nos alteran de pronto el pulso?. Afrontamos,
simplemente, una crisis de crecimiento. No tenemos problemas
fundamentales como los que afligen a muchos problemas de la tierra, no
nos agobian fenémenos bifrontes, ni nos separan limites interiores. Una
poderosa clase media nos resguarda del comunismo; y un alto indice de
alfabetizacion nos protege de la ignorancia, al par que una riqueza
potencial inconmensurable nos avala contra la miseria. S6lo necesitamos
estabilidad institucional para trabajar al amparo de la ley, seguros que
dentro de la democracia y la libertad, hallaremos los instrumentos
idéneos para hallar los ideales que bullen en la mente de los estadistas
del progreso y alientan en el corazon de los modernos conductores, en
esta hora de la civilizacion, signada por la equidad social. Sefioras y
sefioras: invocando la proteccion de Dios, fuente de toda razoén y justicia,
renovamos la consigna primigenia de usar esta maquina como una
herramienta al servicio de los altos y permanentes intereses del pais”.
Sin duda no se puede separar el momento que se vivia a nivel, tanto
nacional como mundial. En Argentina habia asumido el Presidente Arturo
lllia un afo antes, poniéndose fin a un periodo de inestabilidad

institucional tras el derrocamiento del Presidente Frondizi.

La frase “una poderosa clase media nos resguarda del comunismo”
sin duda se encuadra dentro del contexto mundial al que haciamos
referencia y también deja en claro la postura ideoldgica del diario, y un
estilo sustancialmente diferente de informar al que tiene La Razdn hoy en

dia.
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Lo que se transcribe a continuacion es la linea de pensamiento que
recorria la concepcion inicial de La Razdn, y que resulta sumamente
puntual y explicita en lo que a sustento comercial del periddico se refiere:
‘Hemos estado siempre a tono con la época que nos ha tocado vivir,
estudiando para saber y aprendiendo para ensefar, concientes de
nuestra misidn como organo de la opinién publica: porque ejercemos el
periodismo con la pasion que de un apostolado al servicio de las causas
justas y con la preocupacion de un magisterio, atentos a la vocacion
popular por saber y comprender. El enorme corazéon de acero que
inauguramos en 1964 y que palpita en las entrafas de nuestras casa, es
desde entonces, una herramienta nueva para realizar mejor nuestra tarea
vieja cada minuto, en todas las horas de las jornadas, junto al pueblo
argentino, porque La Razén no ha contado, ni cuenta, ni contara con
otros recursos que los que provienen de la venta de los ejemplares
que imprime y del cobro de los avisos que publica”. La lectura que se
puede hacer a priori es que el rasgo distintivo del actual diario La Razén

es la ausencia de confrontacion politica.
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CAPITULO V

SISTEMA
DE DISTRIBUCION

49



» 5.1 -Descripcién de la situacion en que se enmarca su

distribucion y lectura

La distribuciéon de La Razon se lleva a cabo de lunes a viernes
entre las 14 y las 18 hs. y tiene la exclusividad para el reparto de diarios
gratuitos en la red metropolitana de trenes y subtes de Buenos Aires. El
80% de la circulacién se realiza en dicha red, mientras que el 20%
restante —los denominados ejemplares de “gentileza’ se reparten en un
mailing que abarca countries, lineas aéreas, oficinas publicas y

empresas.

Los lugares y medios de transporte en los que se encuentra son:
hall de entrada de diferentes empresas; 6mnibus de media y larga
distancia como Costera Criolla y Atlantida; Terminales de Omnibus de
larga distancia y de Ferrocarriles, tales como Retiro, Constitucién y Once;
Aeropuertos —con convenios con las lineas aéreas Aerolineas
Argentinas, Austral, Dinar, LAER, Pluna- taxis y remises. Todos estos
canales, dispersados por los cuatro puntos cardinales de Capital Federal,
Gran Buenos Aires y La Plata, aumentan y aseguran asi su distribucion
diaria para llegar a miles de lectores. Durante los meses de vacaciones
(enero y febrero) ser extiende la distribucién hacia los balnearios de la

costa atlantica: Mar del Plata, Villa Gesell y Pinamar.

Desde la Direccion de La Razon se explicita el aprendizaje en
relacion a la distribucién: “En el mundo han aparecido unos 250 diarios
gratuitos. A algunos les ha ido bien y a otros mal. Hay de buena calidad,
mediana, mala, hay de todo. Pero existe también un punto, de dos o tres,
muy importante, que estos diarios tienen en comun, y es que para que
esto funcione, tenés que tener un lugar donde esto se distribuya.
Nosotros tenemos en estos momentos un promedio de 110.000
ejemplares por dia. Que mucho no es en términos de lo que se deberia

tener, pero es bastante. El eje de eso, es tenerlo concentrado. Trenes y
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subtes en determinadas estaciones, a la hora en que la gente sale,
porque nosotros en algun momento cometimos un error, cuando no
teniamos tanta experiencia. Venia mucha gente que trabaja con nosotros
que daba ideas respecto de entregarlo en los estacionamientos, o
también en los peajes de tal lugar... Y asi se iban agregando cosas y no
teniamos tanta difusién en ese momento como ahora. Y en un momento
comprobamos que estabamos haciendo muchas cosas pero no nos
daban resultados. Habiamos descuidado el eje nuestro que es el subte y
el tren, donde ibamos con pocos ejemplares. La gente llegaba y buscaba
el diario y no lo tenia. Eso se arregld, hubo que eliminar esos accesorios.
Asi que desde ahi, el 80, 85% del diario va al tren y al subte. Otro eje de
estos diarios, es el perfil de la gente a la que queremos llegar: joven,
profesional, urbano. Asi que, en los lugares donde no hay subte, se
distribuye en Universidades. Y ahi voy a repartir 100.000 diarios,
concentrarlos. En todos lados no podés estar, porque sino, por ejemplo,

en Buenos Aires tenés que repartir 2 millones de diarios”.

Actualmente, segun el Instituto Verificador de Circulaciones, la
tirada de La Razodn, alcanza un promedio de 106.824 ejemplares diarios,
lo que lo hace el gratuito de mayor tirada del pais. Este dato surge a raiz
de los porcentajes promedio que presentan el resto de los gratuitos

argentinos censados:
e “Generacion La U”: 23.517
e “Huarpe”: 20.000

e “Noticias de la calle”: 27.772
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» 5.2 - Lectores

Queda claro, segun lo que se desprende de la anteriormente
expuesta posicion de La Razén, que para este tipo de diarios —gratuitos-,
existen dos ejes fundamentales, los cuales no se conciben por separado.

Estos son:
e la distribucién y
e el publico al que se desea llegar

En este sentido, y con el fin de hacer referencia al publico al que
se dirige el modelo de prensa gratuita, es necesario indicar los lugares
donde mayoritariamente se distribuye: los puntos neuralgicos del

transporte publico y los lugares de transito y comercio de masas.

“Este publico, en su mayor parte, viene a formar un abanico de
edad entre los 20 y los 35 afos, de ambos sexos, gente que se informa
de la actualidad por otros cauces (radio, televisidén, y en menor medida
Internet) y a la que la lectura de estos diarios, cuyo formato es a base de
titulares y noticias escuetas, no les supone mas tiempo del empleado en

el viaje hasta su lugar de trabajo”.?

Asimismo, y dado que varia de acuerdo al lugar donde el diario se
distribuya, resulta asi un grupo muy heterogéneo, pero con un
denominador comun, en su mayoria son trabajadores, en un abanico que

va desde oficinistas hasta obreros de la construccion.

Para Luis Vinker se trata, efectivamente, de un publico muy
diverso. “En este momento, el ultimo estudio dio que actualmente lo leen
mas mujeres que hombres, algo que era siempre muy equilibrado.
Desconozco a qué se debe este fendmeno, sera que las mujeres estan
viagjando mas en esos lugares donde estamos. Es algo relativamente

nuevo. El ideal nuestro seria ir a un publico entre los 18 y los 30 afos,

% Arias Carrion, Rafael. El fenémeno de la prensa gratuita Pdgina Abierta, 162, septiembre de 2005
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pero la gente que viaja es de toda edad, y si resulta grato el diario, le
parece bien también. Pero la prioridad es ese lector, porque es la gente
que estd mas asociada a Internet, a las tecnologias nuevas, y nosotros
tratamos de lograr eso e incentivar a la lectura de otros medios.
Entonces esto dado asi puede lograr que estas personas se inclinen por
la lectura de otros medios, de otros diarios mas grandes, mas completos.
Y después esta también un tema de horario, nosotros estamos a la
tarde”. En referencia a esta heterogeneidad de consumidores, se
destaca —tal como sefalara Vinker- una caracteristica significativa
brindada por un estudio propio de La Razon: el hecho de que el publico
femenino ha crecido en los ultimos afios, al punto de superar al publico
masculino, el cual era usualmente considerado el mayor consumidor de

esta publicacion.

» 8.3 - Caracteristicas de la recepcion

En relacion a esta heterogeneidad, Vinker marca otro aspecto
adicional en cuanto a publico y distribucion: “Nosotros en Constitucion
tenemos una distribucion muy chica. Basicamente por un tema de
seguridad que es muy dificil de controlar. Hemos tenido bastantes
problemas del tipo de robos. La gente lo roba para venderlo. Ahora esta
mas atenuado esto, pero en el Roca nos es muy dificil tener seguridad.
Lo que pasa es que si nosotros nos vamos del Roca, generamos una
situacion de discriminacion. Ademas la gente que viaja a zona sur, es la
misma que viaja a Tigre, San Isidro, o a Lomas, es el mismo estudiantil,
joven. Tratamos de ir a lugares de gran concentracion. Retiro es un lugar

fundamental para nosotros, pero ojala Constitucion fuera igual”.

Asimismo, se encuentra otra caracteristica, que es el hecho de que
ninos de la calle también reparten La Razdén, a cambio del importe -

generalmente monedas- que el comprador considere pertinente.
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No obstante la diversidad del publico que lee La Razén, en todos
confluye una imagen muy comun, y es que ya sea en colectivos, trenes o
subtes de cualquier zona geografica, los sujetos leen el diario
abstrayéndose aparentemente del viaje y de todo lo que los rodea. Vinker
destaca “Ese es el factor mas positivo que tenemos. El diario gratuito no
tiene la penetraciéon que tiene un diario pago, es decir, un diario pago
tiene un promedio de tres lectores por cada diario que se vende. En los
gratuitos siempre eso es menor y esta concentrado en pocos lugares, es
decir, vos por ahi tenés un diario de poca cantidad de ejemplares pago,
aca. Pero esta distribuido entre todos los kioscos de Buenos Aires,
entonces la gente sabe que existe y lo ve. El diario gratuito no, si no lo ve
en su lugar... Pero lo que si tiene a diferencia de los otros es esa
masividad y que para nosotros es muy importante lograr. Primero que la
persona se interese en recibirlo y después que lo consuma, es
fundamental, porque, si no, no podriamos tener afinidad con esa gente ni

generar el interés”.

Por otra parte, también se pueden aunar estas practicas de
recepcion, con la necesidad de estar informado, tan presente en esta
sociedad mediatizada, globalizada, en que la informacién recorre
vertiginosa a las personas. La informacion al alcance de la mano,
constantemente, en todo momento, hasta en el medio de transporte,

donde no hay mas que hacer que leer el diario.
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> 5.5-Las tres C de La Razén

Saturnino Herrero Mitjans, Presidente de la Editorial La Razon, al
inaugurar el Primer Congreso Internacional de Diarios Gratuitos
realizado en Buenos Aires el 21 de junio de 2007, refiriéndose a uno de
los principales canales de distribucion de este segmento grafico dijo que
"la prensa gratuita aprovecha el tiempo de viaje en los medios de
transporte, transformando un tiempo muerto en uno vivo". Los diarios
gratuitos llegan a un publico que, en general, no leia diarios y que ahora
puede tener un panorama informativo en los minutos que dura su viaje,

concluy6 Herrero Mitjans.

En el marco del 1er. Congreso Internacional de Diarios
Gratuitos, Sergio Spadone disertd sobre la experiencia de La Razon,
destacando que las claves del desarrollo se debe a "las tres C", que se

refieren a: los contenidos, los canales de distribucién y la cobertura.

En ese sentido Spadone afirmé que "la calidad de nuestros
contenidos y la eficacia de nuestros canales de distribucidén en toda la red
de trenes, subtes y autopistas, nos garantizan un gran nivel de cobertura,
con lectores del mas alto perfil". La combinacion de "las tres C, es la que

favorece las pautas en nuestro diario".

Queda claro entonces, que uno de los propdsitos de este particular
modo de distribucion, es el de lograr una mayor cobertura y consecuente

llegada a un gran y heterogéneo grupo de personas.
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CAPITULO VI

LA JERARQUIZACION DE
LA NOTICIA EN LOS DIARIOS
VESPERTINQOS
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» 6.1 - Breve historia de los diarios vespertinos argentinos

Como ya fuera mencionado en el capitulo anterior, La Razén mantiene el
tradicional horario vespertino que lo caracteriz6 desde su nacimiento,
distribuyéndose entre las 14 y las 18 horas en los principales nucleos del
transporte metropolitano. A la vez que su oferta noticiosa y de contenidos se
diferencia asi de los matutinos, también es una oportunidad distinta para los

anunciantes, con aproximacion a otro segmento de lectores.

No obstante, la historia del periodismo grafico argentino, ha contado y

cuenta con otros diarios vespertinos de larga data.

La Capital de Rosario, el mas antiguo entre los diarios que todavia
circulan en el pais, nacié como vespertino el 15 de noviembre de 1867. Cuando
la edicion estaba lista, se anunciaba su aparicion con disparos de cafén que

conmovian a toda la ciudad. Poco después, comenzé a salir por las mafanas.

Mas tarde, La Prensa también nacié como vespertino. El 18 de octubre
de 1869 el diario sali6 media hora mas tarde, ése, su primer dia, y en la
primera pagina explicaba en un breve: "Hoy sale La Prensa mas tarde de la
hora que hemos prometido. Esto es natural en atencion a los grandes
inconvenientes que hay que vencer en la fundacion de un diario. En adelante
saldra a las tres en punto". Cada ejemplar salia un peso y la "suscricién" (sic),
tal como rezaba en sus anuncios, veinte pesos. Finalmente, y tal como La

Capital, poco después abandon¢ la tarde, para ser matutino.

Mucho antes, en 1852, se habia fundado "El Nacional". Era vespertino y
se configuraba segun una clara divisidbn por secciones que lo instituian ya
dentro de los formatos mas modernos. "El Nacional tiene seccioén editorial,
noticias, humoradas, comercio, documentos oficiales, bancos, seccion judicial,
diversiones publicas, avisos y remates" anunciaba en sus paginas respecto de
Su precisa organizacion interna. Lo habia creado Dalmacio Vélez Sarsfield, el

autor del Cédigo Civil Argentino.
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En 1853, apareci6 "La Tribuna", fundado por Héctor y Mariano Varela.

Eran hijos de Florencio, un periodista contrario a Rosas asesinado.

La Tribuna era matutino, pero en 1872, y para aumentar su circulacion,
comenzo a aparecer también por la tarde. En aquellos tiempos el sistema de
suscripcidn era comun. Los duefios de "La Tribuna" explicaban en las propias
paginas del diario: "No aumentamos el precio de la suscricidn (sic)... el suscritor
(sic) recibira de ahora en adelante dos ediciones diarias... nosotros doblamos

nuestros gastos pero no exigimos mas al suscritor".

En aquel periodo temprano, el periodismo era parte constitutiva de la
politica y los 6rganos de prensa funcionaban como ecos partidocraticos y de
los caudillos que los poseian. Hacia el siglo XX comenzd a perfilarse una
mayor autonomia de las empresas de medios y los diarios exhibieron un
espiritu mas critico, en general, con inevitables cercanias o lejanias con los

gobiernos, pero menos explicitamente dependientes.

Esta caracteristica “independiente” fue uno de los orgullos de La Razén

€n sus inicios.

Segun el ex Director de La Razdén, Miguel WiAazky, “la mafana se
consideraba un espacio de lectura tranquila. El vértigo noticioso era entonces
mas intenso durante las tardes y La Razén, asociandose su ritmo al biorritmo
general, salia con la 5° y luego con la 6° edicion, articulando la aceleracion y
esa parcelacion de la tirada en dos ediciones a la ansiedad noticiosa que crecia

con los anos”.

En lo que respecta a la historia como vespertino de La Razén, Wifiazky
agrega que “compartio los quioscos con muchos vespertinos. Uno de los mas
notables por la calidad de sus ilustraciones y por el despliegue que éstas tenian
en sus paginas fue "Noticias Graficas". Pero el mas notable fue el "Critica" de
Natalio Botana, que llegd a vender 300 mil ejemplares. No puedo omitir al diario
Crénica, de Héctor Ricardo Garcia, que adquirio, sobre todo en los 60 y 70, un

espacio relevante en el campo de la prensa popular”.
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» 6.2 - Declinacion de los vespertinos

Una publicacién interna del diario, explica que “La Razon sufrié la misma
declinacién que los vespertinos en casi todo el mundo. Hacia fines de los 80
habian caido drasticamente sus ventas (por debajo de los 50 mil ejemplares) y
también cambiaron sus accionistas. Inclusive cuando fue comprado por el
Grupo Spadone se realizé un nuevo intento como vespertino, pero las ventas

NoO Se recuperaron.

Segun WinAazky: “La declinacion de los diarios vespertinos fue una
constante en los principales mercados de prensa, en las ultimas décadas. No
obstante, una de las novedades del "boom" de los gratuitos es la revalorizacién

de ese turno”.

En consonancia con ese auge, el Grupo tomoé la decision estratégica de
convertir en gratuito a La Razén. Sergio Spadone, directivo del diario en aquel
momento, recordd: “Como diario pago y de la tarde, pese a nuestros esfuerzos,
la circulacién era baja —30 mil ejemplares por dia- y no habia perspectivas de
crecimiento. “A fines de 1998 decidimos el cambio, transformar el diario en
gratuito y generar una circulaciéon masiva”. De esta manera, La Razon, al igual
que el resto de sus pares en el mundo, posee las caracteristicas distintivas de

la mayoria de este tipo de diarios a nivel mundial: gratuitos y vespertinos.

» 6.3 - Jerarquizacion de la noticia en un vespertino

En relacidn a lo que estos elementos distintivos suponen a nivel noticias
politicas, el actual Director de La Razodn explica, “el nuestro no es un diario que
compite en cuanto a primicias (aunque son frecuentes porque no hay otro
medio grafico en el mismo horario) despliegue informativo, producciones e
investigaciones. Dentro de su espacio de 20 a 24 paginas en el cuerpo central,

intenta informar lo esencial del dia, servir como una guia y orientacion a sus
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lectores. La tematica central abarca las cuestiones de la ciudad, salud,
novedades cientificas, servicios, la guia de espectaculos (que se extiende a un
especial de 8/12 paginas todos los viernes) y los deportes, junto a historia de
vida de distintos personajes. Aunque no es un diario de opinion, se incluyen
notas de interpretacion, orientacion y columnas, siempre con un espiritu abierto

y pluralista”.

De esta manera, el modelo informativo de este tipo de diarios, se situa
en el terreno del entretenimiento ya que busca divertir al lector, hacerle pasar
un buen rato con noticias, amenas, sorprendentes y triviales, alejando al
maximo los temas politicos, dejando al margen la funcion interpretativa y

ofreciendo pildoras informativas de muy pocas lineas.

Si bien desde la linea editorial del diario se hace hincapié en los
contenidos, que sean mas “cercanos al espiritu de un diario convencional”, su
condicion de gratuito y vespertino hace que en la practica no pueda librarse de
una concepciéon que lo define: brindar noticias cortas, que distiendan y
entretengan en ese horario del dia en que el publico regresa sus casas

después de una jornada de trabajo.

En la propia descripcion que de si mismo hace el estudio de La Razon?®,
se entiende a su contenido “no como una recopilacion de noticias al estilo
Metro, sino similar al estilo Metro London”, al que su duefio, Lord Rothermere,
califica como “un gratuito sin vertiente politica, pero con colores vivos y notas

breves, que debe leerse en 20 o 30 minutos, no mas”.

Y es en gran parte el horario de distribucion lo que determina esa lectura
rapida. Lo que se pretende es llegar a la mayor cantidad de personas posibles
con noticias que no fatiguen mas a un publico que ya viene agobiado desde su
trabajo y que sdlo quiere llegar a casa. Asi, se torna ineludible un factor como
es el horario en que se distribuye, el cual condicionara el contenido del diario
con el fin de que la mayoria encuentre en él una lectura rapida y atractiva, en
20, 30 minutos, no mas. De esta manera, se vislumbra la razén por la cual la

noticia politica no es la deseada para ser publicada.

*% Vinker Luis. Los diarios gratuitos en el mundo. Expansion y Actualidad. Pag.45. Estudio interno de La
Razén S.A. 2007.
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CAPITULO VII

LA RAZON Y LA
JERARQUIZACION DE LA
NOTICIA POLITICA
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» 7.1- La noticia politica en los diarios gratuitos

Al decir de Fernandez Beltran, “los diarios gratuitos se diferencian
claramente de los pagos independientemente de que se dirijan a los
mismos lectores, o0 a otros, y de que pugnen diariamente por la inversion
de iguales o diferentes anunciantes. Lo cierto es que la prensa gratuita
que se ha desarrollado en los ultimos afnos a nivel nacional e
internacional, lo ha hecho a partir de un modelo ciertamente diferenciado
de la de pago. El primer rasgo distintivo es la ausencia de confrontacion
politica. Se trata de un periodismo que pone el acento en el interés
humano de los acontecimientos, mas alla de las meras declaraciones
partidistas y que busca sobre todo la difusién de informaciones cercanas
al lector, algunas de las cuales no tienen cabida normalmente en la

prensa de pago”.

“‘En este sentido, resulta muy esclarecedora la apuesta de todos
los gratuitos por las ediciones locales. Un hecho que no esta ligado
unicamente a su sistema de distribucion en el transporte publico
metropolitano, sino que responde en gran medida a un modelo de
periodismo de proximidad y que se refleja también en otros aspectos,
como el tratamiento personalizado de la informacion, con la identificacion
abundante de los protagonistas de las noticias y profusién de fotografias
de gente reconocida de la localidad. La ausencia de contenidos politicos,
por el contrario, si que encuentra su justificacion en el modelo de
negocio, porque, como sostiene Ramon Pedros, director editorial de
Metro Internacional para Espafia, “yo no quiero que nadie me rechace
el periddico”. Asi, mientras una determinada filiacion politica puede ser

un atributo que haga decantarse al lector por un diario concreto, entre la
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oferta variada de un quiosco, esta misma filiacion puede actuar como un

elemento refractario del periddico que se entrega gratuitamente”.?’

Por otra parte, y aunque no sea del interés preferencial del diario
publicar noticias politicas, de todas maneras deben ser incluidas. Al ser
consultado respecto de qué es noticia politica para La Razén, SU
Director Periodistico, Luis Vinker, respondio: “Tiene que ser algo que
tenga mucha fuerza. Yo creo que de la noticia tenemos que valorar lo
que esté mas cerca de la gente y que la gente lo perciba... Hace un
tiempo -estaba Ibarra en el Gobierno- y se iba aumentar la tarifa de luz,
se iba a hacer un ajuste para determinados sectores. Y el mismo dia,
Ibarra subi6 las patentes en la ciudad el 40%. Me acuerdo que estuvimos
discutiendo como una hora. Esos temas si eran relevantes, porque las
patentes afectaban a un millén de personas. Y yo queria publicar el tema
de la luz porque afectaba a mas gente, nada mas. Se debatid, los dos
influian, los dos impactaban en la vida cotidiana. Lo basico seria que

influyan en la vida de la gente”.

» 7.2 - Perspectiva del diario: contenidos

En el aino 2000, tras su renacimiento como gratuito y a partir de la
adquisicion del porcentaje accionario por parte del Grupo Clarin, Luis
Cantero, gerente de La Razén en aquel momento, explicaba: “Tenemos
una estructura reducida, pero eficiente y flexible. Y es fundamental la

sinergia con el Grupo Clarin en todos Ilos aspectos, pero

Fernandez Beltran, Francisco. jLos periodicos gratuitos tienen futuro? Revista Latinoamericana de Comunicacion CHASQUI

[en linea2002,(080).Disponible:<http://redalyc.uaemex.mx/redalyc/src/inicio/ArtPdfRed.jsp?iCve=16008008>
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fundamentalmente en los contenidos”. En relacion a ellos, y desde la

linea editorial del propio diario, se hace hincapié en tres cuestiones:

e “Que sea amable. Como vespertino, acompafia al lector en
el horario de su regreso a casa. Y la intencidbn es no
abrumarlo mas de lo que ya esta con sus problemas

cotidianos.

e Que sea urbano, un reflejo de los temas de interés para el
publico de la ciudad (temas que en los medios
tradicionales quedan en un segundo plano, detras de

las noticias politicas o econémicas).

e Efecto inmediatez. Reflejos para describir los grandes
acontecimientos matutinos. (La hora de cierre es las 12,
mediodia, con posibilidad de incluir noticias en ediciones

inmediatas para los medios de transporte)”.

> 7.3 -La seccion ausente

En clara consonancia con lo explicitado en el apartado anterior, al
analizar las paginas de La Razodn, se destaca la ausencia de una seccion
denominada “POLITICA”. De todas maneras, esto no significa que no
exista el tratamiento de este tipo de noticia, si no que, tal como se
subrayara, existen temas que en los medios tradicionales quedan en un
segundo plano, detras de las nofticias politicas o economicas, y es a

estos a los que se les brinda preponderancia en La Razon.

Asimismo, desde la Direccion Periodistica se destaca “el tema

politico es poco redituable. No nos interesa. Si fuera por nosotros no
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incluiriamos ni dos lineas de eso. No es el publico que queremos, asi que
so6lo incluimos lo esencial, lo que sobresale. Si se toma el diario, uno se
da cuenta de que nosotros no abrimos con politica. Le damos poco

espacio. Tratamos de no titular el diario con politica”.

De esta manera, la tematica politica, al tratarse de un tema
“menor” para el diario, se publica en la seccion “ACTUALIDAD”, donde
pueden convivir noticias de toda indole, desde curiosas hasta deportivas

y economicas.

Asimismo, la jerarquizacion de la noticia politica delimita también
otra diferencia con los diarios pagos. Al decir de Vinker: “intentamos
llegar a cosas cotidianas. Primero porque todo lo politico lo tienen en los
otros diarios. Y porque ademas tenemos detectado que la gente quiere
relajarse. Si la U.C.R. eligié su presidente en San Juan, no nos interesa.

O si se define una interna de tal partido, no nos interesa’.

» 7.4 - Relevancia de la proximidad en la noticia politica

Por otra parte, en esta jerarquizacion, aparece también un factor al
que ya hemos hecho referencia, y es el de proximidad con el lector.
Segun el Director Periodistico de La Razén, Luis Vinker, “a la gente le
importa mas lo que hace a su vida cotidiana. Decir que ‘esta semana van
a arreglar los baches del centro’, o ‘prometen que dentro de tres meses
van a terminar tal estacion” es mas importante que decir si Kirchner se
peleé con alguien. No obstante, corresponde que lo demos y que lo
demos bien, ademas, para eso tenemos algunas columnas de opinion.

Pero si un lector quiere leerlo bien, completo, aca no lo va a encontrar”.

De esta manera, en el caso de los diarios gratuitos y en lo que a
jerarquizacion de la noticia politica se refiere, entra en escena un

enfoque localista de la informacidon en general y de las campafias
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electorales en particular. Respecto a la importancia que este tipo de
informacién implica para los lectores, resulta util la definicion que brinda
Maxwel Mc Combs?®, “las noticias influyen en muchas facetas de nuestra
vida cotidiana. Nuestro modo de vestir para ir al trabajo, el camino que
elegimos a veces para llegar a él, los planes del proximo fin de semana,
nuestros sentimientos generales de bienestar o de inseguridad, el
enfoque de nuestra atencion hacia el mundo mas alla de la experiencia
inmediata y nuestras preocupaciones sobre los temas del dia, estan bajo

la influencia de las noticias cotidianas”.

En referencia a esta visidn localista, Vinker, expresa que
efectivamente, “las noticias que priman en el diario son las de
proximidad, es decir, las que pertenecen a la esfera de Capital Federal.
Por este motivo, en comparacion, se le brind6 mayor despliegue y
relevancia a la campana para Jefe de Gobierno de la Ciudad de Buenos

Aires, que a las elecciones a nivel nacional”.

No obstante, ni siquiera la noticia electoral local era considerada
prioritaria, y asi lo explica Vinker: “Para nosotros era mas importante una
campafa de vacunacion contra la polio en el Gran Buenos Aires. Claro
que esto aca dentro, en otro diario no pasa. Y estad definido por el
publico. En el mundo los diarios gratuitos son iguales, en general pasa lo
mismo. Sucede que si se trabaja en un diario pago, convencional, la
obligacion es atender la agenda politica, informarla. Aca no tenemos esa

obligacién”.

¥ Mc Combs, M. (1996), “Influencia de las noticias sobre nuestras imagenes del mundo” En BRYANT,
J. y ZILLMANN, D. (1996), (v.0. 1994)) Los efectos de los medios de comunicacion. Investigaciones y
teorias, Paidos, Barcelona, p. 13-34. RODRIGUEZ DIAZ, R. (2004). Teoria de la Agenda Setting,
aplicacion a la ensefianza universitaria. Observatorio Europeo de tendencias Sociales.
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CAPITULO VIII

LA NOTICIA POLITICA EN
LA RAZON DURANTE LAS
ELECCIONES 2007
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> 8.1 - Contabilizaciéon de noticias

En consonancia y pertinencia con el objeto de estudio, sélo se
transcribiran a continuacion las noticias POLITICAS, distinguiéndose del resto,
las que se han clasificado bajo los grupos: ECONOMICAS, POLICIALES E
INTERES GENERAL.

Por otra parte, se han tomado cinco items de analisis:
I. Elementos de titulacion/ complemento entre ellos
Il. Extension del titulo: cantidad de palabras
lll. Desarrollo de la nota: cantidad de columnas
IV. Publicidad
V. Ubicacién en pagina

VI. Fotografia

e LUNES 1° DE OCTUBRE

En tapa se prioriza noticia econémica en MODULO SUPERIOR
“EMPIEZAN A DEVOLVER DINERO POR GANANCIAS”. (Desde pagina 3 a
6, todo bajo seccion “ACTUALIDAD”).

PAGINA 3:
NOTICIA N° 1

Volanta: “El conflicto por la instalacion de Botnia”.
Titulo: “Papeleras: Kirchner recibe a Busti y busca bajar la tension”.

Bajada: “Luego de la protesta y el corte de ayer en la ruta 14, el Presidente se
reune hoy con el gobernador entrerriano en la Rosada”.

Fotografia: Corte sobre la ruta 14

I. Se presentan todos los elementos de titulacion, los cuales se
complementan.

Il. Titulo de 7 palabras, se presenta en dos renglones.

68




lll. La nota se desarrolla en cuatro columnas
IV. No hay publicidad en esta pagina

V. Modulo superior

VI. Acompana fotografia

COLUMNA ANEXA A NOTICIA N° 1
Bajo titulo “Palos de la oposicidon”, son 5 declaraciones de:

a. Volanta: “Roberto Lavagna”.

Titulo: “El manejo del conflicto fue una suma de errores. Hay que
reconstruir la relacion con Uruguay”.

b. Volanta: “Elisa Carrio”.

Titulo: “En el origen el Gobierno no hizo nada para acordar la
localizacion; consintid, y luego viré a un extremos casi bélico”.

C. Volanta: “Ricardo Lopez Murphy”.

Titulo: “En el acto en 2006 en Gualeguaychu el Gobierno se
comprometio a algo que no estaba dispuesto a cumplir”.

d. Volanta: “Alberto Rodriguez Saa”.

Titulo: “El conflicto se resuelve dejando de lado los caprichos del
Presidente, y con buena voluntad”.

e. Volanta: “Gerardo Morales”.

Titulo: “El Gobierno va a tener que poner los pies sobre la tierra 'y
reconocer que la situacion de Botnia es irreversible”.

I. Se presenta solo el titulo de la columna y la declaracion.
Il. El titulo es reducido, en mayusculas.
lll. Las declaraciones se presentan horizontalmente, una debajo de la ofra.
IV. No hay publicidad en esta pagina
V. Mdodulo superior, lateral derecha
VI. No hay fotografia

NOTICIA N° 2
Volanta: “El escandalo de la valija”.

Titulo: “E.E.U.U. investiga a Antonini”.

Bajada: “Buscan saber si el venezolano evadié impuestos al no declarar los
U$S 800 mil que intento ingresar en Argentina”.
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I. Se presentan todos los elementos de titulacion, los cuales
complementan.

Il. Titulo de 4 palabras, se presenta en un renglon.
lll. La nota se desarrolla en tres columnas
IV. No hay publicidad en esta pagina
V. Moaddulo inferior
VI. Acomparnia fotografia

NOTICIA N° 3
Volanta: “Un simbolo del horror de la Dictadura”.

Titulo: “El edificio de la ESMA ya no pertenece a los militares”.

Se

Bajada: “Esta mafana se firmo el traspaso del predio a una comision formada

por la Nacion y la Ciudad. Sera un museo de la memoria”.

I. Se presentan todos los elementos de titulacion, los cuales se

complementan.
Il. Titulo de 11 palabras, se presenta en dos renglones.
lll. La nota se desarrolla en dos columnas
IV. No hay publicidad en esta pagina
V. Moaddulo inferior

VI. No acompana fotografia

PAGINA 5:
NOTICIA N° 1

Volanta: “El ex presidente cree que habra ballotage”.
Titulo: “Alfonsin: Cristina esta iracunda”

I. Ausencia de bajada. Volanta y titulo se complementan.
Il. Titulo de 4 palabras, se presenta en un renglon.
lll. La nota se desarrolla en tres columnas
IV. Hay publicidad, la cual ocupa la mayor parte de la pagina.
V. Modulo superior.
VI. No acompana fotografia

NOTICIA N° 2
Volanta: “Vencié a Ricardo Colombi en la eleccidon correntina”.
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Titulo: “Arturo, en la guerra de los primos”.

. Ausencia de bajada. Volanta y titulo se complementan.
. El titulo es reducido, se presenta en un renglon.
. La nota se desarrolla en dos columnas

Hay publicidad, la cual ocupa la mayor parte de la pagina.
Modulo superior.

. No acompafria fotografia

3 NOTICIAS BAJO COLUMNA TITULADA “LOS PROTAGONISTAS”

3)

Volanta: “Ricardo Lépez Murphy”

Titulo: “Contento por el apoyo de Macri en la campafa”
4)

Volanta: “Elisa Carri¢”

Titulo: “Cree que son la unica alternativa para ganar”
5)

Volanta: “Jorge Sobisch”

Titulo: “La Pampa: escrache impidié hacer campana”

I. Ausencia de bajada. Volanta y titulo se complementan.

Il. Los titulos poseen entre 6 y 8 palabras y se presentan en dos renglones.
lll. Las notas se desarrollan en una columna.
IV. Hay publicidad, la cual ocupa la mayor parte de la pagina.

V. Moddulo inferior.

VI. Acompana fotografia de cada candidato por nota.

El porcentaje total de noticias publicadas el dia 1° de octubre fue el siguiente:
PAGINA 3: 4 NOTICIAS ECONOMICAS
PAGINA 4: 3 NOTICIAS POLITICAS
PAGINA 5: 5 NOTICIAS POLITICAS
PAGINA 6: 6 NOTICIAS ECONOMICAS
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e MARTES 2° DE OCTUBRE:

En tapa se prioriza noticia de interés general “COLAS POR FALTA DE
VACANTES EN LOS COLEGIOS PRIVADOS". (Desde pagina 3 a 5, todo bajo
seccion “ACTUALIDAD”). PAGINA 4:

NOTICIA N° 1

Volanta: “El conflicto con Uruguay”.

Titulo: “El Gobierno insiste con el reclamo por la relocalizacion de Botnia”.
Bajada: “Lo dijo hoy el Ministro del Interior, tras la reunion de Kirchner con
Busti. “El Presidente no dejara sus convicciones”, agrego.

I. Se presentan todos los elementos de titulacion, los cuales se
complementan.

Il. Titulo de 4 palabras, se presenta en un renglon.
lll. La nota se desarrolla en tres columnas
IV. Hay extensa publicidad en esta pagina
V. Modulo superior
VI. No acompana fotografia

3 NOTICIAS BAJO COLUMNA TITULADA “LOS PROTAGONISTAS”

2)
Volanta: “Cristina Fernandez”
Titulo: “En La Plata, confirman su titulo de abogada”.

3)
Volanta: Luis Juez”
Titulo: “Busca en la Corte la apertura de las urnas”.

4)

Volanta: “Ricardo Lopez Murphy”

Titulo: “; Honestidad brutal o resignacién del buldog?”.

Bajada: “Cristina podria triunfar en primera vuelta si las encuestas son
correctas estadisticamente y reflejan la realidad de la opinion publica”.

I. En 2'Y 3 ausencia de bajada. Volanta y titulo se complementan. En 4 la
bajada hace las veces de nota, ya que se destaca una declaracion en
letras mayores entrecomilladas.

Il. Titulos de entre 6 y 9 palabras, se presentan en dos renglones.
lll. Las notas se desarrollan en una columna.
IV. No hay publicidad, la cual ocupa la mayor parte de la pagina.
V. Modulo superior e inferior.
VI. Acompania fotografia de cada candidato por nota.
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NOTICIA N° 5

Volanta: “Quince dias después de los comicios”.

Titulo: “Rozas reconocio la derrota en el Chaco”.

Bajada: Dijo que la diferencia a favor de Capitanich fue de mil votos. El
mandatario electo admitio “errores de cargas”.

I. Se presentan todos los elementos de titulacion, los cuales se
complementan.

Il. Titulo de 7 palabras, se presenta en dos renglones.
lll. La nota se desarrolla en dos columnas
IV. No hay publicidad en esta pagina
V. Moaddulo inferior
VI. No acompania fotografia

NOTICIA N° 6

Volanta: “Polémica por las encuestas”.
Titulo: “Ballotage; cruces con Lavagna”.
Bajada: “Las encuestas se utilizan como elementos de manipulacién”.

I. Se presentan todos los elementos de titulacion, los cuales se
complementan.

Il. Titulo de 7 palabras, se presenta en un renglon.
lll. La nota se desarrolla en dos columnas
IV. No hay publicidad en esta pagina
V. Moaddulo inferior
VI. Acompana fotografia, la cual ocupa un espacio mayor que el cuerpo de la

nota.
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PAGINA N° 5
Volanta: “Satisfaccion en el Gobierno de Kirchner”.

Titulo: “Deuda: fallo a favor del pais en EE.UU.”.

Bajada: “La Corte estadounidense rechazé una apelacion de dos fondos
buitres que no habian ingresado al canje de la deuda en default”.

I. Se presentan todos los elementos de titulacion, los cuales se
complementan.

Il. Titulo de 8 palabras, se presenta en un renglon.
lll. La nota se desarrolla en cinco columnas
IV. Hay publicidad en esta pagina, de una extension mayor a la nota.
V. Modulo superior e inferior
VI. No acompania fotografia

PAGINA 3: 2 NOTICIAS DE INTERES GENERAL
PAGINAS 4: 6 NOTICIAS POLITICAS

PAGINA 5: 1 NOTICIA POLITICA

PAGINA 6: 6 NOTICIAS ECONOMICAS

PAGINA 7: 8 NOTICIAS DE INTERES GENERAL
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e MIERCOLES 3° DE OCTUBRE:

En tapa se prioriza noticia de interés general: “FUMIGAN LOS
PARQUES ANTE OLA DE MOSQUITOS”. (Desde pagina 4 a 5, bajo seccion
“ACTUALIDAD”).

NOTICIA N° 1

Volanta: “Luego de los cuestionamientos de la Camara Electoral’.

Titulo: “El Gobierno intenta justificar la demora en los fondos de campana”.
Bajada: “El Ministro del Interior dijo que algunos partidos no los recibieron
porque no cumplieron los requisitos. Y nombro a Carrié y Lavagna”.

PAGINA N° 4

I. Se presentan todos los elementos de ftitulacion, los cuales se
complementan.

Il. Titulo de 11 palabras, se presenta en dos renglones.
lll. La nota se desarrolla en cuatro columnas
IV. No hay publicidad en esta pagina
V. Modulo superior
VI. No acompania fotografia

NOTICIA N° 2

Titulo: “Capitanich gano por 1.171 votos”

I. No se presentan todos los elementos de titulacion, solo el titulo.
Il. Titulo de 5 palabras, se presenta en dos renglones.
lll. La nota se desarrolla en una columna
IV. No hay publicidad en esta pagina
V. Modulo superior
VI. Acomparnia fotografia, la cual ocupa un espacio mayor que el cuerpo de la
nota.

NOTICIA N° 3

Volanta: “Retiro espiritual en una estancia bonaerense”.

Titulo: “Macri reunié a su tropa y define el Gabinete”.

Bajada: “Deline6 la agenda de su proximo Gobierno. Y reduciria a nueve los
ministerios para achicar 20% los cargos politicos”.

I. Se presentan todos los elementos de titulacion, los cuales se
complementan.

Il. Titulo de 9 palabras, se presenta en dos renglones.
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lll. La nota se desarrolla en dos columnas
IV. No hay publicidad en esta pagina

V. Moaddulo inferior

VI. No acompania fotografia

NOTICIA N° 4

Volanta: “La Ministra Garré encabez6 hoy el acto”.
Titulo: “ESMA: formalizan el traspaso”.

I. No se presentan todos los elementos de ftitulacion, los cuales se
complementan.

Il. Titulo de 4 palabras, se presenta en un renglon.
lll. La nota se desarrolla en dos columnas
IV. No hay publicidad en esta pagina

V. Moaddulo inferior

VI. No acompana fotografia

NOTICIA N° 5

Volanta: “Estaba detenido desde hace seis meses”.
Titulo: “Liberan a lider de Quebracho”.

I. No se presentan todos los elementos de titulacion, ausencia de bajada.
Volanta y titulo se complementan.

Il. Titulo de 5 palabras, se presenta en dos renglones.
lll. La nota se desarrolla en dos columnas
IV. No hay publicidad en esta pagina

V. Moédulo inferior

VI. No acompana fotografia

3 NOTICIAS BAJO COLUMNA TITULADA “LOS PROTAGONISTAS”

6)
Volanta: “Javier Gonzalez Fraga”.
Titulo: “Dice que no hay que exagerar con la inflacion”

7)
Volanta: “Raul Estrada Oyuela”.
Titulo: “El diplomatico echado que se fue con Carrid¢”

8)
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Volanta: “Alberto Rodriguez Saa”.
Titulo: “Entusiasmado sale a recorrer el Conurbano”

I. Ausencia de bajada. Volanta y titulo se complementan.
Il. Titulos de entre 6 y 9 palabras, se presentan en dos renglones.
lll. Las notas se desarrollan en una columna.
IV. Hay publicidad, la cual ocupa la mayor parte de la pagina.
V. Mobdulo inferior.
VI. Acompania fotografia de cada candidato por nota.

PAGINA 5:

NOTICIA N° 1

Volanta: “La candidata estuvo en Rosario sin el Gobernador”.

Titulo: “Cobos dice que su relacion con Cristina “esta intacta”.

Bajada: “El vice la formula KK minimiz6 hoy el hecho de que se muestra junto a
la Senadora desde hace mas de 40 dias”.

I. Se presentan todos los elementos de titulacion, los cuales se
complementan.

Il. Titulo de 9 palabras, se presenta en dos renglones.
lll. La nota se desarrolla en tres columnas
IV. Hay publicidad, la cual ocupa la totalidad del moédulo inferior
V. Modulo superior
VI. Acompana fotografia

PAGINA 4: 8 NOTICIAS POLITICAS

PAGINA 5: 1 NOTICIA POLITICA
PAGINA 6: 5 NOTICIAS ECONOMICAS
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e JUEVES 4 DE OCTUBRE:

En tapa se prioriza noticia econdémica: “Nuevas diferencias por el
indice de inflacion”. (Desde pagina 3 a 7, bajo seccién “ACTUALIDAD”).

PAGINA 3:

NOTICIA N° 1:

Volanta: “En todo el pais”.

Titulo: “Alto acatamiento al paro docente”.

Bajada: “Los gremios encabezados por CTERA reclaman, justicia a seis meses
del asesinato de Fuentealba. Marcharon al Congreso”.

I. Se presentan todos los elementos de ftitulacion, los cuales se
complementan.

Il. Titulo de 5 palabras, se presenta en un renglon.
lll. La nota se desarrolla en cinco columnas
IV. Hay publicidad en esta pagina, ocupa la totalidad del modulo inferior
V. Modulo superior
VI. Acompana fotografia

PAGINA 5:
Volanta: “La interna sindical”.

Titulo: “La Rosada sali6é hoy a respaldar a Moyano”.

I. Ausencia de bajada, no se presentan todos los elementos de titulacion,
volanta y titulo se complementan.

Il. Titulo de 8 palabras, se presenta en cuatro renglones.
lll. La nota se desarrolla en una columna
IV. Hay publicidad en esta pagina, la cual ocupa la mayor parte de la pagina
V. Moaddulo inferior
VI. No acompania fotografia

PAGINA 6:
NOTICIA N° 1:
Titulo: El tren bala
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Bajada: 3.600

I. Ausencia de volanta. Titulo y bajada no se complementan Titulo de 7
palabras, se presenta en dos renglones.

Il. La nota se desarrolla en una columna de tres renglones
lll.  No hay publicidad en esta pagina
IV. Modulo superior

V. No acomparia fotografia

NOTICIA N° 2:

PARRAFO DECLARACION: “Quiero llevar tranquilidad y previsibilidad. Estoy

trabajando para que la provincia sea la locomotora de crecimiento del pais”.
Daniel Scioli, en campania.

I. No se presentan elementos de titulacion.
i -
lll. La nota es un parrafo de tres renglones
IV. No hay publicidad en esta pagina
V. Modulo superior
VI. Acompania fotografia

NOTICIA N° 3:

Titulo: “Chiche ve problemas en el matrimonio K”

I. Ausencia de volanta y bajada
Il. Titulo de 7 palabras, se presenta en dos renglones.
lll. La nota se desarrolla en dos columnas
IV. No hay publicidad en esta pagina
V. Modulo superior
VI. No acompana fotografia

NOTICIA N° 4:

Titulo: Murphy dice que se mantiene de pie

I. Ausencia de volanta y bajada
Il. Titulo de 7 palabras, se presenta en dos renglones.
lll. La nota se desarrolla en una columna
IV. No hay publicidad en esta pagina
V. Modulo superior
VI. Acompana fotografia
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NOTICIA N° 5:
Titulo: “Y Cobos volvio...”

I. Ausencia de volanta y bajada.

Il. Titulo de 3 palabras.
Ill. La nota se desarrolla en un parrafo.
IV. No hay publicidad en esta pagina.
V. Moddulo central.

VI. Acomparnia fotografia, de mayor dimension que la noticia.

NOTICIA N° 6

Titulo: “Los padrones en internet y el celular’

I. Ausencia de volanta y bajada.

Il. Titulo de 7 palabras, se presenta en tres renglones.
lll. La nota se desarrolla en una columna.
IV. No hay publicidad en esta pagina

V. Moddulo central.

VI. No acompana fotografia

NOTICIAN° 7

Titulo: “Cérdoba: Juez retird sus fiscales”

Bajada: “Lo hizo porque la Justicia se negd a abrir las urnas. Dijo que el
escandalo sirvié para que “se hable de transparencia”.

I. Ausencia de volanta. Titulo y bajada se complementan.
Il. Titulo de 5 palabras, se presenta en dos renglones.

lll. La nota se desarrolla en tres columnas

IV. No hay publicidad en esta pagina

V. Moaddulo inferior

VI. Acompana fotografia

PAGINA 3: 1 NOTICIA POLITICA

PAGINA 4: 5 NOTICIAS ECONOMICAS

PAGINA 5: 1 NOTICIA INTERES GENERAL Y 1 DE POLITICA
PAGINA 6: 7 NOTICIAS POLITICAS

PAGINA 7: 2 NOTICIAS INTERES GENERAL
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e LUNES 8 DE OCTUBRE:

En tapa se prioriza noticia deportiva “Siempre nos quedara Paris”.
(Desde pagina 3 a 6, todo bajo seccion ACTUALIDAD, salvo pagina 5).

NOTICIA N° 1:

Volanta: “Como Kirchner en 2003”
Titulo: “Cristina cierra el 25 con un acto en La Matanza”.

Bajada: “Se realizara en el Mercado Central y el PJ bonaerense mostrara su

poder de convocatoria”.

I. Se presentan todos los elementos de titulacion, los
complementan.

Il. Titulo de 10 palabras, se presenta en dos renglones.
lll. La nota se desarrolla en tres columnas
IV. Publicidad en mddulo inferior de esta pagina
V. Modulo superior
VI. No acompania fotografia

NOTICIA N° 2:
Titulo: “Scioli, entre flores y dulce de leche”

I. Ausencia de volanta y bajada.
Il. Titulo de 7 palabras, se presenta en un renglon.
lll. La nota se desarrolla en dos columnas
IV. Publicidad en modulo inferior de esta pagina
V. Mobdulo superior
VI. Acomparnia fotografia

NOTICIA N° 3:

2 NOTICIAS BAJO COLUMNA TITULADA “EN CAMPANA”

3)
Volanta: “En Formosa”.
Titulo: “Carrié pide no apoyar la reeleccion de Insfran”.

4)
Volanta: “Tras marcha de CTERA”
Titulo: “Sobisch responde con acusaciones del Gobierno”.

cuales se
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I. Ausencia de bajada. Volanta y titulo se complementan.

Il. Titulos de entre 6 y 8 palabras, se presentan en dos renglones.

lll. Las notas se desarrollan en una columna.
IV. Publicidad en mddulo inferior de esta pagina
V. Modulo inferior.

VI. No acomparnia fotografia.

PAGINA 3: 5 NOTICIAS ECONOMICAS
PAGINA 4: 4 NOTICIAS INTERES GENERAL
PAGINA 5: PUBLICIDAD EN PAGINA ENTERA
PAGINA 6: 4 NOTICIAS POLITICAS
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e MARTES 9 DE OCTUBRE:

En tapa se prioriza noticia econdmica “Gestionan una rebaja de
precios en los alimentos”. (Desde pagina 8 A 11 todo bajo seccion
ACTUALIDAD)

NOTICIA N° 1:
PAGINA 8:
Volanta: “Almuerzo con la Asociacion Empresaria Argentina”.

Titulo: “Cristina cree que la inflacién se combate con mas inversiones”.
Bajada: “Para eso vamos a hablar con los amigos del sector financiero”.

I. Se presentan todos los elementos de ftitulacion, los cuales se
complementan.

Il. Titulo de 10 palabras, se presenta en dos renglones.
lll. La nota se desarrolla en cuatro columnas
IV. No hay publicidad en esta pagina
V. Modulo superior
VI. Acompana fotografia

3 NOTICIAS BAJO COLUMNA TITULADA “EN CAMPANA”

2)
Volanta: “Roberto Lavagna”.
Titulo: “Una visita al mausoleo de Perén en San Vicente”.

3)
Volanta: “Elisa Carri6”.
Titulo: “Se ve segunda “lejos” y cada dia se tiene mas fe”.

4)
Volanta: “Ricardo Lopez Murphy”.
Titulo: “Promete bajar impuestos si llega a la presidencia”.

I. Ausencia de bajada. Volanta y titulo se complementan.
Il. Titulos de entre 8 y 11 palabras, se presentan en dos renglones.
lll. Las notas se desarrollan en una columna.
IV. No hay publicidad..
V. Mobdulo inferior.
VI. Acomparnia fotografia de cada candidato por nota.
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PAGINA 8: 4 NOTICIAS ECONOMICAS

PAGINA 9: 2 NOTICIAS DE INTERES GENERAL Y 4 POLITICAS
PAGINA 10: 3 NOTICIAS DE INTERES GENERAL

PAGINA 11: 5 NOTICIAS POLICIALES

« JUEVES 11 DE OCTUBRE:

En tapa se prioriza noticia econdmica “Quieren sumar a los
almaceneros al acuerdo de precios”. (Desde pagina 5 a 8 bajo seccién
“‘“ACTUALIDAD”, salvo en pagina 6, en la que aparece la seccion “EN
CAMPANA” y en 7 publicidad a pagina entera).

PAGINA 6:
NOTICIA N° 1:
Titulo: “Autos 0 kildbmetro”

Bajada: “2”
I. Ausencia de volanta. Titulo y bajada no se complementan

Il. Titulo de 3 palabras, se presenta en un renglon.
Ill. La nota se desarrolla en una columna de tres renglones
IV. No hay publicidad en esta pagina
V. Modulo superior
VI. No acompania fotografia

NOTICIA N° 2:

PARRAFO DECLARACION: “Para mejorar la salud hacen falta medidas que
no son las que Cristina propone”. Vilma Ripoll, candidata presidencial (MST —
Nueva lzquierda) y enfermera”.

I. No se presentan elementos de titulacion.
i -
Ill. La nota es un parrafo de tres renglones
IV. No hay publicidad en esta pagina
V. Modulo superior
VI. Acompana fotografia

NOTICIA N° 3:
Titulo: Debate portefio, gritos y chicanas en una escuela

I. Ausencia de volanta y bajada.
Il. Titulo de 8 palabras, se presenta en dos renglones.
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lll. La nota se desarrolla en dos columnas
IV. No hay publicidad en esta pagina

V. Modulo superior

VI. Acompana fotografia

NOTICIA N° 4:

Titulo: “Carrié no ahorro criticas en IDEA”

I. Ausencia de volanta y bajada
Il. Titulo de 6 palabras, se presenta en dos renglones.
lll. La nota se desarrolla en una columna.
IV. No hay publicidad en esta pagina
V. Modulo superior
VI. Acompana fotografia

NOTICIA N° 5:

Titulo: “Lozano, el tren y las vacas”

I. Ausencia de volanta y bajada.

Il. Titulo de 6 palabras, se presenta en un renglon.
lll. La nota se desarrolla en dos columnas.
IV. No hay publicidad en esta pagina.

V. Moddulo central.

VI. Acompana fotografia.

NOTICIA N° 6:
Titulo: “Cristina estuvo con Schiaretti”

Bajada: “La candidata encabez6 ayer un acto en Cordoba del que también
participo el gobernador De la Sota”

I. Ausencia de volanta. Titulo y bajada se complementan.
Il. Titulo de 4 palabras, se presenta en un renglon.

lll. La nota se desarrolla en tres columnas

IV. No hay publicidad en esta pagina

V. Moddulo central

VI. Acompana fotografia
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NOTICIA N° 7:

Titulo: Servini, apartada del P.J.

I. Ausencia de volanta y bajada.
Il. Titulo de 4 palabras, se presenta en un renglon.
lll. La nota se desarrolla en dos columnas
IV. No hay publicidad en esta pagina
V. Moaddulo inferior
VI. No acompana fotografia

NOTICIA N° 8:

Titulo: “Lavagna fue al Obelisco con sus avestruces”

I. Ausencia de volanta y bajada.
Il. Titulo de 7 palabras, se presenta en dos renglones.
lll. La nota se desarrolla en dos columnas
IV. No hay publicidad en esta pagina
V. Moaddulo inferior
VI. Acompana fotografia

PAGINA 5: 2 NOTICIAS INTERES GENERAL Y 1 INTERES GENERAL
PAGINA 6: 8 NOTICIAS POLITICAS

PAGINA 7: PUBLICIDAD

PAGINA 8: 4 NOTICIAS ECONOMICAS

1) Por primera vez aparece la secciéon “En Campaina”, dedicada
en exclusiva a los candidatos. (el dia 18 aparece el mismo formato, pero bajo
SECCION ACTUALIDAD)
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. VIERNES 12 DE OCTUBRE:

En tapa se prioriza noticia policial “Don Torcuato: asalto y toma de
rehenes”. (“Paginas 4 y de 9 a 11 bajo seccién Actualidad”).

PAGINA 10:
NOTICIA N° 1:

Volanta: “No nos pas6 nada, dijo la candidata sobre el accidente”.

Titulo: “Confirman que el avién de Cristina se despisté al reventar un
neumatico”.

Bajada: “Lo asegurd hoy el jefe del aeropuerto de Sauce Viejo. Al aterrizar, la
nave perdi6 el control y frené en medio del barro”.

I. Se presentan todos los elementos de titulacion, los cuales se
complementan.

Il. Titulo de 12 palabras, se presenta en dos renglones.
lll. La nota se desarrolla en cuatro columnas
IV. No hay publicidad en esta pagina
V. Modulo superior
VI. Acompania fotografia

NOTICIA N° 2:

Volanta: “Distendido, estuvo en un after office”.
Titulo: “Pool y cerveza para Lavagna”.

I. se complementan.
Il. Titulo de 7 palabras, se presenta en dos renglones.
lll. La nota se desarrolla en tres columnas
IV. No hay publicidad en esta pagina
V. Moaddulo inferior
VI. Acompana fotografia

NOTICIA N° 3:

Volanta: “Se mostré con Melconian y Pinedo”.
Titulo: “Michetti se sumé a la campafia PRO”.

I. Ausencia de bajada. Volanta y titulo se complementan.
Il. Titulo de 7 palabras, se presenta en un renglon.
lll. La nota se desarrolla en dos columnas
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IV. No hay publicidad en esta pagina
V. Moédulo inferior
VI. Acomparnia fotografia

4 NOTICIAS BAJO COLUMNA TITULADA “EN CAMPANA”

4)
Volanta: A la justicia.

Titulo: “Rodriguez Saa pidié postergar las elecciones para poder imprimir sus
boletas”

5)

Volanta: Reina del botox.

Titulo: “Carrio elogié a Evita y le apunté a Cristina “Evita fue una reina de
verdad, no del bétox”.

6)

Volanta: Habl6 del déficit.

Titulo: “De Narvaez: Sola deja una provincia destruida”.

7)

Volanta: La regalaron, dijo.

Titulo: “Pino pide recuperar la renta petrolera”.

I. Ausencia de bajada. Volanta y titulo se complementan.
Il. Titulos de entre 6 y 9 palabras, se presentan en dos renglones.
lll. Las notas se desarrollan en una columna.
IV. No hay publicidad.
V. Columna lateral derecha, modulos superior e inferior.
VI. Acompana fotografia sélo noticia 5.

PAGINA 11:
COLUMNA DE OPINION “EN FOCQ”, POR LUIS SARTORI.

Titulo: “Por fin llegd el buen humor a esta campana insulsa” (SE REFIERE A
LA DESCONTRACTURA DE LOS CANDIDATOS EN ACCIONES TALES
COMO IR A UN AFTER OFFICE)

I. Ausencia de volanta y bajada.

Il. Titulo de 10 palabras, se presenta en dos renglones.
lll. La notas se desarrollan en dos columnas.
IV. Hay publicidad en moédulo inferior.

V. Modulo superior.
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VI. Acomparnia fotografia de autor de nota.

PAGINA 4: 2 NOTICIAS DE INTERES GENERAL
PAGINA 9: 2 NOTICIAS ECONOMICAS
PAGINA 10: 7 NOTICIAS POLITICAS

PAGINA 11: 1 NOTA DE OPINION POLITICA Y 3 DE INTERES
GENERAL

e JUEVES 18 DE OCTUBRE:

En tapa se prioriza noticia policial “Remiseros en un piquete queman a
un camionero”. (“Desde pagina 4 a 6 bajo seccion Actualidad”).

PAGINA 6:
NOTICIA N° 1:

Titulo: “El resultado en Cérdoba”

Bajada: “1,1%”
I. Ausencia de volanta. Titulo y bajada se complementan
Il. Titulo de 4 palabras, se presenta en un renglon.
lll. La nota se desarrolla en una columna de tres renglones
IV. No hay publicidad en esta pagina
V. Modulo superior
VI. No acompania fotografia

NOTICIA N° 2:

PARRAFO DECLARACION: “El gobierno del hegemonismo kirchnerista y su
billetera llena se termind”. El socialista Rubén Giustiniani, candidato a vice de
Elisa Carrio.

I. No se presentan elementos de titulacion.
i -
Ill. La nota es un parrafo de tres renglones
IV. No hay publicidad en esta pagina
V. Modulo superior
VI. Acompana fotografia

NOTICIA N° 3:

Titulo: “En el Impenetrable, Saa celebré con Tobas”
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I. Ausencia de volanta y bajada.
Il. Titulo de 7 palabras, se presenta en dos renglones.
lll. La nota se desarrolla en dos columnas
IV. No hay publicidad en esta pagina
V. Modulo superior
VI. No acompania fotografia

NOTICIA N° 4:

Titulo: “Y un dia Cristina canté la marcha...”

I. Ausencia de volanta y bajada
Il. Titulo de 7 palabras, se presenta en dos renglones.
lll. La nota se desarrolla en una columna.
IV. No hay publicidad en esta pagina
V. Modulo superior
VI. Acompana fotografia

NOTICIA N° 5:

Titulo: “Lavagna la llevo a Claudine”

I. Ausencia de volanta y bajada.

Il. Titulo de 5 palabras, se presenta en un renglon.
lll. La nota se desarrolla en una columna.
IV. No hay publicidad en esta pagina.

V. Moddulo central.

VI. Acompana fotografia, de mayor extension que la nota.

NOTICIA N° 6:

Titulo: “Pino Solanas fue con un pino al Senado”

I. Ausencia de volanta y bajada.

Il. Titulo de 8 palabras, se presenta en dos renglones.
lll. La nota se desarrolla en una columna.
IV. No hay publicidad en esta pagina
V. Moddulo central

VI. Acompana fotografia

NOTICIAN° 7:




Titulo: Kirchner pasé por Santa Cruz

I. Ausencia de volanta y bajada.
Il. Titulo de 5 palabras, se presenta en dos renglones
lll. La nota se desarrolla en una columna
IV. No hay publicidad en esta pagina
V. Moaddulo inferior
VI. Acompana fotografia

NOTICIA N° 8:

Titulo: “Un llamado de atencion para De Narvaez y Scioli”

I. Ausencia de volanta y bajada.

Il. Titulo de 9 palabras, se presenta en dos renglones.
lll. La nota se desarrolla en dos columnas
IV. No hay publicidad en esta pagina

V. Moédulo inferior

VI. No acompana fotografia

PAGINA N° 5:

Volanta: “Los candidatos a senadores por Capital”.

Titulo: “Seguridad e inflacion, los ejes del unico debate de la campana”.
Bajada: “Filmus, Estensoro, Melconian y Gil Lavedra se cruzaron anoche en
T.V. El Gobierno de Kirchner domin¢ la discusion”.

I. Se presentan todos los elementos de titulacion, los cuales se
complementan.

Il. Titulo de 11 palabras, se presenta en dos renglones.
lll. La nota se desarrolla en tres columnas
IV. Publicidad en la totalidad del modulo inferior de esta pagina
V. Modulo superior
VI. Acompana fotografia

PAGINA 4: 8 NOTICIAS POLITICAS
PAGINA 5: 1 NOTICIA POLITICA Y 1 INTERES GENERAL
PAGINA 6: 5 NOTICIAS ECONOMICAS
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o VIERNES 19 DE OCTUBRE:

En tapa se prioriza noticia POLITICA. (Desde pagina 4 a 11 bajo
seccion “Actualidad”, SALVO PAGINA 5 PUBLICIDAD Y PAGINA 10 CON
SECCION POLICIALES). Por primera vez aparece la columna “Los
candidatos”, reportaje a Rodriguez Saa.

TAPA: “Conmocion por el asesinato de tres policias en La Plata”

BAJADA: “Recibieron disparos en la cabeza y la espalda. Custodiaban un
predio de comunicaciones del Ministerio de Seguridad de Buenos Aires. Y
ocurre a so6lo 9 dias de las elecciones”.

I. Se presentan titulo y bajada, los cuales se complementan.
Il. Titulo de 10 palabras, se presenta en tres renglones.

IV. Publicidad en mddulo inferior
V. Modulo superior
VI. No acompania fotografia

PAGINA 6:
NOTICIA N° 1:
Volanta: En las afueras de La Plata

Titulo: “Asesinan a tres policias en una dependencia de la bonaerense”.
Bajada: “Las victimas son dos oficiales y un sargento. Ocurrié en una planta de
Comunicaciones del Ministerio de Seguridad”.

I. Se presentan todos los elementos de titulacion, los cuales se
complementan.

Il. Titulo de 10 palabras, se presenta en dos renglones.
lll. La nota se desarrolla en cinco columnas
IV. No hay publicidad en esta pagina
V. Moédulo superior
VI. Acomparnia fotografia
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PAGINA 7:
NOTICIA N° 1:
Volanta: “Para el Presidente pudo ser un crimen politico”.

Titulo: “Kirchner habld de salvajismo y vinculé el hecho a las elecciones”.

Bajada: “Lo calific6 de un acto de salvajismo absoluto y de accionar que
genera muchisima incertidumbre”.

I. Se presentan todos los elementos de titulacion, los cuales se
complementan.

Il. Titulo de 11 palabras, se presenta en dos renglones.
lll. La nota se desarrolla en cuatro columnas
IV. Hay publicidad en totalidad de médulo inferior
V. Moédulo superior
VI. Acompana fotografia
COLUMNA DE OPINION “EN FOCO”, POR LUIS SARTORI.
Titulo: “; Adénde apuntan estos asesinatos?”.

I. Ausencia de volanta y bajada.
Il. Titulo de 4 palabras, se presenta en dos renglones.
lll. La notas se desarrollan en una columna.
IV. Hay publicidad en moédulo inferior.
V. Modulo superior.
VI. Acompana fotografia de autor de nota.

PAGINA 8:
NOTICIA N° 1:
Titulo: “Faltan para las elecciones”

Bajada: “9 dias”
I. Ausencia de volanta. Titulo y bajada se complementan
Il. Titulo de 4 palabras, se presenta en tres renglones.
Ill. Ausencia de cuerpo de nota
IV. No hay publicidad en esta pagina
V. Modulo superior
VI. No acompana fotografia

NOTICIA N° 2:
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PARRAFO DECLARACION: “Nuestro Objetivo es retener al electorado que no

sblo vota para presidente, sino también para la composicién del Congreso”.
Ricardo Lépez Murphy.

I. No se presentan elementos de titulacion.
i -
lll. La nota es un parrafo de tres renglones
IV. No hay publicidad en esta pagina
V. Modulo superior
VI. Acomparnia fotografia

NOTICIA N° 3:
Titulo: “Schiaretti, el gobernador electo”

I. Ausencia de volanta. Titulo y bajada se complementan.
Il. Titulo de 4 palabras, se presenta en un renglon.

lll. La nota se desarrolla en tres columnas

IV. No hay publicidad en esta pagina

V. Modulo superior

VI. Acompania fotografia

NOTICIA N° 4:

Titulo: “Lilita, Eva y Perén”

I. Ausencia de volanta y bajada

Il. Titulo de 3 palabras, se presenta en un renglon
lll. La nota se desarrolla en una columna.
IV. No hay publicidad en esta pagina

V. Moddulo central

VI. Acompana fotografia, mayor a la extension de la nota

NOTICIA N° 5:
Titulo: “Kirchner Y la candidatura de De Narvaez

I. Ausencia de volanta y bajada.

Il. Titulo de 7 palabras, se presenta en tres renglones.
lll. La nota se desarrolla en una columna.
IV. No hay publicidad en esta pagina.

V. Moddulo central.

VI. No acompana fotografia
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NOTICIA N° 6:

Titulo: “Las cruces de Lavagna”

VIl. Ausencia de volanta y bajada.

VIIl. Titulo de 4 palabras, se presenta en un renglon.
IX. La nota se desarrolla en dos columnas
X. No hay publicidad en esta pagina
XI. Médulo inferior

XIl. Acomparnia fotografia

NOTICIAN° 7:

Titulo: Cristina hablé de sol y rio, pero nada de papeleras

I. Ausencia de volanta y bajada.

Il. Titulo de 10 palabras, se presenta en tres renglones
lll. La nota se desarrolla en una columna
IV. No hay publicidad en esta pagina

V. Moédulo inferior

VI. Acompana fotografia

PAGINA 9:
NOTICIA N° 1:

Espacio donde se presentan los diferentes candidatos y sus propuestas

Titulo: Los candidatos. “El PJ dice apoyar a Cristina por la presion de la caja”.

Bajada: Alberto Rodriguez Saa, candidato a Presidente por el FREJULI. Su
compainiero de formula es Héctor Maya.

I. Ausencia de volanta.

Il. Titulo de 12 palabras, se presenta en dos renglones.
lll. La nota se desarrolla en cuatro columnas
IV. No hay publicidad en esta pagina

V. Moédulo superior

VI. Acompana fotografia de candidato.
PAGINA 4: 7 NOTICIAS ECONOMICAS

PAGINA 5: PUBLICIDAD
PAGINA 6: 2 NOTICIAS POLICIALES,
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PAGINA 7: 2 NOTICIAS POLITICAS
PAGINA 8: 7 NOTICIAS POLITICA

PAGINA 9: 1 NOTICIA POLITICA

PAGINA 10: SECCION POLICIALES
PAGINA 11: 1 NOTICIA INTERES GENERAL

« LUNES 22 DE OCTUBRE:

En tapa se prioriza noticia policial “Crece la hipétesis de una venganza

en el crimen de los policias”. (Desde pagina 4 a 7 bajo seccién Actualidad).

PAGINA 4:

NOTICIA N° 1:

Volanta: A siete dias de las elecciones

Titulo: “Cristina en primera vuelta”.

Bajada: “Es lo que indican 9 encuestas. Consigue una ventaja de entre 21 y 32
puntos. Carrié se ubica segunda y Lavagna aparece tercero. Crece Rodriguez
Saa y aun es alto el nivel de indecisos”.

Recuadro: grafico estadistico de intencién de voto para presidente

Recuadro: Titulo: “Scioli corre con ventaja en Provincia y Filmus en Capital”.

I. Se presentan todos los elementos de titulacion, los cuales se
complementan.

Il. Titulo de 4 palabras, se presenta en un renglon.
lll. La nota se desarrolla en dos columnas
IV. No hay publicidad en esta pagina
V. A pagina entera
VI. Acompanan fotografias de candidatos

PAGINA 3: 3 NOTICIAS DE INTERES GENERAL
PAGINA 4: 1 NOTICIA POLITICA

PAGINA 5: PUBLICIDAD

PAGINA 6: 1 NOTICIA POLICIAL

PAGINA 7: 2 NOTICIAS DE INTERES GENERAL
PAGINA 8: 6 NOTICIAS ECONOMICAS

PAGINA 9: PUBLICIDAD
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« MARTES 23 DE OCTUBRE:
En tapa se prioriza noticia POLITICA. (Desde pagina 3 a 7 bajo seccion
“Actualidad”)
TAPA: “Procesan a De la Rua por muertes del 2001”.

BAJADA: “El Juez Claudio Bonadio acusé al ex presidente de cinco
homicidios culposos ocurridos durante la jornada violenta del 20 de diciembre.
Fue el dia en que el ex mandatario renuncié a su cargo. A 5 dias de las
elecciones también lo embargé por $20.000.000”.

I. Se presentan titulo y bajada, los cuales se complementan.
Il. Titulo de 9 palabras, se presenta en dos renglones.

IV. Publicidad en mdédulo superior e inferior

V. Moédulo superior
VI. No acompania fotografia

NOTICIA N° 2 DE TAPA

Bajo columna “AL INSTANTE” (una de tres noticias).
Titulo: Acusa al macrismo.
Bajada: “Lopez Murphy molesto”.

Nota: Dijo que demuestra “falta de lealtad”. Es al dia siguiente de que el Jefe
de campafa de Macri en Capital. Dijo que no lo va a votar a él para presidente
en el distrito portefo.

I. Ausencia de volanta. Volanta y titulo no se complementan.
Il. Titulo de 3 palabras, se presenta en un renglon.

lll. La nota se desarrolla en una columna

IV. Publicidad en médulo superior e inferior

V. Moddulo central

VI. No acompana fotografia
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PAGINA 4:

NOTICIA N° 1:

Titulo: “Faltan para las elecciones”

Bajada: “5 dias”
I. Ausencia de volanta. Titulo y bajada se complementan
Il. Titulo de 4 palabras, se presenta en tres renglones.
Ill. Ausencia de cuerpo de nota
IV. No hay publicidad en esta pagina
V. Mobdulo superior
VI. No acompana fotografia

NOTICIA N° 2:

PARRAFO DECLARACION: “Como habia hecho con Francisco de Narvaez, la
Suprema Corte Bonaerense habilitd ayer a Scioli para que sea candidato a
gobernador®.

I. No se presentan elementos de titulacion.
i -
Ill. La nota es un parrafo de tres renglones
IV. No hay publicidad en esta pagina
V. Modulo superior
VI. Acompana fotografia

NOTICIA N° 3:
Titulo: “Carri6 pide votos y Binner pierde la fe”

I. Ausencia de volanta. Titulo y bajada se complementan.
Il. Titulo de 8 palabras, se presenta en un renglon.

lll. La nota se desarrolla en tres columnas

IV. No hay publicidad en esta pagina

V. Moédulo superior

VI. Acomparnia fotografia

NOTICIA N° 4:

Titulo: “Lluvia de papelitos en Bolivar

I. Ausencia de volanta y bajada
Il. Titulo de 5 palabras, se presenta en tres renglones
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Ill. La nota se desarrolla en una columna.
IV. No hay publicidad en esta pagina
V. Modulo central

VI. Acompana fotografia, mayor a la extension de la nota

NOTICIA N° 5:

Titulo: “Balearon la casa de un diputado K”

I. Ausencia de volanta y bajada.

Il. Titulo de 7 palabras, se presenta en tres renglones.
lll. La nota se desarrolla en una columna.
IV. No hay publicidad en esta pagina.

V. Mobdulo central.

VI. No acompana fotografia

NOTICIA N° 6:

Titulo: “Los candidatos buscan su espacio antes de la veda”

I. Ausencia de volanta y bajada.

Il. Titulo de 9 palabras, se presenta en dos renglones.
lll. La nota se desarrolla en dos columnas
IV. No hay publicidad en esta pagina
V. Moédulo inferior

VI. No acompana fotografia

NOTICIA N° 7:

Titulo: Brocha gorda para Lavagna

I. Ausencia de volanta y bajada.

Il. Titulo de 4 palabras, se presenta en tres renglones
lll. La nota se desarrolla en una columna
IV. No hay publicidad en esta pagina
V. Moaddulo inferior

VI. Acompana fotografia
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PAGINA 5:

NOTICIA N°1:

Volanta: La violenta jornada en que dejo la Presidencia

Titulo: “Procesaron a De La Rua por los asesinatos del 20 de diciembre de
2001”.

Bajada: “El Juez Bonadio lo acusé hoy de cinco homicidios culposos y mas de
un centenar de lesiones. YY lo embargd en $ 20 millones”

I. Se presentan todos los elementos de titulacion, los cuales se
complementan.

Il. Titulo de 14 palabras, se presenta en tres renglones.
lll. La nota se desarrolla en dos columnas

IV. Hay publicidad en médulo inferior de esta pagina

V. Modulo superior

VI. Acompana fotografia

NOTICIA N° 2:

Volanta: El crimen de los policias en La Plata
Titulo: “Kirchner reclamo saber la verdad a fondo de los hechos”.

Bajada: “Durante un acto en Bolivar junto a Cristina y Tinelli, el Presidente
pidié que haya avances en la investigacion de los asesinatos”.
I. Se presentan todos los elementos de titulacion, los cuales se
complementan.
Il. Titulo de 10 palabras, se presenta en tres renglones.
lll. La nota se desarrolla en dos columnas
IV. Hay publicidad en médulo inferior de esta pagina
V. Moaddulo inferior
VI. No acompania fotografia

PAGINA 3: 2 NOTICIAS DE INTERES GENERAL
PAGINA 4: 7 NOTICIAS POLITICAS

PAGINA 5: 2 NOTICIAS POLITICAS

PAGINA 6: 6 NOTICIAS ECONOMICAS
PAGINA 7: 2 NOTICIAS DE INTERES GENERAL
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e MIERCOLES 24 DE OCTUBRE:

En tapa se prioriza noticia relacionada con politica: “Cristina Defendio
los indices del INDEC”. (Pagina 4 bajo seccion ACTUALIDAD, desde 5 a 7
POR PRIMERA VEZ LA INFORMACION ELECTORAL SE DESTACA BAJO
SECCION DENOMINADA “A 4 DIAS DE LAS ELECCIONES”).

TAPA: “Cristina defendié los indices del INDEC”.

BAJADA: “La candidata dio esta mafana su primer reportaje a un medio
nacional y dijo que los numeros del organismo reflejan la inflacion “real”. Ayer
Cobos, su comparfiero de féormula, habia vuelto a desafiar al INDEC al senalar
que los precios en su Provincia subieron el doble”.

I. Se presentan titulo y bajada, los cuales se complementan.
Il. Titulo de 6 palabras, se presenta en dos renglones.

. -

IV. Publicidad en mdédulo superior e inferior

V. Modulo superior

VI. No acompania fotografia

NOTICIA N° 2 DE TAPA
Bajo columna “LA OPOSICION EMPUJA”.
1)

Titulo: Coalicion Civica

Bajada: “Carrio se tiene fe”.
I. Ausencia de volanta. Bajada y titulo se complementan.
Il. Titulo de 2 palabras, se presenta en un renglon.
lll. La nota se desarrolla en una columna
IV. Publicidad en mdédulo superior
V. Moddulo central
VI. No acompania fotografia
2)
Titulo: UNA
Bajada: “Lavagna por el voto policial”
I. Ausencia de volanta. Bajada y titulo no se complementan.
Il. Titulo de 1 palabra.

Ill. La nota se desarrolla en una columna
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IV. Publicidad en modulo superior e inferior
V. Moédulo central
VI. No acompana fotografia

3)
Titulo: “Entrevista con La Razoén”
Bajada: “Murphy quiere arrimar”
I. Ausencia de volanta. Bajada y titulo no se complementan.
Il. Titulo de 4 palabras.
lll. La nota se desarrolla en una columna
IV. Publicidad en mdédulo superior e inferior
V. Moddulo central
VI. No acompana fotografia

PAGINA 4:
NOTICIA N° 1

Volanta: “El costo de vida nacional fue de 0,8%".

Titulo: “Sin criticar al INDEC, Cobos volvid a defender la inflacion de
Mendoza”.

Bajada: “El vice de Cristina dijo que en su provincia hubo alzas de 1,7% y no
de 0,8%. Pero lo atribuyé a “diferencias metodoldgicas para medir”.

I. Se presentan todos los elementos de titulacion, los cuales se
complementan.

Il. Titulo de 12 palabras, se presenta en dos renglones.
lll. La nota se desarrolla en tres columnas
IV. No hay publicidad en esta pagina
V. Modulo superior
VI. No acompana fotografia
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PAGINA N°5:

NOTICIA N°1:

Volanta: “Quieren frenar una supuesta operacién mediatica”.
Titulo: “La oposicion hara un control conjunto de los comicios”.

Bajada: “Compartiran los datos de los resultados aportados por sus fiscales

para evitar que se instale temprano un eventual triunfo oficial”.

I. Se presentan todos los elementos de titulacion,
complementan.

Il. Titulo de 9 palabras, se presenta en dos renglones.
lll. La nota se desarrolla en tres columnas
IV. Hay publicidad en médulo inferior de esta pagina
V. Moédulo superior
VI. Acompana fotografia

Bajo columna “EN CAMPANA”.

2)

Volanta: Suprema Corte

Titulo: “Patti, habilitado para ser candidato en la Provincia”

I. Ausencia de bajada. Volanta y titulo se complementan.

Il. Titulo de 8 palabras, se presenta en dos renglones

lll. La nota se desarrolla en una columna

IV. Publicidad en mdédulo superior

V. Modulo superior

VI. Acompana fotografia

3)

Volanta: MST Y Partido Obrero

Titulo: “La lzquierda se moviliza antes de la veda electoral’

I. Ausencia de bajada. Volanta y titulo se complementan

Il. Titulo de 9 palabras, se presenta en dos renglones.

lll. La nota se desarrolla en una columna

IV. Publicidad en modulo inferior

V. Modulo superior

VI. No acompania fotografia

cuales se
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4)
Volanta: “Esta tarde”
Titulo: “Solanas sale a recorrer la Ciudad en un Torino”
I. Ausencia de bajada. Volanta y titulo se complementan.
Il. Titulo de 9 palabras, se presenta en dos renglones.
lll. La nota se desarrolla en una columna.
IV. Publicidad en médulo inferior
V. Modulo superior.
VI. No acompana fotografia

PAGINA 6:
NOTICIA N° 1:

Volanta: “La candidata hablé esta mafana por radio”.
Titulo: “En su primer reportaje Cristina defendié al INDEC”.
Bajada: “ La inflacidn tiene que ocuparnos, no preocuparnos”.

I. Se presentan todos los elementos de titulacion, los cuales
complementan.

Il. Titulo de 8 palabras, se presenta en dos renglones.
lll. La nota se desarrolla en tres columnas
IV. Hay publicidad en médulo inferior de esta pagina
V. Moédulo superior
VI. Acompana fotografia

NOTA N° 2:

Volanta: “Diserto junto a Prat Gay”.
Titulo: “Carrié prometié controlar la inflacién ante los empresarios”

I. Ausencia de bajada. Volanta y titulo se complementan.
Il. Titulo de 8 palabras, se presenta en dos renglones.

lll. La nota se desarrolla en dos columnas

IV. Hay publicidad en moédulo inferior de esta pagina

V. Moédulo superior

VI. No acompana fotografia
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NOTICIA N° 3:

Volanta: “Mientras siguen los roces con Murphy”.
Titulo: “Macri fue a apoyar a De Narvaez”.

I. Ausencia de bajada. Volanta y titulo se complementan.

Il. Titulo de 7 palabras, se presenta en un renglon.
lll. La nota se desarrolla en dos columnas
IV. Hay publicidad en médulo inferior de esta pagina
V. Mobdulo central.
VI. Acomparnia fotografia

Bajo columna “LA OPOSICION EMPUJA”.
4)

Volanta: “Acto simbdlico”.
Titulo: “Lavagna visité una comisaria en La Boca”

I. Ausencia de bajada. Volanta y titulo se complementan.

Il. Titulo de 7 palabras, se presenta en dos renglones.
lll. La nota se desarrolla en una columna

IV. Hay publicidad en médulo inferior de esta pagina
V. Mobdulo inferior.

VI. Acompana fotografia

5)

Volanta: “En tierra de Cobos”.
Titulo: “Ruidosa caravana de Alberto por Mendoza”.

I. Ausencia de bajada. Volanta y titulo se complementan.

Il. Titulo de 6 palabras, se presenta en dos renglones.
lll. La nota se desarrolla en una columna

IV. Hay publicidad en médulo inferior de esta pagina
V. Moddulo inferior.

VI. No acompana fotografia

6)

Volanta: “Con varias figuras”.
Titulo: “Scioli present6 un plan de trabajo en cultura”.
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I. Ausencia de bajada. Volanta y titulo se complementan.
Il. Titulo de 8 palabras, se presenta en dos renglones.

lll. La nota se desarrolla en una columna

IV. Hay publicidad en médulo inferior de esta pagina

V. Modulo inferior.

VI. No acompania fotografia

PAGINA 7:
NOTICIA N° 1:

Espacio donde se presentan los diferentes candidatos y sus propuestas

Titulo: Los candidatos. “Si vota el 90% del padrén, puede pasar cualquier
cosa“.

Bajada: Ricardo Lépez Murphy, candidato a Presidente por RECREAR. Su
companero de férmula es Esteban Bullrich

I. Ausencia de volanta.
Il. Titulo de 10 palabras, se presenta en dos renglones.
lll. La nota se desarrolla en cuatro columnas
IV. Hay publicidad en médulo inferior de esta pagina
V. Modulo superior
VI. Acompana fotografia de candidato.

NOTICIA N° 2:

Volanta: “A la gobernacion”

Titulo: “Marcha por los policias asesinados en La Plata”

I. Se presentan todos los elementos de titulacion, los cuales se
complementan.

Il. Titulo de 8 palabras, se presenta en cuatro renglones.
lll. La nota se desarrolla en una columna
IV. Hay publicidad en médulo inferior de esta pagina
V. Modulo superior
VI. No acompana fotografia

PAGINA 4: 1 NOTICIA POLITICA Y 4 ECONOMICAS
PAGINA 5: 4 NOTICIAS POLITICAS
PAGINA 6: 6 NOTICIAS POLITICAS
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PAGINA 7: 2 NOTICIAS POLITICAS

e 1) Por segunda vez aparece la columna “Los candidatos”, reportaje

a Lopez Murphy.

e 2) Por primera vez la informacion electoral se destaca bajo seccion

denominada “A 4 dias de las elecciones”

e 3) Se adjunta un suplemento de dos paginas “Guia practica para el
votante y autoridades de mesa”. (hecho por entidades como ADEPA, PODER
CIUDADANO, AVINA, EL AGORA, GEOS y con el apoyo de la U.B.A.)

o DIA JUEVES 25 DE OCTUBRE:

En tapa se prioriza noticia POLITICA (Pagina 3 y 8 bajo seccion
Actualidad”. (Desde 4 a 6 la informacion electoral se destaca bajo seccién
nueva denominada “A 3 DiIAS DE LAS ELECCIONES”)

TAPA: “Cierre de campaia con fuerte pelea por el segundo lugar”.

BAJADA: “Los encuestadores afirman que, a tres dias de la eleccion, Cristina
mantiene una amplia ventaja para evitar el ballotage. Carrié (segunda, por
ahora) y Lavagna captan mas votos entre los indecisos”.

I. Se presentan titulo y bajada, los cuales se complementan.
Il. Titulo de 10 palabras, se presenta en tres renglones.

. -

IV. Publicidad en modulo superior

V. Modulo superior

VI. Acompana fotografia
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Recuadro bajo columna “LOS CANDIDATOS MAS FIRMES”, se presentan
tres candidatos: Cristina Fernandez, Elisa Carrié y Roberto Lavagna.

I. Solo se presenta nombre y declaracion

lll. Las declaraciones se desarrolla en una columna
IV. No hay publicidad en modulo superior

V. Modulo central

VI. Acomparnia fotografia de cada candidato

PAGINA 3:
NOTICIA N° 1:

Volanta: “Volvié a hablar por una radio esta mafiana”.

Titulo: “Bush, oposicidn y cirugias, en otra entrevista a Cristina”.

Bajada: “Cuestioné la intervencion en lIrak, le pegd a quienes la critican y
admitié que se operaria por estética. Esta tarde, acto en La Matanza”.

I. Se presentan todos los elementos de titulacion, los cuales se
complementan.

Il. Titulo de 9 palabras, se presenta en dos renglones.
lll. La nota se desarrolla en tres columnas
IV. Hay publicidad en la totalidad del modulo inferior de esta pagina
V. Modulo superior
VI. Acompana fotografia

NOTICIA N°2:

Volanta: “Los ultimos sondeos antes de los comicios”.
Titulo: “Las encuestas reflejan pocas posibilidades de que haya ballotage”.
Bajada: “Tres consultoras ubican primero a Cristina, por encima del 40%.
Disputa por el segundo lugar entre Carrié y Lavagna”.

I. Se presentan todos los elementos de titulacion, los cuales se
complementan.

Il. Titulo de 9 palabras, se presenta en tres renglones.
lll. La nota se desarrolla en dos columnas
IV. Hay publicidad en médulo inferior de esta pagina
V. Moédulo superior
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VI. No acomparnia fotografia

PAGINA 4:
NOTICIA N° 1:

Titulo: “Carrié busca el voto peronista”.
Bajada: “Prometié 2 ministros justicialistas si llega a la presidencia. Hoy cierra
la campana en Costa Salguero”.

I. Ausencia de volanta. Titulo y bajada se complementan.
Il. Titulo de 5 palabras, se presenta en un renglon.
lll. La nota se desarrolla en tres columnas
IV. Hay publicidad en la totalidad del modulo inferior de esta pagina
V. Modulo superior
VI. Acompana fotografia

NOTICIA N°2:

Titulo: “Al final, Macri fue a lo de Murphy”.
Bajada: “A pesar de la tensa relacion”.

I. Ausencia de volanta y bajada.
Il. Titulo de 8 palabras, se presenta en un renglén.
lll. La nota se desarrolla en dos columnas
IV. Hay publicidad en la totalidad del modulo inferior de esta pagina
V. Modulo superior
VI. Acompana fotografia

NOTICIA N° 3:

Titulo: “Pino saca un avioén a la calle”.

Bajada: “Intenta impulsar un debate sobre la produccion nacional, trabajo y
redistribucién del ingreso”.

I. Ausencia de volanta y bajada.
Il. Titulo de 7 palabras, se presenta en un renglon.
lll. La nota se desarrolla en dos columnas
IV. Hay publicidad en la totalidad del modulo inferior de esta pagina
V. Modulo superior
VI. Acompana fotografia
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PAGINA 5:
NOTICIA N°1:

Titulo: Lavagna se viste de albaiil para el cierre de campafa

I. Ausencia de volanta y bajada.
Il. Titulo de 10 palabras, se presenta en tres renglones.
lll. La nota se desarrolla en una columna.
IV. Hay publicidad en la totalidad del médulo inferior de esta pagina
V. Modulo superior
VI. Acompana fotografia

NOTICIA N° 2:

Titulo: Rodriguez Sa4, con los tapones de punta

I. Ausencia de volanta y bajada.
Il. Titulo de 7 palabras, se presenta en un renglon.
lll. La nota se desarrolla en tres columnas
IV. Hay publicidad en la totalidad del médulo inferior de esta pagina
V. Moédulo superior
VI. No acompana fotografia

NOTICIA N° 3:
Titulo: Autoridades de mesa se buscan

I. Ausencia de volanta. Titulo y bajada se complementan.
Il. Titulo de 5 palabras, se presenta en dos renglones.
lll. La nota se desarrolla en dos columnas

IV. Hay publicidad en la totalidad del modulo inferior de esta pagina
V. Modulo superior

VI. No acompana fotografia

NOTICIA N° 1:

Volanta: Los comicios en Buenos Aires

Titulo: La Provincia elige a su propio Gobernador

Bajada: Mas de diez millones de bonaerenses decidiran este domingo quién
sera el sucesor de Felipe Sola. También se votan 35 diputados nacionales y 69
legisladores locales.
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I. Se presentan todos los elementos de titulacion, los cuales
complementan.

Il. Titulo de 7 palabras, se presenta en dos renglones.
lll. Solo se presentan graficos porcentuales.
IV. No hay publicidad en esta pagina
V. Mobdulo superior.
VI. Acomparian 6 fotografias de cada candidato.

Recuadro: “Gobernadores electos”

NOTICIA N° 2:
Volanta: La ciudad vota a representantes en la Camara Alta

Titulo: En Capital, pelea por el Senado

Se

Bajada: Este domingo, mas de dos millones y medio de portefios elegiran tres
legisladores: dos por la mayoria y uno por la minoria. También doce diputados

nacionales.

I. Se presentan todos los elementos de titulacion, los cuales
complementan.

Il. Titulo de 6 palabras, se presenta en un renglén.
lll. Solo se presentan graficos porcentuales.
IV. No hay publicidad en esta pagina
V. Modulo inferior.
VI. Acompanan 6 fotografias de cada candidato.

”

Recuadro: “Otras provincias eligen mandatarios

PAGINA 3: 2 NOTICIAS POLITICAS
PAGINA 4: 3 NOTICIAS POLITICAS
PAGINA 5: 3 NOTICIAS POLITICAS
PAGINA 6: 2 NOTICIAS POLITICAS
PAGINA 7: 4 NOTICIAS ECONOMICAS
PAGINA 8: 5 NOTICIAS POLICIALES

e Por primera vez aparece en tapa la columna “Los candidatos mas firmes”
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e Se repite tal como el 24 la pagina 4 bajo Actualidad, continuando con “A 3

dias de las elecciones”.

o DIA VIERNES 26 DE OCTUBRE:

En tapa se prioriza noticia policial bajo titulo: “Atiende al delivey y
lo matan delante de su mujer e hijo”. (pagina 4 y 6 bajo seccién “A 2 DIAS
DE LAS ELECCIONES”, pagina 5y 11 bajo seccion “ACTUALIDAD”).

PAGINA 4:

NOTICIA N° 1:

Volanta: “Se elige presidente por primera vez desde el regreso de la
democracia”.

Titulo: “La pelea presidencial”.

Bajada: “Este domingo 27.090.192 personas estan habilitadas para elegir al
proximo presidente, que gobernara hasta 2011 y que por primera vez en la
historia podria ser una mujer. Aqui se presentan los 14 candidatos que
pretenden llegar a la Casa Rosada. Qué mas se vota”.

I. Se presentan todos los elementos de titulacion, los cuales se
complementan.

Il. Titulo de 3 palabras, se presenta en dos renglones.
lll. La nota se basa en fotos y datos estadisticos.
IV. No hay publicidad en esta pagina
V. Totalidad de la pagina.
VI. Acompanan 14 fotografias de candidatos.

a) Fotos: Cristina Kirchner 2) Elisa Carrié 3) Roberto Lavagna 4) Rodriguez
Saa 5) Lopez Murphy

b) Los otros 9 candidatos bajo titulo “El resto de los competidores”.
c) Titulo: “Qué mas se elige” : se presentan estadisticas de los cargo a cubrir.

PAGINA 5:

NOTICIA N°1:

Titulo: “El voto, paso a paso”

I. Ausencia de volanta y bajada.
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Il. Titulo de 5 palabras, se presenta en un renglon.
lll. La nota se basa en fotos y datos estadisticos.
IV. No hay publicidad en esta pagina
V. Totalidad de la pagina.

VI. Acomparian 4 fotografias.

PAGINA 6:

NOTICIA N° 1:

Volanta: Decision de la Corte Suprema

Titulo: “Citaron a empleados judiciales para que presidan las mesas”.

Bajada: “Se resolvié ante la masiva desercion en la Capital, donde fueron
rechazados mas de 85% de los telegramas”.

I. Se presentan todos los elementos de titulacion, los cuales se
complementan.

Il. Titulo de 9 palabras, se presenta en tres renglones.
lll. La nota se desarrolla en dos columnas
IV. No hay publicidad en esta pagina

V. Modulo superior

VI. No acompana fotografia

NOTICIA N°2:

Titulo: “CIERRES DE CAMPANA”.

Bajada: “La mayoria de los candidatos presidenciales realizé ayer sus ultimos
actos de la campana. Y esta mafiana, bien temprano, varios hablaron por
distintas radios antes de que comience la veda electoral, a las 8”.

A) Epigrafe: “Cristina Fernandez se abraza a Néstor Kirchner, ayer a la
tarde en el Mercado Central”. (La foto de mayor extension).

B) Columna de opinién “En foco”, por Luis Sartori. Titulo: “La sexta eleccién
seguida desde el 83".

D) Epigrafe: “Pino Solanas y Claudio Lozano de caravana por la ciudad”.

E) Epigrafe: “Elisa Carrio, en Costa Salguero. La acompafio su vice, Rubén

Giustiniani”. (Segunda foto mas amplia)

F) Epigrafe: “Roberto Lavagna tuvo una jornada de trabajo solidario en

Lomas”. (Tercer foto mas grande)

G) Epigrafe: “El neuquino Jorge Sobisch, ayer a la tarde en el Centro

Asturiano”. (La foto mas pequefia de todas).

I. Ausencia de volanta. Titulo y bajada se complementan.
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Il. Titulo de 3 palabras, se presenta en dos renglones.

IV. No hay publicidad en esta pagina
V. Modulo superior e inferior.
VI. Acomparan 5 fotografias.

PAGINA 4: 1 NOTICIA POLITICA / informativa (a toda pagina)
PAGINA 5: 1 NOTICIA POLITICA / informativa (a toda pagina)
PAGINA 6: 3 NOTICIAS POLITICA

PAGINA 7: 4 NOTICIAS ECONOMICAS

PAGINA 11: 5 NOTICIAS DE INTERES GENERAL

o 1) La presentacién de los diferentes candidatos se hace
priorizando a los oficialistas:

o 2) La seccion “A dos dias de las elecciones” se publica salteada,
es decir, con la seccion “Actualidad” de por medio).

o DIA LUNES 29 DE OCTUBRE:

En tapa se prioriza noticia POLITICA (Desde pagina 2 a 11 bajo seccién
“‘“NUEVA PRESIDENTA”).

TAPA:
TITULAR PRINCIPAL: “Cristina con 22 puntos de ventaja”.

BAJADA: “Gand en 1° vuelta, con casi el 45% de los votos, y es la primera
presidenta electa en el pais. El kirchnerismo sélo fue derrotado en Capital,
Cdrdoba y San Luis. También triunfé en la disputa por las ocho gobernaciones
y logré mayoria en la Camara de Diputados”.

I. Se presentan titulo y bajada, los cuales se complementan.
Il. Titulo de 6 palabras, se presenta en dos renglones.

IV. Publicidad en mdédulo superior e inferior
V. Modulo superior
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VI. Acompana fotografia. Epigrafe: “Kirchner y Cristina, anoche, celebran el

triunfo electoral en el Hotel Intercontinental de la ciudad de Buenos Aires”.

RECUADRO DE TAPA

Bajo columna “LOS RESULTADOS”, se presentan los resultados de los
candidatos presidenciales.

PAGINA 2:

NOTICIA N° 1:

Volanta: “Primera mandataria electa de Argentina”.

Titulo: “Amplio triunfo: Cristina Kirchner gané con casi 22 puntos de ventaja”.
Bajada: “El oficialismo triunfé en 24 provincias. El eje fue Buenos Aires, Carrio
quedd segunda por el voto en las grandes ciudades”.

I. Se presentan todos los elementos de titulacion, los cuales se
complementan.

Il. Titulo de 11 palabras, se presenta en dos renglones.
lll. La nota se desarrolla en cuatro columnas
IV. Hay publicidad en médulo inferior de esta pagina
V. Modulo superior
VI. Acompana fotografia

a) Recuadro anexo, dando cuenta de los ganadores y
perdedores de las elecciones, bajo titulo: “Sube y baja”.

Continia misma noticia en pagina 3:
b) Recuadro anexo dando cuenta de los resultados estadisticos,
bajo titulo: “Los resultados”.

NOTICIA N°1

COLUMNA DE OPINION: EN FOCO”, POR LUIS SARTORI, DE LA
REDACCION DE LA RAZON.

Titulo: “Un triunfo nitido pero que viene con luces de alerta”.

I. Ausencia de volanta y bajada.

Il. Titulo de 10 palabras, se presenta en tres renglones.
lll. La nota se desarrolla en una columna.
IV. No hay publicidad en modulo inferior de esta pagina
V. Moédulo superior
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VL.

Acomparnia fotografia de autor.

PAGINA 4

NOTICIA N° 1:

Titulo: “Castells, flojito”.

Bajada: “54.656"

I
Il
M.
IV.
V.
VL.

Ausencia de volanta. Titulo y bajada se complementan
Titulo de 2 palabras, se presenta en un renglon.
Ausencia de cuerpo de nota

No hay publicidad en esta pagina

Modulo superior

No acompafria fotografia

NOTICIA N° 2:

PARRAFO DECLARACION: “El MST Nueva Izquierda, que llevé a Vilma Ripoll

de candidata, termin6 primero entre la izquierda dura. Pero no consiguié ningun
cargo legislativo”

I
Il.
ll.
IV.
V.
VL.

No se presentan elementos de titulacion.
La nota es un parrafo de tres renglones
No hay publicidad en esta pagina
Modulo superior

Acomparnia fotografia

NOTICIA N° 3:

Titulo: “No compito mas: voy a ser una lider opositora libre”.
Bajada: Lo dijo Elisa Carrié esta manana, tras el segundo lugar conseguido
ayer. “Somos la segunda fuerza nacional”, afirmé.

. Ausencia de volanta. Titulo y bajada se complementan.

Titulo de 10 palabras, se presenta en dos renglones.

. La nota se desarrolla en tres columnas

No hay publicidad en esta pagina
Modulo superior

. Acomparnia fotografia
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NOTICIA N° 4:

Titulo: “Lavagna, tercero”

I
Il.
ll.
IV.
V.
VL.

Ausencia de volanta y bajada

Titulo de 2 palabras, se presenta en un renglon
La nota se desarrolla en una columna.

No hay publicidad en esta pagina

Moédulo central

Acomparnia fotografia, mayor a la extension de la nota

NOTICIA N° 5:

Titulo: Solanas, feliz por “plantar bandera”

l.
Il
ll.
IV.
V.
VL.

Ausencia de volanta y bajada.

Titulo de 5 palabras, se presenta en tres renglones.

La nota se desarrolla en una columna.
No hay publicidad en esta pagina.
Modulo central.

No acomparia fotografia

NOTICIA N° 6:

Titulo: “Menos de los esperado para Sobisch y Murphy”

I
Il
M.
IV.
V.
VL.

Ausencia de volanta y bajada.

Titulo de 8 palabras, se presenta en dos renglones
La nota se desarrolla en dos columnas

No hay publicidad en esta pagina

Modulo inferior

No acomparnia fotografia

NOTICIAN° 7:

Titulo: Rodriguez Saa denuncio fraude.

l.
Il
ll.
IV.
V.

Ausencia de volanta y bajada.

Titulo de 4 palabras, se presenta en dos renglones
La nota se desarrolla en una columna

No hay publicidad en esta pagina

Maédulo inferior
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VI. Acomparnia fotografia

PAGINA 5:

Volanta: “Otra derrota del kirchnerismo en la ciudad de Buenos Aires”.

Titulo: “Carrio fue la gran ganadora en Capital y obtuvo dos senadores”.
Bajada: El tercero es el kirchnerista Filmus. Los candidatos de la Coalicidon
Civica también se quedaron con cinco bancas en Diputados”

I. Se presentan todos los elementos de titulacion, los cuales se
complementan.

Il. Titulo de 11 palabras, se presenta en dos renglones.
lll. La nota se desarrolla en tres columnas
IV. Hay publicidad en médulo inferior de esta pagina

V. Moédulo superior

VI. Acompanan fotografias.

RECUADROS

1) “Duro revés a los candidatos del Jefe de Gobierno electo
2) “Los diputados que entran” (datos al respecto)

3) “Que la ciudad deje de votar y pensar como una isla”, declaraciones de
Alberto Fernandez.

PAGINA 6:

NOTICIA N° 1:

Volanta: “Provincia de Buenos Aires”.

Titulo: “Scioli: el primer gran desafio es la inseguridad y va a ser prioridad”
(foto Scioli y Palestrini).

Bajada: “El gobierno electo, que ganoé por amplio margen, dijo hoy que aplicara
soluciones integrales y que alentara la participacion”.

I. Se presentan todos los elementos de ftitulacion, los cuales se
complementan.

Il. Titulo de 13 palabras, se presenta en dos renglones.
lll. La nota se desarrolla en dos columnas
IV. No hay publicidad en esta pagina
V. Modulo superior
VI. Acompana fotografia
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RECUADROS
1) “Candidatos que se fueron a dormir muy debilitados”

2) “Provincia de Buenos Aires” (datos estadisticos de los

provinciales).

COLUMNA “BLANCO Y NEGRO”

NOTICIA N°2

Volanta: Margarita Stolbizer
Titulo: “Logro el segundo puesto de la mano de Elisa Carrio”.

I. Ausencia de bajada. Volanta y titulo se complementan.
Il. Titulo de 10 palabras, se presenta en dos renglones.
lll. La nota se desarrolla en una columna.
IV. No hay publicidad en esta pagina
V. Moaddulo inferior
VI. Acomparnia fotografia

NOTICIA N° 3:

Volanta: Francisco De Narvaez
Titulo: “Una derrota que roza al proyecto de Macri”

I. Ausencia de bajada. Volanta y titulo se complementan.
Il. Titulo de 8 palabras, se presenta en dos renglones.

lll. La nota se desarrolla en una columna.

IV. No hay publicidad en esta pagina

V. Moaddulo inferior

VI. Acompana fotografia

PAGINA 7:

NOTICIA N° 1:

Volanta: “Triunfo K en 23 delos 24 distritos bonaerenses”.

resultados
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Titulo: “En el Conurbano arras6 Cristina y ganaron casi todos los caudillos”.
Bajada: “Lograron la reeleccion 17 intendentes de los 20 que apoyaron al
oficialismo. Sabbatella gan6 en Moron sin candidato oficial”.

I. Se presentan todos los elementos de titulacion, los cuales se
complementan.

Il. Titulo de 11 palabras, se presenta en dos renglones.
lll. La nota se desarrolla en dos columnas
IV. No hay publicidad en esta pagina
V. Moédulo superior
VI. No acompana fotografia

NOTICIA N°2:
Volanta: “Municipios clave”.

Titulo: “Carri6 en tres ciudades grandes de la Provincia”.

Bajada: “La candidata de la Coalicién Civica se impuso a Cristina en Mar del
Plata, La Plata y Bahia Blanca. Pero no logré intendencias”.

I. Se presentan todos los elementos de titulacion, los cuales se
complementan.

Il. Titulo de 8 palabras, se presenta en cuatro renglones.
lll. La nota se desarrolla en una columnas
IV. No hay publicidad en esta pagina
V. Modulo superior
VI. No acompana fotografia

6 NOTICIAS BAJO COLUMNA TITULADA “POR EL CONURBANO”

3)

Volanta: Lanus

Titulo: “Quindimil perdidé tras 24 aflos como Intendente
4)

Volanta: Morén

Titulo: “Sabbatella, el unico reelecto sin el paraguas K”
5)

Volanta: Tigre

Titulo: “Sergio Massa terminé con el vecinalismo”.

6)

Volanta: Lomas de Zamora

Titulo: “Rossi gand en una eleccién muy refnida”.

7)

Volanta: San Isidro y Vicente Lopez

Titulo: “Los radicales K ganaron por amplio margen”
8)
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Volanta: Almirante Brown
Titulo: “Un candidato K terminé con la hegemonia del PJ”

. Ausencia de bajada. Volanta y titulo se complementan.

Titulos de entre 6 y 9 palabras, se presentan en dos renglones.

. Las notas se desarrollan en una columna.

No hay publicidad.
Modulo inferior.

. Acompana fotografia noticias 1y 6.

PAGINA 8:

NOTICIA N° 1:

Volanta:_“Los otros gobernadores electos”.

Titulo: “El interior, todo kirchnerista”

Bajada: “Ademas de Daniel Scioli en Bs. As., en las otras 7 provincias donde
se eligié gobernador se impusieron aliados del Gobierno Gildo Insfran gand en
Formosa con un contundente 72%. En Mendoza, el peronista Celso Jaque le
saco casi ocho puntos al delfin de Julio Cobos”.

VL.

Se presentan todos los elementos de titulacion, los cuales se
complementan.

Titulo de 4 palabras, se presenta en un renglon.

. La nota se desarrolla en cinco columnas de subtitulos

No hay publicidad en esta pagina
Modulo superior
Acomparnia fotografia

Siguen 7 subtitulos con los Gobernadores electos de Santa Cruz,

Mendoza, Salta, Misiones, Jujuy, Formosa y La Pampa.

NOTICIA N°2

Volanta: “El nuevo escenario en diputados y senadores”.

Titulo: “Se amplia el dominio en el Congreso”.

Bajada: “La presidenta electa gobernara con 13 diputados y 3 senadores mas
que su marido. Carri6 pisa mas fuerte”.

Se presentan todos los elementos de titulacion, los cuales se
complementan.
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Il. Titulo de 7 palabras, se presenta en un renglon.
lll. La nota se desarrolla en tres.
IV. No hay publicidad en esta pagina
V. Moédulo superior
VI. Acomparnia fotografia

PAGINA N°9

NOTICIA N° 1:

Volanta: “Otra postal que dejo el comicio”.

Titulo: “Colas y muchas demoras en una votacién que debid prolongarse”.
Bajada: “Mesas que abrieron tarde, votantes remolones y fiscales celosos de
su rol hicieron que llegar al cuarto oscuro fueses una odisea”.

I. Se presentan todos los elementos de titulacion, los cuales se
complementan.

Il. Titulo de 10 palabras, se presenta en dos renglones.
lll. La nota se desarrolla en cuatro columnas
IV. Hay publicidad en médulo inferior de esta pagina
V. Moédulo superior
VI. Acomparnia fotografia

NOTICIA N°2:
Volanta: “Por irregularidades”.
Titulo: “Denuncias y quejas de varios candidatos”.

I. Ausencia de bajada. Volanta y titulo se complementan.
Il. Titulo de 6 palabras, se presenta en cuatro renglones.
lll. La nota se desarrolla en una columna
IV. Hay publicidad en médulo inferior de esta pagina
V. Moédulo superior
VI. No acompana fotografia

PAGINA 10:

Volanta: “El dia en familia, festejo multitudinario”.
Titulo: “El dia Cristina”.
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Bajada: La primera presidenta electa en la Argentina comenzo el dia en Rio
Gallegos, con su marido y sus hijos. ..

I. Se presentan todos los elementos de titulacion, los cuales se
complementan.

Il. Titulo de 3 palabras, se presenta en un renglon.
lll. No hay cuerpo de nota.
IV. No hay publicidad en esta pagina

V. Péagina entera

VI. Tres fotografias amplias con epigrafe.

a) Ahora si, a las diez de la noche Cristina se mostré por primera vez como
presidenta electa. Apareci6 junto a su marido y a Segolene Royal.

b) No se cayd. El momento de votar, Cristina tropezo, pero se mantuvo en pie.
c)Presidentes e hijos. Cristina (electa) y Néstor (en ejercicio), viajaron con sus
hijos, Maximo y Florencia.

PAGINA 11:

Volanta: “No fue un domingo mas”.

Titulo: “Paso a paso, voto a voto”.

Bajada: “Para algunos, cumplir con el acto electoral resulté bastante mas
complicado que lo esperado”.

I. Se presentan todos los elementos de titulacion, los cuales se
complementan.

Il. Titulo de 6 palabras, se presenta en un renglon.

Ill. No hay cuerpo de nota.

IV. No hay publicidad en esta pagina

V. Pagina entera

VI. Cuatro fotografias amplias con epigrafe:
d) Paciencia. En varios colegios se formaron largas colas, la gente superé la
capacidad y esperé mas de la cuenta.
e) En Ezeiza fueron varios los reclusos que pudieron sufragar.

f) En México eligieron muchos argentinos, afuera gand Carrié.
g) De norte a sur. En Purmamarca no hubo grandes colas.

PAGINA 2: 1 NOTICIA POLITICA A TODA PAGINA
PAGINA 3: 1 NOTICIA POLITICA

PAGINA 4: 7 NOTICIAS POLITICAS

PAGINA 5: 1 NOTICIA POLITICA

PAGINA 6: 3 NOTICIAS POLITICAS
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PAGINA 7: 8 NOTICIAS POLITICAS
PAGINA 8: 2 NOTICIAS POLITICAS
PAGINA 9: 2 NOTICIAS POLITICAS
PAGINA 10: 1 NOTICIA POLITICA
PAGINA 11: 1 NOTICIA POLITICA

1) Por primera vez se incluye La seccion “NUEVA
PRESIDENTA”, diferente, alusiva a la noticia

principal.

o DIA MARTES 30 DE OCTUBRE:

En tapa se prioriza noticia INTERES GENERAL: “Dicen que Botnia
esta lista para funcionar”. (Desde pagina 3 a 6 bajo seccion “NUEVA
PRESIDENTA”). Pagina 7 y 11 bajo seccién “Actualidad”

PAGINA 3:
NOTICIA N° 1:
Volanta: “Primera entrevista de la mandataria electa”.

Titulo: “Cristina: la prioridad sera el combate contra la pobreza y la
desocupacion”.

Bajada: “En un reportaje por teve, dijo que su triunfo fue contundente y critico
la sobreactuacion de los medios por la inflacion”.

I. Se presentan todos los elementos de ftitulacion, los cuales se
complementan.

Il. Titulo de 12 palabras, se presenta en dos renglones.
lll. La nota se desarrolla en tres columnas
IV. Hay publicidad en esta pagina
V. Modulo superior
VI. Acompana fotografia

RECUADROS:
a) Titulo: “Mas definiciones”
b) Titulo: “El plan para los primeros meses”
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PAGINA 4:
NOTICIA N° 1:

Volanta: “Cémo se voto en la Capital Federal’.

Titulo: “De Macri a Carrio el largo salto de miles de votantes portefios”.

Bajada: “La significativa migracién “ideoldgica” se dio en Recoleta, Belgrano y
otros barrios del norte de la ciudad. Los motivos. Se adjunta mapa con los
barrios donde gandé Carrié: “El voto a Carri6 en Capital”.

I. Se presentan todos los elementos de titulacion, los cuales se
complementan.

Il. Titulo de 12 palabras, se presenta en dos renglones.
lll. La nota se desarrolla en cuatro columnas
IV. No hay publicidad en esta pagina
V. Modulo superior
VI. Acompania fotografia
RECUADRO:
Titulo: “; Isla bonita?”. Bajada: “Alberto Fernandez les pidié a los portefios que

dejen de votar como una isla”. Hubo polémica y hoy sali6 a defenderse.
Retruques de Bullrich y Martin Hourest”.

NOTICIA N° 2:

Volanta: Los comicios en el Gran Buenos Aires”.

Titulo: “Varias sorpresas en el Conurbano”.

Bajada: “Fueron las derrotas de Quindimil en Lanus, Villordo en Quilmes y
Villaverde en Brown y el triunfo en Tigre.

I. Se presentan todos los elementos de titulacion, los cuales se
complementan.

Il. Titulo de 5 palabras, se presenta en un renglon.
lll. La nota se desarrolla en docolumnas
IV. No hay publicidad en esta pagina
V. Moaddulo inferior
VI. Acompana fotografia

RECUADRO:
Titulo: “El mas y el menos en el Gran Buenos Aires”

3) Caricatura humoristica por las declaraciones de Fernandez
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PAGINA 5:
NOTICIA N° 1:
Titulo: “El costo de la eleccion”

Bajada: “23,53”
I. Ausencia de volanta. Titulo y bajada se complementan
Il. Titulo de 5 palabras, se presenta en un renglon.
Ill. Ausencia de cuerpo de nota
IV. Hay publicidad en médulo inferior de esta pagina
V. Modulo superior
VI. No acompana fotografia

NOTICIA N° 2:

PARRAFO DECLARACION: “El pensamiento de Carrié tiene puntos en comun
con el de Jorge Rafael Videla”. Lo dijo hoy, polémico, el diputado kirchnerista
Carlos Kunkel”.

I. No se presentan elementos de titulacion.
i -—-
lll. La nota es un parrafo de tres renglones
IV. Hay publicidad en médulo inferior de esta pagina
V. Moédulo superior
VI. Acompana fotografia

NOTICIA N° 3:
Titulo: “Resultado todavia incierto en Cérdoba”

I. Ausencia de volanta. Titulo y bajada se complementan.
Il. Titulo de 5 palabras, se presenta en dos renglones.

lll. La nota se desarrolla en dos columnas

IV. Hay publicidad en médulo inferior de esta pagina

V. Modulo superior

VI. Acompana fotografia

NOTICIA N° 4:

Titulo: “Gualeguaychu también voté por Cristina”

I. Ausencia de volanta y bajada
Il. Titulo de 5 palabras, se presenta en tres renglones

lll. La nota se desarrolla en una columna.
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IV. Hay publicidad en médulo inferior de esta pagina
V. Moédulo superior.
VI. No acomparia fotografia.

NOTICIA N° 5:

Titulo: “Vientos de cambio en Mardel y Pinamar”

I. Ausencia de volanta y bajada.

Il. Titulo de 7 palabras, se presenta en dos renglones.
lll. La nota se desarrolla en dos columnas.
IV. Hay publicidad en médulo inferior de esta pagina
V. Moddulo central.

VI. No acompana fotografia

NOTICIA N° 6:

Titulo: “El peronista que vencié a Cobos”

I. Ausencia de volanta y bajada.

Il. Titulo de 6 palabras, se presenta en dos renglones.
lll. La nota se desarrolla en una columna
IV. Hay publicidad en médulo inferior de esta pagina
V. Moddulo central

VI. Acompana fotografia

NOTICIA N° 7:
Titulo: Bruera y una contradiccién en La Plata

I. Ausencia de volanta y bajada.

Il. Titulo de 7 palabras, se presenta en tres renglones
lll. La nota se desarrolla en una columna
IV. Hay publicidad en médulo inferior de esta pagina
V. Moédulo inferior

VI. Acomparnia fotografia

PAGINA 6:
Volanta: “La nueva composicion de la Camara Baja”.

Titulo: “La Coalicién Civica ya es la segunda fuerza en Diputados”.



Bajada: “Desplazé a la U.C.R., que por primera vez desde 1946, no sera el
primer bloque opositor. Amplia mayoria kirchnerista”.

I. Se presentan todos los elementos de titulacion, los cuales se
complementan.

Il. Titulo de 10 palabras, se presenta en tres renglones.
lll. La nota se desarrolla en dos columnas
IV. Hay publicidad en médulo inferior de esta pagina
V. Modulo superior
VI. No acompania fotografia

RECUADRO - INFOGRAFIA:
Titulo: Diputados: las bancas que gand cada uno

PAGINA 3: 1 NOTICIA POLITICA

PAGINA 4: 2 NOTICIAS POLITICAS

PAGINA 5: 7 NOTICIAS POLITICAS

PAGINA 6: 1 NOTICIA POLITICA

PAGINA 7: 4 NOTICIAS ECONOMICAS

PAGINA 11: 2 NOTICIAS DE INTERES GENERAL
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. DIA MIERCOLES 31 DE OCTUBRE:

En tapa se prioriza noticia policial: “Crece la polémica entre Sola y el
juez del triple crimen”. (Paginas 6 y 7 bajo seccion “NUEVA PRESIDENTA”.
Paginas 3, 4, 5 y 8 bajo seccion “ACTUALIDAD”).

PAGINA 6:
NOTICIA N° 1:

Volanta: “Sefal de la Casa Blanca”.

Titulo: “George Bush felicitd a Cristina y la invitd a visitar Washington”.

Bajada: “El mandatario la llamé ayer por su triunfo. En una nota la presidenta
electa dijo que analiza el voto electrénico”.

I. Se presentan todos los elementos de titulacion, los cuales se
complementan.

Il. Titulo de 11 palabras, se presenta en dos renglones.
lll. La nota se desarrolla en cuatro columnas
IV. No hay publicidad en esta pagina
V. Modulo superior
VI. Acompana fotografia

RECUADRO:
Titulo: “Me voy a ir a un café literario”

NOTICIA N° 2:

Volanta: “Papeleras”.

Titulo: “Ratifican que es inminente el arranque de Botnia”.

Bajada: “Lo dijo hoy Mariano Arana, el Ministro de Medio Ambiente de
Uruguay. Ayer Cristina envié una sefal hacia Montevideo”.

I. Se presentan todos los elementos de titulacion, los cuales se
complementan.

Il. Titulo de 10 palabras, se presenta en dos renglones.
lll. La nota se desarrolla en tres columnas
IV. No hay publicidad en esta pagina
V. Moaddulo inferior
VI. Acompana fotografia

NOTICIA N° 3:
Volanta: “Dirigentes del P.J., el Lavagnismo y el A.R.I".
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Titulo: “Cuestionan el ajustado triunfo de Rossi en Lomas de Zamora”.

Bajada: “Varias agrupaciones politicas denuncian que hubo fraude y reclaman
“una nueva eleccion o el conteo voto por voto”.

COLUMNA “POR LO BAJO”

1)
Volanta: Ernesto Barreiro
Titulo: Extraditado y detenido en Campo de Mayo

2)
Volanta: Guillermo Oliveri
Titulo: El secretario de Culto declard contra Febres

I. Ausencia de bajada. Volanta y titulo se complementan.
Il. Titulos de entre 7 palabras, se presentan en dos renglones.
lll. Las notas se desarrollan en una columna.
IV. No hay publicidad.
V. Moddulo inferior.
VI. Acompana fotografia en ambas noticias.

PAGINA 7:
NOTICIA N°1:

Volanta: “El analisis del jefe de Gobierno electo”.

Titulo: “Fue una mala eleccion, pero tampoco hay que dramatizar”, dice Macri.
Bajada: “Asumié errores por la floja elecciéon de PRO, pero se despegd del
resultado: “Yo no fui candidato, y la gente vota a personas”.

I. Se presentan todos los elementos de ftitulacion, los cuales se
complementan.

Il. Titulo de 11 palabras, se presenta en tres renglones.
lll. La nota se desarrolla en dos columnas
IV. Hay publicidad en médulo inferior de esta pagina
V. Modulo superior
VI. Acompana fotografia

RECUADRO
Titulo: “Sin definicidn en el area de cultura”
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NOTICIA N°2:

Volanta: “Criticas por la decision de la ex candidata”.

Titulo. “La autoexclusién de Carrié generd enojos”.

Bajada: “Algunos sectores de la Coalicion Civica se quejan de que haya
anunciado tan pronto que no volvera a ser candidata”.

VL.

Se presentan todos los elementos de titulacion, los cuales se
complementan.

Titulo de 6 palabras, se presenta en dos renglones.

. La nota se desarrolla en dos columnas

Hay publicidad en mdodulo inferior de esta pagina
Modulo superior
No acompafria fotografia

RECUADRO
Titulo: “Qué se dijo” — Declaraciones

NOTICIA N°3:

Volanta: “Esta tarde ofrece una conferencia de prensa”.

Titulo: “Lavagna anuncia que sigue”

Se presentan todos los elementos de titulacion, los cuales se
complementan.

Titulo de 4 palabras, se presenta en un renglon.

. La nota se desarrolla en dos columnas

Hay publicidad en modulo inferior de esta pagina
Modulo central.

. No acompafia fotografia

PAGINA 3: 3 NOTICIAS DE INTERES GENERAL

PAGINA 4: 4 NOTICIAS DE INTERES GENERAL

PAGINA 5: 4 NOTICIAS ECONOMICAS

PAGINA 6: 5 NOTICIAS POLITICAS

PAGINA 7: 3 NOTICIAS POLITICAS

PAGINA 8: 3 NOTICIAS POLICIALES Y 1 DE INTERES GENERAL
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CAPITULO IX

ANALISIS
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> 9.1 - Una aproximacion a La Razoén: descripcién del

diario.
R GILARAZON]
RS —  —
® ® I CLE
ristina,'con 22
L]
puntos de ventaja
Gant en primera viselta, con cas! el 45% de los volos, y es |8 primera presidenta elects del
| pais. Elkirchnerismo séla fue derrotado en Capital, Cordoba y San Luls. También tiunt6 en
| ladisputa por las ocho goberaciones. Y logrd mayoria en I8 iULBAOS. mans sy
, = "‘ z . S _ s :_
A
» Tapa

En el margen superior derecho, se encuentra el logo del diario en
letras blancas y fondo azul. Debajo, en letra mas pequefia se lee

‘DIARIO  GRATUITO” y debajo “BUENOS AIRES Y FECHA
CORRESPONDIENTE”.

{CELULITIS?

Centella
(i
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Los titulares se presentan en el modulo superior. En el modulo
central, por lo general se publica una foto con lo mas destacado del dia,
la cual, en su mayoria se refiere, a algun hecho sucedido en el ambito de
la Ciudad de Buenos Aires. Asimismo, se vislumbra una columna
denominada “Al instante”, la cual acompafia la mayoria de las tapas del
diario, presentando una sintesis de noticias que varian en su

clasificacion.

» 9.2 - Publicidad en tapa

En el margen superior izquierdo, a la misma altura del nombre del
diario, se presenta una publicidad, la cual, a lo largo de las 18
publicaciones obtenidas en el mes de octubre, fue del Laboratorio Temis

Lostald, con su producto para la celulitis “Centella Queen”.

En el modulo superior por lo general aparece un pequeno recuadro
con una publicidad del banco “MACROQO”.

Macro

Tu Banco corca: slempne

Por ultimo, cabe resaltar que el dia 1° de octubre se publicé una
publicidad de “Beldent”, simulando ser la tapa y contratapa de “La
Razon”. En su “tapa” aparece el logo del diario, y las diferentes

publicaciones habituales: columnas, recuadros vy titular, tal como fuera
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descripto en este apartado, pero con noticias de la golosina. En su
interior se simula una seccion, llamada “Beldent”. Detras de la contratapa
se publica una “noticia” que lleva por titulo “Los argentinos y el cuidado
de nuestros dientes”, acompafado por graficos del porcentaje de

cepillado en los argentinos.

» 9.3 — Contratapa

=== == YPUNIO.

Superdomingo
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En el mddulo superior se registra en letra mediana el nombre “La

Razén”, y a su lado, en letra pequenia se lee lo siguiente:

La Razodn es una publicacién AGEA S.A.

Propiedad de AGEA S.A. Redaccién, Publicidad y

Administracion:

www.larazon.com.ar ltuzaingo 647 (1141) Capital.
Tel.: 4309 — 6000

E-mail: lectores@larazon.com.ar | Auditado por: IVC — Grupo Clarin

. e TR
La Razbn oa una publioaciin  AGEA SA. . 8
LARAZON =225 | Redaccion, Publicidad y %/ )
N e W Administracién: lbeaingd 847 ;V
Eemai loc nar (1141) Capital. Tek: 4300-8000 | "
Lunes 29 de octubre de 2007 >

Director, ooz Luis Virker  Auditado por: . F’
Regiatra do la propiedad [T 4
inteloctusl: 684,348 s i i (0 Clavi

Siguiendo en la misma ubicacion se lee el titulo de la seccion final
“Y PUNTO”, haciendo las veces de final de la publicacion. El médulo
central de ésta pagina se destina a noticias referentes al cine y al
espectaculo en general, acompanandose con una columna lateral
izquierda. La particularidad estda dada en que ésta puede aparecer

indistintamente bajo el titulo: “Detras de camara” o “Personajes”.
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Finalmente, en el médulo inferior se publica la publicidad de Loteria
de la Provincia, invitando a jugar en las salas de bingo de la Provincia de
Buenos Aires. Esta propaganda aparece en todas las publicaciones del

mes, al igual que la de “Centella Queen” en tapa.

EMPIECE LA SEMANA CON TODA
LA DIVERSION.

Visite nuestras Salas.

» 9.4 - Tamano

Asimismo, vale destacar un detalle que no resulta menor, y es el
hecho de que histéricamente La Razon tuvo por caracteristica distintiva
su tamano sabana. Desde 1992 el tamano del diario pasé a ser tabloide,
el prudente como para ser desplegado con facilidad en espacios
reducidos, como lo son los vagones o colectivos. En ellos es posible
observar a los pasajeros leyendo el diario sin mayores inconvenientes,
aun en las horas pico - de 17:00 a 20:00 hs. aproximadamente- cuando
la cantidad de usuarios que se desplazan hacen dificultosa la movilidad
fisica. Retomando la dimension tabloide del diario, esto se encontraria en
consonancia con lo acotado de las noticias publicadas, convirtiéndose

también en una de las caracteristicas de los gratuitos.
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> 9.5-— Secciones

A lo largo del mes de octubre se publicaron un total de 21
diferentes secciones, de las cuales son fijas las siguientes (en orden
general de aparicién): “GALERIA; ACTUALIDAD; LA CIUDAD; VIDA;
MUNDO; INTERESA; SHOW; DEPORTES; DATOS Y SERVICIOS” y
secciones que se incluyen aleatoriamente, sin un patrén determinado:
CULTURA; GBA; POLICIALES; SERVICIOS; TECNOLOGIA;
EMPRESAS; SERVICIOS; EDICTOS/ CLASIFICADOS; CON ESTILO;
PROVINCIAS; CONSUMO. Finalmente las secciones siguientes: EN
CAMPANA; NEGOCIOS y TURISMO, las cuales solo aparecieron una

vez, siendo las que menos fueron publicadas.

Asimismo, en los 4 dias previos a las elecciones se incluyé una
seccion que variaba con los dias, ya que hacia las veces de cuenta
regresiva de las elecciones (“A 4 dias de las elecciones”, “A 3 dias de las
elecciones”, etc.). En ella se centralizaron todas las noticias electorales.
Vale destacar, que el dia 5 antes de las elecciones se publico el titulo
‘Faltan 5 dias para las elecciones”, bajo la seccion ACTUALIDAD. Se
puede inferir entonces que esto dio inicio a lo que en los dias

subsiguientes se convertiria en seccion.

» 9.6 - Suplementos fijos

La Razén posee suplementos fijos, los cuales son: “Argentina Turistica” y
“‘Argentina Exporta”, “Salud” y “Sobre Autos”. No obstante, y en lo que
respecta al mes de octubre, aparecieron los siguientes suplementos,

distribuidos en determinados dias:
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& Lunes: Suplemento de la Universidad Abierta Interamericana
@ Martes: Suplemento Municipios.

@ Miércoles: Suplemento Salud.

@ Jueves: Sobre Autos

@ Viernes: Argentina Produce

Sobre “Argentina Produce”, se presenta como el mas profuso de todos
los suplementos e incluye las siguientes secciones: Industria,
Agropecuarios, PyMES, Tecnologia, Comercio Exterior, Negocios,

Logistica y Economias provinciales.

Edicion Weekend: Se trata del diario que se distribuye desde las 11 hs.
en countries, autopistas y linea D del subte, con una tirada promedio de
entre 60.000 y 70.000 -que en octubre de 2.007 fue de 59.905
ejemplares- y un contenido “enfocado en notas de produccién sobre
tendencias, grandes reportajes fotograficos, Moda, Cultura y entrevistas”,

segun lo sefala el diario.

» 9.7 — Importancia de la jerarquizacidén politica

Al comienzo de esta Tesis se planted una reflexién acerca de la
jerarquizacion de la noticia politica. A estos fines se seleccioné un
periodo de tiempo particular y relevante a nivel pais, como fue el de las
elecciones nacionales de mes de octubre de 2007, siendo el domingo 28

de ese mes, el dia en que dichos comicios se llevaron a cabo.

Al poner de relieve la noticia politica y su jerarquizaciéon en un
diario, estamos describiendo una de las principales tareas que realizan
los medios de comunicacién al difundir este tipo de noticias: la de
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generar legitimaciéon para el sistema politico y democratico. Con mayor o
menor énfasis en unos u otros aspectos, la mayoria de los estudios que
hemos repasado sobre el tema, coinciden en sefalar que la informacion
politica durante periodos electorales actua sobre el compromiso civico,
fomentandolo al instar a los ciudadanos a participar tanto electoralmente,
como en el sentido de identificacion, vinculacion e imbricacién en la
comunidad y el sistema politico. Incidiendo en estos tres niveles se esta,

por tanto, fomentando la legitimidad del propio sistema.

Asimismo, otra funcién de la informacion politica es que sirve para
que los ciudadanos contrasten programas y candidatos, con el objeto de
poder decidir el sentido de su voto (o adoptar la decision de no votar). Es
esta una funcion claramente mediatizada por los partidos politicos y por
los medios de comunicacién, ya que son la fuente y el vehiculo de ese
cumulo de concepciones, propuestas, medidas politicas, actitudes,

mensajes, discursos, etc.

> 9.8 - ;Politica Vs. Gratuidad?

Al adentrarnos en el estudio, se comenz6é a percibir que las
mencionadas funciones parecian contrastar con la nocion de un diario
gratuito. Esto es, que por definicion son diarios que se conciben como
esencialmente apoliticos, nutridos de una gran diversidad de noticias, no
obstante, entre las cuales, la politica no encuentra, ni por mucho, un

lugar privilegiado.

Este tipo de periodismo, apolitico y de proximidad, al que suscriben

los diarios gratuitos, y al que, por definicion adhiere La Razon,
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comprende basicamente la publicacion de noticias que hacen a la vida
diaria, palpable, de sus lectores: “Los medios gratuitos tienen éxito
precisamente porque son ediciones locales y tratan temas mas proximos

y menos abstractos para los ciudadanos”.?

No obstante, persiste el interrogante de si es compatible, para el
ejercicio del periodismo y su rol en la sociedad, el hecho de que un
medio masivo se abstraiga de la coyuntura politica nacional y sélo
enfoque en las noticias de proximidad, cuando, finalmente, la politica

influye claramente en la vida diaria.

De la misma forma, la condicién de “vespertino” de La Razén, le
confiere otras caracteristicas que refuerzan a las que de por si presenta

la gratuidad.

Como apuntaramos en capitulos anteriores, el horario de su
distribucién plantea un tipo de informacién que se dirige principalmente a
distraer al lector. Para esto resulta ilustrativa la definicion que brinda Lord
Rothermere®, duefio del gratuito londinense “Metro London”: “Los
lectores de Metro trabajan duro. Por eso queremos ofrecerles o mejor de
las artes y el entretenimiento, las oportunidades que da la ciudad. En
nuestras paginas mostramos lo nuevo en cine y musica. Pero también los
restoranes, bares, clubes, centros de arte, comedia, danza y teatro”. Y
remarca: “No nos interesan las novedades, sino los servicios para la

gente”.

¥ Villanueva Rey, Barbeira Blanco Sergio, Garcia Prado Jaime. La interactividad en los medios
tradicionales. La prensa gratuita y el ciberperiodismo. Universidad de Santiago de Compostela. 2005.

3% Vinker Luis. Los diarios gratuitos en el mundo. Expansién y Actualidad. Pag.45. Estudio interno de La
Razén S.A. 2007.
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De esta manera queda en claro que gratuito y vespertino son dos
caracteristicas que se retroalimentan, dandole una impronta especial al

modo de informar de La Razon.

Frente a lo expuesto diremos que tener la posibilidad de acceder a
la informacidn politica es lo que permite al ciudadano comun involucrarse
con su entorno y comprender el por qué del corte de una calle, o de una
campaina de vacunacion, y no solo percibir a estos hechos como aislados
y libres de toda influencia externa. En esta linea de pensamiento,
Maxwell Mc Combs®' dira: “Nadie niega la indispensable funcién de las
comunicaciones de masas en una democracia. La informacion es
esencial para la buena marcha de la sociedad. No hay democracia
posible sin una buena red de comunicaciones y sin el maximo de
informaciones. Gracias a la informacién el hombre vive como un hombre

libre”.

Asimismo, el pensamiento del periodista y estudioso espafol,
Andreu Casero Ripollés ahonda en este planteo de la siguiente manera:
“La interpretacion periodistica posibilita descifrar y entender la realidad,
ya que facilita situar un hecho noticioso dentro de su contexto social
para, asi, entender su significado, su trascendencia y sus posibles
efectos. La interpretacion es un elemento distintivo de la prensa y supone
dar un paso mas alla de la mera explicacion o de la mera transmision
factual de la actualidad. Asi, permite prestar un mejor servicio al lector y

ofrecerle mas elementos de juicio” %%(...)

3! Mc Combs, Maxwel, Influencia de las noticias sobre nuestras imégenes del mundo. En BRYANT, J. y
ZILLMANN, D. (1996), (v.0. 1994)) Los efectos de los medios de comunicacion. Investigaciones y
teorias, Paidos, Barcelona, p. 13-34.

32 Casero Ripollés, Andréu. Diarios gratuitos: La calidad informativa en tela de juicio. Revista Latina de
Comunicacion Social, 50. Universitat Pompeu Fabra, Barcelona. 2002.

142



En relacion al servicio y oferta a la que refiere Ripollés, esta
investigacion encontré una ausencia notoria y novedosa en el interior de
La Razon, justamente, la de la seccion “POLITICA”. Y esta “inexistencia”
es claramente conducente con las caracteristicas sobresalientes de La
Razén: la politica no interesa a este tipo de diarios al punto de ni siquiera

dedicarle una seccion.

No obstante, los porcentajes que mas abajo se detallan, nos dieron
una nocidn mas acabada de si esta ausencia realmente interfirid a nivel

real en la jerarquizacién de la noticia politica.

> 9.9 — Conceptos aclaratorios

Teniendo en cuenta las caracteristicas mencionadas (gratuito y
vespertino), nos basaremos en los porcentajes obtenidos con las
diferentes estrategias metodologicas utilizadas, a fin de analizar cuales
son los elementos que desde La Razdn se tomaron en cuenta para
jerarquizar las noticias politicas, en medio de las elecciones

presidenciales 2.007.

Previo a la presentacion de los porcentajes, y, con el fin de
vislumbrar mejor el objetivo de esta investigacion, incluimos las

siguientes nociones:

®» La noticia POLITICA ha sido diferenciada del resto de las
noticias, a las que hemos dividido en: ECONOMICA,
POLICIAL, e INTERES GENERAL. Por tanto, éstas Ultimas
fueron tratadas como NO POLITICAS.
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A+

Las noticias tomadas bajo la clasificacion POLITICA son
todas aquellas de contenido politico, valga la redundancia, y

que pueden, o no, hacer referencia a las elecciones.

® | as noticias que aparecen catalogadas como INTERES
GENERAL, engloban también a la totalidad de las noticias

deportivas, de espectaculos, curiosidades, estadisticas e

internacionales.

® Las noticias tomadas como referencia han sido soélo
a. las publicadas en tapa

b. las publicadas en el interior del diario bajo la
seccion “ACTUALIDAD”, ya que como dato
relevante para esta investigacion, La Razodn

carece de una seccion “POLITICA”.

c. las publicadas bajo las secciones:

v" “A 4 DIAS DE LAS ELECCIONES”, del miércoles 24
v" “A 3 DIAS DE LAS ELECCIONES?”, del jueves 25
v" “A 2 DIAS DE LAS ELECCIONES”, del viernes 26

v “NUEVA PRESIDENTA”, del lunes 29, martes 30 y

miércoles 31.
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» 9.10 — Porcentajes

A continuacién se muestran los diferentes porcentajes que presentd “La
Razon” desde el dia 1° al 31 de octubre del afio 2.007, sobre un total de
18 publicaciones. Como primer dato porcentual a tener en cuenta, se
consigna que segun el Instituto Verificador de Circulaciones, La Razon
presentd en el mes de octubre la tirada promedio mas baja respecto a los

meses anterior y posterior al mismo:

o Septiembre 2007: 105.705 ejemplares
e Octubre 2007: 103.553 ejemplares

e Noviembre 2007: 111.900 ejemplares

GRAFICO N°1:

CONTENIDO DE LOS TITULARES DE TAPA — OCTUBRE 2007

m Contenido
Politico

m Contenido Policial

Contenido Interés
General

m Contenido
Econdmico
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Este grafico permite visualizar que en lo que a titulares respecta, el
contenido politico ocupd el mismo lugar que el policial, con el 28% para
ambos. Vale destacar que los titulares politicos recién tomaron
preponderancia las semanas inmediatamente anterior y posterior al dia
de las elecciones, los dias 23, 24, 25 y 29 de octubre, no encontrandose
ninguna referencia anterior en tapa. Asimismo, sobre un periodo de 18
publicaciones, las noticias politicas fueron titulares de tapa en 5
ocasiones, es decir que en 13 oportunidades el diario consider6é que la
preponderancia para ocupar ese lugar central la tenian otro tipo de

noticias.

GRAFICO N°2:

CONTENIDO _DE __NOTICIAS __PUBLICADAS _EN __ SECCION
ACTUALIDAD — OCTUBRE 2007
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Pese a carecer de una seccién POLITICA, este tipo de noticias tuvo un
lugar relevante, ya que ocuparon el 50% de lo publicado. De esta manera

duplicaron el segundo Ilugar, que correspondi6 a las de indole
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econdmico. Le siguieron las de Interés General con el 18% y un minimo

5% a las Policiales. En el mes de octubre fueron publicadas:

- 159 noticias POLITICAS,

- 85 noticias ECONOMICAS

- 56 noticias de INTERES GENERAL
- 16 noticias POLICIALES

GRAFICO N°3:

CONTENIDO DE NOTICIAS SECCION ACTUALIDAD. PERIODO
COMPRENDIDO DESDE EL 1°AL 19 DE OCTUBRE
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Aqui destacaremos, tal como lo indica el cuadro, que durante las tres
primeras semanas del mes, correspondientes al periodo que va desde el

lunes 1° al viernes 19 de octubre, se publicaron:
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75 del total de 159 noticias POLITICAS,

53 del total de 85 noticias ECONOMICAS,

32 del total de 56 noticias de INTERES GENERAL, y
7 del total de 16 noticias POLICIALES.

Es decir que, pese a no estar proximas al dia eleccionario, las noticias

Politicas ostentan un porcentaje de publicacidon mas elevado que el resto.

GRAFICO N°4:

CONTENIDO DE NOTICIAS SECCION ACTUALIDAD. PERIODO
COMPRENDIDO DESDE EL 22 AL 31 DE OCTUBRE
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Aqui destacaremos, tal como lo indica el cuadro, que durante las
semanas inmediatamente anterior y posterior a las elecciones,
correspondientes al periodo que va desde el lunes 22 de octubre al

miércoles 31 de octubre, se publicaron:
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84 del total de 159 noticias POLITICAS,

32 del total de 85 noticias ECONOMICAS,

24 del total de 56 noticias de INTERES GENERAL, y

9 del total de 16 noticias POLICIALES.

Se vislumbra que las noticias Politicas no sélo se mantuvieron primeras
en la tabla de lo publicado, sino que también crecieron un 11% respecto

de las tres primeras semanas.

Llamativamente, la informacién policial crecié un 2%, subiendo a 6% su

nivel publicacion.

El resto mantuvo el orden de las tres primeras semanas, pero mermando
su grado de publicacion un 10% las Econdmicas y un 3% las de Interés

General.
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GRAFICO N° 5:

EVOLUCION DE LAS NOTICIAS DURANTE EL MES DE OCTUBRE

== POLITICA ===ECONOMIA INTERES GENERAL ~ ===POLICIALES

El dia 29, inmediatamente posterior al dia eleccionario, la noticia politica
toca su punto mas alto. Ese dia se publicaron 27 noticias politicas,
imprimiéndole un despliegue especial a dicha edicion, con fotos a toda
pagina bajo la seccion “NUEVA PRESIDENTA”, suprimiéndose para esa
ocasion la seccion “ACTUALIDAD”. Los dias 30 y 31 estas dos secciones

fueron publicadas simultaneamente.

Por otra parte se deja entrever que los dias 30 y 31 las noticias Politicas

vuelven a sus niveles normales, entre 8 y 11 apariciones diarias.
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GRAFICO N° 6:

PRESENCIA DE PARTIDOS DURANTE EL MES DE OCTUBRE
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Las tres presencias mas preeminentes correspondieron a los tres
partidos mejor perfilados para la eleccion. Coincidentemente, estos tres

partidos obtuvieron las mismas posiciones en las elecciones.
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GRAFICO N° 7

PRESENCIA DE CANDIDATOS DURANTE EL MES DE OCTUBRE
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Para este grafico se seleccionaron aquellas noticias politicas en las que
se hace referencia explicita a los candidatos. Asimismo, se escogieron
exclusivamente a aquellos que se postularon al cargo de Presidente de la

Republica Argentina.

Vale destacar que los candidatos mas nombrados correspondieron a los

tres mejor perfilados para la eleccion.
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GRAFICO N°8

EVOLUCION DE LA PRESENCIA DE LOS CANDIDATOS
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Este grafico complementa al N°7 y deja ver que el pico de la presencia
de las dos principales candidatas, se verifico el dia lunes 29,

inmediatamente posterior a la realizacion de los comicios.

Los dias 30 y 31 los niveles de presencia descienden a la media que se

verificaba a principios y mediados de mes.
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GRAFICO N° 9

PORCENTAJE DEL TIPO DE NOTICIAS POLITICAS
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Del total de 159 noticias politicas, 15 no tuvieron relacién directa con las
elecciones, lo que responde a uno de los objetivos propuestos

inicialmente, respecto de cuales noticias politicas se le brindan al lector.
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GRAFICO N°10:

EXTENSION DEL CONTENIDO DE LAS NOTICIAS POLITICAS

42%

B Menos de 16 lineas

589, B Mas de 16 lineas

Un alto porcentaje de las noticias politicas publicadas en octubre -42%-
tuvo un desarrollo que vario entre las 3 y las 16 lineas. Esto da cuenta de

la brevedad en la extension de las mismas.

Asimismo, vale destacar que este 42% se obtuvo sobre un total de 66
noticias politicas, de las cuales, 27 fueron publicadas bajo breves
columnas, que si bien en algunas ocasiones se repetian, variaban con

los dias intercaladamente bajo los siguientes titulos:

v LOS PROTAGONISTAS

v EN CAMPANA

v AL INSTANTE

v' LA OPOSICION EMPUJA

v' LOS CANDIDATOS MAS FIRMES
v POR EL CONURBANO
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GRAFICO N° 11:

TOTAL DE SECCIONES Y PORCENTAJES DE PUBLICACION DE
CADA UNA SOBRE UNA MUESTRA DE 18 DIAS

ACTUALIDAD | 16
CONESTILO | 3
CONSUMOS = >
CULTURA | 8
DATOS Y SERVICIOS | 18
DEPORTES | 18
EDICTOS/ CLASIFICADOS | 6
EMPRESAS fmm 3
GBA | 5
INTERESA | 17
LACIUDAD | 16
MUNDO | 17
NEGOCIOS M 1
POLICIALES | 12
PROVINCIAS [ 2
SERVICIOS | 4
SHOW | 18
TECNOLOGIA | 5
TURISMO H 1
VIDA | 15
GALERIA | 17
-2 3 8 13 18

En este grafico se destacaron las 21 secciones usuales y estables de La

Razdn sobre 18 publicaciones.
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Sélo “SHOW”, “DEPORTES” y “DATOS Y SERVICIOS” se presentaron
en la totalidad de la muestra. Asimismo, “NEGOCIOS” y “TURISMO”

fueron publicadas 1 sola vez cada una.

Es util y necesario apuntar que también aparecieron, a lo largo de

octubre, las siguientes secciones:

v “A 4 DIAS DE LAS ELECCIONES”, publicada el miércoles
24,

v “A 3 DIAS DE LAS ELECCIONES”, publicada el jueves 25,
v “A 2 DIAS DE LAS ELECCIONES”, publicada el viernes 26,

v “NUEVA PRESIDENTA”, publicada lunes 29, martes 30 y

miércoles 31.

Estas han sido tomadas como secciones circunstanciales, dada la
particularidad de un mes marcado por las elecciones nacionales. Por
este motivo no han sido incluidas con el resto de las secciones del

grafico N°10.
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GRAFICO N° 12:

PUBLICACION DE PUBLICIDADES EN TAPA

Coincidentemente con la importancia que tienen los anunciantes para el
mantenimiento de un diario de distribucion gratuita como La Razon, las
publicidades aparecen en la totalidad de las tapas de la muestra, es

decir, 18 veces.
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GRAFICO N° 13:

SEXO DE LOS LECTORES DE LA RAZON

Fuente: consultora Ipsos Media para el diario La Razén. Diciembre 2006.

Tal como senalara Luis Vinker, Director Periodistico de La Razoén, el
publico femenino se ha convertido en el primer consumidor del diario,
revirtiendo los porcentajes de afnos anteriores, donde la supremacia de

lectura estaba dada por los hombres.
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GRAFICO N°14: EDADES DE LOS LECTORES

Fuente: consultora Ipsos Media para el diario La Razén. Diciembre 2006.

En este grafico se evidencia la edad del publico para el que esta
concebido La Razoén, un 39% de jovenes de 25 a 34 anos. Solo un 5% de
lectores supera los 55 anos. Si se abarca a todos los menores de 35

anos, se alcanza el 61% de los lectores.

> 9.2 - Otros porcentajes relevantes

Segun la Consultora Ipsos Media en un informe preparado para el
diario La Razon, la mayoria de los lectores comparte la lectura de La
Razén vespertina con la que realiza por la mafiana con otros diarios:
Clarin 64%, La Nacién 21%, Olé 6%, Ambito Financiero 5%. El 14 % lee

unicamente La Razon.
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El 88% de esta gente lee La Razén en su tiempo de viaje en tren o
subte, pero casi el 60% lo lleva a su casa. Clarin y La Nacién se leen
preferentemente en el hogar (62 y 70% respectivamente) o en el trabajo

(38 y 39% respectivamente).

Otros datos sobre el perfil de lectores indica que se trata de un
grupo con alta posesion de bienes y servicios: el 85% usa celulares, el
83% dispone de cobertura médica, el 67% usa tarjeta de débito, el 58%
de DVD, el 44% de servicio de TV por cable, el 32% de Internet y 22%

con reproductores de m
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CAPITULO X

CONCLUSIONES
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% La Razon presenta dos caracteristicas fundamentales: gratuito y
vespertino, las cuales imprimen una concepcidn distintiva en la
manera en que este tipo de diarios jerarquizan la noticia politica.
Las mencionadas condiciones estan relacionadas directamente
con el publico al que este tipo de diarios desean llegar: trabajador,
joven, profesional, urbano. El hecho de que sea publicado de lunes
a viernes, es decir coincidiendo con los dias laborables, es una
caracteristica que da cuenta del perfil de lector pretendido. Esto
condiciona la jerarquizacion noticiosa, apuntando a informaciones
que no estén ligadas a la politica y si a la diversion, el
entretenimiento y la dispersion, en ese horario en que ese lector

regresa a su hogar luego de una jornada de trabajo.

De esta forma, se trata de un modelo centrado en el esparcimiento,
lo cual va en claro detrimento de la calidad informativa. El caracter
distintivo pasa por la marginacion voluntaria que hace el diario de
la noticia politica, pasando a ocupar ésta un porcentaje muy bajo
de su espacio. No obstante, este no fue el caso del diario La
Razon en lo publicado bajo la seccion ACTUALIDAD, ya que
segun lo analizado, la noticia politica fue a la que mas

preponderancia se le brindo, seguida de la noticia econdmica.

® Otro punto a valorar es la preeminencia que se le brinda a las
noticias de proximidad. El redactor especializado, segun
Quesada® no sélo informara de la actualidad diaria y de la
cercania, sino de como pasa, por qué, qué consecuencias
comporta, con qué otros hechos es preciso relacionarla para lograr
una perfecta interpretacion y, finalmente, qué es lo que no sucede
y por qué. La ausencia de esta orientacion, redunda en una baja

calidad informativa. En este sentido, La Razon jerarquizé a la

33 QUESADA, Montserrat: "Periodismo especializado". ETUSA. Madrid, 1998. ISBN: 84-89893-46-2, pp. 44.
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mayoria de las noticias politicas de acuerdo al lugar donde éstas
sucedian, obteniendo una gran supremacia las desarrolladas en el

ambito capitalino.

% Aunque el modelo de La Razdn esté dirigido en uno de sus ejes a
la calidad de sus contenidos, lo cierto es que estamos ante una
formula que opta por la maxima sintesis de estos contenidos
informativos. Esta circunstancia tiene dos consecuencias. En
primer lugar, se publica un alto volumen de informaciones, con lo
cual configuran una abultada oferta de actualidad. Y, en segundo
lugar, la sintesis conlleva una escasa profundidad informativa. Uno
de los criterios basicos del modelo informativo tradicional es la
exhaustividad o profundidad. Consecuentemente, la proliferaciéon
de noticias de escasas lineas dificiimente se puede considerar un
aspecto idoneo para la exhaustividad, ya que la simple medicién
de la longitud de las noticias puede servir como indicador de

profundidad.

Asi, este modelo de fragmentacion periodistica provoca el
predominio de lo breve como férmula informativa. La consecuencia
directa de la ausencia de profundidad es la baja calidad del
producto periodistico, ya que al apostar por la sintesis de las
noticias, se debilita el peso de la funcion interpretativa propia del

periodismo impreso.
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% En definitiva, si bien se destaca que durante el periodo estudiado,
La Razon jerarquizd a la noticia politica, diversas caracteristicas
inherentes a los diarios gratuitos estuvieron presentes en la

publicacién de las mismas, a través de:

@ Sintesis en la extension de las noticias politicas,

@ inexistencia de una seccion POLITICA que contenga noticias
de este tipo, forzando a “improvisar” una seccion que fue
variando su nombre los Gltimos 4 dias (“A 4 DIAS DE LAS
ELECCIONES”, “A 3 DIAS DE LAS ELECCIONES”, “A 2
DIAS DE LAS ELECCIONES” Y “NUEVA PRESIDENTA”),

@ aglomeracién de noticias politicas con otras de diferente

indole bajo una misma seccion,

@ supremacia de secciones de entretenimiento (DEPORTES,
SHOW, etc.).
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