ANEXO 2
Turismo Literario En El Turismo Cultural

Melina Corrado™®

Introduccion

El turismo como actividad humana y fendmeno multisectorial permite y genera interdiscipli-
nariedad y se vincula con diversas actividades (Rodriguez y Almeida, 2009; Jafari, 2007). Una
de las caracteristicas del turismo contemporaneo consiste en lo que Cohen (2005) llama “bus-
queda de la alteridad”; una valoracién y preferencia por experiencias auténticas, distinguidas y
genuinas. El turista comienza a tomar un rol mas activo y participativo en la practica turistica, y
aparece con fuerza la componente intelectual y la actitud contemplativa. El turista se involucra
con el destino de su viaje, busca adquirir conocimientos. Asistimos a un proceso de evoluciéon
del turismo tradicional hacia nuevas modalidades alternativas, en gran parte guiadas por subje-
tividades y sustentadas en imaginarios (Hiernaux, 2012). Surgen novedosas modalidades turis-
ticas y nuevas tipologias de turistas (Pérez, 2009). Diversos autores han estudiado este feno-
meno y han clasificado dichas modalidades segun la tematica, el origen de las motivaciones a
viajar, las caracteristicas de las experiencias, el perfil de los turistas, etc. (Cohen, 2005).

El turismo literario, dentro de la diversificacion del turismo, emerge como tipologia del turismo
cultural. Es una modalidad en la que la motivacion de los turistas se origina en la literatura; ya sea
por un lugar en el que transcurre un relato, por el itinerario que realiza un personaje o por conocer
los sitios relativos a la vida (o muerte) de los autores (Magadan Diaz & Rivas Garcia, 2011). En
otras palabras, el turismo literario se origina a partir de la literatura, tanto de los lugares y eventos
de los textos de ficcion, asi como de la vida de sus autores. Durante su viaje el turista puede pro-
tagonizar un juego de rol, interpretar a alguien que le gustaria ser. Cuando ademas entra en es-
cena la literatura, esta experiencia puede alcanzar su maxima expresion. No importan los lugares,
sino lo que ha pasado alli o lo que se narrd (Hiernaux, 2012). Ademas, se puede comparar lo na-
rrado con la realidad. Se ponen en relevancia cuestiones relativas a la autenticidad (Cohen,
2005). Aquello que es real donde ha transcurrido una historia ficticia, como las ciudades que son
ambientes de diversos relatos. Y en yuxtaposicién aquello que ha sido reproducido o creado a

partir de la ficcidon, para generar experiencias turisticas (Cérdoba, 2009).

"> Este es un resumen de mi Tesis de grado para la Licenciatura de Turismo de la Facultad de Ciencias Econémicas — UNLP.
Acceso a la Tesis completa en: http:/sedici.unlp.edu.ar/handle/10915/34/browse?authority=45084&type=author
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En Argentina, la ciudad de La Plata, esta colmada de signos de una vida literaria (Pilia et al,
2008). Ha sido escenario de diversas obras y en ella yacen lugares donde nacieron, vivieron, pa-
searon y crearon numerosos escritores, algunos muy reconocidos, y otros no tan afamados. Ade-
mas, el arte ha estado presente desde siempre en cada rincén de la ciudad de La Plata (Finocchi,
2009). Desde el arte escultérico y la arquitectura: en sus edificios e instituciones, pasando por las
historias que guardan sus calles y las personalidades que la han habitado, hasta las manifestacio-
nes de arte actuales que pueden encontrarse. Esta ciudad cuenta con importantisimas instituciones
para el desarrollo del arte y la formacion de artistas, como numerosos museos, bibliotecas y centros
culturales; el Teatro Argentino, el Coliseo Podesta, la Facultad de Bellas Artes de la Universidad
Nacional de La Plata, el Conservatorio Gilardo Gilardi, entre otras (Finocchi, 2009). Todo ello, enri-
quecido por la presencia de diversas colectividades y la celebracion de ferias y festividades (Rispoli
y Waisman, 2012). Asi, se constituye un entorno propicio para el desenvolvimiento del turismo cul-
tural y sus diversas tipologias, como en este caso, el turismo literario.

La seleccion de la ciudad de La Plata para el desarrollo del caso, ha surgido como consecuencia
del interés en una obra singular del reconocido escritor Adolfo Bioy Casares, titulada La aventura de
un fotégrafo en La Plata (1985). Esta novela corta es considerada por algunos estudiosos como un
texto clave y axial en la produccién literaria de Bioy (Dominguez, 1994). En adicion a la importancia
literaria del texto, la precisién con la que el autor describe ciertos puntos de la ciudad, la convierte

en un potencial punto de partida para la experiencia del turista literario.

Surgimiento del turismo literario

En la sociedad industrial, el valor social predominante fue el trabajo. El paso a la moderni-
dad supuso entre otros cambios, el desplazamiento del trabajo y en reemplazo el ocio en el
foco de los valores modernos (MacDannell, 1999). Con la llegada de la posmodernidad la
transformacion social continué con grandes diferencias. Cambios en los paradigmas, en las
formas de produccion y distribucién de los bienes, en las relaciones humanas, en el imaginario

individual y colectivo (Hiernaux, 2012).

Figura 1. Cambios en los valores sociales predominantes
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Fuente: Elaboracion propia (2015) en base a MacDannel (1999), Cohen (2005) y Hiernaux (2012)
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En la sociedad posmoderna, predominan las valoraciones de las expresiones culturales.
El valor social per excellence es el “turismo” en yuxtaposicion al ocio. La sociedad ya no
vive para trabajar, sino el trabajo es un medio para la obtencion y disfrute de los momentos
de ocio que cada vez tiende a reivindicarse con mas fuerza. El trabajo ha sido desplazado
del centro de los compromisos para pasar a ser objeto del turismo. Los turistas viajan para
ver los lugares donde otros trabajan o han trabajado; para ver las formas de trabajo de
otros (MacDannell, 1999; Cohen, 2005). Estos cambios afectan a todas las producciones
culturales. Asi, en un mundo donde apremia la globalizacion como corriente de movilidad
de la informacion, las personas y la cultura (Urry, 2001), el turismo no ha tenido otro reme-
dio que presentar nuevas formas de turismo alternativo. Los cambios que trajo la posmo-
dernidad no afectan solo a la organizacién del trabajo y la politica y la transformacion de
las practicas culturales, sino atraviesan de forma transversal todos los aspectos de la vida
en sociedad y los imaginarios colectivos e individuales.

Tomando la definicidon postulada por Hiernaux (2012), el imaginario refiere a aquel “conjunto
de creencias, imagenes y valoraciones que se definen en torno a una actividad, un espacio, un
periodo o una persona (o sociedad) en un momento dado” (Hiernaux, 2012). Es un proceso
cambiante de construccion mental y social, simultaneamente individual y colectiva. EI mismo
autor, se refiere al imaginario turistico como “aquella porcién del imaginario social referido al
hecho turistico, es decir a las numerosas manifestaciones del proceso societario de viajar”
(Hiernaux, 2012). Alude a la parte de la construccién mental que constituyen los imaginarios
que concierne al turismo. Dicha construccién cambiante, conserva su capacidad de transfor-
macién: es un proceso en estado de cambio constante, se modifica en funcion de las experien-
cias vividas, las percepciones y valoraciones personales, la informacion recibida e infinidad de
factores. Los cambios en el imaginario turistico no son independientes de los cambios en el
resto del imaginario social (individual y colectivo).

Los imaginarios turisticos se han diversificado enormemente. Cohen (2005), sintetiza este
cambio en dos tendencias en yuxtaposicion: por un lado, la busqueda de la alteridad, y por
otro, el turismo como practica de exploracién. Las nuevas formas del turismo alternativo que se
consolidan a partir de 1970 se sustentan en los nuevos valores como la vida sana, la importan-
cia del cuerpo como simbolo de libertad, el culto a la naturaleza y la busqueda de experiencias
auténticas y que puedan ser autogestionadas, y, por otra parte, las experiencias relativas a la

adquisicidon o puesta en valor del conocimiento.

Turismo literario

El turismo cultural se compone de numerosas tipologias que implican turismo y cultura, con
base en el patrimonio. Como ejemplos de dichas tipologias se puede citar al turismo urbano,
gastrondémico, arquitectonico, arqueoldgico, cinematografico, literario, exdético, etnografico, eno-

l6gico, de formacion etc. En parte, la expansion del turismo cultural se debe a la proliferacién
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de rutas e itinerarios basados en elementos principalmente provenientes de la cultura. A conti-

nuacion, el andlisis se delimitara al turismo literario.

Figura 2: Turismo Literario como tipologia emergente del Turismo Cultural

TURISMO
CULTURAL

TURISMO

Fuente: Elaboracién propia (2015)

Una aproximacion al estudio tedrico del turismo literario rapidamente evidencia que son po-
cos los autores que han dado una definicién de este concepto. A pesar de que la literatura ha
motivado viajes desde siempre y que la relacion entre turismo y literatura no es algo nuevo, el
estudio del turismo literario per se no presenta amplios precedentes.

El turismo literario es definido por Magadan Diaz y Rivas Garcia (2011) como “una modali-
dad de turismo cultural que se desarrolla en lugares relacionados con los acontecimientos de
los textos de ficcidon o con las vidas de los autores. Un nuevo turismo cultural que imbrica la
ficcion en el mundo real” (Magadan Diaz y Rivas Garcia, 2011). El arquitecto Jorge Valencia
(2014) define para el diccionario turistico del sitio boletin-turistico.com, que turismo literario es
toda “motivacion turistica cultural de visitar las ciudades o localidades donde se gestaron obras
literarias de especial significado o donde sus autores dejaron alguna huella, asi como los luga-
res a los cuales estuvieron vinculados en algun momento de su vida”. Por su parte, Smith
(2013) considera al turismo literario como la mera expresion base de la relacién entre turismo y
literatura y define sintéticamente ‘“literary tourism as a form of cultural travel based on writers
and literary works'®, Smith (2013) afirma que como una definicion no formal de turismo literario,
puede decirse que “Literary tourism can be defined as a form of cultural tourism that involves
travel to places and events associated with writers, writers’ works, literary depictions and the
writing of creative literature.”

De las definiciones que se han recopilado se obtiene una primera aproximacion sobre lo
que implica esta tipologia de turismo cultural: turistas que viajan con el objetivo de conocer lu-

gares relativos a la vida de los escritores, los personajes y las obras de ficcion. En adicion, el

'® Traduccién de la cita: “Turismo literario: forma de viaje cultural que se basa en escritores y obras literarios”.
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turismo literario emerge indefectiblemente del turismo cultural. Sus dos elementos basicos: tu-
rismo y literatura, son dos facetas de la cultura (Smith, 2013).

Otra dimension del turismo literario que tiene lugar es la conformada por los cafés literarios
(Blanco Martin, 2014). Si bien este tipo de establecimientos ha ido perdiendo presencia con el
tiempo, en algunos lugares existen y configuran experiencias de turismo literario. Hoy en dia,
existen cafés literarios que cuentan con bibliotecas. Uno puede disfrutar de un libro mientras
consume, o bien puede comprar la obra deseada. Cabe aclarar que, en este caso, la tipologia
turistica en cuestion roza el limite de pasar a lo que se denomina como turismo de libreria
(aunque no existen estudios formales de dicha tipologia): se trata de adquirir libros en el des-
tino, ya sean obras regionales u otro tipo de literatura. El turista literario es lector, por ello, es
factible que durante su viaje decida visitar librerias y se vea tentado a adquirir nuevas obras.

Asimismo, los eventos relativos a la presentacion de libros, conferencias de autores, ho-
menajes a escritores y otros eventos especiales relativos a la literatura, constituyen otra dimen-
sion del turismo literario (Magadan Diaz y Rivas Garcia, 2011). Ademas los autores, incluyen
en el concepto de turismo literario a las guias de viaje tradicionales, ya que son las encargadas
de guiar el viaje de quienes las utilizan, e inclusive, sostienen que las mejores guias son aque-
llas que poseen la capacidad de generar el deseo de conocer todos los lugares que se han

plasmado en su soporte.

Figura 3. Formas de Turismo Literario
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Fuente: Elaboracion propia (2015) en base a Magadan Diaz y Rivas Garcia (2011), Valencia (2014), y otros.

En la FIGURA 3, se aprecian las principales formas de turismo literario que son aquellas
basadas en los lugares que transita el autor, los lugares descriptos en las obras, o los itinera-
rios de los personajes. Como formas secundarias: guias de viaje, cafés literarios y eventos es-
peciales relacionados con la literatura. Como formas terciaras, aparecen los lugares de inspira-
cion para la y el turismo de librerias: otra tipologia turistica intimamente relacionada con el tu-

rismo literario.
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Experiencias de turismo literario en el mundo

Aracataca - Departamento de Magdalena, Colombia: Tierra de Gabriel Garcia Marquez

Este pequefio pueblo, situado en las cercanias de Santa Marta, la capital del Departamento
de Magdalena en Colombia'’, debe su reconocimiento en el mundo al hecho de constituir el
pueblo natal del escritor Gabriel Garcia Marquez (Goytisolo, s/f.). Es alli donde se encuentra la
casa-museo del Nobel Garcia Marquez, que es visitada por un gran nimero de turistas. Araca-
taca constituye el punto de partida para la creacion literaria de Garcia Marquez (Castilhos Lu-
cena, 2009). La mayor parte las obras mas importantes del escritor atraviesan los paisajes de
este pueblo. Existe un proyecto impulsado por el Municipio local para nombrar a este sitio Ara-
cataca-Macondo, con el fin de fomentar el turismo. Ya que a pesar de que el pueblo se en-
cuentra en la region del Caribe, no ha alcanzado el desarrollo turistico que si se ha logrado en
otros lugares de la regién (Castilhos Lucena, 2009 y Magadan Diaz y Rivas Garcia, 2011).

Las casas de Pablo Neruda -Chile

En Chile, la Fundacion Neruda'® se encarga de la gestién de las casas del escritor en el
pais. La mas famosa es La Sebastiana, situada en la Region de Valparaiso. Pero ademas se
encuentran La Chascona en Santiago, y la casa de Isla Negra cerca de Quisco.

La visita estipulada en los 3 casos es similar. Los sitios se han museificado y cuentan con
un servicio de audioguia incluido en el precio de la entrada. En la audioguia se relata el recorri-
do con informacion relevante sobre la vida del autor, sus momentos en la casa, el porqué de la
distribucion de los espacios y los objetos. Ademas, se exhiben y se informa acerca de numero-
sos y peculiares objetos personales del escritor, quién ademas era un coleccionista. En las
afueras de las casas se encuentran tiendas de recuerdos o “shops” en los que se pueden ad-
quirir los libros del autor y todo tipo de merchandising relativo a su vida y obra. Ademas, se han
instalado establecimientos gastrondmicos para complementar el servicio turistico.

Stratford upon Avon -Warwickshire, Reino Unido: Tierra de Shakespeare

Stratford upon Avon es otro ejemplo de un pequefio pueblo que ha alcanzado la fama mun-
dial gracias al hecho de ser cuna de un famoso escritor, en este caso, se trata de Shakespeare
(Hubbard & Lilley, 2000). Alli se encuentran 5 casas y jardines ligados a la vida del escritor.
Estas propiedades estan en manos de The Shakespeare Birthplace Trust: una organizacion de
caridad independiente que se mantiene pura y exclusivamente de contribuciones publicas para
su funcionamiento. La mision de la organizacion es preservar y mantener el patrimonio de Sha-
kespeare para el mundo'®.

En Stratford se pueden visitar las casas de Shakespeare y su familia y otros puntos turisti-
cos atractivos, como The Tudor world®®, mercados pintorescos, areas verdes para picnhic o

camping, pueden realizarse cruceros o paseos en bote por el rio Avon, paseos en globo aeros-

' Informacion extraida del sitio encolombia.com. Enlace: http://encolombia.com/el-turismo/destinos-turisticos/destinos-
colombianos/magdalena/aracataca/ Consultado: 20 de marzo de 2015.

'8 Sitio oficial: http://www.fundacionneruda.org/ Consultado: 3 de mayo de 2015.

% Informacion extraida del sitio http://www.shakespeare.org.uk/ Consultado: 20 de marzo de 2015.

% Restoran en cadena, tipico de West Virginia. Se sirven desayunos, almuerzos y comidas rapidas.
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tatico o helicéptero, caminatas, visitas a museos, etc.?! El desarrollo turistico es una de las
principales actividades econdmicas de este sitio. A pesar de las controversias de identidad que
pueden tener lugar (y que no compete analizar en esta tesis), las acciones de marketing dan a
conocer el lugar como “Country of Shakespeare”22 (Hubbard & Lilley, 2000).

La casa de Sherlock Holmes -Londres, Reino Unido

No hace falta ser un lector empedernido para saber a qué refiere “221b Baker Street”: |la ca-
sa de Sherlock Holmes. Un detective creado por Sir Arthur Conan Doyle, uno de los iconos
mas destacados de la novela policial. Ademas de contar con numerosos atractivos turisticos,
Inglaterra se vale de sus recursos y patrimonio literario, cinematografico y, mas recientemente,
de series de television para impulsar el turismo (Lee, 2014). Tal es asi que en Baker Street, en
la Londres virginiana, se ha edificado la casa de Sherlock Holmes, tal como es descrita en los
cuentos de Doyle®.

La casa fue inaugurada como museo en 1990 y desde entonces permanece abierta a
diario, excepto los dias de navidad, de 9:30 de la manana a 6 de la tarde. El sitio es pe-
quefo, por lo tanto, sélo puede visitarse en grupos no muy numerosos. En las cercanias
del lugar se halla una tienda de regalos en la que los fanaticos pueden comprar objetos
caracteristicos en alusién al personaje24. Algunos tours organizados ofrecen este atractivo
en recorridos a pie, en taxi negro tipico londinense o en excursiones que lo combinan con
otros sitios de interés de la ciudad.

En cuanto a este caso, si bien el origen yace en la literatura, el personaje se ha trasladado
al cine y, recientemente a una serie de televisién de la British Broadcasting Corporation — BBC,
con un éxito indiscutible. En consecuencia, este nuevo material multimedia deviene en factores
que se agregan como aliciente en la eleccion de este destino (Lee, 2014).

Harry Potter - Londres, Reino Unido

Otro personaje destacable para el turismo literario actual en Londres es Harry Potter, de J. K.
Rowling. Estos libros de fantasia realista que han revolucionado a millones de lectores (y cinéfi-
los) en los ultimos tiempos se han convertido en un hito, y han llevado a conocer maravillas y se-
cretos de Londres como por ejemplo El andén 9 % en la estacion de King’s Cross, donde co-
mienza (y finaliza) el viaje magico de este personaje o el reptilario del Zooldgico de Londres,
donde el mago descubrié que podia hablar con las serpientes, entre otras calles y edificios en
que se han inspirado pasajes de los libros de Rowling y que luego han sido llevados al cine. De
hecho, existen tours organizados en torno a los recursos de Londres sobre Harry Potter™.

Romeo y Julieta -Verona, ltalia:
Verona, la romantica ciudad italiana, se inunda aun mas de romanticismo gracias al legado

de Shakespeare en su reconocida obra Romeo y Julieta. Cada afio millones de visitantes se

' http://www.shakespeare-country.co.uk/ Consultado: 20 de marzo de 2015.

Traduccion de la cita: “Pais de Shakespeare”.

Informacion extraida del sitio http://www.sherlock-holmes.co.uk/ Consultado: 23 de marzo de 2015.
Informacion extraida del sitio http://www.londres.es/museo-sherlock-holmes Consultado: 23 de marzo de 2015.
Mas informacion: https://www.visitbritainshop.com/espana/harry-potter-studio-tour/;
http://www.getyourguide.com/london-I57/harry-potter-tours-2W_SdP9yw6LE3fuczY JzfyntAdobRoCufzw_wcB;
http://www.muggletours.co.uk/ ; Consultados: 10 de abril de 2015.
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acercan a la casa de Julieta, un edificio del siglo XXI (el palacio de los Capuleto), a contemplar
el famoso balcén y a dejar centenares de mensajes de amor alli en su entrada®®.

Ademas de su cercania con Venecia, otros atractivos proximos son Arena, la Plaza delle
Erbe y los Palacios como el Palacio Degli Honorij, el Municipal o el de la Gran Guardia. En el

sitio de Italia, travelguia.net se afirma que “La existencia de esta casa ha hecho de Verona una
1227

de las ciudades italianas mas visitadas
Turismo literario en Espania

Esparia ofrece un gran abanico en cuanto a atractivos de turismo literario. Comenzando por
sus clasicos como el Quijote en Castilla de la mancha, que también es escenario de los clasi-
cos Cid y el Lazarillo de Tormes; hasta las rutas en Madrid de autores como Hemingway, Lope
de Vega, Cervantes, Quevedo, Pérez Baldoz, Ben Avente y otros (Herbert, 2001; Magadan
Diaz y Rivas Garcia 2011). Ademas, en este pais los cafés literarios se han conservado y se
han ido renovando ampliamente (Magadan Diaz y Rivas Garcia, 2011). También existe el Hotel
de Letras que posee citas de los famosos escritores espafioles en sus paredes y en su sitio
web se afirma que “El corazén del hotel es la biblioteca, donde los huéspedes pueden satisfa-
cer su sed de lectura en un espacio acogedor”zg,

Barcelona por su parte, es escenario de varias obras como Nada de Carmen Laforet, La
Plaza de Diamante de Rodera o La sombra del Viento, de Zafén. Con esta ultima, se ha elabo-
rado un circuito literario que comienza siguiendo los pasos del personaje y se realiza a piezg.
Literatura y Turismo en Buenos Aires, Argentina

En la obra de Alvaro Abés (2011), titulada “Al pie de la letra: guia literaria de Buenos Aires”,
se encuentra un estudio detallado del imponente legado literario de la ciudad. Comenzado des-
de el Hotel Argentino, donde José Hernandez escribia las lineas de su gran obra gauchesca
Martin Fierro, Abds (2011) repasa sitios de riqueza literaria de la Av. de Mayo como el Café
Tortoni, donde concurrian afamados escritores argentinos o el Hotel Majestic, escenario de La
ciudad ausente de Piglia.

En Once donde se encuentran la casa de Leopoldo Marechal y la de Raul Lépez Tuidn, la
casa de Carlos Gardel y la Pensién “La madrilefia”: escenario de Rosaura a las diez de Marco
Denevi. Siguiendo el recorrido por Caballito y Flores se encuentran la Casa de Roberto Arlt y la
de Baldomero Fernandez Moreno, asi como la de Juan José de Soiza Reilly. Entre otros sitios,
se encuentran ex bares y confiterias ligados a la literatura de las mas diversas formas. Entre
los sitios mas destacados aparece la casa de Cortazar en Agronomia — Villa del Parque. Ade-
mas, se puede intentar reconstruir trayectos de sus personajes por la zona, como por ejemplo
el de Clara, la protagonista de su cuento Omnibus. Aunque las experiencias de reconstruir los
itinerarios del personaje siempre tienen dificultades creadas por el paso del tiempo: lugares que
ya no existen, colectivos que ya no pasan, etc. Se destacan las casas de Borges, la casa natal

de Victoria Ocampo, la casa de Bioy Casares y Silvina Ocampo, y la de Girondo. A su vez, se

% |nformacion extraida de http://www.descubra.info/turismo-en-verona-la-tierra-de-romeo-y-julieta/ Consultado: 25 de
abril de 2015.

" |nformacion extraida de http://italia.travelguia.net/el-balcon-de-romeo-y-julieta.html Consultado: 25 de abril de 2015.

% Sitio oficial del Hotel de Letras: http://www.hoteldelasletras.com/es/hotel Consultado: 25 de abril de 2015.

% Mas informacién en http:/es.viator.com/es/7380/tours/Barcelona/Recorrido-a-pie-del-libro-La-sombra-del-viento-en-
Barcelona/d562-5574BCNMOVIESHADOW Consultado: 28 de abril de 2015
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encuentran la sepultura de Alfonsina Storni y la de Leopoldo Lugones, entre otros. Y lugares
vinculados a la ficcion como la esquina de “La caida del Rufian, uno de los Siete locos de Arlt o
el Mirador de Martin de Sobre héroes y tumbas de Sabato. Asi como la casa de Beatriz Viterbo,
personaje de El Aleph de Borges.

En el afo 2011, Buenos Aires fue destacada como Capital Mundial del Libro por la UNES-
CO, la Asociacién Internacional de Editores (IPA), la Federacién Internacional de Libreros (IBF)
y la Federacion Internacional de Asociaciones de Bibliotecas (IFLA). Y el INPROTUR- Institu-
to Nacional de Promocion Turistica, organismo responsable de la promocién turistica interna-
cional de la Argentina, promueve el turismo literario con una seccion llamada “Buenos Aires
literaria”, brindando informacion y sefialando sitios de interés®'. Segun las busquedas en Inter-
net que se realizaron para este trabajo, en la actualidad los circuitos de turismo literario que se
ofrecen en la ciudad de Buenos Aires estan principalmente centrado en casas autores como

Cortazar, Ocampo, Girondo y Borges.

El turista literario

La busqueda de autenticidad: ‘romantic or collective gaze’

Hace tiempo Urry (2011) en una primera edicion de su libro The tourist gaze (1990) comen-
zaba a analizar la “mirada” del turista en relacion a la busqueda de la experiencia en cuanto a
la autenticidad y la interacciéon con el entorno en el destino (personas, recursos, patrimonio,
cultura, etc.)

A los efectos del analisis del perfil de turista literario, se toma el marco que da Urry definien-
do ‘collective gaze’ como la mirada de aquellos turistas que buscan lugares concurridos, luga-
res donde divertirse, con la presencia de otros turistas. “Other people give atmosphereor a

sense of carnival to a plaice”32

(Urry, 2011). En contraposicion, el mismo autor define ‘romantic
gaze’, como la mirada de los romanticos, los turistas que prefieren lugares mas reservados y
buscan una experiencia mas profunda a través de los sentidos: “there is then a romantic form of
the tourist gaze, in which the emphasis is upon solitude, privacy and a personal, semi-spiritual

relationship with the object of the gaze”*(Urry, 2011).

% Ssitio oficial: http://www.argentina.travel/es Consultado: 10 de mayo de 2015.

*' Mas informacién en http://www.argentina.travel/es/xp/buenos-aires-literaria/4217# Consultado: 10 de mayo de 2015.

2 Traduccion de la cita: “Otras personas dan el sentido de carnaval a un lugar” (Urry, 2011).

% Traduccion de la cita: “Existe, entonces, la forma romantica de la mirada turistica, en la que el énfasis yace sobre la
soledad, la privacidad, y una personal y semiespiritual relacion con el recurso contemplado” (Urry, 2011).
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Figura 4. Collective & Romantic Gaze
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Fuente: Elaboracién Propia (2015) en base a Urry (2011)

Segun Culler (citado en Stiebel 2004), el fendmeno del turismo demanda un analisis de los
turistas — en su romantic’ o ‘collective gaze’ — para entender su busqueda, que en la bibliogra-
fia suele aparecer ligada a la autenticidad. La particularidad es que en la basqueda de lo autén-
tico, el turista trata de adquiririr postales, fotos, libros, artesanias de recuerdo y otro tipo de
souvenirs> que de alguna manera sean la prueba de lo autentico de su experiencia. Este inten-
to por tangibilizar la experiencia a partir de souvenirs esta paradéjicamente ligado al sentido de
lo auténtico. ¢ Pero no es justamente lo auténtico aquello innato, intrinseco de los lugares, las
personas y las cosas? ¢ Es auténtico lo agregado, lo disefiado intencionalmente? “The authen-
tic site requires markers, but our notion of the authentic is the unmarked™° (Stiebel, 2004).

Cuando se trata de turismo literario, la autenticidad del sitio queda ligada a la idea previa
que tienen los turistas, creada a partir de la ficcion. En los casos relevados mediante la revi-
sion bibliografica y en la observacion participante que se han realizado puede verse una rela-
cion entre la oferta de markers o souvenirs y la popularidad del sitio. En las casas de Pablo
Neruda, Gabriel Garcia Marquez o Sherlock Holmes, existen shops, tiendas de recuerdos y
se ofrece todo tipo de merchandising relativo a la vida y obra de los autores. En cambio, en
las casas de escritores menos populares como Roberto Arlt o Almafuerte, se ofrece muy po-
co, 0 nada inclusive, respecto de este tipo de objetos comerciales. Claro esta que este tipo
de markers genera un negocio paralelo, que no es el campo de estudio que compete a este
trabajo. En cambio, si vale la pena, hacer mencion de la situaciéon de los markers o souvenirs
en relacién a la autenticidad del sitio.

Segun Stiebel (2004), los turistas literarios buscan lo real en el marco de lo auténtico, pero
al mismo tiempo parecen requerir alguna evidencia de que han vivenciado una experiencia au-
téntica, requieren alguno de esos recuerdos tangibles por los que hay que pagar, y que al mis-

mo tiempo parecieran romper con la autenticidad del sitio (Stiebel, 2004).

* Objetos (tangibles: artesanales o industrialmente fabricados) que se venden y se comprar como “corolario” de una
visita, que servira para recordar la experiencia y/o como “prueba” o evidencia de haber estado alli.

% Traduccién de la cita: “El sitio auténtico requiere marcadores (souvenirs: recuerdos tangibilizados), sin embargo,
nuestra nocién de lo auténtico es justamente aquello que no ha sido marcado (intencionalmente disefiado)”.
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Perfil del turista literario

A fin de definir el perfil sociocultural de los turistas que podrian ser destinatarios del circui-
to de turismo literario que se propone, se han realizado 243 entrevistas extensivas®. El grupo
seleccionado no corresponde a una muestra aleatoria en el sentido convencional metodolégi-
co, sino ha sido seleccionado intencionalmente: se trata de un grupo compuesto en su mayo-
ria de jévenes y adultos, en proporciones similares, y adultos mayores en menor medida. Se
conforma por platenses y residentes de esta ciudad en su mayoria y es predominado por es-
tudiantes y personas que poseen un cierto nivel de educacién formal y que en general son
aficionados a la lectura.

Se combinaron algunas variables para ilustrar el perfil del grupo. Una de las variables es el
nivel de lectura del grupo, referido en una escala de 1 a 10 (siendo 1: Nulo; 10: Avido). Se han
tomado dos intervalos segun corresponde: Alto nivel de lectura (mayor que 5) o Bajo nivel de
lectura (menor o igual que 5). Se trata de un grupo en el que predominan avidos lectores. A su
vez, el porcentaje de personas que no habia oido hablar del turismo literario anteriormente es
muy significativo (entre el 80 y casi 90%), y en su mayoria han respondido que les genera inte-
rés y estarian dispuestos a realizar una experiencia de turismo literario en la ciudad. En este
sentido, cabe aclarar que se trata de un grupo de aficionados al turismo (97%). Dentro de este
grupo la mayoria prefiere al Turismo Cultural (60%).

El grupo entrevistado demostré gran interés (85%) en participar de una experiencia de turis-
mo literario en La Plata. En este caso, al buscar coincidencias aparecen varias: por un lado, las
que tienen que ver con el interés en la experiencia de turismo literario en si (independientemen-
te del lugar), por otro lado, aquellos que se expresan como interesados en conocer mas sobre
la ciudad en la que residen o en la que han nacido; luego aparece un grupo de respuestas que
aluden al hecho de aprender, conocer algo nuevo. En algunos casos, aparece una suerte de
combinacion entre estos motivos. Otro de los motivos que se observa repetidamente es el he-
cho de que no existen propuestas similares en la ciudad, que a su vez se sustenta en la opinién
de algunos que creen que este tipo de experiencias de turismo literario podria enriquecer y/o
diversificar la oferta turistica platense. A su vez, aparecen quienes se manifestaron interesados
en una experiencia de este estilo, por no haber realizado algo similar anteriormente. Los con-
ceptos “interesante”, “novedoso”, “enriquecedor”, “diferente”, entre otros, aparecen repetidas
veces en las respuestas brindadas por el grupo. En un conjunto de respuestas mas elaboradas,
se presentan aquellos que aluden a lo que se ha estudiado como las experiencias de turismo
literario. Acerca del tipo de experiencia de turismo literario que preferirian realizar en el caso de
tener la posibilidad de hacerlo, se tuvo en cuenta a las 3 variantes principales, con la opcién de
elegir “otro”. La variante preferida es aquella que consiste en conocer los lugares descriptos en
la obra (68%), luego se posicionan las experiencias relativas a seguir los itinerarios de los per-
sonajes (36 %) y por ultimo: conocer lugares relativos a la vida del autor (32%), seguida por
“otro” (4%).

% En el Anexo de esta tesis se encuentra el modelo de entrevista que se utilizo en esta metodologia de recoleccion de datos.
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Figura 5

Variante de turismo literario preferida

0
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autor

Los turistas y sus experiencias de turismo literario

Se presentan a continuacion 3 entrevistas realizadas para este trabajo. Las entrevistas n° 2
y 3 corresponden a experiencias concretas de turismo literario. La entrevista n° 1 con la partici-
pacion de Elba Ethel Alcaraz, no solo como turista, sino también como lider de opinion sobre
literatura en La Plata y autora platense. De ahora en mas, se referira a ellos como Turista 1,
Turista 2 y Turista 3. Se aplicaran dos modelos tedricos: el presentado por Cohen (2005) en
torno a la posmodernidad y el turismo: los “post-turistas” y el modelo INSECOPA creado por el
Foro Latinoamericano de Ciencias Ambientales — FLACAM (s/f.), para la determinacion de esti-
los de comportamiento de los turistas.

Segun Cohen (2005) el turista de la posmodernidad va en busqueda de la distincion. Pero al
constituirse en un ser sofisticado y reflexivo reconoce que la autenticidad ya no es facil de ha-
llar y que los destinos se encuentran repletos de representaciones en un esfuerzo por detentar-
se auténticos. Es por ello que en una especie de resignacion se conforman con al menos en-
contrar experiencias inusuales y que no sean facilmente reproducibles en su vida cotidiana y/o
su lugar de residencia. “El «post-turista» persigue la novedad pero dentro del dominio de la cul-
tura contemporanea global’ (Cohen, 2005). Es por ello que el turista posmoderno prefiere el
turismo cultural y sus tipologias emergentes, cuanto mas novedosas mejor. Con todo, es posi-
ble afirmar que el turismo literario encaja perfectamente en la modelizacion de Cohen. Y los

ejemplos de los entrevistados (Turistas 2 y 3) son evidencia empirica de ello.

Resumen de casos

Turista 1 (lider de opinion): Elba Ethel Alcaraz, Profesora en Letras egresada de la Facultad de
Humanidades y Ciencias de la Educacion de la Universidad Nacional de La Plata, Especialista

en Ciencias del Lenguaje. Tiene a cargo la Catedra libre de Literatura Platense de la Universi-
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dad Nacional de La Plata y ademas es escritora platense y su esposo, Mario Porro, también lo
fue. Actualmente es, ademas, directora de la Editorial platense EI Buho.

En el caso de Elba, principalmente brindd informacidén acerca de sus actividades en rela-
cion a la literatura y el funcionamiento de la Céatedra Libre de Literatura Platense, que funcio-
na en el Centro Loépez Merino (centro cultural y biblioteca — ex casa del escritor). Como turis-
ta, si bien no conocia al turismo literario como tipologia especificamente, reconoce haber vi-
vido algunas experiencias, aun sin conocer expresamente la modalidad turistica. Por otra
parte, manifiesta que en sus viajes siempre ha prevalecido el buscar la inspiracion para pro-
ducir sus obras literarias.

La directora de la Catedra de Literatura Platense afirma que la ciudad tiene gran potencial

para el turismo literario y hace un repaso sobre los movimientos literarios y los escritores pla-
tenses mas destacados. La idea del circuito propuesto en este trabajo le parece muy acerta-
da y destaca la importancia de la camara fotografica, como elemento primordial del turista
para este recorrido.
Turista 2: La turista entrevistada, una mujer de aproximadamente 50 afios, ha preferido mante-
ner el anonimato. Ella ha vivenciado la experiencia de turismo literario a través de una visita a
la Villa Victoria Ocampo, en la ciudad de Mar del Plata, Buenos Aires, Argentina. Manifiesta
que su interés por visitar Villa Ocampo surge principalmente de la admiracion que ella siente
por la escritora y por la curiosidad de conocer dénde vivia y de hecho, cédmo se vivia en esa
época y en esa clase de familias argentinas. Asevera que la experiencia le resulté magnifica y
emotiva. Y relaciona sus saberes anteriores con los que adquirié durante la visita. Agrega que,
si bien disfruté de su experiencia, la organizacién del viaje no fue de su mayor agrado y por lo
tanto deberia evaluar muy bien la posibilidad de realizar nuevamente una experiencia similar.

El turismo literario en la ciudad de La Plata le parece una excelente idea, sobre todo por el

aprecio que ella misma siente por la ciudad. Expresa que le agradan los proyectos que agre-
guen valor a una ciudad que suele brindar mucho a la gente que viene de afuera y que, segun
su opinién, en general esto no se valora. Piensa que la ciudad tiene gran potencial para el tu-
rismo literario y, al mismo tiempo, para otras formas de turismo cultural.
Turista 3: Esteban Pérez Duhalde es un turista argentino que ha viajado a Portugal a seguir el
itinerario que se plantea en el libro Viaje a Portugal (1981) de José de Saramago. Afirma que
su inspiracion para el viaje fue especificamente el texto. Y aunque el viaje se retraso por diver-
sos motivos, se constituyd en una experiencia sumamente profunda y que, con su participacion
activa e interaccion con el medio, pudo disfrutar intensamente. El libro sirvié no solo de guia
sino de bitacora de viaje, para registrar su itinerario y realizar anotaciones en los margenes.
Con minucioso detalle, el turista relata esta y otras experiencias de turismo literario que ha vi-
venciado. Esteban posee una gran habilidad para entrelazar la literatura y sus viajes, asi como
para dar un tinte literario a sus anécdotas y acontecimientos en los lugares de destino y duran-
te el traslado en sus viajes.

La idea de pensar el turismo literario como se plantea para este trabajo, entusiasma mucho

al entrevistado. Se mostré realmente interesado por participar y brindar toda la informacion po-
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sible. Por otra parte, la propuesta sobre turismo literario en La Plata le parece totalmente con-
vincente, cree que la ciudad tiene grandes atractivos para ofrecer en este sentido.

Ambos, Turistas 2 y 3; e inclusive Turista 1 han elegido una experiencia de turismo literario
porque prefieren en general al turismo cultural y porque son avidos lectores. En el caso de Tu-
rista 1, aparece uno de los casos que se han mencionado de turismo literario: el autor que viaja
para encontrar inspiracion y producir sus obras. Para Turista 2, el motivo del viaje se centra en

el autor. Mientras que para Turista 3 la inspiracion del viaje se suscita por el texto.

Modelo INSECOPA - Analisis del comportamiento del turista

El Modelo presenta 4 categorias de comportamiento de los turistas.
= Intelectual: prevalece la busqueda experiencial de conocimiento. Les interesa conocer to-
do al maximo, ampliar sus conocimientos.
= Sensorial: prevalece la busqueda de impactos afectivos. Les interesa explorar con sus
sentidos, sensaciones y sentimientos.

= Contemplativo: prefieren mantener distancias psiquicas y emocionales con los ambientes
en los que viaja y se caracteriza por una conducta pasiva. Sin embargo, la contemplacion
del medio es un factor de gran importancia, empero las actividades realizadas son mas
bien personales.

= Participativo: prefieren involucrarse psiquica y emocionalmente. Se caracteriza por una
conducta activa que busca involucrarse con el medio y realizar el mayor niumero de activi-
dades posible.

Del analisis de las entrevistas surgen interpretaciones en funcién de este modelo. En todos
los casos aparece la componente intelectual en el perfil de los entrevistados. Sin embargo, Tu-
rista 2 se perfila como intelectual-contemplativo y Turista 3 mas bien como sensorial-
participativo. Esto es asi porque para Turista 2, prevalece la importancia por adquirir conoci-
miento sobre la vida de la autora y sobre como se vivia en esos tiempos. La busqueda de emo-
ciones y de actividades de participacion activa es lo que prefiere Turista 3, segun evidencia su
relato. Ya para el caso de Turista 1 se puede pensar en la categoria intelectual-contemplativo,
ya que su principal intencion es buscar inspiracion en los lugares de destino, pero no necesa-

riamente interactuar con el mismo.

La Plata literaria

Ciudad de las diagonales, los tilos y los poetas

La Plata es la capital de la Provincia de Buenos Aires (Argentina) y cabecera del partido de

La plata. Se encuentra a 56 km al sudeste de la Ciudad Auténoma de Buenos Aires, capital de
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la Republica Argentina37. Antiguamente solia llamarse “ciudad de Los Tilos”, sin embargo, hoy
es conocida popularmente como “La ciudad de las Diagonales” (Diario Hoy, 1998). En el mun-
do de la literatura se conoce a La Plata como la “ciudad de los poetas”. Es por excelencia una
ciudad del arte. Desde su arquitectura y sus instituciones para la formacion y exhibicion de ar-
tistas, sus teatros, conservatorios, museos, centros culturales y bibliotecas emblematicas; hasta
sus manifestaciones de arte actuales (Finnocchi, 2009; Rispoli y Waisman 2012).

La Plata literaria

Es posible afirmar que la plata posee un tinte literario desde sus origenes. Existen grandes
figuras de la literatura que han signado a la ciudad desde el momento de su fundacién (Pilia,
2011). Segun Pilia (2008) la historia de literatura platense guarda ciertas similitudes con la his-
toria de la literatura argentina. En ambos casos, las primeras manifestaciones se dieron por
parte de autores extranjeros. Entre los primeros autores en la historia literaria platense apare-
cen figuras como Enrique Rivarola y Pedro Bonifacio Palacios, alias Almafuerte, hasta alrede-
dor de 1890, y poco mas tarde Francisco Lépez Merino (1904-1928).

La impronta literaria que se forjo en aquellos dias para la ciudad de La Plata se ha manteni-
do, de una u otra forma, hasta la actualidad. La presencia de instituciones de formacion muy
importantes como la Universidad de La Plata, obras de autores reconocidos y un gran nimero
de escritores platenses se han encargado de mantener encendida la llama de la literatura en la
ciudad (Finocci, 2009; Aramburu y Pilia 2009).

La aventura de un fotégrafo en La Plata

La aventura de un fotégrafo en La Plata, es un libro publicado en 1985 por el renombrado
autor argentino Adolfo Bioy Casares. La seleccién de este libro para el caso de esta tesis resi-
de en la vinculacién de una obra de un famoso autor con la ciudad. Mas alla de la riqueza lite-
raria de la obra en si, el hecho de que un personaje de ficcion haya recorrido sus calles consti-
tuye una excelente oportunidad para generar una experiencia de turismo literario. Por otra par-
te, la importancia de esta obra se presenta en sus singularidades. La agudeza de este autor
para describir a La Plata (Ortale, 2015) y el sentir de los personajes (principalmente del prota-
gonista) en sus rincones, transforman a este libro en una obra distintiva, con gran potencial pa-
ra el turismo literario en esta ciudad.

Las referencias puntuales a sitios platenses presentes en este libro de Bioy, demuestran
que el autor la ha recorrido personalmente y se ha documentado (Ortale, 2015). De este modo,

se refuerza aun mas el valor de “La aventura” para el turismo literario. Se constituye de interés

¥ Sitio Oficial de la municipalidad de La Plata: http://www.laciudad.laplata.gov.ar/ Recuperado por ultima vez el 10 de
mayo de 2015.
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para los 3 tipos de variantes de turismo literario estudiados en esta investigacién. Asimismo, el
hecho de que el protagonista de este libro es un fotégrafo que recorre la ciudad con una cama-
ra (un elemento comun de la experiencia turistica), constituye otro de los motivos que sea ade-

cua a la propuesta aqui presentada.
Circuito de turismo literario: “La aventura de un fotégrafo en La Plata”

Nicolas Almanza, el protagonista de La Aventura de un fotégrafo en La Plata (Bioy Casares,
1985), llega a la ciudad de La Plata con el objetivo de tomar fotografias para un anuario de Ciuda-
des de la Provincia de Buenos Aires. El trabajaba en un pequefio estudio fotografico en Las Flores.
Apenas atendia en el mostrador, pero “medio de rebote” le asignan esta tarea y decide viajar. Al-
manza nunca hubiese imaginado lo que le depararia la ciudad de las calles diagonales.

Se presenta el itinerario final del circuito que se propone como uno de los objetivos ultimos
de este trabajo de tesis. Este circuito, que se origina a partir de la obra La aventura de un foté-
grafo en La Plata de Adolfo Bioy Casares (1985) se fundamenta en la relacion turismo-

literatura, y a su vez se nutre de la relacion turismo — fotografia y literatura — imagen.

MAPA: Circuito “La aventura de un fotografo en La Plata” — Modelo de presentacion
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Algunas recomendaciones para la gestion del circuito propuesto

+ El acompafnamiento ideal para el turista en este recorrido requiere de la idoneidad de
un guia turistico que haya realizado un previo analisis de la novela y de cada uno de
los sitios incluidos en el circuito. Solo asi adquirira la capacidad de generar el discurso
de interpretacion necesario para este recorrido.

+ Esrecomendable que el itinerario se lleve a cabo en grupos reducidos, de modo que se
pueda apuntar a una experiencia unica y personalizada y que cada turista pueda vivirlo
y sentirlo “auténtico”.

» Una céamara de fotos es uno de los objetos esenciales para esta experiencia de turismo
literario.

« Seria meritorio que el guia pudiese indicar y/o recordar a los turistas, cuales son aque-
llos lugares que se visitan que han sido fotografiados por el protagonista. De modo que
los turistas pudieran tomar por momentos ese rol protagoénico, al fotografiar los mismos
lugares que Nicolasito Almanza.

+ Asimismo, el guia debiese sugerir algunas experiencias, con el mismo objetivo de dar
pie a que el turista sienta que sigue el itinerario del personaje como, por ejemplo:

e Tomarun café enelbarde 7y43

e Contemplar los vitrales de la catedral

e Sentarse en las escalinatas del Museo

¢ Inclusive, podria recrearse la escena de tomar mates en el patio de la pension

e Cenar en una Parrilla Platense como corolario del recorrido

e Para los que sean fotégrafos o aficionados con conocimiento deberian indicar-
se las configuraciones que el personaje selecciona en su camara en determi-
nados momentos que aparecen en el libro (tiempo de apertura, velocidad de
obturacion, etc.)

e Ofras

» Debe tenerse en cuenta si el turista leyo el libro o realiza el recorrido por algun otro mo-
tivo, sin conocer la obra. En ese caso, el guia debe ser capaz de formular alguna estra-
tegia para que el turista pueda disfrutar del recorrido de alguna manera. E inclusive,
con la expectativa de leer la obra luego de hacerlo.

* De igual modo, debe considerarse entre los turistas que leyeron la obra: si la lectura se

efectud recientemente, o hace tiempo.

Conclusiones

A partir del trabajo realizado, se concluye que el turismo literario surge como tipologia

emergente del turismo cultural, a partir de la diversificacion del turismo que tuvo lugar con el
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paso hacia la posmodernidad. Es decir, debido a los cambios en los valores sociales predomi-
nantes y en los imaginarios turisticos, que a la vez es consecuencia de las modificaciones en
los imaginarios sociales (individuales y colectivos).

El turismo literario, entonces, fruto de la relacion entre turismo y literatura, surge como aque-
lla modalidad turistica en la que la motivacién y/o la finalidad del viaje tienen algun vinculo con
lo literario. Este vinculo suele presentarse bajo 3 formas principales: ligado a la vida (o muerte)
de los autores, a los itinerarios de los personajes o a las ciudades escenario de la produccion
escrita. Como formas secundarias aparecen las guias de viaje, los cafés literarios y el turismo
de librerias, asimismo, los viajes en busqueda de inspiracidén para escribir.

Si bien no abundan los estudios sobre el turismo literario, es una tipologia creciente que se
manifiesta en numerosos destinos y que vale la pena dar continuidad a los estudios sobre el
tema, asi como evaluar el potencial de las ciudades para el desarrollo del turismo literario y
presentar propuestas abocadas a su promocién y desenvolvimiento.

Al estudiar el perfil del turista literario — en base a un grupo preseleccionado con caracteris-
ticas determinadas — se ha logrado definir algunas caracteristicas particulares de este tipo de
turista. Principalmente, son turistas que prefieren el turismo cultural ante otras modalidades
turisticas, que poseen un grado de educacion formal que implica el nivel universitario o mayor,
y con un determinado nivel de lectura — gente que en promedio lee 5 libros al afio o mas.

También pudo determinarse que en general se desconoce al turismo literario como modali-
dad especifica, pero que, al darlo a conocer, los turistas en su mayoria se muestran entusias-
mados con la idea y con buena predisposicién para experimentarlo. El deseo que predomina en
cuanto al turismo literario, por parte de los turistas es el de conocer lugares descriptos en las
obras, aunque la oferta actual de esta modalidad suele encontrarse mas bien orientada a expe-
riencias en torno a las casas de los escritores.

Al explorar en experiencias puntuales de turismo literario, centradas en la vida del autor
y en los textos de ficcidn, aparecieron otras caracteristicas de los turistas. Para poder com-
prenderlas, fue necesario recurrir a distintos modelos tedricos. De este modo, quedo ex-
presado que en las experiencias de turismo literario aparece un componente intelectual de
manera inalterada, empero, otro tipo de comportamientos relativos a la participaciéon con el
entorno y a las emociones vinculadas a la experiencia pueden variar mas ampliamente,
segun la personalidad del turista.

En cuanto al estudio de caso, se ha evaluado el potencial de la ciudad de La Plata para el
turismo literario y se ha logrado identificar una gran variedad de recursos tangibles e intangi-
bles que se postulan como interesantes atractivos de turismo literario. En relacién a la obra de
Bioy Casares sobre la que se decidi6é trabajar, ha sido posible presentar un circuito turistico.
Luego de una serie de pasos que se han detallado y llevado a cabo cuidadosamente. La pro-
puesta finalmente postulada consiste en un recorrido corto, pensado en funcién del itinerario
del personaje que recorre algunos de los sitios turisticos de mayor interés de la ciudad - como

Plaza Moreno, la Catedral, el Paseo del Bosque y el Museo de Ciencias Naturales; algunos
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lugares emblematicos como la Estacion de Trenes o la Casa de Dardo Rocha y un atractivo de
turismo literario per se como es la Casa de Almafuerte.

Es claro que la puesta en practica del circuito requeriria cuestiones de gestion que no se
han profundizado. Por otra parte, es cierto que el circuito podria ser modificado para la operati-
vidad de su puesta en practica, en funcion de distintas variables que dependeran del tiempo, el
momento en que se realice y el grupo al cual se destinara en cada caso. Sin embargo, puede
considerarse como una propuesta de gran valor para el turismo en la ciudad, ya que no existen
opciones similares actualmente. Y que, como se observé en el analisis de las entrevistas, exis-

te un publico dispuesto e interesado en realizar este tipo de experiencias.
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