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“La realidad no sélo es apasionante, es casi incontable” Rodolfo Walsh

Desde mis comienzos como estudiante, hace varios afnos atras, descubri en
cada pasillo de la Facultad, mis ansias de busqueda de la verdad, bien comun
y justicia social. Aprender transitando cada momento de mi profesion que la
democracia es por lo que debemos luchar y adaptarnos, es parte del recorrido.

Comenzar una especializacién fue todo un desafio para mi y para la familia,
somos seres adaptables. Una “pandemia” que aun nos sigue traspasando,
tiempos acotados. Ya sin caminar los pasillos si no virtualizando cada espacio,
encuentro o conversacion. Una situacién distinta, pero apasionante.

La creciente digitalizacion de la sociedad ha generado cambios profundos que
afectan al ambito de la comunicacion, la publicidad y la politica. El uso de las
redes sociales se ha acentuado en estos ultimos afios pero se ha visto
potenciado, aun mas, por la pandemia.

El avance de las nuevas tecnologias pone en juego un abanico de nuevas
posibilidades, formas y usos; movimientos empiricos de cambios y estructuras
que nos permiten re-pensar el como comunicar.

La definicion del tema tiene como punto de partida el proyecto que llevamos
adelante desde hace varios afnos con el candidato a intendente por Coronel
Suarez, Flavio Diez, siendo dicha especializacién eje y directriz de campania.

De esta manera, comenzamos a pensar un proyecto basado en los recursos
digitales, la creacién de un candidato a través de herramientas que nos facilita
la llegada al votante, la utilizacién de las redes sociales.

La planificacion de la consolidacién de Flavio como candidato fue pensada en
tres escenarios, una primera etapa de nivel de conocimiento-“creacion del
candidato’-fines de 2018 a abril de 2020, una segunda esfera “la concejalia”,
mediados de 2020 a fines de 2021, y por ultimo, la tercera- “intendencia
2023".

En un contexto que se ve cotidianamente transformado en el modo de estar y
representarnos el mundo a partir de la digitalizacién de los bienes simbdlicos
(Mata, 1999), la Especializacion pretende contribuir a la reflexion critica acerca
de los nuevos escenarios por los que transitamos.

Un gran desafio, tan apasionante, que se vuelve casi incontable.

' Extraido de: Investigacién y formacién en comunicacién en los nuevos territorios digitales.Lo
tecnoldgico los consumos v las politicas publicas. Martin Gonzélez Frigoli; Bianca Rancioppi. Oficios
terrestres numero 33. Pag. 39



Presentacion del problema

La gestion estratégica de la comunicacion digital y las redes sociales en
particular han ganado un lugar central en las campafnas politicas como asi
también en la construccién de candidatos, esto se debe a varios factores: su
bajo costo en comparacion a los medios masivos tradicionales, la cantidad de
usuarios que se estan sumando a la red de forma rapida, el alcance que tiene
el mensaje propagandistico por sus posibilidades para multiplicarse y la
facilidad de llegar a mas usuarios, asi como el estado de cercania que genera
la interaccion entre lideres politicos y ciudadanos.

Crear una campana basada en una estrategia de comunicacion que tome en
cuenta una perspectiva en las redes sociales, perfeccionar las bases para una
“‘comunicacién multidireccional” requerida en red con los usuarios, permitiendo
popularizar el mensaje y la propuesta del candidato, generando visibilidad en
las mismas y creando el estado de cercania necesario con el candidato, o nivel
de conocimiento del mismo.

En este trabajo en particular reflexionaremos sobre el uso de Facebook e
Instagram del candidato Flavio Diez, para determinar si hubo una vision
estratégica en la campanfa para intendente, en el periodo que comprende de
octubre de 2018 a abril de 2020. Se plantea analizar la estrategia de
comunicacion durante el periodo mencionado en las redes sociales y, como
primera instancia, el analisis se centra en la categorizacion de los mensajes
emitidos, para poder establecer el uso que se le dieron a las plataformas del
candidato como asi también la creacion de un perfil acorde a lo que queriamos
comunicar (solidaridad, confianza, progreso, integracion); logrando una
simbiosis entre la imagen del candidato, las publicaciones y lo que el
publico/seguidor espera.

Se mostraran las acciones que se llevaron a cabo en el transcurso del tiempo
estipulado de andlisis, dandole principal énfasis a aquellas actividades
realizadas en las redes sociales que pueden ser eventos, publicaciones,
“historias”, “me gusta” o “likes”, entre otros guifios, amén del aumento de los
seguidores o interaccion con los mismos, buscando un seguidor fiel, potencial
votante.

El analisis que representan los mensajes de los textos, fotos, videos;
proporciona al mismo tiempo parametros para identificar los temas que
difundimos en sus redes sociales. Ademas de intentar captar, y poner en
practica, las palabras “tendencia” y la utilizacién de los hashtags como parte
integral de los feeds e historias. Por lo tanto, cada mensaje tiene una légica,



facilitando la identidad del candidato. El feedback buscado es esencial para el
analisis, nos basamos en seguidores fieles que comenten, que nos den un like.

Asimismo, se mostrara la construccion del candidato para la concejalia. Se
dara énfasis en el desarrollo y presentacion de Flavio Diez como primer
concejal por el Frente de Todos. Se explicaran las estrategias de comunicacion
desarrolladas durante el periodo junio 2020 a septiembre 2021.

Analizaremos las dinamicas que surgen en las redes sociales del candidato,
Facebook e Instagram, para poder comprender el concepto de las TICs, el
estudio de la teoria de sociedad red (Castells, Comunicacién y poder, 2009) y
el modelo de comunicacion multidireccional (Cafiabate, 2012). Resaltando, el
concepto de Canabate, donde el autor apunta al debate, la interaccion y la
creacion de espacios de participacion ciudadana, para generar, como fin ultimo
la comunicacion multidireccional, siendo éste nuestro primordial objetivo de
campana.



Analisis de investigacion

Nuestro principal dispositivo de analisis son las redes sociales de Flavio,
dandole principal énfasis a Instagram, pero no olvidandonos de Facebook.
¢, Coémo construir el perfil de Flavio en las redes sociales alcanzando la mayor
cantidad de seguidores y asimismo, como generar el interés en nuestras
publicaciones, para lograr la interaccion necesaria para el
conocimiento?; Cémo puede la comunidad de Suarez identificarse con nuestro
candidato? ;El uso de las redes sociales, responde a una estrategia de
comunicacion politica? ;Como puede el candidato llegar a los jovenes,
potenciales votantes? ;Qué canales de comunicacion se pueden utilizar para
alcanzarlos?

¢Como se define el discurso en Facebook e Instagram? ;Como es la
interaccion entre el candidato y los usuarios? ¢ Como difunden contenido los
usuarios, en la pagina oficial de Facebook e Instagram del candidato? En
sintesis, el analisis se concentra en el uso de las redes sociales durante el
periodo octubre 2018- abril 2020 promulgando la creacion de la imagen de
Flavio Diez.

Ademas, comprender como de activos hay que ser en estas redes y qué tipo de
informacion proporcionar para tener la atencion del publico que consume
politica. ¢ Cuales son los temas que mas llaman la atencion? ;Qué hace que la
gente quiera interactuar con estas figuras publicas? ;De qué manera el
candidato se debe expresar en estas redes para conseguir que los usuarios
participen en sus paginas sociales? En definitiva, se pretende responder a esta
duda formulando el siguiente interrogante: ¢ quién influye sobre quién?

- Objetivo general

Sistematizar y analizar la estrategia de comunicacion digital utilizada en la
campana politica del candidato por Coronel Suarez, Flavio Diez, en el periodo
comprendido entre octubre 2018 a abril de 2020.

- Objetivos especificos

Reflexionar sobre la importancia de las redes sociales Instagram, para dar
cuenta de la influencia que tienen los votantes.

Analizar mediante los mensajes- texto, fotos, videos- que proporcionan las
redes sociales, debido a que cada mensaje tiene una ldgica, facilitando la
identidad del candidato.



Estudiar los perfiles de los usuarios y los resultados de las publicaciones a
través de KPI, 6sea los likes, comentarios y/o otras interacciones sobre posteos
o historias; con el objetivo de generar “Engagement” y lograr enamorar a los
seguidores manteniéndolos cautivados.

Desarrollo de la segunda etapa, el candidato/concejalia. Candidatura y
publicaciones.
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Introduccion

La vanguardia de las estrategias digitales, la casi inimaginable vida a través de
las pantallas, el uso de las redes sociales, ha generado nuevas formas y usos
para la comunicacion politica.

Los nuevos recursos digitales, la convergencia del lenguaje, la manera en que
se construye en las redes sociales, el uso de las distintas plataformas, es lo
que nos hace repensar la comunicacion digital.

En dicho caso, se mostraran las estrategias comunicacionales que se utilizaron
para llevar adelante la camparia a Intendente de Flavio Diez, por el Municipio
de Coronel Suarez, entre octubre 2018 a septiembre 2020, entendiéndose que
para las elecciones de 2019 el candidato, no se presenta, y el proyecto
continua hasta las proximas generales que se desarrollaran en ario 2023.

El proyecto de investigacion tiene como objetivo dar a conocer como la
comunicacion digital ha logrado ocupar un espacio destacado en campafias
electorales, impactando de modo directo en el nivel de conocimiento de un
candidato, sumada a las decisiones comunicacionales/politicas que definen el
uso de dicha alternativa. La utilizacion de las redes sociales y en particular de
Instagram; en un mundo donde la visual impacta mas que el texto.

Cabe resaltar que dentro de nuestros objetivos, previo a las elecciones de 2023
y como “movimiento” clave para la intendencia, se encuentra la participacion
de Flavio Diez como primer candidato a concejal por el Frente de Todos.
Capitulo aparte, la eleccion y triunfo de la formula, ya que no sélo fue una
victoria, habilitandonos a la toma de “poder”’, sino que generd una interna
dentro del partido. De esta manera, toma relevancia la forma en que se
construye la comunicacion politica, generando nuevos espacios, en las redes
sociales.

El uso masivo de las nuevas plataformas, nos hace repensar y fomentar la
gestion politica a través de las redes sociales. La construccion de los
mensajes, sus usos, alcance, interaccion.

- Redes sociales como generadoras de participacion directa

Al momento de encauzar la campana, uno de los principales limitantes fue la
distancia del candidato con el distrito de Coronel Suarez; lo que nos hizo
analizar el como llegar a nuestros votantes; de qué manera alcanzar o saber
sus gustos, sus preferencias, sus necesidades.
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En comparacion de los medios tradicionales, television, radio y prensa escrita;
las redes sociales brindan acceso libre, directo y gratuito a sus usuarios,
formando una comunicacién directa con los politicos. Por lo tanto, el uso de las
mismas, aumenta la probabilidad de que los usuarios interactuen directamente
con ellos.

Mientras los medios tradicionales se enfocan en una comunicacion
unidireccional, las redes sociales posibilitan una comunicaciéon
bidireccional.

Esto fomenta la aparicion de "nuevas voces politicas" que pueden ser tomadas
en cuenta por los partidos en el futuro.

Es imprescindible sefalar que al momento de planificar las estrategias de
comunicacion y los mensajes nos detuvimos a determinar la segmentacion, que
incluya a toda la comunidad suarense, las localidades circundantes y la sexta
seccion electoral. Esto haria mas dutiles las herramientas de analisis que
ofrecen las redes sociales, los reportes inteligentes, el comportamiento de los
seguidores, conocer que les atrae y qué no, cuales son las publicaciones que
crean interaccion entre ellos y mas. Asimismo, la retencion es fundamental
para el desarrollo y crecimiento de las redes del candidato, esto implica
mantener interesados a los seguidores, generar un feedback, responder cada
comentario o mensaje directo. Ademas, permiten llegar al electorado sin contar
con un gran presupuesto, pero si tiempo para la interaccion con los usuarios.
Permitiendo también la viralizacion de los mensajes entre los distintos usuarios,
sin necesidad de ser seguidores, permitiéndonos alcanzar una mayor
audiencia.

El uso de las redes sociales para la comunicacion politica le permite al publico
obtener mas informacion, generar un interés, y una comunicaciéon “directa”
tanto para hacer llegar una propuesta, reclamo o simplemente originar ideas.
Por ello, es importante que los actores politicos utilicen las redes sociales para
el fomento de la educacion politica y poder dar a conocer, de esta manera, sus
propuestas.

En palabras de Manuel Castells (2009) la importancia de disputar el poder
también en el espacio virtual: “ En la sociedad red la batalla de las imagenes y
los marcos mentales, origen de las luchas por las mentes y las almas, se
dirimen en las redes de comunicacion multimedia. Estas redes estan
programadas por las relaciones de poder incorporadas en ellas (...). Es decir, el
proceso de cambio social precisa de la reprogramacién de redes de
comunicacion en cuanto a sus codigos culturales y los valores e intereses
sociales y politicos implicitos que transmiten™.

2 CASTELLS, Manuel (2009) Comunicacién y poder, Madrid, Espafia.Alianza Editorial SA. Pag. 396
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Al ser utilizados los “Me gusta” o “Compartir” , Facebook promueve la
distribucion de contenido entre los usuarios y la posibilidad del feedback a
través del disefio de su interfaz. Los términos como “participativos” o “sociales”
que generalmente caracterizan a esta y otras plataformas, ponen de manifiesto
su enfoque hacia los usuarios, facilitando el desarrollo de sociedades y
actividades colaborativas °.

3 VAN DIJCK, José (2016) La cultura de la conectividad: Una historia critica de las redes sociales. Buenos
Aires, Argentina. Siglo veintiuno editores.
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El candidato

Nos conocimos con el candidato en la Camara de Diputados de la provincia de
Buenos Aires donde me desempefio como profesional. Entre mate y mate,
conversaciones y su afan -amor-, por la politica, la militancia, el bien comun vy la
justicia social; con un perfil meramente peronista, comenzamos a ponerle
nombre a sus suefos. Un proyecto pensado con metas a corto, mediano y
largo plazo.

Flavio, un hombre tenaz, perseverante. De profesion abogado y escribano,
militante, familiero, suarense; quien siempre supo que su destino era el de
alcanzar a las y los vecinos, acompafar el desarrollo de un distrito pujante,
solidario y empatico.

Charlas interminables, analisis, conocimiento. Descubrir detras de cada
conversacion, una nueva faceta del candidato, nuevos espacios, lugares e
ideas impensadas.

Un mapa de su distrito, la historia, su gente y sus costumbres. Sus ideales
politicos, intendentes, candidatos. Merenderos, hogares, todas las cartas sobre
la mesa. Espacios comunitarios, bibliotecas, plazas. Todo, absolutamente todo,
fue analizado.

Comenzamos a proyectar junto a Majo, amiga y disenadora, una campana
meramente digital con los alcances-necesidades, ya que creemos firmemente
que “donde hay una necesidad, nace un derecho”. Sujetos a nuestros ideales
peronistas buscamos alcanzar lo relevado, lo olvidado.

Pensar en cada sector de la sociedad y en el como lograr un acercamiento, una
aproximacion, entendiendo que “Ciencia y politica no pueden pensarse
separadas, se indeterminan, se relacionan. Tampoco puede pensarse en la
construccion de un saber cientifico desvinculados de los contextos”.* Y en este
contexto es donde se realizé un analisis exhaustivo de los nuevos escenarios
atravesados transversalmente por la tecnologia, apuntando a las nuevas
‘culturas digitales” que transforman nuestras practicas, nuestras rutinas,
nuestras maneras de pensar y de re pensarnos en el mundo. °

Con un perfil definido de nuestro candidato y con el estandarte de la solidaridad
como bandera, comenzamos a proyectar los medios y los recursos para hacer
llegar, en un principio, la imagen del candidato a cada rincon de Coronel
Suarez.

* Gonzalez Frigoli, Martin, y Bianca Racioppe. Investigacién y formacién en comunicacién en los nuevos
territorios digitales. 16 10 2015. Pag. 40.
® Mata, Maria Cristina. De la cultura masiva a la cultura medidtica. Didlogos de la comunicacién. 1999.
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El territorio

- La Sexta, Coronel Suarez
Coronel Suarez es uno de los 135 de la provincia argentina de Buenos Aires.

Su cabecera es la ciudad homoénima, su principal centro urbano, seguido por la
localidad de Huanguelén.

Ubicado en el sudoeste de la provincia de Buenos Aires, el territorio del partido
se dedica en un 80% a la agricultura y la ganaderia.

- Localidades
Coronel Suarez, cabecera, 23621 habitantes
Huanguelén, 6500 habitantes
San José (o Colonia San José), 2135 habitantes
Santa Maria (o colonia Tres o Colonia Santa Maria) 1665 habitantes
Santa Trinidad (o Colonia Santa Trinidad) 1615 habitantes
Villa Arcadia (conurbana con Sierra de la Ventana) 95 km de Coronel Suéarez
Pasman, 208 habitantes, 37 km de Coronel Suarez
Cura Malal, 104 habitantes, 22 km de Coronel Suarez
Estacién Pifieyro, 18 km de Coronel Suarez
D'Orbigny, 49 habitantes, 40 km de Coronel Suarez
Cascada, 16 habitantes, 52 km de Coronel Suarez

(Datos segun censo INDEC 2001)

- Recorrida de las intendencia desde el gobierno de facto
Comandante Principal Mariano L. Avero (31/03/1976 - 21/05/1976) De facto
Coronel Raul L. G. Pedernera (21/05/1976 - 16/06/1982) De facto
Pedro José Tenti (16/06/1982 - 10/12/1983)

Domingo Moccero (10/12/1983 - 10/12/1987) PI
Domingo Moccero (11/12/1987 - 2 /09/1990) PI
Julio Rubio (2/09/1990 - 10/12/1991) PI
Ricardo Wagner (10/12/1991 - 10/12/1995) PJ

15



Ricardo Méccero (10/12/1995 - 10/12/2015) Movimiento Vecinalista
Roberto Palacio (10/12/2015 - 10/12/2019) Cambiemos

Ricardo Moccero (10/12/2019 - al presente) Movimiento Vecinalista

- Un poco de historia

El 10 de Julio de 1882 durante la gobernacién de Dardo Rocha se crea el
partido de Coronel Suarez. Por ley 2829, el 28 de mayo de 1883, se fundan los
pueblos en los distritos de Tres Arroyos, Coronel Suarez y Coronel Pringles.
Cada uno de ellos adopta el nombre de su respectivo partido y se convierte en
cabecera del mismo. En 1884 un grupo reducido de galeses provenientes del
Chubut ocupan ocho leguas que les fueron cedidas con destino a la agricultura.
En 1886, el colonizador Eduardo Casey dispone una considerable extension a
fin de posibilitar la radicacion de 50 familias cuyo origen aleman habia
incorporado algunos rasgos culturales después de mas de un siglo de
radicacion en las orillas del Rio Volga. Procedentes de Rusia habian llegado un
afio antes al puerto de Buenos Aires. Los alemanes del Volga fundan tres
pueblos proximos a la cabecera del partido: Santa Trinidad, San José y Santa
Maria. En 1884 el Ferrocarril del Sud habilita la estacion local como intermedia
entre Plaza Constitucion y Bahia Blanca. En el ano 1907 comienza a correr el
Ferrocarril Rosario-Puerto Belgrano uniendo ambos puertos. Con el Ferrocarril
se vio fortalecido el flujo de inmigrantes de diversos origenes que se asentaban
en el Partido. Y finalmente por Decreto Nro. 4224 del 17 de Julio de 1934 el
pueblo de Coronel Suarez es declarado ciudad.

Durante el desarrollo de la expansién de la frontera de la sociedad hispano
criolla sobre el territorio al sur del rio Salado se da la creacién, el 2 de mayo de
1871, del fuerte y comandancia “General San Martin”, sobre el arroyo Sauce
Corto. A su vez, dentro del distrito, se crearon una serie de pequenos fortines
de avanzada con una tropa que no superaba las 10 personas en cada uno,
para el control de la frontera, entre los cuales se encontraban el “Chaco”, “Fe” y
“Maipu”, entre otros.

Sin embargo, y aunque el fuerte constituyé el primer asentamiento hispano
criollo en el territorio del actual partido de Coronel Suarez (incluso después del
traslado del fuerte, debido a un nuevo corrimiento de la linea de frontera, en
1876) su base no constituyé ningun pueblo o localidad. Los actuales territorios
de los partidos de Coronel Suarez, General La Madrid, Coronel Pringles y
Saavedra fueron otorgados en concesién (el 29 de octubre de 1878) “como
premio a los servicios prestados” al coronel Angel Plaza Montero. Se trataba de
300.000 hectareas que, en 1881, serian transferidas a don Eduardo Casey,
quien fundaria la “Sociedad Andénima Curamalan” (1884). En dicha
transferencia, Casey se comprometia a: Fundar un establecimiento para cria,
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perfeccionamiento y cruza de ganado (ovino y lanar), alambrar todo el
perimetro del territorio concedido en tres afos y poblarlo con, al menos, 60
familias.

Buscando colonos, Eduardo Casey los encuentra en Gaiman, Chubut, donde
se habia instalado, en 1865, una colonia galesa. El 1 de septiembre de 1884, a
las 23 horas, llegan los primeros ocho colonos galeses, a los que se agregarian
50 familias en 1885 y 1886. A estas familias galesas se les sumaran, el 26 de
marzo de 1887, los primeros Alemanes del Volga, alojandose los primeros 45
dias en carpas alrededor de la Estacion del Ferrocarril Sud. Poco tiempo
después fundaria las Santa Trinidad, San José y Santa Maria.

Pero la especulacion en la Bolsa de Valores deja a Eduardo Casey en la ruina,
por lo que, en 1902, debe desprenderse de la concesion y dejarsela a la Baring
Bros., la cual funda “The Curamalan Land Company, Limited”. Pero el 30 de
septiembre de ese afo ésta compania vendié todos sus activos a una nueva
entidad, también con capitales ingleses: la “Sociedad Andénima Estancia y
Colonia Curamalan”. El 10 de julio de 1882, el gobernador Dr. Dardo Rocha
promulga la ley de creacion de los partidos de Coronel Suarez y Coronel
Pringles. Por medio de la ley 2629, del 28 de mayo de 1883, el gobierno
provincial dispuso la creacion de once pueblos, entre ellos el de Sauce Corto,
que en 1890 pasa a tomar el nombre del partido. Bajo esta ley, el 27 de marzo
de 1884, el Poder Ejecutivo provincial ordena al agrimensor Juan Coquet
realizar la mensura y el trazado urbano del pueblo sobre cuatro leguas
cuadradas de la “Concesion Curamalan”, perteneciente a Eduardo Casey, y
otras cuatro propiedad de Emiliano Dominguez, Eduardo Castex, Pedro
Pifeyro y Juan Ruiz Diaz. En enero de 1889, se encarga a Adriano Diaz la
realizacién de la traza urbana, la cual se desarrolla en torno a la estacion de
ferrocarril y es aprobada el 27 de junio del mismo afio, disponiéndose, ademas,
se escrituren los terrenos reservados para el uso de edificios y espacios
publicos. El 16 de mayo de 1884 se habilita la estacion de ferrocarril de Coronel
Suarez, formando parte de la linea Olavarria-Bahia Blanca del ferrocarril del
Sud (luego Roca). Con posterioridad, en 1907, se concretd la construccion de
la estacion del ramal Rosario-Puerto Belgrano.

La produccion agricola y ganadera del distrito permitiéo que este se constituyera
en un punto de crecimiento poblacional y social superlativo, adquiriendo, en
muy pocos anos, la fisonomia de una ciudad. Tanto es asi que, el 17 de julio de
1934, fecha en que por decreto del Poder Ejecutivo Coronel Suarez accede a
la categoria de ciudad.

Asimismo se crearon, entre los afios 1889 y 1910, y como consecuencia de ese
crecimiento econdmico y social, instituciones y edificios publicos de enorme
valia: Registro Civil (1889), Sociedad Espafola de Socorros Mutuos (1894),
Sociedad ltaliana de S. M. (1894), Alianza Francesa (1899), Parroquia Nuestra
Sefiora del Carmen (1901), Monumento a Isidoro Suarez (1904, realizada por
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Eduardo Arvigo), Palacio Municipal (1910), etc. La creacion, en 1882, de la
Comision Municipal, presidida por Juan Arguelles, dio principio al gobierno
local, el cual permanecid en manos conservadoras hasta, practicamente, los
anos 40. Hubo, sin embargo, interinatos y gobiernos provisionales que
respondieron a una tendencia mas socialista.

El municipio local no estuvo ausente de los conflictos desatados a nivel
nacional, debiendo aceptar los designios politicos emanados desde la Nacién o
la Provincia, en especial durante la larga serie de gobiernos de facto que se
desarrollaron a lo largo del siglo XX. En la actualidad, el partido presenta una
poblacion de 35710 habitantes, de los cuales 20349 se hallan en la ciudad
cabecera.®

Vale resaltar que el distrito de Coronel Suarez ha firmado vinculos de
cooperacion perdurables, en caracter de hermanamientos, con la ciudad de
Schwabach, Baviera, Alemania el 5 de noviembre de 2018.

- Festividades y tradiciones alemanas

- Fullsen Fest: La celebracion se realiza el primer fin de semana de noviembre,
en el Pueblo de San José. Flllsen Fest, son festividades populares con gran
atractivo de turistas, gustosos de disfrutar de la gastronomia alemana,
divertirse con la alegria de la musica, los bailes y conocer la cultura de los
pueblos alemanes de la localidad.

- Strudell Fest: Primer fin de semana de Marzo, localidad de Santa Maria.
Strudel Fest ha posicionado a toda una comunidad, con su cultura, historia,
arquitectura y gastronomia en el mapa del turismo. Se realiza la presentacion
de un strudel de 60 metros, shows en vivo de musica y danzas tipicas, patio
cervecero, gastronomia alemana, paseo de artesanos, visitas guiadas, entre
otras actividades.

- Fiestas Patronales o Kerb: se realizan habitualmente el primer fin de semana
de mayo en homenaje al santo patrono del Pueblo de San José. Es una de las
tres colonias de alemanes del Volga que llegaron a esta region de la provincia
de Buenos Aires a fines del siglo XIX. Ese poblado que aun conserva las
caracteristicas que le imprimieron los primeros inmigrantes germanos. Durante
la celebracién se realiza una misa, bailes tradicionales, comidas y se juega al
“kosser” que tiene una dinamica similar al tejo y se juega con huesos disecados
de las patas de los caballos.

® Extraido de https://www.coronelsuarez.gob.ar/historia/
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El proyecto

Para poder encauzar el proyecto, se plantearon diferentes etapas con objetivos
especificos a corto, mediano y largo plazo, todos con un mismo hilo conductor,
posicionar al candidato para cumplir con el objetivo general y principal a largo
plazo, ganar la intendencia 2023.

ETAPAS DEL PROYECTO

Corto Plazo [2018-2020 ] ——— Dar a conacer al Candidato
Mediano Plazo [2020-2021]1 — Candidatura a Concejal
Largo Plazo [2021-2023 1 —— Candidatura a Intendente

Desde el inicio del proyecto se planted la necesidad de hacer llegar a vecinas y
vecinos suarenses la imagen de nuestro candidato; tal es asi que se crearon
diferentes soportes comunicacionales para alcanzar uno de los primeros
objetivos; ampliar el nivel de conocimiento de Flavio. Como establecimos la
campafa en un comienzo iba a ser meramente digital, por varias razones de
lejania del candidato con el distrito y su poca disponibilidad de tiempo; a la que
luego, se sumo la pandemia. Dicha necesidad de “acercamiento virtual”
conllevo a precisar también el territorio geografico.

Planteamos una estrategia territorial, siendo la misma modificada de acuerdo la
situacion epidemiologica del distrito a la hora de encauzarla. Una campafia
basada en una serie de eventos solidarios, amén de los meramente politicos
del partido justicialista, pensado de manera unanime con otros candidatos de la
sexta seccion electoral. Un trabajo en conjunto, unificado, mancomunado,
siguiendo el lineamiento politico del partido.

Establecimos un nombre para los eventos solidarios que nos remonte a nuestro
folclore, kermés. Asi, comenzamos a escribir nuestra propia historia, caminado
cada espacio, conversando con la gente, pisando el barro y fundamentalmente,
disfrutandolo.

Partiendo de que los seres humanos somos seres meramente sociales, y a
pesar de la intensidad de la campafa digital; nos fue indispensable planificar
también una estrategia comunicacional para solventar, reconocer y descubrir, lo
que acontece en el territorio.

Hine ha planteado que la idea de ir al campo puede verse transformada en un
hacer que el campo venga a nosotros; pero esto va a depender también, de
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aquellos temas/problemas que abordemos. Los escenarios digitales, el territorio
de internet, no vienen a sustituir el territorio geograficamente situado, la
etnografia virtual no reemplaza al contacto cara a cara, a lo que implica poner
el cuerpo. Ambas logicas se yuxtaponen, se imbrican. Es claro que habitamos
multiples territorios y que construimos saber a partir de conexiones y de
hipervinculos que hacemos entre espacios diversos, eclécticos. El investigador
en ciencias sociales debe conciliar , y a la vez tensionar, esos territorios, debe
habitar en ellos, investigarlos y recorrerlos sin prejuicios de validez o
legitimidades. ’

Primera etapa: 2018-2020 — Dar a conocer al Candidato

Para finales del afio 2018 comenzamos a proyectar una campafa establecida a
través de las Redes Sociales. Desde el inicio nos propusimos con Flavio y
Majo, armar con proyeccion su candidatura y en conjunto con los objetivos
planteados a corto, mediano y largo plazo; sumamos a la propuesta, los
distintos pilares de comunicacién, de acuerdo a las necesidades que se
presentaron durante el trayecto. Como responsable de la comunicacion,
planifiqué su campafa basada en las redes sociales, por varias razones,
siendo la principal la lejania fisica con el territorio, sumada a la disponibilidad
de tiempo del candidato en relacién a su labor en la Camara de Diputados
Provincial, donde ejercia el cargo de Coordinador General Legislativo. De la
misma forma, la presencia de un disenador, fue la clave para poder encauzar la
candidatura a través de las redes.

Determinamos como primera instancia la conformacion de la imagen del
candidato, siendo las preguntas disparadoras las siguientes: ;Qué es lo que
queremos que vean de Flavio? ;Qué estrategia de comunicacion politica
responde mejor a las necesidades del mismo? Estos interrogantes iniciales nos
ayudaron a identificar los mensajes, los temas, las respuestas de los
seguidores; utilizando una campana digital. Vale resaltar que se enfoca la
atencion en la accion politica analizando los vinculos, intercambios, decisiones
y flujos comunicacionales, que se dieron en el transcurso de octubre de 2018 a
abril 2020, en las cuentas oficiales de Facebook e Instagram del candidato, con
ese fin. En la conformacion de su imagen publica, nuestro objetivo es que se
pueda visualizar su personalidad, carisma, sensibilidad social, por tal razén
apuntamos a generar eventos solidarios, para diferentes entidades, en donde

7 Gonzalez Frigoli, Martin, Bianca Racioppe. Investigacién y formacién en comunicacién en los nuevos
territorios digitales. 16 10 2015. Pag.47

20



la diversién y la solidaridad, sea lo que convoque a todas las familias y puedan
conocer al candidato real.

“Pensar la comunicacion en vinculo con la politica implica, en primer lugar,
desplazarse tedricamente de los medios a las mediaciones (Martin Barbero,
1991); analizar lo comunicacional no desde un lugar instrumental- el aparato en
si mismo- para centrar la atencidn al plano simbdlico, pero sin desconocer las
dimensiones materiales e histéricas. Las tecnologias son en relacion con el
sentido social que se produzca de ellas. (...) No puede pensarse la técnica
separada de la tecnologia; esto es de las competencias para su desarrollo y su
uso(Williams, 1992)”. 8

- Identidad visual

Como punto de partida era indispensable crear una identidad grafica que
represente el perfil y cualidades del candidato. Esto seria fundamental para el
desarrollo en la construccion de un personaje politico y en el recorrido del
camino en su candidatura.

Debiamos irrumpir en un pueblo que venia gobernado por una gestion de afos
de permanencia. Instalar a un nuevo actor en un espacio politico regido
por el hermetismo de una gestion acomodada. Esto nos llevaria a crear una
marca con presencia, que no fuera desapercibida. Por primera vez en Suarez,
un politico innovaria con una identidad visual y se adaptaria a los nuevos
tiempos de la era digital, todo un avance para el distrito.

Por ello, establecimos que la marca sea su nombre y apellido, FLAVIO DIEZ,
para lograr instalar al candidato en el colectivo.

Se cred un isologotipo representando las cualidades que queriamos transmitir
del candidato, con las -caracteristicas necesarias de memorabilidad,
pregnancia, equilibrio, simplicidad, indispensables para generar impacto.

El isologotipo estda formado por su nombre, su apellido figura integrado al
mismo mediante numeros, generando una sola pieza, una unidad. Se buscé

remarcar la “v’ ya que simboliza la “V” de la victoria peronista, dandole un
tratamiento visual que representa el “tilde de ok”.

Los colores que se utilizaron son, el verde que engloba al partido vecinalista
suarense, el azul relacionado al peronismo y el fucsia representando la union
de todas las fuerzas politicas.

& Gonzélez Frigoli, Martin, y Bianca Racioppe. Investigacidn y formacién en comunicacion en los nuevos
territorios digitales. 16 10 2015. Pag. 47
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FL/\\/IO

Una vez ya instalado el candidato, su nombre, su imagen, su marca, recurrimos
a una versién simplificada del isologotipo, pudiendo utilizar ambas versiones,
segun la aplicacion.

En la versién simplificada se puede ver la F, inicial del nombre, la “v” aludiendo
a la “V” de la victoria peronista representada por el “tilde de ok” y el 10 que
representa el apellido del candidato.

F

A su vez, ambas marcas fueron utilizadas en diferentes versiones de color,
segun el uso en su aplicacion:

e \Version colores patrios (celeste, blanco, amarillo): se utilizaron tanto en
flyers como otras piezas visuales como ser las salutaciones de efemérides
peronistas, siempre alusivas a fechas patrias.

e \Version en blanco: el mismo fue utilizado sobre fotografias, como asi
también, para fechas efemérides de luto. Un ejemplo claro donde lo
utilizamos es para las historias de conmemoracion de un nuevo aniversario
del fallecimiento de Eva Duarte, Juan Domingo Perdn, Néstor Kirchner.

FL/\\/IO

e Asimismo, los logos mencionados con anterioridad fueron implementados
como stickers para whatsapp.

22



- Usuario: el nombre virtual

La creacion de los usuarios nos llevd a relacionar al candidato con su ciudad,
@flaviodiez eran sus redes personales, tanto para Facebook como para
Instagram, lo que nos parecio pertinente dejarlos; ya que a través de ellos
ibamos a canalizar las invitaciones, los nuevos seguidores. Por consiguiente,
decidimos utilizar las iniciales del distrito “CS”, unificando criterios para ambas
redes: @flaviodiez.cs.

@ flaviodiez.cs flaviodiez.cs @ flaviodiez.cs

- Segquidores, potenciales votantes

Una vez planificado los pasos a seguir y ya establecidos los usuarios de cada
red, comenzamos con nuestro primer objetivo, que Flavio se instale como “el
candidato”. Con la idea de transmitirles a las y los vecinos la imagen renovada
del peronismo, siempre apelando a la unidad. En el distrito hace ya varios
anos, el peronismo se encontraba guiado, a nivel local, por los mismos
dirigentes. Militantes de antafio con una mirada un poco anticuada de
gestionar. Con Flavio nos propusimos empezar a cambiar de paradigma y
comenzar a buscar nuevas companeras y compaferos militantes con
compromiso y ganas de trabajar la politica territorial. Apelamos a los jovenes y
aquellos militantes alejados del PJ por no coincidir ni compartir ideas con los
dirigentes. Una especie de reclutas de compafieras y comparieros.

Con nuevas ideas, ganas de escuchar, planificar y estar mas cerca de los
militantes; comenzamos a compartir encuentros virtuales, siendo cada vez mas
las companieras y los compaferos que se sumaban al proyecto.

P

* Flyer “Evento virtual de truco solidario”, dirigido a los jovenes.
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- Posteos

Los post contienen imagenes, tanto fotos como flyers, y también se utilizan
videos cortos, los mismos poseen un mensaje directo, claro, conciso. Las
imagenes acompafan al texto, dandoles a los seguidores la informacion
necesaria para que interpreten en pocas palabras y en corto tiempo el mensaje,
el objetivo, lo que buscamos con ello.

Los posteos de fotos apelan a las actividades realizadas, en tanto que los flyers
son informativos de eventos a realizar, efemérides, fechas patrias o alusivas.

SAbrazandoPatria #MalvinasArgentinas

FL 10 FL, 10

* Flyers: fechas patrias.

MAYO

DIA INTERNACIONAL DEL

TRABAJADOR

* Flyers: efemérides.
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* Flyers: invitacion al evento “Kermes Solidaria” primera y segunda edicion.

FLAVIO
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() naviediez.es (@ naviodiez.es flaviodiez.cs

(f) naviediez.ce (@) Naviodiez.ce (W) fNaviodiez.cs

* Posteos de fotos: reunién politica y evento politico.

* Posteos de fotos: kermés solidaria.
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* Posteos de fotos: personales.

- Hashtags

Los Hashtag son términos asociados a temas particulares para ser indexados
en redes sociales. Cuando un hashtag es publicado se transforma en un
hyperlink que lleva a una pagina con otras publicaciones relacionadas al mismo
tema.

Las imagenes y el texto interpelan al seguidor con un mensaje directo, claro,
conciso, a su vez son acompafados por los hashtags # reforzando el mensaje.

Cuando comenzamos con el proyecto sabiamos que necesitdbamos reclutar
seguidores vy, principalmente, del distrito de Coronel Suarez. Nuestro primer
hashtag implementado fue #SuarezNosUne que refleja en gran parte, el motivo
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inicial de esta carrera, el motor que impulsé a Flavio a zambullirse en este
proyecto, cuyo objetivo es estar unidos, para hacer del distrito, un lugar donde
todos los suarenses se sientan orgullosos de pertenecer. El comienzo de un
largo camino, que aun seguimos construyendo.

Algunos ejemplos de hashtag utilizados en nuestras redes son:

#SuarezNosUne
#ArgentinaUnida
#DialnternacionaldelaMujer
#MalvinasArgentinas

Feedback

Es importante sefalar que todo el tiempo generamos desde las redes del
candidato un feedback con nuestros seguidores, respondiendo cada pregunta,
solicitud. Asimismo, saludamos por la red Facebook a cada seguidor, por su
cumpleafios, buscando la proximidad con el candidato.

Los mensajes recibidos en las publicaciones o de manera directa tienen
respuesta segura en corto tiempo, también los mensajes privados y opiniones
de los seguidores.

- Los videos

Los videos con mas alcance fueron aquellos con valor agregado y no los
meramente informativos. Las kermesses, el contacto con entidades, ONG, o
simplemente los que se encuentra el candidato con sus vinculos mas
allegados. Los videos de campafia, encuentros, actos, no tuvieron tan buena
repercusion.

- El valor de las historias

Otra manera de informar es a través de las historias tanto en Facebook como
en Instagram, las mismas duran 24 horas y logran mantener a los seguidores
en vilo, atentos. En nuestras cuentas hemos notado con el avance del nivel de
conocimiento del candidato que con las historias logramos el “feedback"
necesario para conocer a nuestros seguidores, saber qué les gusta, qué
mostrarles. Ademas, notamos que las mismas logran darle mas color a las
actividades en territorio, con una presencialidad virtual de los seguidores en los
movimientos del candidato.
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- Con banderines de colores, juegos y solidaridad.

Con el afan de generar nuevas ideas y basandonos en los principios de
solidaridad y unidad, motor y filosofia principal que impulsan esta carrera,
surgen los eventos solidarios. Asi comenzaron las kermes que Flavio Diez,
regala en las plazas a vecinas y vecinos en las distintas localidades de Suarez.

Para fines de octubre de 2018 comenzamos a construir un formato de evento
solidario que convoque a las familias, pensando tanto en los grandes como en
los nifios. Al momento de buscar un nombre, queriamos que sea una palabra
qgue nos remonte a las fiestas populares; asi dimos con las #KermésSolidaria.
Juegos y otras actividades de entretenimiento, pensando en la unidad de la
familia pero también, en la unidad de la sociedad.

Las kermés nos ayudaron a estar mas cerca de los suarenses, de conocerlos,
de buscar un motivo para reunirse, distraerse, ganar premios y ser solidarios.
Dentro de este proyecto, buscamos entidades como escuelas, clubes,
comedores, merenderos o0 alguna institucion que necesite de la colaboracién
de todos. Convocamos a través de las redes a los vecinos que quieran
entretenerse y ayudar, dandole apoyo a estas organizaciones con lo que
necesiten; como alimentos no perecederos o algun producto de limpieza.
También fuimos motivados por la iniciativa de estimular a los nifios a una vida
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sana, de fomentarles no sélo la importancia de la familia y de las actividades al
aire libre y el deporte, sino que fundamentalmente, promover la solidaridad
como valor de crianza, como forma de lucha contra la pobreza, ya que creemos
que la empatia, es el primer eslabdn necesario para ser solidario.

Estos eventos se llevaron a cabo hasta que comenzé la pandemia, por lo que

hubo que buscar otra alternativa a

los encuentros presenciales, para

contener/entretener a nuestra comunidad en momentos de incertidumbre y
desconcierto; momentos pandémicos.

KERMES
g | SOLIDARIA R
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tematicas como la “kermés Pascua” y la “kermés Patria” del 25 de mayo.
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- Contacto en época de pandemia

Al comenzar la pandemia, lejos de pensar en los momentos de recreacién en
familia, todos juntos y sin barbijos, se busc6é una alternativa de diversiéon y
solidaridad a las kermeses.

Una de las propuestas que encontramos fueron los “DESAF10”, buscando el
entretenimiento de los seguidores meramente a través de las redes, generando
un ida y vuelta, con contenidos sobre hechos o acontecimientos histéricos del
distrito. A su vez, el nombre contiene el apellido del candidato numéricamente.
El mismo alude y completa la palabra; una manera sutil de estar presentes.

También se crearon torneos a través de redes como el chinchédn y truco para
mantener el contacto activo con los seguidores.

. ste finde Quedan pocos lugares!
Super torneo! No te lo pierdas!

[ Responde’a flaviod ) ( L Responde a flavicdiez.cs...

* Historias en nuestras redes promocionando las actividades.
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Segunda etapa: 2020-2021 — Candidatura a Concejal

Como grupo definimos, en primera instancia, el perfil de Flavio, respondiendo a
la pregunta ;Como queremos que nuestro candidato sea visto? Joven,
enérgico, profesional, padre y compafiero; entendiendo por esto ultimo, el perfil
politico y de compromiso social; la imagen renovada del peronismo para el
distrito. Actualmente, Diez se desempefia desde 10 de diciembre del 2021,
como primer concejal por el Frente de Todos.

Una vez alcanzado y superando nuestras expectativas con un elevado nivel de
conocimiento, junto a Flavio continuamos el camino hacia su candidatura como
concejal.

Aun como Coordinador General Legislativo en la camara de diputados de la
provincia de buenos aires, comenzo a establecerse y relacionarse aun mas con
diputados de la sexta seccién electoral, como con Marisol Merquel, con quien
compartio y fue participe de la promulgacion de ordenanzas que beneficiaron a
la comunidad suarense.

Proyectos, leyes que generaron acercamiento a la comunidad y a referentes de
la politica que nos ayudaron a establecernos como la cara renovada del
peronismo en Coronel Suarez.

- Nuestro Bloque: Frente de Todos “Unidad y Renovacion”

Cuando comenzamos con esta segunda etapa, nuestra intencion era mantener
la linea que veniamos trabajando, con los ideales de unidad, solidaridad,
renovacion, creando acuerdos con las/los comparieros y establecernos ya con
un perfil politico. Luego de varios intentos fallidos con referentes y
principalmente con la negativa de Ricardo Moccero, ex intendente de la
localidad y actual (asumié el 10 de diciembre de 2019).

- Unidad y Renovacioén Peronista

Cada vez éramos mas y debiamos pensarnos como una nueva imagen del PJ,
de esta manera surgié nuestro nombre que hoy funciona como bloque dentro
del PJ local. Un distrito acartonado que se veia en la necesidad de una
Renovacion, pero siempre teniendo en cuenta a todas/os los compafieros.

Desde el inicio de este proyecto se intentd conversar con el actual intendente
Ricardo Mdccero, quien nunca estuvo predispuesto al consenso.
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Varios encuentros desafortunados y el desinterés de Ricardo por conformar
una unidad dentro del peronismo, nos llevé a encauzar nuestro destino. Fue asi
gue comenzamos a “caminar” la “Unidad y Renovacion”.

TOD#:S

UNIDAD Y RENOVACION
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* Encuentros con referentes politicos.
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- La nueva cara de la politica peronista suarense

Flavio se fue posicionando cada vez mas en los medios tradicionales, radios,
diarios, canales locales de tv, pero a su vez, los seguidores aumentaban, las
consultas, los saludos; una catarata de mensajes instantaneos que contestar.
Frente a esto, repensamos el como seguir.

Pensamos una nueva estrategia en donde la agenda sea la clave. Flavio
programé las reuniones por zoom y comenzoO también a buscar un local en
donde establecer una sede.

!{Hermosa charla!
Muchas gracias @soysebatruenow

PROYELTO "ESTAS™
PROGRAMA EDUCATIVO SUARENSE DE TALLERES
Y ACOMPANAMIENTO TERAPEUTICO Y SOCIAL

[C)50MOSCORONELSUAREZ (f)SOMOSCORONELSUAREZ (T)2926 - 492752

* Entrevistas en medio radial y medio televisivo.

| @radioplay953 & % % |
#CoronelSuarez

e
: Responde a flaviediez.cs... | O Y

34



- UBis, Unidades Basicas locales

Cada vez mas compaferas y compaferos se sumaban al proyecto, a las
charlas. Comenzamos a programar encuentros presenciales ya que la
pandemia comenzaba a “aflojar” y el distrito estaba en fase que permitia
encuentros con ciertos requisitos como el uso del barbijo, alcohol en las manos,
distanciamiento, ambientes ventilados.

Para todo esto fue necesaria la creacion de un espacio fisico, no sélo para
llevar a cabo los encuentros, sino también que nos serviria de espacio para
avanzar con la candidatura a la concejalia.

En cada encuentro se comenzé a debatir, escuchar y proyectar la renovacién
del peronismo que todas y todos querian.

Asi nacieron nuestras sedes, una céntrica en la ciudad de Coronel Suarez y
luego nos extendimos a la localidad de Huanguelén. Dos UBis claves en
nuestro camino a recorrer.

Con cada vez mas afiliaciones y territorialidad, comenzamos a establecernos y
alcanzar uno de nuestros primeros objetivos, aumentar considerablemente el
nivel de conocimiento.

Comenzamos a planificar el rol de las UBis para las y los militantes
pensandose como un ambito de debate, anadlisis y formacion de cuadros
politicos, integrando a los diferentes actores y sectores de la comunidad, con el
objetivo de promover la continuidad de un modelo de pais para todas y todos;
como espacio de encuentro y reflexion, donde los compafieros pueden
interactuar, aprender, compartir. Un espacio militante en donde buscamos
proyectar politicas publicas inclusivas, generando nuevas oportunidades a
través de la formacién, nuevas ofertas de capacitacion orientadas a fortalecer
las practicas de transparencia institucional y la participacion ciudadana.

A su vez las UBis fueron clave para el encuentro directo con las y los vecinos,
favorecio un espacio de dialogo e intercambio de ideas y reclamos, un lugar
abierto y dispuesto a recibir y escuchar todas las voces, a consensuar,
proyectar y materializar propuestas con la premisa de siempre, unidos, en pos
del bien comun.

También fueron escenario de eventos sociales, politicos y culturales en los que
participaron las y los vecinos, comparferas y compaferos.
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* Ubi Coronel Suarez.

* Ubi Huanguelén.
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- Fechas importantes peronistas, locales y efemérides

Con la idea de marcar siempre nuestro perfil peronista y asimismo,territorializar
al candidato, jugamos a través de las redes con historias o feed, de acuerdo a
como fue planificado, con efemérides locales y peronista para no solo
interactuar con los prosumidores sino que también para mantener activas las
redes de Flavio.

Este soporte nos ayudé mucho como equipo a mantener en actividad las redes,
generando ese feedback necesario con los seguidores, informandoles o
dandoles data sobre el distrito, las colonias alemanas, las celebraciones y
algunos iconos suarenses. También utilizamos lo ludico para mantenerlas en
movimiento, con historias que generen respuestas y sorteos de libros o
propuestas peronistas.

Se realizaron seguimientos estadisticos mensuales de la evolucién de numeros
de seguidores, publicaciones- “ post” , “historias” o “ videos”- e interacciones-
“‘me gusta”, numero de reproducciones, etc- considerandose desde el punto de
vista cualitativo aquellos contenidos que tuvieron mejores o peores resultados.

17 de OCTUBRE
Dia de la Lealtad §'H8
' =8 |

W

b4 1

A

PUEBLO SAN JOSE
135° ANIVERSARIO DE SU FUNDACION

PE®

flaviediez.cs
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Ya establecidas las redes y el candidato con un avanzado nivel de
conocimiento, Flavio, propuso darles a la comunidad la posibilidad de
comunicarse directamente con él. Una manera de estar mas cerca de las y los
vecinos y también poder acercarles la posibilidad de obtener informacion de las
actividades, la agenda del candidato, de contar necesidades, reclamos,
sugerencias. Un feedback mas que necesario para conocer intereses, gustos,
preferencias. Ademas, para que puedan sentir la cercania con el candidato,
hacerles llegar respuestas a sus reclamos, escucharlos y sobre todo
acompanarlos.

Un ejemplo claro de esto, son las llamadas de familias en situacion de
vulnerabilidad con necesidades basicas insatisfechas, pedidos de colchon,
frazadas, techo, chapas, etc. Situaciones de violencia en donde Flavio ayuddé
asesorando legalmente a la victima, con miedo a denunciar a los numeros
oficiales por seguimiento del acosador. Dichas llamadas, mensajes, chats, nos
ayudaron a marcar un norte en nuestra campafia para concejal, armando
proyectos que luego se pondrian de manifiesto en las redes sociales del
candidato. Una forma mas de estar cerca de las y los vecinos.

- Charlas, encuentros, capacitaciones, talleres

Partiendo de la idea que el peronismo debe tener, desde el punto de vista del
candidato, otro volumen, estar en el centro y generar politicas activas en
beneficio de la comunidad. Flavio, comenzé a deshilachar uno de los objetivos
qgue se habian planteado al decidir volcarse de lleno a la politica suarense, para
recuperar el PJ. Por eso, muchos de los encuentros y charlas fueron para
reunir y fortalecer los ideales que motivaron sus impulsos a embarcarse en este
camino, creyendo en una politica transformadora partiendo de la unidad social
y renovando los aires que venian viciados. Debido a que, durante muchos afnos
el Partido Justicialista local estuvo absorbido por el oficialismo, habia perdido
un poco de entidad y la identidad peronista en Suarez. Vale reconocer, que el
PJ estuvo siempre integrado por un frente electoral donde convergen varios
partidos politicos, como el Movimiento para la Victoria, El Frente Renovador, el
Partido Justicialista.

No solo desarrollamos capacitaciones para compaferas y companeros
militantes, sino que ofrecimos charlas y talleres apuntados a toda la
comunidad. Un claro ejemplo es el “taller solidario de reparacién de juguetes”
en donde se buscd recaudar en todo el distrito, “chiches” en desuso, para
repararlos y ponerlos en Optimas condiciones para luego, ser entregado en
fechas como Navidad, Reyes y el dia de las Infancias.
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* Ubi Huanguelén, campafia cancer de mama.

- Convenios con organizaciones

Buscando ampliar los horizontes y con posibilidades de formacion para
compafneras y compaferos, logramos sumar a nuestros talleres, encuentros y
capacitaciones. Nos sumamos a los cursos llevados a cabo por el Frente
Nacional Peronista y FINDEL en relacion a gestion provincial y local.

Varios de nuestros militantes alcanzaron los objetivos y fueron reconocidos con
diplomas, aquellos participantes que cumplieron con los requisitos pautados.

En dichas capacitaciones se llevd adelante problematicas actuales como la
militancia, la importancia social y econémica del pais, entre otros temas.

‘P Jotasmidt Gue grande @saboricomactin
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- Obras solidarias

En pos de generar espacios solidarios y alcanzar las necesidades de la
comunidad suarense, una vez transcurrida la etapa uno de Covid en el distrito,
resaltando que no fue muy azotado por el virus y que luego del encierro total se
asigno a la zona la etapa 4, lo que nos permiti6 como equipo comenzar a
recorrer los barrios y observar los cambios que se necesitan.

Se llevaron a cabo diversidad de eventos solidarios, como las kermés que
recaudan alimentos para diferentes instituciones en pos de continuar con sus
aportes a la comunidad, como merenderos, comedores y escuelas.
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También se generaron sorteos como huevos de pascua, libros, con el mismo fin
solidario donde para participar, era necesario la colaboracion de un alimento.

En fechas como navidad, reyes y el dia de las infancias, también se llevaron a
cabo eventos solidarios de recaudacion de juguetes, a través de los talleres de
‘reparacion de juguetes”, para ser repartidos a los nifios en las respectivas
fechas.

Asimismo, se escucharon las propuestas y reclamos de los vecinos, llevando a
cabo obras de mantenimiento de plazas, pedidos a la municipalidad como
realizacion del cordon cuneta y mejoramiento de calles.

Con motivo de fomentar el cuidado del medio ambiente y la importancia de los
espacios verdes, tan necesarios, se generaron jornadas de plantacion de
arboles en diferentes colonias, sumandonos también a la campafa de las
abuelas de plaza de mayo #24DeMayo #PlantamosMemoria. Otra manera mas
de mostrar nuestro compromiso y entrega a la democracia.

Ademas, se realiz6 la campafa de “ecocanje de amor”, donde se canjea una
botella llena de plasticos por un plantin. Compromiso con el medio ambiente.

v Vv V v ,' > | 94 " Eventos “Kermés -Solidaria”
iy T YYYYEEY |
KERMES i

‘ SOLIDARIA x o . KERMES 7'"’
b e ‘ SOLIDARIA x KEsﬁquES
$AB 26. ci con s sl
19““,, F 10 il st R0 SOLIDARIA T
Pon ¢ Se suspends por lluvia .+

PASCUA
I SOLIDARIA_J3¢ Taller
\\ SOLIDARIO
I 1 =
S R
de2 ’Iillm“‘ como pariipar? é
o‘g SEx FLAVio % Ee=2 FLAViO
* Sorteo “Pascua Solidaria” * Taller Solidario de “Reparacién de juguetes”
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* Jornada embellecimiento de espacios

* Jornada de plantacion de arboles #24M * Campana de “ecocanje de amor”

- Ciudad SUR - https://www.flaviodiez.com.ar/ciudadsur -.

Ciudad SUR nacié debido a la necesidad de encontrar un espacio de
participacion para llevar adelante nuevas ideas, con grupos de trabajo que le
dan rumbo a la organizacion, un espacio de encuentro ciudadano para la
reflexion, el debate y la accidn.

Es una asociacion civil sin fines de lucro, donde se llevan adelante distintas
actividades, talleres y cursos para la comunidad referidas a los diversos
ambitos que afectan la vida de las personas, promoviendo la creacion y puesta
en funcionamiento de proyectos con fines productivos.

Estamos convencidos de que la educacion es uno de los pilares de la
sociedad, al igual que la capacitacion de cada persona; es por eso, que

44


https://www.flaviodiez.com.ar/ciudadsur

buscamos construir nuevas oportunidades a través de proyectos de vanguardia
que ayuden a quienes mas lo necesitan.

Entendemos que mediante la solidaridad podemos avanzar en la construccion
del bien colectivo.

Su nombre hace referencia a la Cuidad Suarez Unidad y Renovacién, como asi
también, a que el distrito esta establecido en el SUR de la provincia de Buenos
Aires.

El logo de Ciudad SUR representa la forma del partido de Coronel Suérez, las
franjas son cada localidad que conforman el partido: Coronel Suarez,
Huanguelén, San José, Santa Maria, Santa Trinidad, Villa Arcadia, Pasman,
Cura Malal, Estacién Pifieyro, D'Orbigny y Cascada.

Los colores son los mismos que se utilizaron en el logo de FLAV10, pero
generado un degradé entre los 3, para cubrir todas las franjas con un color.

» Coronel Suérez
> Huanguelén

> San José

> Santa Maria

> Santa Trinidad

P =
d ad > Villa Arcadia

‘ .' / / > Cura Malal

il / > Estacion Pifieyro
o » > D'Orbigny
, Y Cascada

A través de Ciudad SUR, se llevaron a cabo distintas actividades, talleres y
cursos para la comunidad. Entre ellas podemos nombrar las conocidas “kermes
solidarias”, cursos de capacitacion para militantes, talleres como el de
“reparacion de juguetes”, campafias de concientizacion como la del “cancer de

mama”, “ecocanje de amor”, jornada de plantacion de arboles, entre otras.
Ciudad SUR permiti6 tener un contacto directo entre el candidato y los

ciudadanos, permitiendo aumentar el nivel de conocimiento a través del interés
por el bienestar de la comunidad.
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- Nuestra mascota, la abeja “Poly”

Siguiendo los consejos de Flavio, quien en territorio supo expresarnos
situaciones y necesidades, como equipo pensamos en una mascota que
acompainie las kermeses y que también, represente a Suarez. Luego de mucho
investigar, nos encontramos con las abejas, uno de los seres mas importantes
del planeta y descubrimos que ellas, son la unica especie que se encuentra
libre de cualquier patdégeno, como virus, bacterias, hongos; un mensaje
apropiado y positivo, de acuerdo a la situacion global pandémica. Las abejas
cumplen un rol muy importante en la cadena alimenticia ya que se encargan de
polinizar cerca de sus colmenas, contribuyendo a mejorar la biodiversidad.
Viven en comunidad, trabajan en equipo y son solidarias, todo lo que
esperamos de Suarez.

Es importante resaltar que en el distrito se encuentra establecida la “Semana
de la Miel” y que forma parte de la Ruta Turistica de la miel Pampeana. Fue asi
que creamos la mascota ideal, “La Abeja”. Con una colorida remera en su
cuerpo, una simpatica silueta, nuestra mascota kermesera empezé a dar
entidad a cada evento. Tras varias publicaciones coincidimos como equipo que
la Abeja, debia tener un nombre y que la mejor forma de conseguirlo, era a
través de las redes. Creamos un juego que tenia como principal objetivo dar
identidad a la abeja, buscando también, generar pertenencia a nuestros
seguidores.

Propusimos a través de nuestras redes un sorteo, en el cual participaron mas
de 700 familias de Suarez, para encontrarle un nombre a nuestra abeja
“‘POLY”. Con un feedback enriquecedor donde no sélo le asign6 el nombre a la
abeja sino que, fundamentalmente,acompafiamos a grandes y peques en una
etapa dificil de encierro.

La popularidad de Poly fue en aumento, nifios y adultos la adoptaron como
mascota. En momentos de pandemia le hicimos llegar a los peques libritos para
colorear de Poly y otros presentes. A medida que se fueron retomando los
encuentros presenciales, Poly era la estrella de los eventos, todos querian la
foto con ella.

* Mascota Kermesera Poly
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* 2°EDICION, librito para jugar.
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{lyudancs a ponerle nombre a nuestra

—> Subi la foto de la pagina del
i librito con tu nombre favorito!

’ ~> O escribilo en la historia
de Instagram!

-
_—“ \'

DIA MUNDIAL
delas
ABEJAS
La ONU declaré

el Dia Mundial de las Abejas
con el objetivo de promover
acciones que protejan y ayuden a
los polinizadores y sus habitats,
incrementen su abundancia,
mantengan su diversidad y
apoyen a los apicultores.

* Flyer: Dia mundial de las abejas
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i seouridad russtis coordinadorsias de Ciudad SUR

Naviodinz.ca
Santa Tinksas, Busnos Aires, Arjentina

v

9 Maviodins.cs Saguimon ragalenda sonrisas

I *Talisr Solidaio da REPARACION DE JUGUETES” de la
iocalided de SANTA TRINIDAD colnd de febcided & los mis de
00 @owS riflas ¥ nifhios Gue se scercaron & I Plazs Flacs
Escopets, pacs bavarse Ut juguate por ol FDUDeL avrtancian.
o

Adermds, $orl#amos una bicilk que 38 1 gand Jhoni ¥ una
cocinita para Sofi

fGracias a todas ¥ todos los que hicieron del domingo, un dia
misgico y Tekz pars muchos nifasios

Esusanadiesd @damimeier Giulanadies_gonzalez
@ealiafiguieroadier @jirtiziana Bvernnicagerk

i 2 ¥ ]
Bbeanco_purvis @_milagros_ferreyra_ @hursa_marban
Bunacoplalisnurs Bratasdeias

vQvY R

& [ B Les gusta s juanjosepfeifaut y 143 personas mis

©

* Actividades solidarias con la presencia de Poly.

* Lunchera souvenir para nifias y nifios participantes.
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- Junta Vecinal Aldea Procrear

Flavio muy comprometido y preocupado por la situacion estructural de algunas
localidades propuso al equipo la conformacién de una Asociacién Civil, para
generar espacios constituidos por la comunidad y de esa manera, poder
canalizar proyectos para el mejoramiento del barrio, de las plazas, lugares
comunes, apelar a la implementacion de cordones cunetas, carteleria para una
mejor sefalizacion, entre otros. Siempre en pos de las y los vecinos.

A través de las redes fomentamos la difusion de la Junta, creacion y alcance de
la misma. Para una lectura facil, rapida y con llegada, creamos un flyer para
que las vecinas/os comprendan de qué se trata, como funciona, para qué sirve,
y asi también, poder brindarles la informaciéon necesaria, apoyo y seguimiento
de las actividades, proyectos. De esta manera, se crea la primera junta vecinal.

Junta Vecinal A+P -abreviacion de Aldea Procrear- se conformé por vecinas y
vecinos del barrio de San José. Impulsada y acompanada por Diez, quien
ayudo en la conformacioén y seguimiento de proyectos, dandoles impulso desde
el HCD de Coronel Suarez. A su vez, comenzaron las recorridas por el barrio,
en la busqueda de nuevas posibilidades para el mejoramiento y necesidades
del mismo. A partir de ello, surgen diferentes proyectos y pedidos de los
propios vecinos para poder darle viabilidad y gestion mediante Flavio.

Vale resaltar que el nombre elegido para la junta fue por los vecinos/as, ya que
el barrio donde se establece es el barrio Procrear.

Se gestiond la implementacién de cordones cuneta, mejoramiento del asfalto,
embellecimiento de plazas, lugares comunes, entre otros. También se crearon
campafas como la vacunacion y cuidado de las mascotas.

Para contarle las actividades, nuevos proyectos, alcances a la comunidad, se
propuso desde la Junta, la creacidon de una revista informativa de la entidad, la
cual se llamo6 Kolner Magazin. Alli, se comenzo6 a relatar mediante distintas
notas, el trabajo llevado a cabo por la junta, notas generales de interés,
informacion local y mas. El nombre de la revista KOLNER ,palabra alemana,
hace referencia a los colonos/colonia- vale resaltar que el pueblo de San José
en su gran mayoria son inmigrantes alemanes.

Junta
Vecinal |A*

* Logo “Junta Vecinal Aldea Procrear”
_a2oa
KoLNER

magazin 52

* Logo “Revista Kdlner Magazin”



Con mensajes claros, cortos y concisos establecimos el flyer de la Junta
difundido a través de las redes de Diez y Ciudad SUR.

w
R

Es una organizacion independiente, sin fines

y
ésabes lucro, formada por vecinos para promover el

desarrollo y los intereses del barrio.
qué es una

J unta VeCi na | 7 Contactanos que te ayudamos a crearla

-

\\ 1

Zz z
f© ¥ flaviodiez.cs f @ ¥ flaviodiez.cs

* Flyer carrete para redes

- Fomenta la participacion vecinal en los
asuntos del barrio.
- Propone y ejecuta proyectos de interés

N\
w

¢Conoces los para los vecinos.
. e - La Junta es el nexo entre los vecinos y
benefIClos los organismos publicos y/o privados

de tener una

4 e ante los temas que afectan a la vecindad.
Junta Vecinal
-» TU BARRIO? ¢Querés conocer mas beneficios?
Contactanos!
Z. Zz e
’ . %
f @ ¥ flaviodiez.cs f @ ¥ flaviodiez.cs

* Flyer carrete para redes
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ENTREVISTA
Manuel “Nene” Valea

ae
Vida y obra de un hombre KOLN E R

comprometido con su pueblo.

Pégina 10. magaZin

Revista de la funta Vecinal Aldea Procrear

Papa Noel recorrié los barrios Aldea, Procrear y Plan Federal |

y entregd mas de 400 jueguetes. Pigina 4.

(% \

JuntaVecinal [A'B
Revista de distribucién gratuita | N° 2 - Enero 2021

* Tapa revista “Kdlner Magazin” 1°Edicion

NOTA DE TAPA

La repercusién y popularidad del evento ganada a través de los afios,
motivé a que los organizadores inchuyeran en el itinerario este afio al barrio Plan
Federal 1. Ademds, los directivos de la Junta Vecinal confirmaron que recibieron
numerosos pedidos desde otros Jugares para concretar Ja Navidad Solidaria, sin
embargo no aceptaron las propuestas por la falta de tiempo.

La cuarta edicion del tradicional festejo se desarrolld con especial

g

cuidado de Tos protocolos de seguridad
por la pandemia: distanciamiento social,
aerosol sanitizante y guantes de latex.
Los preparativos para la Navidad
Solidaria incluyeron Ia recorrida por los

comercios barriales del Pueblo San José
para colocar las wrnas en las que los
nifios y las nifias depositaron las

tradicionales cartitas a Papa Noel.

Navidad Solidaria

En todos los detalles

Por cuarto afio consecutivo, Papa Noel recorrié los barrios Aldea, Si bien la visita de Papa Noel a los barrios Aldea, Procrear y Plan Federal |

Procrear y Plan Federal I. se concretd o pasado 20 de diciembre, los preparativos del popular evento
En total se entregaron més de 400 juguetes. Los ayudantes de Santa y los comenzaron un mes antes,

para el evento. Las invitaciones de otros barrios. Desde la Junta Vecinal, ademés, de colocar las umas en algunos comercios

barriales, también, organizaron la venta de un bono contribucién para recaudar

El domingo 20 de diciembre, la Junta Vecinal Aldea-Procrear organizo su Ta compra de los juguetes, que luego fueron distribui

tradicional evento de fin de asio: “La Navidad Solidaria”. Tarecorrida.
Papa Noel, que estuvo acompafiado por numerosos ayudantes, recorrié La organizacion y decoracién del “Carro”, donde Papa Noel se traslad y
Tas calles de los barrios Aldea, Procrear y Plan Federal |, congregando a su paso a Tevd Tos regalos, reunid a numerosos padres y madres integrantes de la Junta
fumerosos nifios y nifias. Vecinal, asf como, también, el armado y la clasificacion de los regalos.
4 5

* Interior revista “Kélner Magazin” 1° Edicion



ENTREVISTA
Carlitos Safenrreiter

A sus 75 ahos, reflexiona sebre

su vida y los proyectos
pendientes.
(Cémo transita la pandemia?

Pigina 8

ara'mi

- i

KOLNER

magazin

Revista de la junta Vecinal Aldea Procrear

=

Arboles para mi Barrio es el programa de la Junta Vecinal Aldea Procrear

que retine a las familias en una iniciativa estética y ecoldgica.

JuntaVecinal

Revista de distribucidn gratuita | Octubre 2020

* Tapa revista “Kolner Magazin” 2° Edicion

Arboles para mi BARRIO

Con mativo 5 e L PRIMIAVERA, of pusado 20 do septiersen

iriciamnos of proyedtn “Atboles para mi Barrio” o o obpetivo de ermosear
st expacion pblico

L e ach de L Junta Vexinal con el progainita de embellecer el barrio y
beneficiar el desarrolio sustentable. Adems, se basca fortalecer La responsabilidad
e s vecinos oon ¢ medio amiblense, asignindole L guarda de los 35 drboles 4

distinta familias de peestro lugar

Cada fin de semans, nwevos cjemplares en nwestro barrio
Desce el pasado 20 de septiembre y hasta completar b siembra de los 35
wemplares, una familia astgnada plaaash su debol v fuego velard por s ceidado,

Puaciersdis dil evente s et de pasticipacion aoledtiva,

Compromiso responsable

A cada familla s le otorgs la resporsabilidad de cutdar ¥ mantener con
s vida salodabile a us ejemplas que sorh plantado en Festns barrio. La funts
Vicinal busca concientizar sobev la importancia de ks ecursos artieeos, de s

culdadoy presenvackin

ADET

Addermis de lon benelicton de la produccsdn de ovigeno ¥ 1 purificacie

Dame un respiro...

del aire, que todens comoxemen, los drbolos favoreom L formadion de suckn
Séstiles, regeneran nurientes y embellecen cada Fincin de nsestn barria

Los drboles nos ayudan a respirar. Un solo
cemplar puede producis axigens suficknse pars 18
erseanas. 5 bien vk s o Bancin d las ospecies

¥ tamaiion, funto con e resto de las plartas, los drbkes

2o fos resgp quirda p e
plaseta

Asimnisa, s o8 come come hos pulimones
del mundo debido a s improscinditie rol en ¢l cido
del carbooo, ya que funconan come inmensos
escusrricherum, rabentizando el cabentamsienéo ghobul

Eximpostante pesaltar que o %0 por cienio delos
animalos y vegetales, encuentzan proteceiin en ellos, al

gl que Lo totalidad de Lis invs. Ademis, pevienen L

encside ¥ pethren Ls bumesad de ks suekos,

Embellecer nuestre espasio
Addernis e bos benefices ya mombeados. s plantacsdn srpoesable de

Gada efemplar st aport

frescura v bellesa & los expacios pubioos que

TODOS recoenomas a diaio,

Cuidemos nuestro exigeno de cada dia... Protejamos nuestros irbales,

* Interior revista “Kélner Magazin” 2° Edicién
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- Proyectos
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PROYECTO

PROYECTO

PROYECTO

f © W / flaviodiez.cs Distrito Coronel Suérez

rd 98 tig Ge
Suarez Incluye g
Promocion de los derechos de las personas 5
con discapacidad y sus familias “Puesy,

Wiz, 3

- - ™ Comy, ea,,,w s Priogy,
Flavio Diez lavig, g
concejal ® Quer, 2 g

) W [ flaviodiez.cs Distrito Coronel Sudrez

e, 27 un g 3 1oy
- o M. a0 e, sl 'mcw"”::my g,
uarez joven e P2 o Pt
Ciag,
Promovamos entre todas y todos Benefiergy, U0 e g

el trabajo joven b v,

3

Flavio Diez
concejal Que

f © W I flaviodiez.cs Distrito Coronel Surez

Suarez Salud
Fortalecimiento de la Salud Preventiva

. Flavio Diez
'|'OD X s concejal




f © W | flaviodiez.cs Distrito Coronel Sudrez

PROYECTO
Sudrez Emprende

Espacio Comunitario para la Elaboracién
de Productos Alimenticios

lavida
que queremos

Flavio Diez o Flavig
TOD:S concejal Oncejyy 2

* Flyers presentacion de cada proyecto y folleto de desarrollo del mismo.

- Triunfo como concejal

Con una campana fugaz, debido a que nos autorizaron desde la Junta Electoral
Provincial la “Lista 10” para mediados de julio 2021, y pensando que el PJ
queria la unidad, comenzamos con un mes y unos dias a territorializar, a poner
en practica todo lo que veniamos trabajando con companeras y compafieros en
territorio, en las redes. Numeros reales, efectivizados en papel.

Flyers, videos, lanzamiento del candidato, UBis, charlas en la tv, radios,
entrevistas; una voragine de actividades diarias que nos llevaron como equipo
a dejarlo todo y con el mejor de los resultados en urnas; el triunfo en la interna
peronista, dejando atras el “acartonado PJ de Mdccero”.

Vale resaltar que en la provincia de Buenos Aires s6lo dos municipios tuvieron
internas, Coronel Suarez y José C Paz.

https://www.ambito.com/ambito-nacional/paso/el-extrano-caso-del-unico-distrito
-donde-el-fdt-autorizo-interna-alcalde-n5264658

Desde el 10 de diciembre de 2021 Flavio es el primer concejal electo, segunda
esfera cumplida.
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LISTA

Elecciones Primarias Ablertas Simulténeas y Obl ias. 12 de septiembre de 2021
FRENTE DE TODOS DISTRITO CORONEL SUAREZ

TODH:SE

LISTA CELESTEY BLANCA
PRECANDIDATAS/OS A CONCEJALAS/ES 10

TITULARES

3

507 DISTRITO PROVINCIA DE BUENOS AIRES / SEXTA SECCION ELECTORAL

Diez, Fiai.

» Lacoste, Maria José

. Herr, Facundo Ariel SUPLENTES

. Bonasegla, Graciela Liliana 1, Lomartiro, Emii Alirado
. Broto, Christian 2, Wagner, Juliana

. Jones, Camila Susana 3. Baleman, Juan Mario

. Werbag, Sergio Fabian 4, Lindner, Andrea Fabiana
. Gerk, Veranica L = :

PRECANDIC

SUPLENTES
1. Zaghet, Débora
2. Merked, Diego

-
3. Crisol, Ana Inés D 'ez

concejal

Coronel Suarez

' ) lavida
\ que queremos

* Flyer para redes

Coronel
Suarez

* Banner para via publica

59



* Flyers varios con la estética de la campafia

f @ W | flaviodiez.cs \ \
L1\

#PonetelLa10

y veni a festejar con nosotros

iel inicio de cierre de campanal!

El domingo 5 de septiembre a partir de la:

en el anfiteatro Inda Ledesma.

jLos esperamos! St 5
i P Misica oy Viia

familia

iSUMATE A LA CARAVANA!

Veni a festejar con nosotros
LA DEMOCRACIA

iTe esperamos!

Jueves 11 de noviembre
alas 20 hs.
salimos de la UBI de Sudrez

f [© W | flaviodiez.cs

LISTA
TOD %S

Los invitamos el domingo 29 de agosto alas 16 hs.,
en el Parque Recreativo Amelia R. de Lampon, Huanguelén,
a la presentacion de la lista de las/os precandidatas/os
que formaran el equipo de la celeste y blanca,
lista 10 por el Frente de Todos.

Habra juegos y sorpresas para disfrutar en familia.
jLos esperamos!

FLAVIO

& W

i r #PoneteLal0d
respetanda protocoios vigenios CONCEJAL

#LaVidaQueQueremos

f © W / flaviodiez.cs TOD S

A todas y todos los vecinos
que nos dieron su voto de confianza.
Sigamos adelante sumando unidad, con mas fuerza,
con mas ganas y con mds esperanza que nunca.
Apostando a un objetivo en comin
#EISudrezQueQueremos.
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- Encuentros en TU Barr10

Con la idea de recorrer los barrios de todas las localidades del distrito,
sumamos a la propuesta: “Encuentros en TU Barr10”. El objetivo de los
encuentros es poder conversar con vecinas y vecinos sobre las problematicas
del barrio, necesidades de la localidad. Ademas, que acerquen inquietudes y
sientan la proximidad con el candidato, otra manera de canalizar propuestas,
de hacer territorio y que conozcan al candidato real.

Es importante resaltar que el flyer se compartié por las redes a través de las
historias y que las recorridas se anunciaban mediante ellas. Con una gran
repercusion y siguiendo la linea provincial del gobernador.

Las mateadas permitieron acercarnos a la comunidad, llevarles respuesta y
fundamentalmente, que conozcan personalmente a Flavio. Tardes fructiferas y
de gran valor de campana.

En lo que respecta al disefio del flyer con formato historia se puede resaltar que
se utilizaron colores patrios y peronistas, ademas de incluir (dando pertenecia y
marca) el numero 10 , apellido del candidato en reemplazo de la “I” y “0” de la
palabra “barrio”. Por otro lado se apel6 a que el icono de dialogo tenga la forma
de mate y agregamos la bombilla, otro guifio a la comunidad y al peronismo

provincial.

TT00 M

Invitamos a participar a las/os vecinas/os de
un encuentro donde intercambiaremos sobre
inquietudes, proyectos, etc, con mate de por
medio, juegos, misica y mds, para pasar una
linda tarde en busqueda de un objetivo en
comlin, construir un Sudrez mejor.

£OF fiodercs @ fviodizcomar © 2926500695
® Eﬁim @ UBi Huanguelén
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- Presidencia del PJ Suarense

Gracias al camino transitado y al trabajo de confianza ganado por la gente, fue
posible este nuevo triunfo en las elecciones del partido del PJ Suarense.

=~ 73 Partido Justicialista de la
© Provincia de Buenos Aires

UNIDAD Y RENOVACION PERONISTA

Sexta Seccion Electoral LISTA
CORONELSUAREZ | 2

Candidatos a Miembros del Consejo del Partido Distrital

PRESIDENTE FLAVIO DIEZ

VICEPRESIDENTE ROSERTO “POTI GARCIA
SECRETAREA GENERAL PABLO NESTOR LUNA
SECRETARM DF ADMINISTRACKIN Y DE ACTAS  CAMILA JONES

SECRETARIA D ORGANIZACKON PATRICIA GIRARD
SECRETARSA DF FORMACION POLITICA PABLO GARMICA
SECRETARIA DE DESARROLLD HUMAND LUNS ALBERTD PENA
SECRETARSA DE RELACIONES. RAUL "GALLEGD” FERNANDEZ

SECRETAREA D FINANZAS DAMIELA RALMACEDA
SECRETARIA OF CULTURA Y COMUSICACION  VANESA SCHWINDT
SECRETARSA DF LA MUSER JULIANA WAGNER

SECRETARIA DE ASUNTOS GREMIALES MARIA GABRIELA DIAZ
SECRETARLA DE LA ANVENTUD LUCIANG "LUCHD" PEILMANN
SECRETARSA Of DERECHOS HUMANCS MARLA ALESAMDRA SANTARDSSA
SECRETARIA TECNICO-PROFESIONAL SALL ARCUECH

SECRETARMA D CISCAPACIDAD DEBORA ZAGHET

VOCALES CONGRESALES TITULARES

VOCAL MIGUEL ANGEL BALTY TITULAR  MARIA JOSE LACOSTE
VOCAL ROMINA PERONE TITULAR  CHRISTIAN BROTO
VOLAL CLAUDIO ALBERTO NATUCC)
VOCAL MARIELA GARRIDO MARDONE
VOCAL CESAR HERNAN FERRARIO

CONGRESALES SUPLENTES

VOCAL ANA MARIA DELZ
VOCAL JUAN IGNAT IO ROMERD
VOCAL VERDNICA GERN

SUPLENTE  VALENTINA ADAM CIANCIO
SUPLENTE  DAMIAN MESER

* Boleta

s flaviodiez.cs

flaviodiez.cs Con inmensa alegria y orgullo firmé y se
proclamd (resol 25) mi candidatura a la presidencia del

#PJSuarense

Quiero alasylos que me pafian,
que confian en un partide unide, solidario, repleto de amor y
militancia

Estoy convencido que con trabajo y entre Tedos vamos lograr
& distrito que sofiamos.

[Gracias! el

bibilonihomeromaximo felicitaciones Flavio, todo mi apoys o
on lo que necesites. abrazo .
sta Responder Ver traducchén

e gabi hermida Felicitaciones &

_" s| donofrieguillerminaace Sa me planta un lagrimaon =
Falicitaciones

. deelan_vera % % felicitaciones & )

Qv H

@7 B Les gusta a gabi.antonetti y 253 personas mis

=

*Firma de resolucion a la candidatura a la presidencia del #PJSuarense.
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- Presupuesto

Para llevar adelante el proyecto y campafa de Flavio, se requieren tanto
recursos materiales como tecnoldgicos, pero fundamentalmente humanos.
Dentro de los primeros, dos computadoras y celulares, ya que somos dos
personas, la disefiadora y quien escribe, los recursos humanos de este
proyecto. En tanto, dentro de los tecnoldgicos es necesario contar un servicio
de Internet (Fibertel), programas para editar video, en este caso yo utilizo
VideoPad, un programa denominado Corel que se utiliza para mejorar y
trabajar sobre las imagenes.

Este proyecto fue disefiado por la Lic. Maria José Prado, utilizando programas
como Photoshop e lllustrator. Muchas de las piezas disefiadas fueron utilizadas
en medios digitales como redes y pantallas televisivas y otras piezas graficas
fueron impresas como folletos, banners, afiches y vinilos.

Tercera etapa: 2021-2023 — Candidatura a Intendente

Nueva planificacion comunicacional
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Marco Teobrico

- La Comunicacion en todas sus aristas

Partimos del enfoque relacional para entender a la Comunicacion como un
proceso de significacion y produccién de sentido, como generadora de
espacios de interaccion entre sujetos sociales y la cual siempre sera
transversal a todos los conceptos.

Asimismo, entendemos a la comunicacion digital como “aquella que es posible
gracias a la digitalizacién de la cultura. No deja de ser un proceso de
construccion de sentidos, pero donde las posibilidades de interaccion y de
participacion se abren hacia una casi infinita diversidad de actores.
Parafraseando a Scolari, quien habla de comunicacion hipermediatica (...), se
incluyen en este proceso todas las hibridaciones, entramados vy
contaminaciones que pueden sucederse dentro del ecosistema mediatico, al
convertir las distintas textualidades a mapas de bits.”™

“Creemos que hablar de comunicacién digital es dar cuenta de procesos de
produccion de sentidos en la tensién y relacion de lo online/offline, es mirar a
las tecnologias y plataformas mas allda de sus dimension instrumental y en
relacion con las practicas sociales. Hablar de comunicacion digital es asumir
que el escenario es mutante y por lo tanto nuestras reflexiones, saberes y
modos de hacer no son definitivos” 1°

“Hablar de comunicacion digital es reconocer el proceso de digitalizacion de la
cultura, la transformacion de la informacion, las imagenes, sonidos y mensajes
en bytes, capaces de fluir por diferentes plataformas mediaticas y de ser
reproducidos, reeditados y redistrubuidos facilmente y desde diferentes
contextos”. "

Pensar una campana meramente digital se ‘“refiere a la forma en que
transmitimos la informacién y como interactuamos con ella, a través de los
distintos canales (...), y estrategias de presentacion como el contenido
multimedia y las Redes Sociales”. La hiperconectividad donde accedemos a
multiples plataformas y contenidos, nos permite como equipo de comunicacion
acceder a la mayor cantidad de seguidores y futuros votantes, entendiéndose
también que no es solo el conocimiento de ellxs con el candidato, sino que en
ese “feedback” podemos descubrir los gustos, preferencias, en fin conocer a

° Documento de Catedra “Comunicacién digital”. Pag.4
1% cuaderno de gestién de comunicacién. Pag. 15

1 Cuaderno de gestién de comunicacién. Pag. 22

2 Documento de Catedra “Comunicacion digital”. Pag. 4
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los futuros votantes. Dandonos el puntapié inicial clave para lograr la mayor
cantidad de votos y aumentar el nivel de conocimiento del candidato.

Las Redes Sociales nos permiten empaparnos de conocimiento de los
“seguidores” y sus preferencias a través de los comentarios, likes, me gusta, o
simplemente la repercusion de los mensajes o imagenes, siendo esta ultima,
clave en la campafa. La poca disponibilidad de tiempo de la sociedad, la
necesidad de lo inmediato, modific6 también nuestra forma de comunicar y
esperar el replique de los mensajes, ya que hoy los receptores, no quedan en
la recepcion del mensaje, sino que se convierten en meros “prosumidores”.
“En este sentido, al generar contenidos transmedia en distintas plataformas y
las distintas aplicaciones desarrolladas como redes sociales, hacen que la
comunicacion digital se establezca como un cambio cultural, lo que implica
nuevos modos de interaccion, soportes, lenguajes e hibridaciones”. (...) “La
digitalizacién y la tecnologia traen consigo nuevos esquemas de reciprocidad y
retroalimentacion que modifican y enriquecen el proceso comunicacional y a la
vez amplian los formatos de mensajes”."

Generamos una estrategia de comunicacion, producto de un proceso de
pensamiento que concibe y selecciona una ruta de accién; ponderando “el
componente de inter subjetividad no dualista que es propio de la nueva teoria
de la comunicacion estratégica como acoplamiento dinamico y evolutivo de la
realidad y los actores socioculturales” (Massoni, IV, Numero 10, 2008)

Sabemos que “como comunicadores, debemos desentramar los sentidos de lo
tecnoldgico para contribuir a construir nuestras propias estrategias de disefo,
de apropiacion y de uso.”™

La gestion estratégica de la comunicacion digital y las redes sociales en
particular han ganado un lugar central en las campafas politicas, como asi
también en la construccion de candidatos, esto se debe a varios factores: su
bajo costo en comparacion a los medios masivos tradicionales, la cantidad de
usuarios que se estan sumando a la red de una forma rapida, el alcance que
tiene el mensaje propagandistico por sus posibilidades para multiplicarse y la
facilidad de llegar a mas usuarios, asi como el estado de cercania que genera
la interaccion entre lideres politicos y ciudadanos.

Crear una campafia basada en una estrategia de comunicacion que tome en
cuenta una perspectiva en las redes sociales, perfeccionar las bases para una
“comunicacion multidireccional” requerida en red con los usuarios, permitiendo
popularizar el mensaje, la propuesta del candidato, generando visibilidad en las

3 Documento de Catedra “Comunicacién digital”. Pag. 5
4 Gonzalez Frigoli, Martin, Bianca Racioppe. Investigacidn y formacién en comunicacion en los nuevos
territorios digitales. 16 10 2015. Pag. 47
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mismas y creando el estado de cercania necesario con el candidato, o nivel de
conocimiento del mismo.

Para todo ello, se necesita planificar la estrategia a seguir, como sefiala Matus
“planificar significa pensar antes de actuar, pensar con método, de manera
sistematica; explicar posibilidades y analizar sus ventajas y desventajas,
proponerse objetivos, proyectarse hacia el futuro, porque lo que puede o no
ocurrir mafiana decide si mis acciones de hoy son eficaces o ineficaces. La
planificacién es la herramienta para pensar y crear el futuro” (Matus, 1996:12).
“Se trata mas bien de revelar los sentidos que producen los/las actores/as,
analizarlos, contextualizarlos, mediarlos, promover nuevos sentidos, movilizar a
los sujetos para su discusion y apropiacion vy facilitar la construccion colectiva”
(Jaramillo Lépez, 2011).

Teniendo en cuenta que “ningun producto, actividad o proyecto deberia ser
pensado de manera aislada, sino en el marco de una estrategia”®y partiendo
de la afirmacion que “la comunicacion siempre es estratégica™® reafirmamos el
planteo de Massoni de pasar de paradigmas a estrategias de comunicacion
“como figuras del pensar y modalidades de hacer colectivo comun y fluido (...).
Define a la comunicacién como encuentro, como momento relacionante de la
heterogeneidad sociocultural” (Massoni, IV, Numero 10, 2008)

- Comunicacion Digital Estratégica

Teniendo en cuenta el concepto de estrategia vinculada a la accion y que la
palabra en si misma, adquiere diferentes significados dependiendo de quien la
enuncie, y de la trayectoria tedrica y metodologica de quien la escriba.
Siguiendo a Bruno sabemos que ningun proyecto, producto, actividad y
estrategia de comunicacion, deberia ser pensado de manera aislada, sino en el
marco de una estrategia.

“Asi es como la estrategia de comunicacién empieza a estar cada vez mas
asociada a poner en marcha procesos de concertacidon social para la
movilizacion, mediante la creacion de consensos y la negociacién de propoésitos
colectivos , generando sintesis que procuren avanzar hacia nuevos horizontes.
Para lograrlo es preciso comprender como se comunica la sociedad y cémo
articula imaginarios potentes de transformacion de su realidad, reconociendo
las diferencias y el conflicto y construyendo escenarios de encuentro, de
concentracion y de participacion (Jaramillo Lépez, 2004). 7

> Cuaderno de Catedra “Planificacion y Comunicacion: Perspectivas, Abordajes y Herramientas” Pag. 177
'6 Cuaderno de Catedra “Planificacién y Comunicacién: Perspectivas, Abordajes y Herramientas” Pag. 181
7 Cuaderno de Cétedra “Planificaciéon y Comunicacién: Perspectivas, Abordajes y Herramientas.
Compilado por Daniela Bruno ; Flavia C. Demonte. - 1a edicién para el alumno - La Plata: Universidad
Nacional de La Plata. Facultad de Periodismo y Comunicacion Social, 2017. Libro digital, PDF. Pag. 177
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Pensando a la comunicacion como meramente estratégica y coincidiendo con
Jaramillo Lopez, 2004 al referirse al aporte de la comunicacion estratégica a las
politicas publicas, el mejor aporte reside en la construccion de escenarios, de
encuentro concertacion y participacion para la creacion de consensos y
propaositos colectivos.

Entendiendo entonces que “ La comunicacion es estratégica cuando sirve para
encauzar el poder de la comunicacion para incidir en los resultados de la
partida que estamos jugando en la direccion que marcan nuestros objetivos.
Pero esta planificacion deliberada de los procesos comunicacionales no pone
el foco en el control de efectos, sino en la permanente reflexién/ accion sobre
las interacciones de las personas y grupos sociales en los contextos dados.
Entonces, no emitimos comunicados con la expectativa de controlar
comportamientos, sino que entablamos/desatamos conversaciones con una
direccion deliberada de cambio que requiere de ajustes permanentes”'®
Haciendo referencia de esta manera, a las estrategias de comunicacion como
intencionalidades y pautas de actuacion en procesos comunicativos.

Asimismo, creemos que proyectar con objetivos claros, sumada a la correcta
caracterizacion de nuestros interlocutores, es la manera mas acertada de
comunicarnos con ellos y con nuestro publico objetivo.

- Interlocutores y Publico objetivo

Para empaparnos en tema debemos enfocarnos en el marketing politico y
poder resolver de la mejor manera los interlocutores adecuados a nuestra
campanfa y construccion del candidato, pensando siempre “en los destinatarios
de las acciones , es decir, nuestro publico objetivo y sus caracteristicas™®

Cuales son los dialogos que se establecieron, cobmo conversa con el publico,
interaccidon con usuarios, habitos, respuestas, tono empleado en la relacién y
mensaje. 2 Como base de la matriz comunicacional empleada para indagar
sobre las acciones comunicadas y el contenido publicado.

Vale resaltar que si entendemos que “la planificacion parte del deseo de
transformacién coincidiremos que ese proceso de cambio no puede estar
librado al azar. Es por ello que, si bien la planificacion nunca es ni rigida, ni
estatica, es fundamental para poder hacer un desarrollo estratégico de

'8 Bruno, Uranga y Vargas, 2012- Pag. 184
19

http://alacoplatam.org/wp-content/uploads/2018/02/Metodologias-y-estrategias-para-las-campanias-p

oliticas.-Modulo-1.-Por-Alfredo-Davalos-Lopez.-.pdf
%0 Cita de doc de catedra Gestidn de la comunicacién digital. Miradas, procesos y desafios. Pag. 68

67


http://alacoplatam.org/wp-content/uploads/2018/02/Metodologias-y-estrategias-para-las-campanias-politicas.-Modulo-1.-Por-Alfredo-Davalos-Lopez.-.pdf
http://alacoplatam.org/wp-content/uploads/2018/02/Metodologias-y-estrategias-para-las-campanias-politicas.-Modulo-1.-Por-Alfredo-Davalos-Lopez.-.pdf

propuestas y acciones que nos acompafien en el camino hacia el futuro
deseado”.

Planificar es entender los cambios y las continuidades como parte de la
transformacioén es mirar hacia el futuro. Planificar es deseo. Planificar es pensar
en conjunto, en tiempo y espacio. Es preguntar y observar desde adentro,

proponer, vincularse, proponer y hacer. Planificacion es, para nosotros, accion.
21

Al momento de pensar la planificacidén estratégica para la campafia, analizamos
a la comunicacién de una manera integral, atentos a la complementariedad,
articulacion y coherencia entre los online y offline. Nuestra acciones, la mayor
parte de ellas pensadas para desarrollarla de manera online, sea propuesta de
gestion de redes, creacidn de contenidos, desarrollo de aplicaciones, entre
otros, también tendran su correlato fuera de su dimension por lo que debe estar
en consonancia con los objetivos generales y especificos del proyecto y del
candidato también.

Nuestro publico objetivo desde el inicio del proyecto fueron los jovenes, debido
a que creemos firmemente que son presente, creadores de ideas innovadoras,
con fuerza y ganas de “territorializar”, llevando como bandera la solidaridad, el
hacer por el otro, con ganas de renovar. De aqui nuestro nombre para el
blogue que conformamos tiempo después, Frente de Todos Unidad y
Renovacion.

El vinculo con el publico incluye siempre un factor comun, la imagen. Lo que
pueden ver de nosotros, del candidato, de lo que esperan. Las imagenes o
videos se piensan, se seleccionan, analizando la migracion de los publicos de
las multiples plataformas, refiriéndose a la nocion de convergencia de Jenkins.

El triunfo de una campana politica en redes sociales se establece a través de la
capacidad de interpretar, reconocer y generar engagement, de acuerdo a la
demanda del publico objetivo, osea, de los usuarios. Recurrir a o sentimental,
emocional, asi como vender una imagen cautivadora pueden resultar
predominantes para obtener votantes.

Asimismo, los medios digitales han permitido que casi todos los publicos en
todos los medios fluyan libremente siendo mas participativos. Obteniendo una
retroalimentacion- feedback- instantaneo con los votantes.

- Convergencias mediaticas

Entendemos y aceptamos el concepto de convergencia mediatica como lo
explican los autores Ramon Salaverria y José Alberto Garcia Avilés, en su

21 Médulo Organizacién Social y Territorio, 2015
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articulo “La convergencia tecnolégica en los medios de comunicacién: retos
para el periodismo”,definiéndose como “un proceso multidimensional”. Se trata
de un fenémeno de multiples dimensiones que afectan tanto al ambito
tecnolégico, empresarial, profesional y editorial de los medios de comunicacion,
configurando nuevas practicas en el ejercicio de la comunicacion. De acuerdo a
los autores consultados, la convergencia mediatica de los medios de
comunicacion es entonces, un proceso multidimensional que, facilitado por la
implantacion generalizada de las tecnologias digitales de telecomunicacion,
afecta al ambito tecnoldgico, al empresarial, al profesional y a la editorial de los
medios de comunicacion, propiciando una integracion de herramientas,
espacios, métodos de trabajo y lenguajes anteriormente disgregados, de forma
que los periodistas elaboran contenidos que se distribuyen a través de
multiples plataformas, mediante los lenguajes propios de cada una. Esta
definicion concibe a la tecnologia digital como un factor propiciatorio de la
convergencia. De esta manera, se aleja de los deterministas de la tecnologia
en tanto el Unico elemento desencadenante de la convergencia mediatica. %2

Entenderemos entonces a la convergencia mediatica, como un proceso
multidimensional facilitado por la penetracion de las TICs, que implica la
integracion de los procesos de produccion comunicacionales y la elaboracion
de contenidos para multiples plataformas.

La convergencia mediatica o tecnoldgica existe mirando contenidos o mensajes
anclados a otras plataformas en redes sociales. Podemos hablar de una lucha
de sentidos dada por una convergencia que no solo es tecnoldgica, sino que
atraviesa lo cultural, donde los habitos de consumo de los publicos tienen
puntos de encuentro en nuevas relaciones que se configuran entre ellos, los
contenidos y los medios.

Las nuevas formas de consumo de los medios y la tecnologia, han generado
nuevos espacios de participacion social, cultural, econémica. Asimismo, el
avance tecnolégico nos facilit6 como sociedad el acceso inmediato a la red de
redes a través de los celulares, cada vez mas modernos y con mas
aplicaciones que nos “facilitan” la informacion, ubicacion y acceso con un sélo
click.

Scolari afirma que el incremento al acceso a las nuevas tecnologias permite
que los publicos se apropien de las nuevas herramientas digitales y dispongan
y posean la oportunidad de generar consumos culturales a través de diferentes
formatos, interviniendo y generando nuevas resignificaciones.



http://sedici.unlp.edu.ar/bitstream/handle/10915/33379/Documento_completo.pdf?sequence=1&isAllowed=y
http://sedici.unlp.edu.ar/bitstream/handle/10915/33379/Documento_completo.pdf?sequence=1&isAllowed=y

“La idea que sostiene Scolari es que lo digital dejara de ser en el corto plazo
una caracteristica diferenciadora porque todo tiende a la digitalizacion y, en
este momento, perdera sentido. Mientras tanto vemos qué implica esta
digitalizacién “un elemento basico de los nuevos medios” (Scolari, 2008, 73).
Asi como la imprenta permitio la reproduccion en serie, la digitalizacion permite
la duplicidad al infinito sin que en el proceso se pierda la calidad. Es lo que
llamamos la transicién del atomo al bit (Scolari, 2008). %

Entendemos a la convergencia como al flujo de contenidos a través de las
multiples plataformas mediaticas, la corporacién entre multiples industrias
mediaticas y el comportamiento migratorio de las mismas (Jenkings, 2008).
Desde esta perspectiva la mirada excede |lo meramente tecnologico
comprendiendo que la estructura de la convergencia aborda cambios sociales,
culturales.

Jenkings (2008) se refiere a un complejo proceso que implica cambios en los
modos de produccion pero también en la manera en que se consumen los
medios y la relacion con las nuevas tecnologias, que generan un escenario
directo y participativo.

Dentro de la convergencia cultural aparecen las hipermediaciones entendidas
como “procesos de intercambio, produccion y consumo simbdlico que se
desarrollan en un entorno caracterizado por una gran cantidad de sujetos,
medios y lenguajes interconectados tecnolégicamente de manera reticular
entre si. Cuando hablamos de hipermediaciones no estamos haciendo
referencia a una mayor cantidad de medios y sujetos, sino a la trama de
reenvios, hibridaciones y contaminaciones que la tecnologia digital, al reducir
todas las textualidades a una masa de bits, permite articular dentro del
ecosistema mediatico. Las hipermediaciones, en otras palabras, nos lleva a
indagar en la emergencia de nuevas configuraciones que van mas alla -por
encima- de los medios tradicionales.”

Hoy todos los contenidos tienden a converger y gracias a esto surge una nueva
forma de generar contenidos, de pensar, de acceder, de ver. Una revolucién
tecnoldgica y cultural que nos atraviesa de lado a lado y en cada momento.

- De la brecha digital al territorio

Una vez definidos nuestros objetivos y la forma en que ibamos a afrontarlos,
debimos poner en juego una de las mayores problematicas que podriamos
tener al momento de alcanzarlos, la brecha digital. Los primeros estudios

2 Gonzalez Frigoli, Martin, y Bianca Racioppe. Investigacidn y formacién en comunicacion en los nuevos
territorios digitales. 16 10 2015, p 43
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entienden la brecha digital como la carencia en la accesibilidad a internet por
parte de las poblaciones periféricas, en comparacion con las poblaciones
centrales. “Ante el avance de las TIC en la vida cotidiana de muchas personas,
en la ultima década diversos autores pusieron énfasis en lo que se denomind
‘la brecha digital de usos” (Urresti, 2008; Hargittai y Hinnat, 2008; Doueihi,
2010). Esta corriente sostiene que la brecha de accesibilidad ya no es la central
y que las futuras investigaciones deben indagar en los diferentes usos y
capacidades para utilizar Internet. La hipotesis central de estos autores es que
los diferentes usos son consecuencia, no ya de las diferencias en el acceso,
sino de las desiguales situaciones vinculadas a capitales culturales y
trayectorias educativas (Bertomeu, 2011; Tondeur, 2011; Ponte, 2012; Van
Deuser y Van Dijk, 2014).” 24

Siendo los jovenes-adolescentes nuestro principal publico objetivo, entendimos
gran parte de nuestros objetivos alcanzados; pero igualmente, creimos
necesario pensar y aplicar una estrategia territorial para alcanzar no solo a
dichos jévenes sino que también a aquellos que no tienen la mismas
oportunidades de accesibilidad, adultos mayores, comunidad en general.

Teniendo en cuenta que gran parte de la poblacion de la provincia de Buenos
Aires posee mayor consumo de TICs en relacién a la mayoria del resto del
pais, potenciamos la campafna considerando que la accesibilidad de Coronel
Suarez es muy grande. Igualmente, planificamos eventos territoriales para
poder alcanzar a la mayor cantidad de futuros votantes, a aquellos que con el
“‘puerta a puerta” aportaron al nivel de conocimiento del candidato.

Con el avance de las TICs se han desarrollado nuevos modos, formas,
vinculacion, cambios culturales, lo que ha generado nuevos consumidores, los
prosumidores. Los prosumidores, en particular en las poblaciones jévenes,
quienes producen y consumen en sitios de redes sociales (Urresti, Line y Basile
2015). La principal consecuencia de la revolucion digital que se inicio a finales
de siglo con la invencion de Internet fue la transicion del ecosistema mediatico
de una era industrial a la digital, y la redefinicion de la relacion entre el
periodismo y su audiencia (Alves, 2019, y Canavilhas en Irigaray y otros, 2011).
Estas transformaciones obligan a los medios de comunicacidn masiva
tradicionales a reconfigurarse en un contexto de creciente convergencia de
formatos, soportes, plataformas y lenguajes, en el que deben repensarse los
procesos productivos de contenido a partir de otras maneras de consumo que
instituyen nuevas practicas socioculturales por parte de publicos activos. El
campo de la recepcion, hoy pensada también como prosumidora, es el foco de
atencion de los analisis de datos para comprender cOmo se comportan esas

2% Extraido QUESTION- Revista Especializada en Periodismo y Comunicacién. ¢ De qué hablamos cuando
hablamos de Brecha Digital? Desafios de los planes 1 a 1; la alfabetizacidn tecnolégica y la educacion en
el Siglo XXI. Pag. 151
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audiencias y en funcion de qué intereses, informacion que sera util para disenar
los objetivos y la estrategia digital de las empresas mediaticas, organizar la
produccion y su modelo de negocios. %

Hoy, la informacién personal de los usuarios web contiene tanto o mas valor
que los contenidos que aquellos consumen ya que pueden utilizarse con fines
econdmicos a través de técnicas eficientes que aporta el sistema big data: “los
enfoques centrados en la experiencia del usuario dejaron de ser una cuestion
sblo del disefio para ser parte de la propia estrategia de contenidos y con
especial énfasis en la gestién de medios digitales” (Bron, 2017).

- Tecnologia en las “manos”

Al momento de encauzar la campafa y nivel de conocimiento de Flavio
pensamos que la mejor forma de hacer llegar, o alcanzar mayor flujo de
seguidores y fundamentalmente prosumidores, es a través de las redes
sociales, por varias razones. La primera, es que nuestro principal objetivo son
los jovenes, quienes ya “naturalizan” esta nueva forma de comunicacion del
peer to peer; donde el consumidor ya no queda en eso, sino que se convierte
en prosumidor y en la tecnologia movil cumple un rol clave “introduce tres
aspectos claves que facilitan la deriva del ecosistema digital hacia un contexto
cross-media: personalizacion, integracion y ubicuidad. Las plataformas moviles
juegan un papel decisivo en la integraciéon de los entornos de informacién en
formas de acceso ubicuo personalizado, favoreciendo la coordinacién de
acciones multidispositivo y multipropdsito en diferentes contextos” (Aguado y
otros, 2015). Aguado, Feijo6 y Martinez (2015) asimismo, resaltan que los
dispositivos moviles tienen una vinculacion directa con el perfil del usuario,
coherente con su identidad y tipo de uso/consumo. A esto, indican que se les
suma dos aspectos decisivos: “por un lado, la capacidad de ubicar
espaciotemporalmente los comportamientos del usuario y asociarlo a las
métricas derivadas de los distintos sensores (geolocalizacién, movimiento,
direccion, etcétera) y de las pautas de consumo (uso de aplicaciones,
contactos, comunicaciones, etcétera) y, por otro lado, su capacidad de
canalizar la actividad del usuario (comunicaciones y servicios, incluyendo en un
lugar privilegiado al consumo cultural) hacia otras plataformas y dispositivos y
de unificar el aporte de datos sobre esa actividad a través de la
sincronizacion”.?

%> Comunicacién convergente y prosumidores: la disputa por los publicos digitales Romina Claudia Garcia
Actas de Periodismo y Comunicacién, Vol. 6, N.2 1, agosto 2020 ISSN 2469-0910
http://perio.unlp.edu.ar/ojs/index.php/actas FPyCS | Universidad Nacional de La Plata

26

http://sedici.unlp.edu.ar/bitstream/handle/10915/113354/Documento_completo.pdf-PDFA.pdf?sequen
ce=1&isAllowed=y
Actas de Periodismo y Comunicaciéon | Vol. 6 | N.2 1 | Agosto 2020 | ISSN 2469-0910
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El uso masivo de las nuevas plataformas sociales de la comunicacién nos hizo
pensar y gestionar la camparia a traves de las redes sociales como elemento
comunicativo, enfocandonos en Instagram y Facebook por la importancia de la
imagen en ambas redes.

“Esta red global de redes informaticas, que actualmente operan sobre todo a
través de plataformas de comunicaciones inalambricas, nos proporciona la
ubicuidad de una comunicacién multimodal e interactiva en cualquier momento
y libre de limites espaciales.””’

La velocidad y el alcance de la transformacion de las comunicaciones como
consecuencia de internet y de las redes inalambricas han suscitado diversidad
de consideraciones utopicas y anti utdpicas en todo el mundo.

El proceso de individualizacién no es meramente dependiente de la evolucion
cultural, sino la consecuencia de las nuevas formas de organizacion de la
actividad econdmica, politica y social, como se analiza en la era de la
informacion (Castells, 1996-2003). Basado en la transformacion de la vida en
sociedad, tanto laboral, como econdmica; de la cultura y las comunicaciones
(que evolucién de una comunicacion de masas sostenida en los medios de
comunicacion a una autocomunicacion de masas basada en internet).

- Campanias politicas modernas

En el afan de alcanzar la mayor cantidad de votantes, la politica no quedé fuera
del nuevo juego de los medios. Siendo en un principio, la radio, el fax, los
periodicos, los correos electronicos, desde la llegada de Internet, tanto los
candidatos como el personal que se encuentran enredados en la campanfia,
tuvieron que actualizarse. Nuevos discursos, llegadas, lenguaje hasta formas.
En un mundo casi impensado sin internet y observando las necesidades de
generar un contenido atrapante, efectivo y por sobre todas las cosas, simple y
rapido, no solo los comunicadores, sino que también las rrpp, y hasta los
mismos candidatos, debieron adaptarse y creer en este nuevo mundo de redes.

El uso de las redes sociales, permite generar “cercania” pero de una manera
mucho mas adaptada a los seguidores, mas personalizado, ya que las mismas
plataformas permiten esa posibilidad, feedback, vinculo. Los usuarios
establecen una comunicacion directa, dinamica con proximidad entre ellos y
él/los politicos, fortaleciendo la ciberdemocracia. No obstante, hacer un uso
estratégico de las redes sociales no asegura los votos, como menciona
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Miranda (2012), mas bien abre la oportunidad para dar a conocer la oferta
politica a un sector bien definido de la poblacion, crea mayor visibilidad y
permite llegar a un nivel de movilizacion ciudadana, como lo muestra la
experiencia de Barack Obama.

Franklin Roosevelt ingresé en cada hogar norteamericano a través de la radio
en un mundo impactado por la Gran Depresion; John Kennedy gané gracias a
la campafia televisiva, y con la llegada de Internet, Bill Clinton se refirid a si
mismo como “el presidente de la era de la aparicion de internet’. Ya para las
elecciones de 2008, Barack Obama, dio el batacazo final con la estrategia on-
line.

Sin los medios, Obama no hubiese podido ser un candidato viable contra los
senadores Clinton y Edwards. La estrategia comunicacional del candidato y su
comitiva, fue brillante. Apelaron a una campafia meramente digital, en donde
las bases de las organizacion politica- estrategia, organizacion y recaudacion-
desvanecieron sus limites con la incursion de las redes.

Las redes sociales se han inmiscuido en cada ambito, y la politica no ha sido la
excepcion sino que por el contrario, han tomado un protagonismo sin
precedentes. Hoy, son un instrumento fundamental del marketing politico,
propulsoras de la autopromocién de los candidatos y los partidos. Con una
manera “distinta” de hacer campafa, se han deslizado sin sigilo alguno, por la
vida de cada candidato, influenciando a los votantes no sélo con propuestas,
sino que también haciéndolos parte de las mismas. Con esa forma de
conectarse menos acartonada y mas coloquial, revela datos no sélo de las
campafnas sino que también de la vida privada de los politicos. Una manera
también, de aumentar “su” vulnerabilidad.

Las redes sociales a diferencia de los medios tradicionales, no funcionan como
objetos que utilizamos ocasionalmente sino que constituyen entornos con los
que estamos con otros.

Obama el precursor del uso de las redes como “captador” de los indecisos, de
los sin voz, de los relegados. Hay muy pocas dudas de que la tecnologia de la
comunicacion y los medios de comunicacion han tenido un impacto en la
democracia. Desde la imprenta, a través de la radio y la television hasta el
internet y las redes sociales, la introduccion de las nuevas tecnologias nos ha
proporcionado nuevos canales de comunicacion (Marvin, 1990).

La comunicacién bidireccional se hace posible gracias a las TIC permitiendo
crear un papel mas activo para los ciudadanos, en comparacion con las
tecnologias de comunicacién unidireccionales tradicionales(Bucy y Gregson,
2001). El triunfo en una campafa politica basada en redes, puede traducirse en
el aforo de interpretar y compensar al publico, a los usuarios, a los seguidores.

74



Las redes nos permiten una comunicacién directa, instantanea, de facil
difusién, para alcanzar el publico objetivo. Nuestros seguidores no soélo pueden
tener un canal mas directo, un feedback, con el partido o el candidato, sino que
también, puede hacerles llegar sus inquietudes, sus propuestas, y a su vez
compartir y divulgar entre los suyos y con los que deseen, sus ideales e ideas.

“Las redes sociales son espacios vivos que conectan todas las dimensiones de
la experiencia personal. Esto transforma la cultura, porque la gente comparte
experiencias con un bajo coste emocional, ahorrando energia y esfuerzos.
Trascienden el tiempo y el espacio mientras siguen generando contenidos,
creando enlaces y conectandose. Es un mundo constantemente interconectado
en todas las dimensiones de la experiencia humana. Las personas evolucionan
juntas en permanente y multiple interaccion. Pero cada cual elige las
condiciones de dicha coevolucién. Es decir, todos viven su vida fisica, pero se
conectan cada vez mas y en mdltiples dimensiones a las redes sociales.” %

A través de las nuevas tecnologias es posible conocer en profundidad a los
ciudadanos, analizar su comportamiento, gustos, preferencias, necesidades,
problemas, aspiraciones, expectativas, sentimientos y emociones, asi como
también su orientacion politica. Lograr el seguimiento e interaccion mediante
likes, me gusta, comentarios, logramos dar con dicha informacion. Saber
quienes dejan de seguirnos, qué le gusta, cuadles son sus opiniones, etc. Con la
ayuda de las TIC se ha hecho posible movilizar a los votantes tanto jovenes
como adultos a las urnas el dia de las elecciones, facilitando las funciones de la
organizacion, la logistica y la movilizacion electoral, con el objetivo de ganar las
elecciones. De esta manera, las cibercampafas no solo analizan el
comportamiento de los electores, sino que, ademas, mejora la comunicacion, la
organizacion y la movilizacion, politicamente hablando (Dader, 2006).

Una camparia centrada en una estrategia de comunicacion politica con una
perspectiva de ciberdemocracia basada en las redes sociales, con una
comunicacion multidireccional en red con los usuarios; multiplicando el
mensaje- propuesta del candidato, generando visibilidad y cercania.

- El enfoque

Es el propdsito que busca la comunicacién al establecerse una estrategias, ya
sea informar, educar, persuadir, pero teniendo en cuenta que es una campana
basada en redes sociales con objetivos politicos, a dicho enfoque se le
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agregan los mencionados por Posada (2011, pag. 59)*: —permitir, comprender
y empoderar, caracteristicas que ofrecen dichas plataformas. El enfoque
permite orientar el uso que se le dara a dichas plataformas, el tipo de usuario,
el mensaje, las imagenes, los hashtags #.

Con la perspectiva de comprender y poder abordar la comunicacién politica a
través de las redes sociales con un modelo de “comunicacion multidireccional”
tomando el concepto de Cabarete, pero haciendo hincapié en el feedback
entre usuario y candidato, propiciando el deber de ciudadano y potenciando la
comunicacion en red.

- La Hiperconectividad

Uno de los rasgos de la llamada sociedad de la informacion (Yoneji Masuda,
1980) es la comunicacién permanente a través de soportes tecnoldgicos entre
los individuos que la conforman. Los medios de comunicacién de masas v,
posteriormente, la masificacion de Internet modificaron la manera en que las
personas se comunican. Asi, uno de sus rasgos mas relevantes es lo que se ha
dado en llamar la hiperconectividad (Quan-Haase y Wellman, 2005, 2006).*°

Los medios de comunicacidon de masas han modificado su manera de
comunicar utilizando , actualmente, una comunicacion directa y permanente
entre los usuarios, gracias a la intervencion de la tecnologia digital. Desde la
aparicion de la tecnologia digital, los dispositivos se fueron adaptando a las
necesidades de los usuarios, en un principio se crearon dispositivos fijos que
sblo podrian conectarse a la Red y, posteriormente, dispositivos méviles que
nos brindan la posibilidad, como nos indica su nombre, de “moverlos”,
trasladarlos con nosotros donde vayamos; aumentando las posibilidades
comunicativas. Desde esta perspectiva, y al observar la produccion cientifica
de los ultimos veinte afios, de acuerdo con Scolari (2009) es posible ver que los
semibdlogos han contribuido a la investigacion de los medios digitales y la
comunicacion mediada por las computadoras (cmc); sin embargo, esta
«semiotica de los nuevos medios» es un campo que todavia esta en
construccion donde —desde nuestra perspectiva— necesariamente se debe
considerar la hiperconectividad como uno de sus rasgos mas relevantes.

Para Lévy, «Una técnica se produce en una cultura, y una sociedad se
encuentra condicionada por sus técnicas. Digo bien, condicionada y no
determinada» (Lévy, 2007: 9), lo que significa «que abre ciertas posibilidades,
que ciertas opciones culturales o sociales no se podrian considerar en serio sin
su presencia». Se puede afirmar , entonces, que técnica y tecnologia aparecen

» https://www.uca.edu.sv/gescom/wp-content/uploads/2017/03/tesis20.pdf Pag.15
% https://www.redalyc.org/pdf/145/14542676011.pdf
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como conceptos complementarios. A mediados del siglo xx, Heidegger, en La
pregunta por la técnica (Die Frage nach der Technik, 1954), sostenia que la
técnica elabora y utiliza instrumentos, aparatos y maquinas: el total de estos
dispositivos es la técnica, pero ella misma es un dispositivo; «dicho en latin: un
instrumentum» (Heidegger, 2007: 118). Para Castells (1999: 56), en tanto, la
tecnologia es «el uso del conocimiento cientifico para especificar modos de
hacer cosas de una manera reproducible» Segun Stiegler (1994) «con mas
frecuencia se llama hoy tecnologia a la técnica cuando integra a la ciencia, por
oposicidon a las técnicas tradicionales precientificas» (Stiegler, 2002:145). Se
podria decir que existe una dicotomia conceptual entre técnica y tecnologia; la
técnica permite transformar y la tecnologia es un conjunto de técnicas.
Actualmente, la cultura esta marcada por la tecnologia, generando dispositivos
y procesos informaticos necesarios para el avance. Hoy, nuestra vida cotidiana,
no puede pensarse sin ellos; todo esta regulado por las TICs, los negocios, la
ciencia, los medios, la educacion. Asimismo, puede decirse que se vieron
modificadas también las formas de socializacion entre los individuos y de
interaccion entre el hombre y la maquina a través de cddigos dentro de una
interfaz. Al respecto, habria que senalar que esta tecnologia no solo posibilita
la comunicacién permanente entre los individuos que forman parte del
entramado, sino también entre el usuario y el propio dispositivo tecnoldgico,
pues cada vez que ocupa una pc, tablet o teléfono celular establece un dialogo
cuyo ambiente es, justamente, la interfaz que a través de signos iconicos, es
decir, aquellos que tienen una «similitud topoldgica entre un significante y su
denotado» (Sebeok, 1996: 44) permiten interactuar y «comunicarse» con
dichos dispositivos. Un rasgo relevante en el entorno social y cultural de la
segunda década 21, puesto que tanto en lugares publicos como en ambientes
privados, las personas estan continuamente interactuando con sus teléfonos
celulares, no solo buscando nuevos mensajes, utilizando las redes, cargando
actualizaciones, o recorriendo dicha interfaz.

Haciendo una linea de tiempo con el avance de las TICs, para mediados de los
afos 90 comienza a hablarse del paradigma de la hipercomunicacion o
«comunicacion hiperpersonal» en términos de Walther (1996), quien afirma que
«Las combinaciones de atributos sociales los medios de comunicacion,
fendmenos y procesos sociales y psicologicos pueden llevar cmc (computer
mediated communication “comunicacion mediada por computadoras») para
convertirse en “hiperpersonal», es decir, superior a la comunicacién
interpersonal cara a cara (FtF)» (Walther, 1996: 51) . Para Caceres (2013) lo
que caracteriza a este nuevo espacio socio-comunicativo es la posibilidad de
interactuar y relacionarse con otros usuarios, conocidos 0 no, con los que se
comparte alguna inquietud, motivacion, aficion o incluso con los que apenas se
comparte nada. En el momento actual, la comunicacion se ha convertido en un
fin en si misma, dando lugar a lo que ha dado en llamarse el «comunicador
permanente» (Sainz Pefia, 2011) que no requiere que los amigos o contactos
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sean necesariamente personas conocidas. En este espacio electronico las
redes, los flujos de informacién, el intercambio de datos, la conectividad
incesante, la virtualidad o la digitalizacion son todos procesos con signos
entrelazados, codificados e incluso multiplicados en forma hiperbélica. En este
sistema reticular e impulsado por los propios usuarios, las herramientas
digitales que permiten esta comunicacion permanente se han ido modificando a
medida de que evoluciona la tecnologia. Asi, la cmc evoluciona desde paginas
personales —alojadas en GeoCities o Angel Fire— hasta los blogs; desde
Fotolog a Flickr a Instagram; desde foros, salas de chat y Messenger a
WhatsApp. Sin embargo, la verdadera revolucion en las redes sociales la
constituye Facebook, creado en 2004, con aproximadamente 1.350 millones de
usuarios en 2014.

Las tecnologias de la informacion y la comunicacion (TIC) y en particular el uso
de las redes sociales suponen un conjunto de estrategias comunicacionales
que fomentan un tipo especifico de participacién: individual (en tanto cada
habitante realiza su intervencion en las redes para manifestar su opinién o su
reclamo como vecino en particular y no como colectivo organizado), efimera
(puesto que se produce en el momento y se olvida al siguiente, sin mayor
compromiso de continuidad con la problematica que lo movilizd) y falsamente
democratizadora (ya que genera la sensacion de contar con el poder de
expresar libremente opiniones e ideas, cuando en realidad dichas modalidades
participativas no tienen mayor incidencia en las practicas o en las decisiones
politicas o la tienen en aspectos que resultan subsidiarios 0 poco relevantes
para el desarrollo de las comunidades).?’

Desde esta perspectiva, es evidente que la hiperconectividad esta ligada a las
redes sociales, es decir, sistemas de comunicacion digital que permiten que los
individuos se conecten entre si bien porque poseen vinculos afectivos, bien
porque comparten aficiones, actividades, creencias u objetivos comunes. Las
redes sociales también pueden definirse como servicios basados en la Web
que permiten a los individuos (1) construir un perfil publico o semipublico dentro
de un sistema limitado, (2) articular una lista de otros usuarios con los que
comparten una conexion y (3) ver y cruzar sus propias listas de conexiones con
aquellas elaboradas por otros dentro del mismo sistema (Boyd y Ellison, 2008).
Nacen como una reunion de personas —conocidas o desconocidas— que
interactian entre si, redefiniendo al grupo y retroalimentando (Caldevilla
Dominguez, 2010) y se centran en el contacto y la creacién de amistades y las
relaciones (Echeburtia y De Corral, 2010). 2

3 Bruno, Cuaderno de Catedra EPC. Pag. 68

32 Redes sociales e hiperconectividad en futuros profesores de la generacién digital* Ciencia, Docencia y
Tecnologia, vol. 26, nium. 51, pp. 244-270, 2015 Universidad Nacional de Entre Rios
https://www.redalyc.org/journal/145/14542676011/html/#fnl
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En la “sociedad red” que Castells propone, el espacio publico de la
comunicacion no solo es a traves de los medios de comunicacion, sino también
de los internautas que son capaces de procesar, almacenar y transmitir
informacion sin restricciones de distancia, tiempo ni volumen; asimismo, resalta
que, las grandes empresas de comunicacion digital, como Google, Facebook y
Twitter, no estan tan concentradas en ejercer el poder, sino en convertir toda
nuestra actividad en datos. (Convivencias en Red, 2019). Estos datos son los
que nosotros pensamos relevar a través de dicho trabajo de investigacion,
para conocer mejor a nuestro publico, a nuestros seguidores. Cuales son sus
gustos, a qué publicaciones nos dan mas likes, qué imagen de Flavio quieren o
les gusta. Asimismo, segun el autor, la comunicacion tradicional de masas,
jerarquica y unidireccional se ha transformado en la auto-comunicacion. A
diferencia de la época de los medios de masas, actualmente es posible
comunicarse desde cualquier punto hasta cualquier otro punto
autoseleccionado, pues los mensajes que se envian y se reciben en un sistema
multidireccional y sistematicamente interactivo en el que estamos todos;
aprovechandonos de esta situacion en donde la distancia, ya no es hoy una
traba para que puedan conocer al candidato.

- Enredados en una “Sociedad en Red”

Analizando la huella que nos marca como sociedad, una sociedad meramente
unificada; entendiéndose como cultura digitales, atravesada por el avance
inescrupuloso de las TICs, enredados en una red tejida por nosotros mismos y
donde hoy, nos es impensado poder salirnos de ella. Gran parte de nuestro dia
estamos “conectados” y las redes sociales cumplen un rol preponderante. Este
conjunto de aplicaciones basadas en Internet que expanden los fundamentos
ideoldgicos y tecnoldgicos de la Web 2.0, permiten la creacion y el intercambio
de contenidos generados por los usuarios (Kaplan y Haenlein, 2010, p. 61)3*

Norris sefiala que: «Las comunicaciones politicas son un proceso interactivo
relativo a la transmisién de informacion entre los politicos, los medios de
comunicacion y el publico» . Otro estudio realizado por Cohen afirma que: «Los
medios de comunicacion pueden no tener éxito mucho tiempo en decirle a la
gente lo que debe pensar, pero es asombrosamente acertado en decir a sus
lectores qué deben pensar de su entorno» .

Por ultimo, en un estudio realizado por Jurgen Habermas que habla sobre la
Esfera Publica, entendiéndose como la «intima conexion entre una red de
comunicaciones libres, informales y personales, de la sociedad democratica»
(Rheingold, 2007). Esta idea de la esfera publica tiene un lugar de debate, lo
que provee al investigador un concepto que ayuda a explicar la importancia de

33 Extraido de https://eprints.ucm.es/id/eprint/49515/1/T40361.pdf
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los estudios de participacion digital. Asimismo, en su relato del escenario
publico, Juirgen Habermas expresa su temor de que los espacios para el
debate publico hayan desaparecido. Sin embargo, ha habido interpretaciones
muy diferentes del hecho de que muchas comunidades minoritarias no se
ajusten a los criterios de Habermas acerca de lo que debe ser una cuestion de
deliberacion publica.

- Laimportancia de la imagen

Desde la implementacion de la imagen en la vida social, el descubrimiento de
la fotografia, el cine, la television, con las nuevas tecnologias y previo los
retratos, pinturas; el ser humano siempre presentd escenarios revolucionarios a
través de las distintas disputas simbdlicas.

Hoy la imagen maneja escenarios, personalidades, politicos, se puede penetrar
a través de las redes, google, el celular, y mostrar el aqui y ahora. Benito
(2017) comprende que las sociedades requieren ser pensadas como
dispositivos estéticos, puesto que en las practicas cotidianas permanentemente
los individuos se relacionan mediante condiciones estéticas y a través de
producciones de imagenes.

En las tres redes mas populares, Twitter, Facebook e Instagram se puede
observar la coincidencia en la utilizacion de la imagen, aun otorgandole la
propiedad de la misma a la red.

Instagram por ejemplo, advierte a los usuarios que puede usar modificar,
borrar, afiadir, presentar publicamente, reproducir, traducir e incluso distribuir
de forma ilimitada una parte o la totalidad de la web en cualquier formato y a
través de cualquier canal de comunicacion. 3* En Facebook por su parte, la
licencia finaliza cuando el autor elimina el contenido o la cuenta, exceptuando
si el contenido se compartié con terceros y los mismos no lo eliminaron, por lo
cual sigue siendo de Facebook. **

- El mensaje

Como pudimos estudiar en los diferentes seminarios de la especializacion los
mensajes digitales se encuentran imbricando simbdlicamente lo online y lo
offline.

3 Fuente: https://helpinstagram.com/581066165581870
% Fuente: https://www.facebook.com/legal/terms
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‘Lo que encontramos en Facebook son formas de comunicacion
hipermediaticas, que trasciende el medio, que estan presentes en otras redes,
en otros sitios, en otros medios digitales circulando por la red. Se trata de
procesos de intercambio, produccion y consumo simbdlico que se extiende mas
alla de la plataforma, en un entorno caracterizado por una gran cantidad de
sujetos, medios y lenguajes interconectados tecnolégicamente de manera
reticular entre si” 3

La instalacion de mensajes o instalacion de contenidos transmediatica “se
refiere a una nueva estética que ha surgido en respuesta a la convergencia de
los medios, que plantea nuevas exigencia de los seguidores y depende de la
participacion activa de las comunidades de conocimientos. La narracion
transmediatica es el arte de crear mundos”. ¥

Segun el trabajo de Lépez y Ciufoli, Facebook “funciona” como un gran espacio
convergente , en donde circulan, conviven, resignifican y confluyen plataformas
y herramientas digitales, distintas audiencias, usuarios de toda edad, artistas,
politicos, organizaciones, etc. Pudiéndose ver la tesis de Jenkins sobre
convergencia digital reflejada en red, que segun las autoras “La transformacion
mas significativa de este proceso es el paso del consumo mediatico
individualizado al consumo como una practica en red”. ®

La apropiacion de estas nuevas herramientas digitales y la disponibilidad de la
conexion a internet hace que el usuario tenga la posibilidad de disponer y
poseer la oportunidad de generar consumos culturales a través de diferentes
formatos y dandoles una nueva resignificacion.

Todos los contenidos tienden a converger, una nueva forma de generar
contenidos, de pensar los productos finales, de acceder, de consumir. Segun
Calcagno “ una nueva manera, un tiempo distinto para ver, para leer, para
escuchar que es tan importante para denominarlo como revolucion, que
también trastoca los modos de apropiacion”.

- Politica Argentina

Actualmente la politica se desarrolla en un territorio privilegiado para el
despliegue de consultores, analistas sociales, expertos en marketing,
estrategas publicitarios, psicélogos y comunicadores. En la Argentina de estos
tiempos, un ejército de especialistas asesora al gobierno, disefia su campafia,
escribe sus discursos y monta su puesta en imagenes. Estos “profesionales de

% LOPEZ, Guadalupe y CIUFOLI, Clara (2012) Op. Cit. P4g. 33
37 JENKINS (2008) Op. Cit. Pag. 31
38 LOPEZ, Guadalupe y CIUFOLI, Clara (2012) Op. Cit. P4g. 33
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la influencia” o “ingenieros en la sombra” —como los denominé Harold Lasswell
en la década del veinte en Estados Unidos— ejercen su accion en ambitos
sociales cada vez mas extendidos. Esto no es nuevo en Argentina: desde los
anos ochenta existen especialistas en “videopolitica” y estudios de opinion
publica, pero en los ultimos afios el peso en las decisiones politicas y en la
injerencia en los asuntos publicos de estos asesores se acentud. La politica se
volvio un territorio privilegiado para practicas de marketing y estrategias
publicitarias, construccion de “entornos psicoldgicos” proclives a sus decisiones
y disefio de pseudo eventos. “La mayor parte de nuestras decisiones las
tomamos a partir de lo que vemos. Eso ha sido asi desde que surgio la
especie” (Duran Barba, Imagenes y comunicacién: hoy la forma es el mensaje,
2016). Es tan relevante la imagen y lo que “se vende” por redes sociales que,
“Si un candidato dice un disparate sobre como pagar la deuda externa, tal vez
no pierda votos, porque es complicado, pero si el candidato adopta un perro y
lo patea y sale en facebook, pierde las elecciones. En cambio, hay gente que
se encuentra un perro, lo incorpora a la campana y el perrito gana muchisimos
votos” (Carrelli Lynch, 2006).

Seria interesante, observar en la campafa presidencial del 2023 los tipos de
usuarios que siguen a los lideres politicos y el tipo de uso que les dan los
seguidores a las paginas de los mismos. Es decir, centrar el analisis en la
visidn que tienen los usuarios de las paginas de los candidatos en tiempo de
campafia electoral, de esta forma se produce conocimiento que puede ser
utilizado para mejorar las practicas de comunicacion en las redes sociales.
Segun Van Dijck “las nuevas plataformas interactivas-Blogger, Wikipedia,
Facebook, YouTube-entraron en escena con la promesa de convertir la cultura
en un ambito mas “participativo”, basado en el “usuario” y “de colaboracion”,
esto sumado a que “para poder reconocer lo que las personas quieren y
anhelan, Facebook y las demas plataformas siguen el rastro de los deseos y
reducen a algoritmos las relaciones entre personas, cosas e ideas. De esta
forma, lo “social” parece abarcar tanto la conexion (humana) como la
conectividad (automatica)” explica el autor (Van Dijck, 2016) .

A manera de cierre, este fendmeno tiene mucho por desplegar y analizar,
siendo que, en estos ultimos afios, los politicos hacen un uso estratégico de las
redes sociales, que demuestran indicios de una perspectiva de
ciberdemocracia. Maria José Canel (Canel, 2006) especifica: “La
comunicacion politica es la actividad de determinadas personas e instituciones
(politicos, comunicadores, periodistas y ciudadanos), en la que, como resultado
de la interaccidn, se produce un intercambio de mensajes con la que se articula
la toma de decisiones politicas asi como la aplicacion de éstas en la
comunidad.”
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Marco Metodolégico

Para alcanzar los objetivos planteados, utilizaremos metodologias
cualitativas y cuantitativas, las cuales nos ayudaran a plasmar las distintas
estrategias comunicacionales. Para comenzar este proyecto, nos enfocamos,
como primera instancia, en las metodologias cuantitativas, utilizando la
encuesta como técnica, esencial, para argumentar la necesidad de crear
estrategias digitales que ayuden al candidato a cumplir con su primer objetivo,
el conocimiento. Asimismo, nos centramos en la recopilacién de datos que
creamos relevantes del usuario del candidato, como asi también de los
seguidores del mismo. Dicha informacion nos sera de gran importancia para
poder pensar nuevas posibilidades comunicacionales a fin de fortalecer la
imagen de Flavio como candidato. Nos concentramos en las redes eje de
campafia, Instagram y Facebook, haciendo un rastreo de publicaciones,
seguidores, actualizaciones y demas contenido digital.

El recorte espacio temporal del objeto de estudio que se ha desarrollado
durante un periodo de 18 meses, establecido entre el 17 de octubre de 2018 y
el 1 de abril de 2020. Durante este tiempo, se han analizado un total de 130
publicaciones correspondientes a Facebook e Instagram. Cabe destacar que
las publicaciones son sincronizadas en la carga, de ambas redes sociales.

Para lograr los objetivos especificos se han utilizado herramientas de analisis
para medir cuantitativamente el éxito, por otro lado, se han categorizado las
distintas publicaciones del candidato, para conocer qué tipo de publicaciones
son las que generan mayor engagement.

En cuanto al sondeo de datos, nos basaremos en las herramientas analiticas:
e Estadisticas de Facebook.
e |conosquare, de Instagram.

A dichos datos, se le suman las variables de la interactividad de los usuarios,
tanto en Facebook como en Instagram:

e Numero total de likes.

e Numero total de comentarios.

e Media de likes/publicaciones.

e Media de comentarios/publicacion.

e Numero de veces que se ha compartido una publicacion
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Se prestara atencidon a los comentarios de las publicaciones debido a que el
interés de dicho trabajo se encuentra en captar mas seguidores, aumentar el
nivel de conocimiento del candidato.

A continuacion, se analizaron las publicaciones de Facebook y de Instagram
del candidato, siendo ésta la base de nuestra estrategia de comunicacion.

INSTAGRAM

Instagram url: https://instagram.com/flaviodiez.cs?igshid=19gi9wsdgiubw

DIA CONTENIDO TEMATICA TIPO DE' INTERACCION | ENLACE | COMENTARIOS
PUBLICACION
20/12/2018 institucional saludo institucional flyer 18 - 1
23/12/2018 navidad saludo navidefio flyer 25 - -
26/12/2018 resumen kermes kermes navidefia video 949 - 6
30/12/2018 flyer afio nuevo flyer 39 - -
3/1/2019 nota diario kermes navidefia captura pantalla 30 - 1
7/1/2019 flyer saludo institucional flyer 16 - -
12/1/2019 # #SuarezNosUne flyer 51 - 2
15/1/2019 foto #Renovandolazos politica 62 - 2
24/1/2019 flyer kermes solidaria flyer 35 - 2
2/2/2019 resumen kermes agradecimiento kermes video 515 - 1
8/2/2019 gif #Renovandoldeas gif 725 - -
13/2/2019 foto reunion politica foto 78 - 5
3/3/2019 cumpleafios Flavio vuelta al cole video 505 - 4
5/3/2019 flyer kermes solidaria flyer 47 - 2
8/3/2019 saludo dia de la mujer flyer 27 - 2
10/3/2019 resumen kermes kermes solidaria video 577 - 1
20/3/2019 imagen reunion politica imagen 91 - 3
24/3/2019 efemérides #24deMarzo flyer 48 - 2
29/3/2019 foto reunion politica 6° seccion electoral 92 - 3
30/3/2019 flyer kermes solidaria flyer 42 - 2
1/4/2019 efemérides #MalvinasArgentinas flyer 61 - -
7/4/2019 video agradecimiento kermes video 992 - 2
25/5/2019 foto #LegisladoresPorUnDia imagen 124 - -
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https://instagram.com/flaviodiez.cs?igshid=19gi9wsdgiu6w

INSTAGRAM

Instagram url: https://instagram.com/flaviodiez.cs?igshid=19gi9wsdgiubw

DIA CONTENIDO TEMATICA TIPO DE, INTERACCION | ENLACE | COMENTARIOS
PUBLICACION
27/4/2019 video kermes solidaria video 1001 - 11
1/5/2019 efemérides #ldeMayo flyer 63 - 2
7/5/2019 flyer #Evital00AfRos flyer 60 - -
9/5/2019 foto reunion politica foto 94 - -
10/5/2019 foto contrato social foto 182 - 8
13/5/2019 foto sorteo foto 135 - 44
14/5/2019 foto imagen familiar foto 255 - 5
19/5/2019 flyer kermes flyer 42 - -
23/5/2019 foto reunion de trabajo foto 150 - 7
25/5/2019 foto kermes foto 156 - 4
26/5/2019 foto equipo de trabajo foto 102 - -
3/6/2019 video resumen kermes video 890 - 3
6/6/2019 foto familia foto 154 - 7
9/6/2019 foto amigos foto 89 - 1
16/6/2019 foto dia del padre foto 181 - 11
3/7/2019 foto Magario, Axel, Flavio foto 217 - 23
20/7/2019 video saludo Alberto video 1509 - 8
26/7/2019 foto foto cumple hijo Flavio foto 174 - 1
27/7/2019 foto aniversario pareja foto 224 - 12
3/8/2019 foto encuentro nacional TODOS foto 160 - 2
10/9/2019 foto #DiputadoPorUnDia foto 118 - 1
20/9/2019 foto cumple Juliana foto 314 - 12
9/10/2019 foto FINDEL foto 85 - -
17/10/2019 flyer dia de la lealtad flyer 56 - 2
4/11/2019 foto Augusto foto 213 - 12
26/11/2019 foto #LegisladorPorUnDia fotos video 64 - 1
30/11/2019 fotos cierre sesiones ordinarias fotos 140 - 2
3/12/2019 fotos saludo dia del médico foto 292 - 7
10/12/2019 fotos nueva etapa en camara fotos 139 - 5
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https://instagram.com/flaviodiez.cs?igshid=19gi9wsdgiu6w

INSTAGRAM

Instagram url: https://instagram.com/flaviodiez.cs?igshid=19gi9wsdgiubw

DIA CONTENIDO TEMATICA TIPO DE’ INTERACCION | ENLACE | COMENTARIOS
PUBLICACION

24/12/2019 flyer navidad flyer 67 - 4
26/12/2019 fotos familia fotos 226 - 6
30/12/2019 flyer fin de afio flyer 66 - -

14/2/2020 fotos dia de los enamorados fotos 230 - 5

24/2/2020 fotos fiesta nacional de la cerveza fotos 99 - 1

5/3/2020 fotos apertura sesiones ordinarias fotos 185 - 5

8/3/2020 flyer dia de la mujer flyer 65 - 2

2/4/2020 flyer #DiaDelVeterano flyer 70 - -

FACEBOOK
Facebook url: https://www.facebook.com/flaviodiez.cs
DiA CONTENIDO TEMATICA TIPO DE’ INTERACCION | ENLACE | COMENTARIOS
PUBLICACION

24/10/2018 dia de la lealtad saludo institucional video 2 - 3

23/10/208 #LegisladorPorUnDia HCD fotos 1 - 1
27/10/2018 proyectos suarez HCD fotos 1 - -
30/10/2018 aniversario democracia HCD - - - -
27/11/2018 seminario HCD fotos 4 - 1

2/11/2018 #0troCaminoEsPosible PJ fotos 5 - -
16/11/2018 seminario PJ video 8 - 1
27/11/2018 fussen fest fiesta patronal video 5 - -
27/11/2018 | reconocimiento militancia Suédrez fotos 8 - 1
20/11/2018 compafieros de Pigtié sexta seccion fotos 11 - 1
21/11/2018 prelabor HCD - 10 - 1
25/11/2018 dia internacional - - 9 - 1
19/12/2018 portada con logo FLA10 - 30 - 20
20/12/2018 saludo institucional flyer 59 - 4
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https://www.facebook.com/flaviodiez.cs

FACEBOOK

Facebook url: https://www.facebook.com/flaviodiez.cs

DIA CONTENIDO TEMATICA TIPO DE’ INTERACCION | ENLACE | COMENTARIOS
PUBLICACION
23/12/2018 #fiestas navidad flyer 36 4 16
30/12/2018 video kermés solidaria video 13 1 -
5/1/2019 nota diario kermés solidaria imagen 10 - -
13/1/2019 # #SuarezNosUne flyer 11 5 1
15/1/2019 politico #Renovandolazos flyer 50 12 7
24/1/2019 flyer kermés solidaria flyer 16 43 -
2/2/2019 video kermés solidaria video 69 19 8
8/2/2019 equipo de trabajo #Renovandoldeas gif 38 3 5
13/2/2019 reunién HCD HCD fotos 47 7 4
3/3/2019 cumple y vuelta al cole #SuarezSolidario video 39 5 4
5/3/2019 flyer kermés solidaria flyer 29 25 2
8/3/2019 flyer #DiaDeLaMujer flyer 27 3 3
10/3/2019 video agradecimiento video 41 15 2
21/3/2019 reunién PJ PJ fotos 36 - -
24/3/2019 efemérides dia de la memoria flyer 12 - 1
29/3/2019 reunién 6° seccién PJ fotos 26 - -
30/3/2019 flyer kermés solidaria flyer 10 10 4
2/4/2019 efemérides #Malvinas flyer 26 - -
10/4/2019 video agradecimiento kermes video 38 3 -
11/4/2019 foto #LegisladorPorUnDia fotos 37 1 4
16/4/2019 geolocalizador kermés solidaria mapa 21 10 6
18/4/2019 flyer kermés solidaria flyer 20 4 -
25/4/2019 foto #UnidosPorLaProvincia foto 162 5 32
27/4/2019 video agradecimiento kermés video 91 9 22
1/5/2019 efemérides dia del trabajor flyer 49 4 3
7/5/2019 efemérodes #Evital00AfRos flyer 70 3 -
9/5/2019 foto HCD foto 180 8 11
10/5/2019 foto contrato social foto 147 - 9
12/5/2019 sorteo sinceramente foto 165 25 127
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https://www.facebook.com/flaviodiez.cs

FACEBOOK

Facebook url: https://www.facebook.com/flaviodiez.cs

DIA CONTENIDO TEMATICA TIPO DE, INTERACCION | ENLACE | COMENTARIOS
PUBLICACION
19/5/2019 flyer kermés solidaria flyer 124 59 8
25/5/2919 efemérides 25 de mayo flyer 33 - 2
26/5/2019 sorteo ganadora del libre imagen 18 - 5
26/5/2019 fotos agradecimiento kermés fotos 78 10 5
3/6/2019 video kermés solidaria video 44 7 1
20/6/2019 efemérides dia de la bandera flyer 51 3 2
3/7/2019 politico foto con Axel foto 174 2 35
20/7/2019 politico saludo de Alberto video 45 9 2
3/8/2019 politico PJ fotos 62 - -
10/9/2019 legislador por un dia HCD fotos 44 3 -
9/10/2019 politico FINDEL fotos 36 - -
17/10/2019 efemérides #DiaDelalealtad flyer 30 2 -
4/11/2019 familia personal fotos 94 - 5
30/11/2019 cierre sesiones HCD fotos 63 6 -
10/12/2019 politico HCD fotos 78 1 3
10/12/2019 politico el amor vence fotos 129 2 9
21/12/2019 politico HCD foto 34 - -
24/12/2019 flyer navidad flyer 24 - 5
26/12/2019 fotos personal fotos 127 - 13
30/12/2019 flyer fin de afio flyer 32 1 3
24/2/2020 fotos fiesta cerveza fotos 44 - -
2/3/2020 video HCD video 18 1 -
5/3/2020 fotos apertura HCD fotos 79 2 9
7/3/2010 efemérides 8M flyer 29 - -
2/4/2020 efemérides #Malvinas flyer 18 6 -
2/4/2020 efemérides autismo flyer 9 9 1
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Analisis

Estas estrategias comunicacionales comenzaron a lanzarse y redisefarse
(Instagram-Facebook) el 17 de octubre 2018, se espera que para 3 de marzo
de 2021, luego de haber transcurrido dos afios de campana ininterrumpidos,
aumenten la cantidad de publicaciones comentadas, compartidas en las redes
sociales por un lado; y apuntaremos a que sigan en crecimiento la cantidad de
seguidores; que exista un flujo continuo entre Flavio y los usuarios de redes
que lo siguen, engagement. Asimismo, aspiramos a que el candidato se
presente a concejal, siendo el afio entrante, un afo electoral. En conclusion, se
espera tener un giro y una presencia diaria en todo coronel Suarez, que su
presencia se note no solo en sus redes sociales, si no que se vea reflejada en
las redes de sus seguidores y medios de comunicacion de la localidad. Por
otro lado, se analizara la edad de nuestros seguidores, si realizan comentarios
y de qué tipo son y qué llegada tienen las publicaciones que realiza el
candidato, no nos olvidemos que es el publico objetivo de Flavio.

Los aspectos que integran esta matriz de analisis, se pensaron en funcién de
las publicaciones de los perfiles de Facebook e Instagram del candidato. Se
analizé dia, contenido, tema, tipo de publicacién (si es video, flyer), tipo de
interaccion (seguidores que asignan “ me gustan” a los posteos y si los mismos
hacen algun comentario), tono (informativo, ilustrativo, preventivo), enlaces
(para analizar con quienes existe vinculo) y por ultimo una columna para
comentarios.

En el momento de arranque de analisis, se observa de un mes al siguiente, una
diferencia importante de seguidores. Sumado a la mayor participacion,
interaccion y mensajes. Cada etapa del proyecto estuvo pensada para alcanzar
mayor cantidad de futuros votantes apuntando a aquellos que nos hacen
devoluciones, que nos demuestran intereés.

- Evolucion de la participacion: Plasmar analisis cuadro

Presentacion Proyecto
Observaciones
Encuestas

Fuentes Secundarias

Clasificacion de Material
Tratamiento informacion
Interpretacion y Andlisis
Redaccion Preliminar

Puesta en Marcha
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CAMPARA ORIGEN

CAMPARA ELECTORAL

ESTADO DE OPI
DELOSREC HES
ENCUESTASETC

ANALISES DE OPINION ANALISIS DE MEDIOS

DETERMINACION ELOS ORJETVGS
DECAMPARA

v

ELABORACION DEL PLAN OE CAMPARIA
1) ELECCION DE MEDIOS, TEMAS DE CAMPARA, SE DETERMING LA IMAGEN DEL CANDIDATO

PUESTA EN MARCHA CAMPARA

LUEGO DE LA INVESTIGACION

PUBLICOS——> LACAMPARNAY PLAN DE COMUICACION SE ENCUENTRAN DESTINADOS A LAS PERSONAS GUE TIENE LA
FACULTADY DERECHO DE EJERCEREL VOTO.
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CONCLUSIONES

Este trabajo tiene su cierre aun con una pandemia que nos atraviesa hace mas
de dos afios, una pandemia, que nos ensefid a comunicarnos de otra manera,
a intentar estar cerca con las pantallas, a mirarnos y digitalizar hasta el amor.
Finalizar la Especializacion en Comunicacion Digital de la Facultad de
Periodismo y Comunicacion Social de la UNLP, aun viviendo en este contexto,
nos deja al implementar una carrera meramente digital, publica y al alcance de
todas y todos; con herramientas y teorias que nos traspasan; poniendo en
crisis el consumo digital como espacio de sociabilizacion.

Hasta la llegada de la vacuna, vivimos una realidad casi virtual entre todos, las
nuevas tecnologias nos ayudaron a estar mas cerca a través de los medios
digitales, aparecieron nuevos canales, las reuniones por zoom, whatsapp,
redes sociales, videollamadas; una paradoja para seres sociales, estar online
pero sin contacto.

Se cred la necesidad, o nos creamos la misma, de hasta en momentos de
aburrimiento “depender” de ello, esta hiperactividad nos lleva a consumir
mensajes, plataformas.

Los cambios en los modos de produccion estan vinculados dialécticamente a
los modos de consumo de los nuevos medios y las tecnologias. El aumento del
acceso a las TICs pensado principalmente en los celulares y la disponibilidad
de internet, permite que los diferentes publicos se apropien de las nuevas
herramientas digitales; pensandolo en palabras de Scolari; a través de
diferentes formatos, interviniendo, apropiandose y dandole nuevas
resignificaciones.

En los ultimos anos la convergencia social se trasladé gran parte a los medios
digitales, nos comunicamos mas por whatsapp, videollamada, redes sociales,
correo, md. Durante la pandemia gran parte del sustento emocional tuvo que
dejarse entrever por la tecnologia, se incrementaron las propuestas solidarias,
teniendo la comunicacion digital un papel estratégico.

Una campaia meramente digital pensada y puesta en practica a través de las
redes sociales, la creacion de un candidato real que debia dejarse conocer y
conocer a su publico.

Cuando hablamos de convergencia mediatica no lo hacemos solamente desde
lo tecnoldgico sino que principalmente desde lo cultural. Desde la irrupcion de
las redes sociales a nuestra vida cotidiana nuestros habitos de consumo de los
publicos tienen puntos de encuentros en nuevas relaciones que se configuran
entre ellos, los contenidos y los diferentes medios donde se encuentran en un
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contexto social particular. Los cambios en los modos de produccién estan
vinculados dialécticamente a los modos de consumo de los nuevos medios y
las tecnologias.

El aumento del acceso a las nuevas tecnologias, siendo posible una
“tecnologia en nuestras manos” a través de dispositivos moviles, practicos vy la
posibilidad a una conectividad constante a internet en la mayor parte del
territorio, permite que los publicos se apropien de las nuevas herramientas
digitales y , como dice Scolari, “en teoria” dispongan y posean la oportunidad
de generar consumos culturales a través de diferentes formatos, interviniendo
los mismos y generando nuevas resignificaciones.

La comunicacion digital sin dudas asume un papel estratégico vy
extremadamente importante a partir de esta década. Con esfuerzo, los no
nativos digitales, se han apropiado de recursos y herramientas para plasmar en
lo digital relaciones, consumos culturales, gustos. Por otro lado, los nativos
digitales mostraron la facilidad para adaptarse facilmente al aislamiento debido
a su vinculacién con el mundo a través de las pantallas, que eran parte.

La creacion de una campafia digital fue producto de una nueva realidad, las
Redes Sociales generaron oportunidades para las acciones de comunicaciéon
politica, el uso de las mismas, la correcta gestion de las herramientas y sus
contenidos dieron paso a nuevos candidatos en un escenario rudimentario.

Un sacudodn a la gestion empoderada de los “viejos” caudillos, una oportunidad
para la renovacién. Nuevas ideas, caras, pero con Unidad , en busqueda del
bien comun y de la comunidad suarense.

Una planificacion meramente digital, dinamica, que busca no sélo informar
sobre cuestiones politicas o de las actividades del candidato -sea
plataformas-ideas-proyectos-, sino que también apunta a mantener
entretenidos a los seguidores. Teniendo en cuenta que dicho proyecto fue
atravesado por la pandemia, a través de juegos, cuestionarios sobre el distrito
o proceres haciendo referencia a efemérides y diversas actividades.

Desde el punto de vista cualitativo es importante subrayar la importancia de
soportes como videos e imagenes para mostrar actividades, no sélo en el
ambito local sino que también con un mirada al peronismo seccional, provincial
y nacional. Las publicaciones de la esfera personal del candidato fueron las
gue mas éxito cosecharon, algo que claramente hacia diferente su participacion
en Redes Sociales. Flavio no era un recién llegado al escenario digital sino que
venia de tiempo antes su participacion con perfiles que dejaban entrever una
clara estrategia previa y a largo plazo. Vale resaltar que el candidato mantuvo
sus perfiles anteriores activos posteriormente, una estrategia que da rédito ante
el proceso electoral como estrategia de comunicacion online.

92



Analizando el panorama politico local, los perfiles de los demas candidatos
estaban mucho peor preparados en cuanto estrategia de comunicacion online,
los perfiles con muy poca actividad, desaprovechando las posibilidades de
engagement y dialogo que brindan las redes. Se observé en los demas un
perfil meramente informativo, con posiciones unidireccionales o bidireccionales
asimétricas. No se pudo observar dialogo en las publicaciones, muros.

En el analisis, se puede observar que existe una clara diferencia entre gestion
tradicional de la politica en medios masivos y la gestion en redes sociales.

Comunicacion politica tradicional en medios | Comunicacién politica en Redes
masivos

Politicos emisores y publico perceptor Politico, publico emisor, perceptor
Publico como masas Publico como individuo

Publico como objetivo Publico como parte.

Enfoque informativo Enfoque ciberdemocracia
Comunicacion unidireccional Comunicacién multidireccional
Presencia diaria, semanal o mensual Presencia:24/7

Contenido: elaborado por politico y equipo de | Contenido: elaborado por politicos, equipo
comunicacién de comunicacién y comunidad

Mensaje de persuasion para obtener el voto Mensajes personales para crear confianza

La comunicacion politica actual con el uso de las redes denota un rol mas
activo de los politicos y los usuarios, estos ultimos dejan de ser simplemente
“usuarios” o “consumidores” para convertirse en prosumidores. Un publico que
deja de ser pasivo y pasa a ser activo, parte y protagonista de la campana,
proyecto. Usuarios, seguidores que cumplen la funcién de nodos de red que
reciben y envian informacién. No son parte de una masa, sino que son
individuos con diferentes perfiles, gustos, preferencias e intereses. Esta nueva
forma de comunicar permite que la gestion de la comunicaciéon deje de ser
informativa para dar paso a una ciberdemocracia, con comunicacion en red
multidireccional, generando la confianza necesaria , no para ganar votos, sino
que para ganar confianza.

Creemos que una campafia meramente digital es posible gracias a un trabajo
previo de investigacion que determinan los medios a utilizar y de dicha manera
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poder obtener la informacidon necesaria para sustentar la estrategia de
comunicacion politica. Esta informacion recabada en las redes nos da a
reconocer parametros para alcanzar los objetivos de campainia.

Una vez creados los perfiles del candidato, la movilidad de informacién en la
red social debe ser continta para los seguidores, futuros votantes, y también
antes y durante el proceso electoral. Dicho papel activo le brindara a todas y
todos, una imagen de Flavio, de profesionalismo, veracidad y constancia.

Construir un escenario virtual, comprender las dinamicas que surgen y ser
parte de los usuarios que esperan una respuesta, un intercambio de mensajes,
y los espacios de participacion ciudadana para involucrarse en los procesos
politicos del distrito. Dejando de lado el uso informativo, comunicacion
unidireccional, para emplear y ejecutar un modelo multidireccional de
comunicacion. De esta manera, le brindamos el protagonismo a los seguidores
para interactuar, proponer, ser parte del proceso politico y las acciones. Un
trabajo en conjunto entre el politico y los ciudadanos puede generar politicas
publicas inclusivas, solidarias y que buscan el bien comun en el distrito.

El proyecto de investigacién logré dar con los objetivos, dar a conocer como la
comunicacion digital ha logrado ocupar un espacio destacado en campafas
electorales, impactando de modo directo en el nivel de conocimiento de un
candidato, sumada a las decisiones comunicacionales/politicas que definen el
uso de dicha alternativa.

Respuestas , feedback, interaccion con usuarios, un plan estratégico. Generar
espacios de participacidon ciudadana, escucha vy aplicacion de ideas.
Renovacion politica, apelacién a la unidad del peronismo; una sintesis de la
creacion de la imagen y de un candidato a través de las redes.
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