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Seminario 2  

Elementos Epistemológicos y Estéticos  

Profesora: María Gabriela de la Cruz
 

  

Actividad 5 
 

Textos:   

Grüner, Eduardo: El arte o la otra comunicación.  

Chomsky, Noam: El control de los medios de comunicación.  

Chomsky, Noam: Las diez estrategias de comunicación mediática.  

Videos:   

https://youtu.be/56iKrMxDRVY https://youtu.be/E6aOcvA9254 Audio:  

https://drive.google.com/file/d/1duavKAaZeVKpRBfFI3ZLRtYMvByxKYjC/view? 

usp=sharing  

  

En este trabajo veremos el rol que cumplen los medios de información en la sociedad 

entera. Por un lado, les acercamos un texto del filósofo Eduardo Grüner quien hace un 

desglose de pensamientos acerca de la comunicación y el arte. Postula la hipótesis de 

que la eficacia (profundamente humana) de una auténtica comunicación, depende de 

que haya en su propio núcleo espacio para un secreto, para un enigma inalcanzable, 

una suerte de silencio inaccesible que funde la necesidad de la Palabra. La así llamada 

globalización, ha instituido la ideología de la más absoluta transparencia: si todo es 

visible, si todo el mundo está presente ante nuestros ojos a través de la TV, de internet, 

entonces ya no quedan espacios secretos, enigmas, silencios, sobre los cuales fundar 

nuevo sentido. El mundo, cuyas zonas misteriosas se trataba de interpretar, se vuelve 

así “ininterpretable” e “incriticable”; la comunicación ha perdido su carácter más 

humano, para someterse al trámite de simplemente ver al Otro, sin misterios a descifrar 

con él.  

https://youtu.be/56iKrMxDRVY
https://youtu.be/56iKrMxDRVY
https://youtu.be/E6aOcvA9254
https://youtu.be/E6aOcvA9254
https://drive.google.com/file/d/1duavKAaZeVKpRBfFI3ZLRtYMvByxKYjC/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1duavKAaZeVKpRBfFI3ZLRtYMvByxKYjC/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1duavKAaZeVKpRBfFI3ZLRtYMvByxKYjC/view?usp=sharing
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La “comunicación” es así dominada por la industria cultural globalizada, que arrasa con 

las auténticas diferencias culturales, homogeneizando a millones de sujetos. Serializa 

a los receptores, y oculta las hondas desigualdades, fracturas y desgarramientos que 

esta globalización ha generado “por abajo”.  

Para Grüner, el lugar donde ha quedado la auténtica y creativa diferencia, es tal vez en 

el arte.  Y esta es una tarea que debe realizar la sociedad en su conjunto. Pero el arte 

puede generar alternativas de otra comunicación, que atente contra la falsa “unidad” de 

lo visible, mostrando que este mundo no es realmente ese “espejo” transparente que el 

poder quiere hacernos creer. Una comunicación que restituya la cultura como campo 

de batalla entre lo  

“comunicable” y lo “incomunicable”, que denuncia esa “transparencia” como un disfraz 

de la opacidad “de la manos invisibles” que diseñan un punto de vista único al que todos 

tendríamos que someternos. La comunicación en el arte apunta a la dialéctica entre lo 

visible y lo invisible, a la pregunta por los enigmas que no han sido descifrados, y cuya 

respuesta puede ser construida sólo por los artistas capaces de no someterse a la falsa 

transparencia de lo real.  

 

Consigna A: Bajo estos lineamientos del autor les proponemos pensar que es lo que 

pasa con el Diseño Industrial y la comunicación. Sosteniendo lo que quizás hayan dado 

en otras materias acerca de que el diseño repite los mensajes insistentemente para 

establecer pautas, funciones, actitudes, etc.  

 

 

Además, acercamos dos textos de Chomsky, otro filósofo, quien ha desentramado y 

puesto al alcance de todos el pensar en los medios de comunicación como estrategias 

de dominación social. Nos hace pensar acerca de la democracia, el rol de la cultura, la 

sensación de accesos que tenemos a veces pero que el autor pone en duda debido a 

estas estrategias de los medios.  

También, hay un audio sobre la planificación de una noticia en un medio de 

comunicación argentino y dos videos que comentan acerca de cómo son organizadas 

las corporaciones mediáticas para controlar la información y controlar (nos).  

En este sentido, como sumatoria a la consigan A, les proponemos pensar en los 

siguientes ejes, en formato de podcast como venían trabajando desde el TP anterior, 

elegir una de las siguientes opciones pero en todas debe estar demostrada la lectura 

de los textos:   

• El rol de la información y el diseño industrial  
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• Lo oculto/desoculto en el DI, elegir un caso concreto y analizarlo brevemente.  

• Analizar/relacionar y fundamentar la siguiente frase de Chomsky " Se 

sobreentiende, aunque nunca se afirma, que la disciplina del mercado es sólo para los 

pobres e indefensos: los ricos y los privilegiados, como de costumbre, exigen y reciben 

la protección del Estado, en el que confían para socializar el costo y los riesgos a la vez 

de privatizar las ganancias -la esencia del "neoliberalismo", aunque no sea algo nuevo 

ni liberal” en tanto que suponemos los productos del DI entran a ese mercado que 

menciona el autor.  

   

 


