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Introduccion

Este Trabajo Integrador Final de Practicas en Comunicaciéon ha sido configurado a
modo de memoria; no encontrardn en las paginas que siguen hipdtesis que demostrar o
refutar. Este TIF pretende dar cuenta de una experiencia singular: el trabajo de una PYME
familiar, Molina Campos Ediciones, que usé una estrategia diferente de comunicacién
para difundir la obra de un pintor argentino en Nivel Inicial, sacando su arte de los
museos y llevandolo a las escuelas.

“A la escuela con Molina Campos” es un dispositivo didactico integral que Molina
Campos Ediciones lleva desde el afio 2016 a escuelas de nivel inicial de C.A.B.A. y gran
Buenos Aires con el objetivo de dar a conocer la obra del pintor no sélo entre los nifios y
nifas sino para, a través de estos, llegar a sus familias. La actividad continud ejecutandose
ininterrumpidamente desde entonces hasta 2019 y esta previsto que siga realizdndose.

Area temitica

Comunicacién, arte y educacion.

Objetivos

- Difundir la obra de Florencio Molina Campos entre los nifios y nifias y, a través de
estos, llegar a sus familias, padres y madres que pertenecen a generaciones que
en muchos casos no conocen su obra pese a ser el mas popular de los pintores
argentinos.

- Llevar el arte a las escuelas, sacando las obras del artista del ambito de los
museos.

Dispositivo didactico

La actividad tiene una duraciéon de 45 minutos a 1 hora por cada sala o grupo de un
maximo de 25 nifios y nifias y la puesta en escena incluye:

- Un titere que se escapd de un cuadro, interactlia con los nifios y nifias y les
cuenta secretos sobre la vida y la obra de Florencio Molina Campos.

- Una presentacion audiovisual con fotografias de la vida del artista y sus
pinturas.

- Una pequena coleccién de cuadros en atriles y de obras con efecto lupa de las
gue nos valemos para iniciar a los nifios y nifias en la lectura de obra.

- Un cuadro magnético y sus personajes, para reconstruir entre todos la obra
original.

Finalizada nuestra presentacion, se hace entrega de material impreso:

- Una publicacién de 16 péaginas para los docentes con informacion biografica y
actividades para facilitarles el trabajo en clase en base a las pinturas de Molina
Campos en diversas areas.



- Reproducciones de obras para enmarcar y colocar en la escuela.

- Laminas para trabajar en cada sala o grupo.

- Postales para cada alumno/a con un texto impreso al dorso en el que se cuenta
la actividad que se realizé en la escuela con el objeto de hacer participes a las
familias.

Material adjunto

“Propuestas para educadores”, ISBN 978-987-20903-5-7, se adjunta a este TIF, porque
si bien no abarca integramente al dispositivo diddctico “A la escuela con Molina Campos”,
es una parte fundamental. La realizacién de una publicacién impresa que sirviera de
apoyo a las docentes era clave para que la propuesta pudiera ser aprovechada como
disparador del trabajo aulico.

Mi mencién como directora en los registros de la CdAmara Nacional del Libro (se incluye
copia como Anexo |) obedece no sélo al reconocimiento, por parte de Molina Campos
Ediciones, de mi rol en relacidn con la publicacién en si misma sino con la totalidad de la
propuesta que aun hoy contindo coordinando, ahora ya en cuestiones mds que nada
operativas.

Fundamentos generales

En la provincia de Buenos Aires hay dos museos en los que se pueden ver obras
originales de Florencio Molina Campos (1891-1959), el mas popular de los pintores
argentinos. Sin embargo, pocas personas trasponen las puertas de los museos, hay una
barrera arquitectdnica, pero también econdmica y social.

Molina Campos, Berni y Quinquela son los tres pintores argentinos a los que las
docentes de Nivel Inicial habitualmente recurren para trabajar en la curricula. En Molina
Campos Ediciones recibimos en forma constante, desde su creacion en 2003, el pedido de
las docentes de material para trabajar en el aula en base a sus pinturas.

En respuesta a estos pedidos y tras un recorrido que incluyd acciones de distinto tipo,
en 2016 pusimos en marcha “Molina Campos va a la escuela” un dispositivo didactico que
no solo saca su arte de los museos y lo lleva hasta las instituciones educativas en cada
barrio de la ciudad (también algunas escuelas del gran Buenos Aires y localidades
cercanas en la provincia de Buenos Aires), sino que ofrece herramientas para que los
nifos y nifias puedan ir mas alla de la pasividad de la contemplaciéon de la obra de arte.

Molina Campos es un artista fundamental para el trabajo en el aula, pues desde el arte
nos acerca a nuestras raices, a nuestra historia como pais, a nuestras tradiciones. Permite
a los nifios y nifias comprender y vivenciar situaciones que en muchos casos les son
lejanas en el tiempo y en el espacio como el trabajo de nuestros paisanos, que entre el
campo y un bife con papas fritas hay muchisima gente que se levanta todos los dias muy
temprano, con viento o lluvia, calor o heladas, que fuera de las ciudades los chicos y
chicas deben recorrer kildmetros a caballo o a pie para poder asistir a la escuela...

En el convencimiento de que sélo se cuida lo que se quiere y sélo se quiere lo que se
conoce, es que instalamos en la editorial la idea y empezamos a desarrollar “A la escuela
con Molina Campos”.



Justificacion

El tema a investigar es de interés para esta Facultad de Periodismo y Comunicacion
Social porque refiere a una estrategia de comunicacion diferente implementada desde
una PYME, en este caso una editorial, para difundir arte argentino, en un intento por
llegar no sélo a los nifos y nifias directamente involucrados, sino a sus familias.

Durante 16 afos, desde Molina Campos Ediciones, pequefia empresa familiar fundada
por los herederos del mas popular de los pintores argentinos, implementamos diferentes
estrategias para difundir su obra, desde las tradicionales conferencias con soporte
audiovisual y la participacion en exposiciones rurales, hasta la creacién, en el afo 2010,
del primer museo virtual argentino en la plataforma SecondlLife.

En estos afios desarrollamos también productos inspirados en el uso menos solemne
de su obra que promovid el propio Florencio Molina Campos (1891-1959), cuyas obras se
reprodujeron en los 18 millones de copias de almanaques que imprimié la firma
Alpargatas entre 1930 y 1945, pero ademads en telas para camisas, rompecabezas, avisos
publicitarios, sellos postales, etc.

Algunos fueron productos de consumo masivo, como dulce de leche, chocolate para
taza o cartas para jugar al truco, en tanto otros requirieron mayor desarrollo, como una
edicion especial del libro Martin Fierro de José Hernandez, que incluye mas de 100
pinturas de Molina Campos.

El objetivo siempre ha sido el mismo, difundir la obra de Florencio Molina Campos.
Entre tantos trabajos realizados a los largo de 16 aios, “A la escuela con Molina Campos”
se destaca por la posibilidad que ofrece de dar acceso a bienes culturales y sembrar a
futuro; porque el propio artista le asighaba especial importancia a la educacidn, al punto
de construir y fundar una escuela en 1955 en un terreno de su propiedad en Moreno,
provincia de Buenos Aires, y dar clases alli él mismo cuando la lluvia y el barro no le
permitian llegar a la maestra.

“Hasta el advenimiento de Florencio Molina Campos, los almanaques constituian un
sinébnimo elemental de lo barato y despreciable. Pero desde que este artista empezd a
difundir sus trabajos por ese medio humilde y anual, los almanaques se convirtieron en la
‘pinacoteca de los pobres’ dijo Ruy de Solana en pleno auge de los calendarios. Este
legado hace para nosotros imprescindible sacar su arte de los museos o, al menos, no
circunscribirlo a ellos y por eso empezamos por llevarlo a las escuelas.

Marco metodoldgico

Como dije en el primer parrafo, este TIF se basa en una memoria sobre una practica
comunicacional realizada a partir del aio 2015; una experiencia que se desarrollé en los
hechos sin pretensiones de trabajo cientifico y, como tal, no siguié una metodologia
prolija y menos aun académica. Marco aqui la diferencia entre el marco metodolégico y el
marco tedrico, porque muchos de los miembros del equipo dedicamos mucho tiempo a
aprender sobre distintos aspectos tedricos para abordar con mayor solvencia nuestras
tareas cotidianas.

En cambio, pretender realizar aqui un marco metodolégico de investigacién seria
buscar las herramientas adecuadas para investigar sobre un producto luego de haberlo
disefado, fabricado y realizado. Desde luego, eso podria hacerse en aras de mejorar el
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producto en si, pero hacerlo para realizar un trabajo académico para la universidad
constituiria una defraudacion porque la metodologia descripta no se habria
implementado para la realizacion del objeto del TIF.

En consecuencia, sélo puedo describir en este punto un par de herramientas de la
investigacion en Ciencias Sociales que utilizamos de modo intuitivo o tal vez como
resultado de mi paso hace varias décadas por los claustros universitarios, pero sin ser
consciente de ello.

Con el objetivo de responder a la demanda de los docentes que pedian material para
trabajar en el aula y la necesidad de ir un poco mas alla, en 2015 empezamos a recorrer
un camino intuitivo que sin demasiada conciencia tedrica optd por las herramientas de la
investigacion cualitativa. Se sucedieron las entrevistas en Nivel Inicial con las docentes de
plastica y maestras de salas de 3, 4 y 5 afos, y con los equipos directivos de jardines
publicos y privados.

La idea era conocer lo que ya se estaba haciendo en nivel inicial en C.A.B.A., qué cosas
les gustarian hacer y con qué recursos contaban para concretarlo. Hicimos entrevistas
personales y también reuniones grupales en rueda de mate, lo que nos permitid
mantener conversaciones que salieran del libreto. Como resultado, tres de las docentes
gue participaron en aquellos grupos fueron seleccionadas y se integraron luego al equipo
de trabajo y colaboraron en el desarrollo de las actividades que integran nuestra
publicacién “Propuestas para educadores”.

Una vez puesto en marcha “A la escuela con Molina Campos”, nos valimos de la
observacion participante como herramienta para perfeccionar el dispositivo,
fundamentalmente en lo referente al uso del espacio y a los tiempos discursivos.

Usos de género y redaccion general

Lo escrito da cuenta de quien escribe. No es pertinente aqui incluir mi biografia pero si
decir que a los 53 afios, con mi historia politica y aun siendo participante activa del
movimiento de mujeres que en esta época salimos a las calles con varias causas visibles
gue nos nuclean tras las mismas banderas, se me sigue haciendo dificil el uso
“permanente” del femenino y el masculino que prolongaria innecesariamente este TIF,
toda vez que su mirada binaria seguiria siendo injusta. El “todes” que requeriria escribir

“o_n

todo el trabajo con “e”, aun no me fluye.

Dicho esto, considero que no es posible hoy escribir un trabajo académico, menos aun
para una facultad de comunicacién, eludiendo las decisiones respecto del género a la
hora de escribir. Asumiendo la contradiccién propia de quien esta en transicién y en esa
instancia hace uso no de uno sino de varios modelos y se permite mezclarlos, asumo el
riesgo de ser politicamente incorrecta.

Me referiré a los chicos, los alumnos, que merecen en mi opinidn especial atencidn
porque son mas libres y estdn hoy aprendiendo a vivir en un mundo menos rigido, como
nifos y nifas. En el caso del cuerpo docente y el equipo directivo hablaré en femenino
exclusivamente porque desde 2016 hasta ahora sélo hemos tratado con mujeres.

En el caso de la editorial, seguiré usando un nosotros inclusivo mayormente masculino
fundamentalmente por una cuestidén de comodidad para escribir y porque en los 16 anos
que llevo en la empresa nunca el género pesd a la hora de definir los roles ni los niveles
de responsabilidad.



Entiendo que esta aparente incoherencia puede ser académicamente cuestionable,
pero espero sea aceptada como una decision honesta que pretende no aparentar
correccion politica sino dar cuenta de este momento histérico de cambio que no sélo
incluye a las mujeres.

Por otra parte, en lo que hace a la redaccion general, en coherencia con mi trabajo
ininterrumpido durante 16 afios en Molina Campos Ediciones y en particular al frente de
“A la escuela con Molina Campos”, una propuesta para Nivel Inicial, el TIF estd redactado
alternativamente en 12 persona del singular y en 12 persona del plural porque refiero
constantemente al trabajo en equipo que dirigi y lideré en la etapa de desarrollo de la
propuesta y a mi trabajo actual de coordinacion general de la actividad cada vez que
visitamos una escuela, pero tampoco seria justo arrogarme todo el crédito.

Merece aclaracién, también, el uso constante de la palabra “equipo” que sdlo refiere
aqui a las personas que trabajaron en la editorial o colaboraron en forma externa a lo
largo de estos 16 afios, pero no tiene vinculacion con la redaccién del TIF, que sdlo
responde a mi autoria personal.

Por ultimo, en relacién con el tono del discurso, creo que imponerle el tono académico
hubiera sido un artificio innecesario solamente justificado por la pretensidon de darle un
rigor extra al trabajo objeto de este TIF, cuyo desarrollo empirico tiene en mi opinidn
mérito suficiente.

En este sentido, me parecié mas apropiado apelar al discurso narrativo y contar bien
una historia o varias historias dentro de una, la del desarrollo del dispositivo didactico
junto con los de otros productos o servicios de la empresa, la historia del artista y de la
editorial, y también la de mi recorrido como autora del TIF.

Es probablemente otra decisién un tanto arriesgada porque los manuales de estilo
sobre trabajos académicos aconsejan usar un tono mas despojado, como recomiendan
usar tipografias con serif para otorgar densidad visual al texto. Lo cierto es que si el
contenido no tiene peso propio, por mas que se le ponga rococd a la tipografia, seguira
habiendo nada, asi que tampoco usé tipografia con serif porque prefiero que sea facil de
leer, y en lo posible agil, como una buena historia.

Perspectiva tedrico-conceptual

El marco tedrico de este Trabajo Integrador Final gira en torno a cuatro tépicos que se
han reiterado con insistencia a lo largo de los 16 afios de trabajo en Molina Campos
Ediciones, que se citan a continuacién en orden de aparicion:

1. Molina Campos ¢artista o dibujante?
2. Visibilizacion de los paisanos

3. Elhumory la caricatura

4. Barreras en los museos

Si bien no son temas sobre los que nos hayamos expresado publicamente como
editorial, profundizar en ellos fue fundamental para sostener la figura del artista y, a
partir de esta, la empresa familiar.



1. Molina Campos éartista o dibujante?

La pregunta es burda, pero recurrente, aunque nadie la realice en la actualidad en
voz alta para no ser tildado de ignorante. No es un interrogante propio del publico que
disfruta de la obra, sin necesidad de hacerse preguntas retdricas, pero subyace aun en las
instituciones encargadas de administrar bienes culturales. Por caso, el Museo Nacional de
Bellas Artes posee una obra original de Florencio Molina Campos que no fue exhibida
durante décadas y contintia en depdsito sin llegar a sala.

Molina Campos nunca logré en vida el titulo de artista ni el reconocimiento del mundo
del arte. No fue un artista convencional sino que exploré en muchas disciplinas y técnicas.
Cuando firmé el contrato con la empresa Alpargatas para la realizacion de los cuadros que
serian reproducidos en forma masiva y distribuidos de igual modo, estaba entrando en
lo que ya en los "30 se empezaba a denominar industria cultural.

En ese entonces no era bien visto que el arte pudiera ser reproducido en serie, ni que
se promocionara de forma comercial como se hizo con las [dminas de sus pinturas, pues
de esta manera la obra de arte perdia su aura original. Esta orientacion publicitaria fue,
probablemente, el factor que determind que no fuera considerado como artista en al
ambito académico de las artes nacionales, aunque su obra ganara publico y admiradores
por doquier.

Su sesgo como publicista y emprendedor (fue el gestor de proyectos propios,
incorporando sus pinturas a objetos utilitarios como naipes, tazas, vajilla y, obviamente,
los almanaques), lo colocaron en categorias no muy gratas para las instituciones
vinculadas al arte.

Molina Campos nunca ha sido valorado como uno de los pilares basicos del arte
nacional, sino siempre ubicado en los umbrales menos categorizados por ellos, de
“ilustrador”, “costumbrista”, “tradicionalista”, “evocador histdrico”, etc. etc.

Estas resistencias de nuestros ilustres estetas son indices reveladores de quienes han
debido rendirse ante la realidad pero en el fondo mascullan la bronca del
mercenario de los medios. Porque no vayan a pensar que alguien que estudié tanto
de las teorias se convierta en un elogiador de un pintor de almanaques. Porque la
pintura al éleo es otra cosa; no huele a cocina, bares, talleres mecdnicos y demas.

(Grupo Pintores Argentinos, 2003).

El Grupo Pintores Argentinos (integrado por Miguel Alzugaray, Raul Moneta, Horacio
Porto, Roberto Rollié, Rubén Segura y Carlos Zanatta) es autor de un articulo en el que
analiza la obra de Molina Campos y la relacion con las instituciones culturales de la época,
que fue incluido en la Biografia escrita por el profesor Juan Carlos Ocampo, realizada por
nuestra editorial en 2003. Alli afirman que el problema en torno a la calificacién de
Molina Campos subsiste y que radica en “la vieja contradicciéon de mentalidad neocolonial
o mentalidad nacional” poniendo énfasis en las caracteristicas del estilo del pintor “no
dependiente culturalmente”.

Se constituyd en un artista que tampoco podia ser valorado con la revelacién en
imagenes de contextos propios, porque el Unico contexto posible era el provisto por
imagenes de importacién, en un medio arquitectdnico de habitos, costumbres,
modos sociales y educacion importados, para una mentalidad importada de primera
o de segunda mano. La revelacién de estos contextos propios, mas que indiferencia
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provoco la repulsidén en una élite que queria esconder lo que no queria ser. (Grupo
Pintores Argentinos, 2003).

2. Visibilizacion de los paisanos

Carlos Morel, Angel Della Valle, Cesareo Bernaldo Quirds, Tito Saubidet, Prilidiano
Pueyrredén o Alberto Giliiraldes, son algunos de los artistas que pintaron escenas del
campo argentino e incluyeron al gaucho, pero Florencio Molina Campos es quien visibilizé
a los paisanos, que hasta entonces no habitaban las obras de arte:

Aquello era algo nuevo, inusitado. Ni la literatura, ni el arte habian visto alguna vez al
jinete de nuestras pampas bajo una luz tan clara, tan verdadera y tan risuefia. No se
trataba, ya, del gaucho legendario de la epopeya de la patria, ni del matrero
sublevado contra las injusticias del destino y de la sociedad, ni del pintoresco e idilico
cantor de las pulperias que atraviesa la llanura, la guitarra a la espalda, como una
estampa de romanticismo pampeano. No se trataba, en una palabra, del gaucho
idealizado por la fantasia o las estilizaciones del recuerdo. Se trataba de algo muy
distinto, se trataba del gaucho de todos los dias, jinete de buen caballo o de un
matungo, trasegador en el almacén de su vasito de cafia entre risotadas chacotonas,
pobretén, un poco rotoso, pero contemplador del mundo y de sus propias
limitaciones, con mirada chispeante de socarroneria. Se trataba del gaucho que se ve
cotidianamente alrededor de los fogones de la estancia, tomando su mate del
atardecer bajo el alero del rancho o de pie junto a su cabalgadura, apoyando el brazo
sobre los cojinillos del recado, la cadera quebrada, el ala del chambergo sobre los
ojos, cambiando dichos burlones, observaciones burlonas, con otros criollos.
(Cérdova Iturburu, 2003).

En la editorial acunamos esta frase como leitmotiv: Las artes plasticas no son de
consumo popular, Molina Campos si. No es habitual que el publico busque afanosamente
a un artista plastico para que le firme un autdégrafo y mucho menos lo es que forme fila
para que sea la hija del artista quien firme ese autdgrafo. Pero eso ocurre en torno a la
obra de Florencio Molina Campos, porque los trabajadores del campo argentino se vieron
reflejados en sus obras que, impresas en almanaques, llegaron a todos los hogares del
pais y se entreveraron con sus vivencias personales, y asi el artista se gané el carifio de su
publico.

3. El humory la caricatura

En la marginacidén artistica de Florencio Molina Campos influyd, sin duda, su uso de la
caricatura:

Hay muchos tipos de risa, depende de aquel que rie. Hay que distinguir antes lo
cémico del sentido del humor, que es la capacidad humana para percibir algo como
cémico o risible. Me interesa la risa que provoca salir de la mirada cotidiana y facilita
una perspectiva diferente de un mismo evento, jugando un papel similar al que ha
tenido la obra de arte para Nietzche y Heidegger. Existe la risa burlona o sadica pero
la que me interesa es la risa como explosion de alegria vital, producto del sentido del
humor. Me interesa revalorar la risa indicativa de una cierta facultad para vivir la
vida en el marco de lo que Spinoza llamd laetitia: la alegria. El dltimo fin de toda
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ética para Spinoza era la alegria; nada bueno surge del dolor o la tristeza. La alegria
y, con ella, la risa. (Mufioz Avila, 2010).

El anterior es un fragmento de “Un viaje alucinante al centro de la risa: Ensayo
filoséfico en clave figurada” de Monserrat Mufioz Avila en el que invita al lector a
participar de una tertulia figurada entre renombrados intelectuales para hablar sobre Ia
risa. Intercambian ideas Charles Baudelaire, Henri Bergson, Peter Ludwing Berger y
Paulina Rivero Weber, y es un texto interesante para pensar en torno a porqué Florencio
Molina Campos es el mas popular de los pintores argentinos y porqué los nifios y nifias de
los jardines de infantes lo prefieren por sobre los otros pintores argentinos, y es porque
los hace reir.

En 2012, en pleno trabajo de edicion de “El gaucho Martin Fierro. El arte de Molina
Campos.” buscando sostén académico para algunas afirmaciones vertidas en las notas
editoriales, encontré el libro “Lo cdmico y la caricatura”de Charles Baudelaire, escrito a
mediados del Siglo XIX. En su ensayo, Baudelaire se ocupa de analizar “la esencia de la
risa” y cuestiona tanto a los intelectuales, que histéricamente han despreciado el valor
artistico de aquellas obras que mueven a risa, como el pensamiento religioso que vincula
la risa con la encarnacion del mal.

“El Sabio no rie sino temerosamente” empieza diciendo Baudelaire para luego
rematar: “El Sabio, es decir aquel que estd animado por el espiritu del Sefior, aquel que
posee la practica del formulario divino, no se rie, no se abandona a la risa sino
temerosamente. El Sabio tiembla por haber reido, el Sabio teme la risa, como los
espectaculos mundanos, la concupiscencia. Se detiene al borde de la risa, como al borde
de la tentacion”.

Entonces, la risa seria para los tontos y aquello que mueva a risa no deberia estar
incluido en las obras de arte. Sin embargo, la risa es profundamente humana, viene de la
idea de la propia superioridad ante la supuesta inferioridad del otro, como dice
Baudelaire: “es esencialmente contradictoria, es decir, a la vez es signo de una grandeza
infinita y de una miseria infinita”.

“Lo cdmico, la potencia de la risa, esta en el que rie y no en el objeto de la risa” —
afirma el autor y si bien Molina Campos pintaba con picardia y humor, es en el espectador
en quien reside la comicidad. Una vez le preguntaron al pintor si nunca un paisano se
habia ofendido al mirar sus cuadros, y dijo: “es muy simple, nunca se ven a si mismos”.
Tratando de convalidar esto, en las exposiciones, le hemos preguntado al publico qué le
provoca risa y casi siempre el motivo es que un personaje les recuerda a alguna persona
conocida, en general de su entorno mas cercano, la familia o el pueblo.

Horacio Gonzalez prologd en 2012, cuando aun era director de la Biblioteca Nacional,
el libro “El gaucho Martin Fierro. El arte de Molina Campos.” y dijo sobre la obra del
pintor y en franca oposicion al concepto de la risa como cosa propia de los tontos:

Hay un candor y una frontalidad que ofrece la linea del horizonte. En Molina Campos
se trata de una linea ineluctable, que parte con un sablazo de tinta el cuadro en dos.
Arriba estan las nubes diafanas; abajo, las figuras del drama humano, como divinos
esperpentos azorados. La nitidez de esa separacidn entre la naturaleza y la historia,
juega con la fijeza absorta de los personajes. Tantos ellos como los animales
concentran la maxima tension en sus acciones, pero siempre parecen estar en una
plena inmovilidad con sus figuras burlescas. Hay un arcaico rasgo bufonesco en el
trazo de Molina Campos, en el que recae toda la fuerza de su narratividad. Para llegar
a esas escenas tan condensadas en su aspecto de jocosas caricaturas, hubo que
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atravesar el drama denso que permite que figuras de aspecto torvo nos transmitan —
aun hoy, a la lejania- que son ellas las victimas de un sistema. (Gonzalez, 2012).

4. Barreras en los museos

Durante 13 aiios participamos ininterrumpidamente en la exposicién ganadera en La
Rural de Palermo. Cada ano, aproximadamente un millén de personas visita la muestra y
de ellos, la mayoria, por ser afin a la temdtica, conoce la obra de Molina Campos. Por
nuestras conversaciones en el stand a lo largo de esos anos, sabemos que hay una
mayoria que no es habitual visitante de los museos aunque no esgrimen una razén clara.
Recorriendo las salas de la ciudad en general se encuentra un target similar, personas son
habitués, que gustan del arte y recorren el circuito.

Curiosamente, parte de la poblacién no se anima a cruzar la entrada de un museo de
Arte, con mayusculas; uno de ciencias es distinto, es mas popular, pero el de Arte, aln
sigue estando distante, quizd como resultado de barreras arquitecténicas y sociales que
parecen convertirlo en un espacio reservado a entendidos.

Pensando en eso, encontramos una conferencia que pronuncié Jean Galard, ensayista
y ex-director del Servicio Cultural del Museo del Louvre, en Paris, en la que citd a Jacques
Derrida en relacién con la idea de museo: “Siempre puede uno preguntarse lo que ocurre,
vida o muerte, una u otra, cuando un cuerpo se pone por obra, y cuando dejandose
identificar, se ve clasificar, celebrar o momificar como obra de arte, y ademas salvar,
inmunizar, salvaguardar, embalsamar, acumular, capitalizar o virtualizar, exponer, exhibir
en lo que se llama, por cierto tiempo aun, un museo” (Galard, 2005).

Las obras de arte, y en especial aquellas que se incluyen entre la llamadas “artes
visuales”, se ven en la actualidad sometidas a una buena cantidad de efectos de
apropiacién. Las instituciones politicas, los museos, asi como los “especialistas” —el
historiador del arte o el conservador de museo—, ponen en marcha esos efectos a
través de sus respectivas competencias. Todo ello por no hablar del gesto de la firma
y las politicas del nombre propio relativas a la autoria, o incluso, de aquella
operacion hermenéutica que querria decir el sentido propio, y la propiedad misma
del sentido, expuesto en la obra. Ante esta cuestién, el pensamiento de Jacques
Derrida piensa una instancia inapropiable en la obra de arte, una cierta invisibilidad
operante en las artes visuales mismas que hace sin embargo posibles todos estos
efectos de apropiacion. A ese movimiento complejo de desapropiacion implicito en
el gesto apropiador de la obra, o sobre la obra, J. Derrida le da el nombre de
exapropiacion. La obra de arte, pues, es siempre obra exapropiada. (Galard, 2005).

Las 300.000 personas que visitaron la muestra de Molina Campos organizada por
Galeria Zurbaran en 1996 en el Palais de Glace, parecen desmentir lo aqui postulado
respecto de las barreras arquitecténicas y sociales, pero aunque el parecido llama a
confusion es necesario marcar las diferencias.

Ese espacio que hoy es un centro destinado a exposiciones que eventualmente puede
albergar obras de arte, fue otrora una pista de patinaje sobre hielo y eso le quita al
espacio el aura cultural porque fue destinado al entretenimiento desde su origen y esa
caracteristica fue explotada por los organizadores que en esa exposicién instalaron una
calesita con caballos inspirados en Molina Campos, juego de sapo y otras diversiones
similares. En cambio, otra muestra dedicada al artista realizada en el Museo Nacional de
Bellas Artes, también en la ciudad de Buenos Aires, tuvo menos convocatoria popular.
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Prélogo

El primer paso para comenzar a desarrollar el marco metodoldgico es explicitar la
relacidn con el tema que se va a trabajar y también explicitar las propias condiciones de
produccién: mujer, estudiante, militante, de River, de Chascomus, etc. Esto se hace para
rechazar de base toda pretension de objetividad. Desde la eleccion temdtica, la
justificacidn, el marco conceptual, todo responde a intereses individuales y colectivos de
querer visibilizar, denunciar, producir algo para alguien. Mientras mas esclarecida esté
esta relacién mejor se le hace a la ciencia. (Vinas y Sudrez Baldo: 2017)

Este texto fue lo primero que lei al momento de redactar el plan de trabajo y este
parrafo resulté clave porque mi relacidn con el tema que desarrollo en este TIF es muy
personal. No realicé aqui la memoria de un trabajo periodistico que hice para una radio o
revista que pertenece a otro, sea esta propiedad de una gran empresa o una ONG. En
esta memoria se entrevera mi vida laboral con mi vida personal y la empresa que
desarrolla el trabajo que aqui describo es una pequefia editorial que pertenece a mi
familia.

Conoci a Gonzalo Gimenez Molina, el Unico nieto de Florencio Molina Campos, el 19
octubre de 2003 cuando ambos viviamos en Bahia Blanca. Me propuso matrimonio a los 3
dias de conocerme y 16 afios después estoy escribiendo este TIF para la Licenciatura en
Comunicacién Social que involucra un trabajo en torno a la obra de su abuelo, realizado
por Molina Campos Ediciones, la editorial que formamos juntos.

La pertinencia o no aqui de la propuesta matrimonial es muy discutible, pero sintetiza
y simboliza (mejor que otra descripcién o narracidon que pudiera hacer) quién soy en
relacion con el tema que aborda el TIF. No es esta una cuestién menor si se trata de
definir mi posicién como autora y por eso la incluyo.

La editorial no sélo es mi trabajo, es mi orgullo. No es facil sostener en Argentina un
emprendimiento cultural durante tantos afios. Hice en ella casi todos los trabajos: prensa
y difusién, por supuesto, pero también desarrollo de productos, armado de stand,
atencidn de clientes, administracion, logistica y “chepiba”... Cuando empezamos, en 2003,
no encontramos en el pais muchos mas antecedentes de arte argentino aplicado a
productos que lo que el propio Molina Campos habia hecho en otras latitudes...
parafraseando a Antonio Machado, hemos hecho camino al andar.

Considero oportuno hacer aqui otra aclaracidon. Gonzalo Gimenez Molina, como nieto
del artista, es titular de los derechos de autor sobre su obra, lo que implica que cualquier
accién que involucre la reproduccion de las pinturas de Molina Campos requiere su
autorizacion. En 2008, ambos constituimos una Sociedad de Responsabilidad Limitada en
partes iguales para administrar la editorial. Sin embargo, a la hora de difundir la obra de
su abuelo y ofrecer entrevistas o de autorizar el uso de obras para su reproduccién, como
familiar directo del pintor, su nombre tiene peso propio, por lo que figura en la autoria de
muchos proyectos, aunque no esté directamente involucrado en la redaccién de los
mismos. En mi caso, figuro en algunos proyectos como autora y en otros, como este,
como autoray directora.
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Florencio, el artista

La biografia que se transcribe a continuacién ha sido escrita por mi, autora del TIF,
para el libro “El gaucho Martin Fierro. El arte de Molina Campos”, edicion realizada en
Buenos Aires en 2012 por Molina Campos Ediciones, que cuenta con prélogos de Horacio
Gonzalez (entonces director de la Biblioteca Nacional) y don Luis Landriscina (narrador de
usos y costumbres) y que fuera declarada de interés cultural por la Secretaria de Cultura
de la Presidencia de la Nacidn en julio de ese mismo afo.

Aunque su obra invita a imaginarlo como un hombre de campo, Florencio Molina Campos
era el arquetipo del portefio. Nacié en 1891 en una casa en pleno centro de la ciudad de
Buenos Aires. Era descendiente de familias ilustres, estancieros y militares que dejaron su
impronta en la historia del pais. Estudié en los mas prestigiosos colegios de la época, el
Lasalle, el Salvador vy, por supuesto, el Colegio Nacional de Buenos Aires.

Si bien se conservan unas cuantas fotografias en las que se lo puede ver con pilchas
camperas, son mas las que lo muestran con pinta de dandi, con traje, sombrero, bastén y
polainas, fumando grandes habanos, pintando o escuchando sus discos de musica clasica
en su antigua vitrola.

Sin embargo, este hombre tan urbano podia pintar el campo de memoria. Lo tenia metido
en las retinas y en el alma desde muy chico, cuando pasaba sus vacaciones en las
estancias de la familia en los Pagos del Tuyu y en Entre Rios. Durante una temporada larga
de lluvias, Florencio y sus ocho hermanos debieron quedarse encerrados y aburridos
adentro de las casas. Entonces, como forma de pasar el tiempo, Florencio se dedico a
hacer pequefias maquetas en las que reproducia las estancias y también realizé los
primeros dibujos en los que mostraba a los paisanos haciendo todas esas cosas que podia
observar de cerca cuando no llovia y que en aquellos dias tormentosos probablemente
extrafiaba.

Ese mundo confortable se derrumbd con la muerte de su padre en 1907. Por necesidad,
trabajd en distintas reparticiones publicas y seguramente también por necesidad empezé
a pintar cada vez con mas frecuencia recordando los dias felices de la infancia en el
campo. Pese a las adversidades, se mantuvo en su medio social: fundé una consignataria
de hacienda con amigos (con oficinas en la calle Florida), fue socio de la Sociedad Rural y
se caso con Maria Hortensia Palacios Avellaneda, descendiente como él de tradicionales
familias argentinas, con quien tuvo a su Unica hija Hortensia Molina, mas conocida como
“Pelusa”.

Sin embargo, la vida no le sonreia. Desafortunado en los negocios y desafortunado en el
amor, se fue a trabajar a una finca en el Chaco Santiaguefo propiedad de la familia de su
esposa. Ahi sintié en el cuerpo la dureza del trabajo rural. Viviéd en un rancho de adobe sin
ninguna de las comodidades de las que habia disfrutado hasta el momento, rodeado por
bichos de toda indole, talando el monte y lavando los platos. Esas vivencias, entreveradas
con los recuerdos de la infancia, reafirmaron el respeto que sentia por los paisanos y por
su trabajo, sentimiento que impregnd todos sus cuadros.

La del Chaco fue una experiencia dspera y asi quedaron sus manos después del paso por
los quebrachales. De vuelta en Buenos Aires, otra vez las tareas de oficina como salida
econdmica y otra vez los pinceles como recurso del alma. Ya no sélo se dedicé a pintar
sino a escribir breves relatos criollos que publicé el diario La Prensa. Hasta que el 31 de
agosto de 1926, el dia en que cumplia 35 afos, empujado por sus amigos, expuso
publicamente sus pinturas por primera vez, abarrotadas una junto a otra, en un pequefo
stand que montd en La Rural de Palermo.
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En aquella primera exposicion en La Rural el pintor conocié al entonces presidente
Marcelo T. de Alvear que se convirtié en un gran admirador y en uno de sus mentores.
Promovié las primeras exposiciones del pintor en Europa y lo nombré profesor de dibujo
en el Colegio Nicolas Avellaneda, en donde enseid durante 18 afios.

En esos primeros afios le costaba reconocerse como artista y también le era esquivo el
reconocimiento de sus pares, por lo que fue un acierto elegir como escenario de su
primera muestra, el galpdén central de La Rural de Palermo a la que asistia un publico muy
afin a la tematica de sus obras.

Respecto de la tematica, se impone aqui una digresion: el campo no fue el Unico tema que
pinté Molina Campos, pero sin duda fue el que calé hondo en su alma y en la de los
admiradores de su arte. Menos conocidos pero no menos logrados, fueron los personajes
prehistéricos que dibujé en la década del 30 para el diario La Razdn en el que ilustraba
temas de actualidad ubicandolos en la Edad de Piedra; los negros que pinté en Estados
Unidos y los dibujos que hizo para distintas campanfas publicitarias en los que el comun
denominador es su sentido del humor. Las marinas, en cambio, no se cuentan entre sus
mejores trabajos porque segun cuenta su hija Pelusa “no le salian las olas”.

En 1927, en una muestra realizada en Mar del Plata, conocié a la mujer que lo
acompafiaria toda su vida, Elvira Ponce Aguirre, una mendocina que provenia también de
una familia de alcurnia, pero que supo adaptarse a las distintas circunstancias que les tocé
vivir. En la Argentina no existia la ley de divorcio y Florencio y Elvira no volvieron a verse
hasta comienzos de 1932, en que se encontraron por azar en la Confiteria del Aguila,
sitio histdrico que aun se conserva en el predio del zoolégico de Palermo. A mediados de
ese mismo afio se casaron en Uruguay y luego reafirmaron su matrimonio en Estados
Unidos en 1937 en una iglesia que aceptaba el divorcio. Recién en 1956, con la “ley
Perdén”, pudieron casarse en Argentina.

1931 fue un gran afio. Realizd su primera muestra en Europa, en la “Libreria de la Opera”
en Paris y, como vendid todos sus cuadros, debid suspender la que pensaba realizar en
Londres. Ese afio, ademas, se publicé el primer almanaque de Alpargatas en el que se
reproducian 12 obras suyas (se editaron desde 1930 a 1936, de 1940 a 1945 y se hizo una
reedicion en 1961y 1962).

Los almanaques constituyeron un hito en la historia publicitaria de la Argentina y del
mundo. Debido al suceso provocado por la obra de Molina Campos, en 1935 la firma
imprimid en los sobres en los que entregaba los calendarios una leyenda que decia: “Este
calendario es una obra de arte y por lo tanto sera de aqui a algunos afos de mucho valor;
cuidelo no doblandolo de ningin modo.” Los almanaques constituyeron su obra mas
difundida, y sobre ellos se dijo que eran “la pinacoteca de los pobres”.

Florencio supo contar tan bien la vida del hombre de campo con el pincel como con las
palabras. Entre 1934 y 1936, escribié en las hojas de los almanaques de Alpargatas la vida
de Tiléforo Areco, personaje central en sus ilustraciones. El publico seguia la historia afio a
afio y, ante el éxito obtenido, el artista decidié ponerle voz al personaje, en programas
que se emitieron en Radio Splendid y también en emisoras de Bahia Blanca y Rosario. Su
gran capacidad de observacidn, su sentido del humor, su habilidad para narrar y su voz,
propia de un locutor de la época, fueron virtudes apreciadas y en 1938, durante su primer
viaje a Estados Unidos, grabé para la Columbia Broad Casting, el programa “Norteamérica
vista por un artista argentino”, en los que él relataba usos y costumbres de nuestra tierra
para toda la audiencia de habla hispana.

Habia viajado a Estados Unidos en 1937 becado por la Comisidon Nacional de Cultura para
estudiar animacion. Estaba convencido de que el cine era la herramienta educativa de la
época y de que podia usarlo para ensefiar en forma masiva sobre la vida, el espiritu y las
costumbres del gaucho argentino. Luego de ver en el cine “Blancanieves”, el primer
largometraje animado de Walt Disney, el pintor quedé fascinado.
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En mayo de 1938 le escribié una carta a su hija Pelusa en la que le hablaba de su decisién
de sacrificar algunas de las caracteristicas centrales de su arte para poder hacer peliculas
animadas con sus dibujos: “..Ya habré perfeccionado mis estudios, y particularmente la
simplificacion de mi dibujo, que creo que es una cosa necesaria, porque, tal como yo lo
hago actualmente, me parece - y me parecio ya cuando estaba en Buenos Aires, y pensé
en eso- un poco complicado, en dibujo y color. Me tendré que conformar con algo asi
como lo que llamamos ‘colores planos’, es decir: sin la gradacion de tonos que, hasta
ahora, le han dado cardcter a mis ‘sujetos’, consiguiendo relieve y volumen, con las
sombras, como si se tratara de ‘cuadros serios. Es decir, tendré que valerme del mismo
recurso usado por Disney y todos los que hacen cartooning”.

Nunca pudo concretar su proyecto debido a las limitaciones que le imponia su contrato
con la firma Alpargatas pero, en 1942, fue contratado por Disney, el gran creador de
dibujos animados, para que lo asesorara en la realizacidon de tres cortos ambientados en
Sudameérica: “Saludos amigos”, “Goofy se hace gaucho”y “El gaucho reidor”. Pero cuando
Molina Campos llegé a trabajar a Estados Unidos las peliculas ya estaban muy avanzadas y
contenian errores fundamentales, fruto de una mirada poco conocedora del campo
argentino y el resultado era un cocoliche que el pintor se negd a suscribir y renuncié. Esta
actitud suya no se hizo publica, por lo que el artista recibid la reprobaciéon de los criticos
que lo juzgaron duramente en el convencimiento de que el contenido y el arte de las
peliculas habian contado con su aval.

En una carta suya de 1942 el propio Molina Campos explica lo sucedido con Disney: “me
mostraron — en ‘rough’- una pelicula (‘Flying gauchito’) que adolecia de los defectos
consiguientes de una ejecucion improvisada, sin mds elementos que los que pudieron
captar en su breve permanencia en Argentina, mis ‘prints’ (de los almanaques de
Alpargatas) y cierta informacion oficiosa obtenida aqui. Les hice notar ciertas situaciones
inaceptables y me contestaron que no era posible realizar modificaciones, que demandaria
gastos. Le hice la reconvencion al propio Disney, de ‘¢porqué no me llamé antes?’ a la que
no supo qué contestar. En realidad, y no quiero hacer un juicio temerario, han esperado
que yo encontraria todo bien y que daria mi consentimiento, sin objetar nada”.

Por su carisma, Molina Campos se convirtid en esos afios en que vivio en Estados Unidos
en una suerte de embajador cultural argentino. Se lo puede ver en fotos de la época junto
a Charles Chaplin, Bob Hope, Rita Hayworth, Rachmaninov y hasta ensefidndole a bailar el
malambo a Fred Astaire.

Molina Campos nunca hizo fortuna. En dos oportunidades al menos pudo haber contado
con mecenas importantes, Walt Disney y Nelson Rockefeller, y en las dos ocasiones
declind por principios. Con Disney rescindié el contrato y a Rockefeller se negd a pintarle
cuadros de cawboys porque, como no lograba captar su esencia, consideraba que seria
“estafarlo”. Pese a la negativa o tal vez por ella, Nelson Rockefeller integré el “Club
Molina Campos”, creado en Washinton en 1952, que reunia a admiradores del artista.

Molina Campos era un artista. Promovié un uso de su obra poco solemne. Fue un pionero
en materia publicitaria en la Argentina. No sdlo incluyd sus dibujos sino que en algunas
piezas aparecia él mismo como en el afiche que hizo en 1951 para el aperitivo Martini.
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El humor y el arte del pintor atraian la mirada del publico y, ante la certeza de ese poder
de convocatoria, lo contrataron para que realizara las campafias publicitarias de los
productos mas variados. Dibujé afiches y postales para campafias publicitarias de
compafias de aviacién (Panagra) y de cine (Guaranteed Pictures), y también se
imprimieron sus dibujos en chapas de propaganda de Yerba Néctar o de lubricantes para
autos que la empresa Mobiloil ponia en las estaciones de servicio y grandes carteles que
colocaban a la vera de las rutas.

Pero sin duda el hito publicitario fueron los almanaques. Alpargatas y Minneapolis Moline
(empresa de maquinaria agricola norteamericana que realizdé almanaques entre 1944 y
1958) editaron millones de ejemplares que no sdlo se distribuian en sus paises de origen
sino que enviaban a todo el mundo. Las hojas de almanaque estaban colgadas en lugar
preferencial en los hogares argentinos, en las pulperias y los almacenes de ramos
generales.

También fue un precursor en lo que hoy se conoce como productos de merchandising.
Hizo reproducciones, naipes, rompecabezas (Londres, 1931) telas para camisas (Estados
Unidos, 1949), postales, y planeaba hacer vajilla de cerdmica en serie, bajo el nombre
“Ceramica de Los Estribos” (los estribos eran la marca ganadera de su familia, con la que
él ‘marcd’ a los caballos de sus cuadros).

Molina Campos fue un artista polifacético, aunque muchas de sus iniciativas quedaron
truncas. A sus incursiones en la radio y sus textos camperos, se sumo en 1956 la filmacién
de “Pampa Mansa”, un corto documental en el que aparece la actriz Norma Aleandro,
muy joven, recorriendo una muestra suya.

En 1957, Jiri Trnka, reconocido artista checoslovaco, pionero en el cine con marionetas, le
propuso al pintor argentino hacer una pelicula en base a las ilustraciones que Molina
Campos habia hecho en 1942 para la edicion del libro “Fausto” de Estanislao del Campo.
El pintor, que habia estudiado cerdmica en Estados Unidos en 1938 hizo unos prototipos
de los personajes, algunos de los cuales aun se conservan en el Museo Florencio Molina
Campos de Moreno, pero no llegaron al celuloide.

Molina Campos tenia especial interés por la educacién. Unos afios antes de su muerte
construyd una escuela rural en un terreno de su propiedad, en Moreno, y él y su esposa
dieron clases a los chicos que hasta entonces debian recorrer grandes distancias para ir a
la escuela. El artista dijo, entonces, que esa escuela era el mejor cuadro que habia pintado
en su vida.

Florencio Molina Campos murié el 16 de noviembre de 1959. Aunque muchos de sus
proyectos quedaron inconclusos, supo dejar su impronta en la vida y el arte de los
argentinos. Las artes pldsticas no son de consumo popular; Molina Campos si. Su obra
entrd en cada hogar argentino a través de los almanaques de Alpargatas y pasé a integrar
la historia familiar.

Molina Campos, lejos de ridiculizar a sus personajes, los tratd con gran carifio y respeto, y
también con humor. Sus cuadros provocan casi siempre una sonrisa en el observador.
Alguna vez le preguntaron por qué la gente de campo no se ofendia al verse retratada en
sus obras, y él dijo: “es muy sencillo. El que mira el cuadro nunca se ve a si mismo sino a
un amigo o conocido. Y eso, claro, le hace gracia...”. (Brigues, 2012).
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Molina Campos Ediciones, la empresa familiar

El presente TIF se centra en una accion especifica de comunicacion de la obra del
artista dirigida a un publico especifico en un escenario concreto, pero la posibilidad de
realizar esa accion ni siquiera hubiera sido considerada si no se tratara de un artista
popular, cuyas obras se difundieron en piezas de alcance masivo como los almanaques, y
si no hubiera existido una empresa con una cantidad de acciones y desarrollos previos en
otras areas, que le permitieran proponer y sostener un proyecto de estas caracteristicas.
En este sentido, es pertinente detenerse para comprender el devenir de la pequefia
empresa familiar que propicié la creacion de “A la escuela con Molina Campos”.

En 1972 Hortensia “Pelusa” Molina, Unica hija de Florencio Molina Campos, autorizd
por primera vez desde la muerte de su padre, en 1959, la realizacion de l[dminas que
reprodujeran sus obras. A diferencia de los almanaques de Alpargatas, en que el propio
artista habia cedido los derechos de reproduccion de sus cuadros, en 1972 lo hicieron sus
derechohabientes con el objetivo de darle nuevo impulso a su arte. Se realizaron dos
carpetas que incluyeron 4 serigrafias, algunas en papel y otras en tela, certificadas al
dorso de puiio y letra por la hija del artista, que firmd mil reproducciones de cada obra
gue hizo Ediciones Joraci.

Fue una accidn aislada. Debieron pasar 30 afios para que la familia del pintor decidiera
tomar las riendas de la difusién de su obra, ya que hasta ese momento algunas cosas se
hacian con su permiso y otras no. Hortensia “Pelusa” Molina, como Unica hija del artista y
habiendo fallecido su madre, era titular de 2/3 de los derechos de autor sobre la obra de
su padre, segun surge de la declaratoria de herederos expedida por el Juzgado Nacional
de Primera Instancia en lo Civil N2 110. Esos derechos de reproduccién de las obras
constituyeron entonces y aun son en la actualidad su mayor patrimonio, ya que no hay
obras originales en el acervo familiar. El otro tercio correspondia a la segunda esposa del
artista, Maria Elvira Ponce Aguirre, quien luego cedid sus derechos a la Fundacion Molina
Campos.

“Pelusa” fundd entonces junto a Gonzalo Gimenez Molina, su Unico hijo, Molina
Campos Ediciones, una pequeia empresa familiar dedicada a difundir su obra y la
presentaron en sociedad el 24 de julio de 2003 en la tradicional exposicién ganadera en la
Rural de Palermo, el mismo lugar en el que Molina Campos habia expuesto por primera
vez sus pinturas el 31 de agosto de 1926, el dia que cumplié 35 afios. “Pelusa” Molina era
entonces una sefora lucida y dindmica, que siguié dando conferencias sobre su padre y
firmando sus obras a pedido del publico que visitaba las exposiciones, pero ya tenia 82
afos y delegd en su hijo la gestidn, cediéndole los derechos de autor sobre la obra de su
padre.

La editorial presenté ese afio las reediciones del libro Fausto (1.000 ejemplares
numerados), de Estanislao del Campo, con dibujos especialmente realizados por el pintor
para la edicidn realizada por la editorial Kraft en 1942 y de la Biografia escrita por el
historiador Juan Carlos Ocampo (miembro fundador de la Fundacién Molina Campos), 32
motivos de reproducciones de obras propiedad del Museo Florencio Molina Campos de la
Fundacion homonima, ubicado en Moreno, provincia de Buenos Aires, y tarjetas postales.

Pocos meses después, en octubre de ese aifio, me incorporé a la familia del artista y a
la editorial dirigida por el nieto del pintor que en ese entonces residia en Bahia Blanca, a
800 kildmetros de Capital Federal, por lo que en 2003 la actividad se limitd a participar
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sélo en una exposicion mas, “Viva las Pampas”, también realizada en el predio de
Palermo.

En diciembre de 2003, ambos nos mudamos a Capital Federal y abrimos oficina en
Palermo. Dedicamos el afio siguiente a desarrollar la identidad de la empresa y a dar a
conocer nuestro trabajo: sitio web, participacidn en exposiciones, entrevistas radiales,
graficas y televisivas.

En 2004, la editorial empezd a realizar otros productos inspirados no sélo en la obra
del artista sino en el uso poco solemne de su obra que él mismo habia promovido en vida.
Florencio habia no sélo autorizado sino impulsado la inclusidn de sus pinturas en avisos
publicitarios (yerba Néctar, lineas aéreas Panagra, aceite para autos Mobiloil) y también
la fabricacion de rompecabezas, estampillas, tarjetas postales y tela para camisas, y pintd
él mismo junto con su hija, nifia aun, unos naipes criollos y tazas, entre otras cosas,
siempre manteniendo el inconfundible estilo de sus pinturas. Tanta popularidad alcanzé
su trabajo, que las empresas lo querian como imagen de sus marcas y en algunos avisos
publicitarios aparecia incluso el propio artista, algo inusual en la época (cigarrillos
Fontanares, aperitivo Martini).
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Siguiendo esa linea, desde la editorial, realizamos naipes, tazas y lapiceros de
ceramica, remeras de algoddn y delantales de cocina, cajitas de fésforos coleccionables,
rompecabezas y caballitos de madera, agendas, etc. Debido a las técnicas de impresién
disponibles (offset y serigrafia), para poder abaratar costos y ofrecer diversidad de
motivos a nuestros clientes a un precio razonable, era necesario comprar cantidades de
productos que excedieron la demanda, con la consiguiente acumulacién de stocks
inmovilizados, generando enormes gastos.

Ese fue, sin duda, el factor determinante para empezar a pensar en un sistema de
licencias que entonces sélo se aplicaba a los almanaques que imprime la firma Nivel 10
desde el aifio 1993 hasta la actualidad. Comprendimos que necesitdbamos asesoramiento
externo en marketing y emprendimos la busqueda de un socio estratégico. Empezamos a
trabajar con Quadro, una agencia de publicidad que habia hecho en la década del ‘90 la
campana del analgésico Tafirol para el laboratorio Sidus usando como emblema del dolor
de cabeza la escultura “La catdstrofe de la percepcidon” de Marta Minujin, que constituye
hasta hoy un icono de la marca (para mas informacién sobre Quadro y su perfil vinculado
al arte ver el articulo “Arte y publicidad, el mejor remedio para la industria farmacéutica”
publicado en la seccion Economia del diario La Nacién el 13 de agosto de 2001, adjunto
como Anexo lI).

Ya antes de esa alianza estratégica en 2005 habiamos registrado la marca en diferentes
clases con idea de desarrollar distintos productos que incluyeran marca e imagen Molina
Campos (Anexo lll), pero fue con Quadro que realizamos un manual para la aplicacién de
la marca y de las obras del artista, tomando como base lo que en ese momento usaban
Disney o clubes de futbol como Boca o River que tenian ya entonces un amplio despliegue
de merchandising.

“Molina Campos, bien argentino” fue nuestro slogan y todas las propuestas que
presentamos desde entonces a diferentes empresas, giran en torno a la idea de Molina
Campos como icono de argentinidad en el mundo. Le dimos un perfil mas profesional a la
empresa y la presentamos en ambitos que hasta entonces nos eran totalmente ajenos,
como las automotrices.

Sin embargo, tres anos después las campafias encabezadas por Quadro no habian
alcanzado el éxito pretendido y los costos de sus intervenciones (por ej. en disefios) eran
demasiado altos, por lo que en 2008, la alianza se diluyd. Decididos a incursionar en el
rubro alimentos, con la idea de lanzar vino tinto, yerba y dulce de leche, dimos un salto
como empresa y formamos MOLCAM, una Sociedad de Responsabilidad Limitada
constituida en partes iguales por Gonzalo Gimenez Molina, Unico nieto del pintor, y por
mi. La sociedad fue en adelante la encargada de gestionar los derechos de autor y las
marcas.
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Ese mismo afio, ya sin asesoramiento externo, conseguimos poner en las géndolas de
supermercados e hipermercados el primer producto alimenticio con marca e imagen
Molina Campos (etiquetas con 4 motivos diferentes), dulce de leche elaborado por la
firma San Ignacio S.A. y distribuido por la empresa Goodies S.A. dedicada a la importacion
y exportacion de alimentos gourmet.

En 2011 empezamos a preparar con la firma Arcor SAIC una campaia para chocolate
Aguila. Se disefiaron 4 etiquetas, exhibidores y distintas piezas publicitarias que tuvieron
como eje el lema “Haciendo Patria” con imagenes de Molina Campos y textos en el
interior del packaging en los que se entremezclaba una breve biografia con un texto
relacionado con la construccién cotidiana de la Patria que mostraban las pinturas. La
campana publicitaria estuvo vigente en la época de las principales fechas patrias, entre
mayo y julio de 2012.

En julio de ese afio, presentamos también en la Rural de Palermo, una nueva licencia
para la fabricacién de termos otorgada a la firma Lumilagro S.A. , una empresa familiar
que llevaba entonces 70 afios produciendo ininterrumpidamente en el pais.

También se licencié la fabricacién de indumentaria (remeras y delantales) a la firma
Cuatro Tacos y tercerizamos la fabricacidon de tazas, agendas, colecciones de cajitas de
fosforos, tarjetas postales, nuevas ediciones de naipes, entre otros productos que
vendimos en forma mayorista a librerias y talabarterias y también a clientes minoristas en
ferias y exposiciones y, aflos mas tarde, a través de canales electrénicos de venta.

El 6 de diciembre de 2012, después de dos afios de arduo trabajo, Molina Campos
Ediciones presentd en el Ateneo Grand Splendid, la libreria mas grande de Sudamérica, el
libro “El gaucho Martin Fierro. El arte de Molina Campos” una edicion del poema de José
Hernandez ilustrada con unas 100 obras del pintor, a 140 afios de la primera edicién y en
cuyo homenaje se celebra el Dia Nacional del Gaucho. Ese dia, una gran tormenta agué la
presentacion pero tuvimos una segunda oportunidad en la 392 Feria del Libro de Buenos
Aires en 2013.

La edicidn, declarada de interés cultural por la Secretaria de Cultura de la Presidencia
de la Nacién, fue prologada por Horacio Gonzdlez, entonces director de la Biblioteca
Nacional, y don Luis Landriscina, narrador argentino de usos y costumbres. La tirada de
5.000 ejemplares se vendio en 4 afios y se hizo una reimpresiéon de 3.000 ejemplares en
2016.

MARTIN FIERRO
MOLINA CAMPOS

22



Algunas licencias, como la de los almanaques otorgada a la firma Nivel 10 y los termos
a Lumilagro, contindan vigentes. Otras no, por diferentes razones. En el caso del dulce de
leche, las sucesivas crisis econdmicas tanto nacionales como internacionales, crisis
sectoriales que afectaron a las industrias lactea y azucarera, el menor consumo de
productos premium en el segmento, al punto casi de la desaparicidon en géndola de los
frascos de vidrio y, finalmente, la muerte del duefio de la empresa San lIgnacio,
determinaron la rescisiéon temprana del contrato, aunque en buenos términos.

En el caso de la indumentaria, el licenciado manejaba otras licencias junto con la de
Molina Campos, por ej. Quino o Los Peques, y debido al crecimiento de Cuatro Tacos, su
propia marca, resolvié dejar de trabajar productos licenciados. Al tiempo, esa decision lo
llevé a trabajar con Carlos Slim, el magnate mexicano, desarrollando para él indumentaria
de polo. Al no contar ya con la calidad para imprimir con el método de la serigrafia las
obras de Molina Campos en remeras y delantales, garantizando una cuatricromia
impecable, comenzamos a indagar sobre otras alternativas. Asi, incursionamos en la
técnica de estampado por sublimacién.

El cambio en la metodologia de impresidn tuvo ventajas y desventajas. Entre las
ventajas se cuenta el hecho de producir a demanda y no tener que invertir en stocks
inmovilizados que generan gastos no sélo para su fabricacidn sino por el sélo hecho de
tenerlos en el inventario. Entre las desventajas, una menor calidad, que se relaciona con
qué materiales son aptos y cudles no para la sublimacién, cuales estan disponibles en el
mercado argentino (oferta dispar segun la época) y de confecciéon de los articulos en
directa relacion con su valor de costo mas bajo.

La calidad de impresidn no es una cuestidn menor para una editorial en cuyos
productos se reproducen obras de arte que deben ser impresas, cuanto menos, en
cuatricromia, pero también es insoslayable la necesidad de tener un precio competitivo,
lo que era imposible si continuabamos con la impresidn tradicional mediante serigrafia o
con calcos vitrificables sobre los productos artesanales de ceramica.

Compramos entonces maquinas no sélo para imprimir productos textiles sino también
tazas y comenzamos a realizar esta produccién asociandonos informalmente con una
PYME que ya se dedicaba al rubro y tenia la experiencia que necesitdbamos. Al poco
tiempo, desistimos de producir remeras porque seguiamos chocando con la necesidad de
mantener un stock que garantizara la curva de talles y la disponibilidad de distintos
motivos que permitieran abastecer a nuestros clientes mayoristas. La inversion era mayor
gue las ganancias. Vendimos las maquinas que se dedicaban a la impresién de textiles y
nos quedamos solamente con las necesarias para la produccidon de tazas, que hasta la
fecha realizamos y comercializamos.

Asi como hubo cambios en torno a la realizacidon de productos, también los hubo en
torno a la comercializacion. Durante los primeros afos, a fin de darnos a conocer,
participdbamos en varias exposiciones o ferias por afio, luego nos limitamos a concurrir
una vez al afio a la Exposicién de Ganaderia, Agricultura e Industria Internacional, por la
gue transita aproximadamente 1.000.000 de personas y que tiene un publico afin a la
obra de Molina Campos, por lo que fue el lugar elegido para cada presentacion de
producto, servicio o evento.

Tras 12 afos de participacion ininterrumpida en la Rural de Palermo, en 2015
decidimos tercerizar la atencion del stand. Durante dos afos, seguimos alquilando el
espacio pero le vendimos a un tercero nuestra mercaderia a precio mayorista y
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delegamos en él la atencién de los clientes minoristas con empleados a su cargo. Ese
sistema se sostuvo dos afios y nos dio mejores ganancias con menor esfuerzo e inversion.

En 2017, los altos costos de arrendamientos y servicios, la merma en la asistencia de
publico por el alto costo de las entradas y el escaso poder de compra de los visitantes,
hizo desistir de la empresa a nuestro representante y Molina Campos Ediciones dejo de
estar en la rural de Palermo, en un contexto en el que muchos pequefios comerciantes
abandonaron la muestra y las empresas medianas e incluso las grandes redujeron la
superficie de sus stands.

Cerramos entonces un lugar emblematico para el contacto directo con los amantes de
la obra de Florencio Molina Campos. Los productos contindan vendiéndose a través de
librerias, talabarterias y también a través de canales de venta electrénica como Mercado
Libre. Nuestra principal vidriera esta hoy en algunos locales de la cadena de librerias
Yenny-El Ateneo (Grupo llhsa S.A.) y todavia tenemos la oportunidad de atender a quien
quiere saber un poco mas sobre la vida del artista recibiéndolo en nuestra oficina en un
viejo pasaje de Palermo.

Hasta aqui, la historia de Molina Campos Ediciones, que a partir de la venta de los
productos nos dio los recursos para sostener proyectos dedicados a la difusién de la obra
que requerian investigacion e inversiéon en recursos humanos, y no generaban ingresos
como el desarrollo de nuestro sitio web, sus sucesivas actualizaciones, nuestras timidas
incursiones en redes sociales (Facebook, Twitter), Molina Campos para chicos (se
regalaron mas de los que se vendieron), el Museo Virtual, los inicios de “A la escuela” en
la web, entre otras acciones. A todos ellos dedicamos muchas horas de trabajo tanto
nosotros como familia del artista al frente de la empresa, como también las distintas
empleadas que tuvo la editorial (en su mayoria estudiantes de profesorado o licenciatura
en Artes Visuales) y especialistas en diversas dreas que contratamos en cada etapa,
acorde a las necesidades.

En diciembre de 2017, sobre todo debido a los altos costos impositivos, legales y de
servicios asociados al mantenimiento de una S.R.L., disolvimos administrativamente
MOLCAM como sociedad, pero Molina Campos Ediciones continda funcionando. Nada ha
cambiado, mas alld de las figuras administrativas, solamente se han modificado aspectos
fiscales.

Antecedentes

Son muchas las personas que atesoran hojas de almanaques de Alpargatas y mas las
gue guardan en su memoria recuerdos familiares vinculados a esos calendarios y que a
partir de ellos descubrieron la obra de este genial artista argentino. Asi, empezaron un
camino por curiosidad y terminaron convirtiéndose casi en expertos, asistiendo en
muchos casos a escuelas e instituciones de su barrio o pueblo con charlas y pequenas
muestras en las que exhiben sus colecciones. En casi todos los casos, lo hacen movidos
por el amor al arte; apenas unos pocos, lo han convertido en negocio, sin pedir permiso,
por lo que se les ha hecho notar que contindan plenamente vigentes los derechos de
autor.

En otros casos, se trata de trabajos profesionales de grupos de docentes ligados al
folclore, que enamorados de la obra del artista subieron a sus personajes con vestuarios
coloridos y mascaras de ojos saltones en distintos escenarios, incluyendo escuelas.
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En las paginas que siguen, habré de dar cuenta de algunas experiencias que se
realizaron en las escuelas a partir de las obras de Molina Campos y otras realizadas por la
propia editorial que, no habiéndose realizado en instituciones educativas, tienen punto
de contacto con el dispositivo didactico objeto de este TIF, toda vez que tuvieron que ver
con proyectos tendientes a sacar la obra del pintor del ambito cerrado de los museos.

Evocacion, teatro independiente

En el ano 1985 como finalizacién de un curso de capacitacién docente sobre “Las
danzas folkléricas en los actos escolares”, dictado por la profesora Rosa Amutio de
Barrera y los docentes Luis Olguin (escenografia) y Ricardo Garcia Navarro (expresién
teatral) en Tandil, provincia de Buenos Aires, decidieron montar una recreacion,
inspirados en una de las pinturas de Florencio Molina Campos, “iMira lo pacarito, nena!”.

La puesta teatral fue titulada “Casamiento 1930”, ambientado en la zona rural y
actuaban todos los personajes caracteristicos de la época en el transcurso de una fiesta
de bodas, produciéndose al finalizar una integracién con el publico. El dia elegido para el
estreno se realizd un desfile callejero muy pintoresco: todos los personajes, algunos en
carruajes antiguos y otros a pie, hicieron un recorrido partiendo desde la Iglesia Matriz
Santisimo Sacramento hasta el lugar de la actuacién, en una peregrinacion a la que se
sumoé la comunidad tandilense.

A partir de la repercusién que tuvo esa primera presentacién y considerando que el
curso de capacitacion docente del cual surgieron los integrantes continuaba durante el
afio 1986, se decidid repetir la formula de llevar a escena a los personajes de Molina
Campos. Fue asi que se hizo una nueva puesta, “Bautismo 1931”.

En esta oportunidad el elenco estuvo integrado por alrededor de 100 docentes,
guienes ademads de la puesta del Bautismo, llevaron a cabo la dramatizaciéon de “Juegos
de Campafia”. Esta jornada conté con la presencia de los miembros de la Fundacién y
Asociacion Amigos del Museo Molina Campos, que viajaron desde la localidad de Moreno
hasta Tandil para ver la presentacion.

Desde entonces el Grupo Evocacién continué produciendo otras puestas. Tras la
muerte de sus fundadores, Pablo Garcia Navarro, uno de sus hijos, retomo el proyecto en
el afo 2005, esta vez dirigido a las escuelas con un elenco de teatro independiente con el
gue montaron puestas teatrales inspiradas en los personajes de Florencio Molina
Campos, en un espectdculo integrador, titulado “La mirada de Don Florencio” en el que
conjugaron plastica, literatura, musica y danza folklérica, dentro de la puesta teatral.
Finalizaba el espectaculo, con la produccién “El diablo cayd en el lazo”, inspirado en las
ilustraciones que hiciera el artista para el libro “Fausto” de Estanislao del Campo.

La puesta se hizo en el Teatro Municipal del Fuerte de Tandil y participaron escuelas
de Nivel Inicial, E.P.B, E.S.B. y Polimodal. El proyecto contd con la autorizacién de los
herederos del artista y titulares de los derechos de autor para imprimir material didactico
en el que se reproducian sus obras que fue entregado en forma gratuita a docentes y
alumnos y alumnas.
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Marcelo Beato, un fanatico

En 2003, Gonzalo Gimenez Molina, el Unico nieto de Molina Campos tuvo que mudarse
a Bahia Blanca por cuestiones laborales. Un dia de marzo vio en el noticiero local que
anunciaban una muestra de 200o0bras de su abuelo y mas que sorprenderse se alarmé
porque supuso que quien fuera el organizador presentaria muchos cuadros falsos, dado
gue no habia nadie que tuviera esa cantidad de obras, ni siquiera quienes eran los dueios
de los originales de las obras que integraron los almanaques que durante 12 afios hizo la
firma Alpargatas (de 12 laminas cada uno, mas uno en la portada).

Fue a ver la muestra mal predispuesto de danimo y encontrd en el Salén Blanco de la
municipalidad a un sefior ya mayor, de porte enjuto, humilde, sentado con su pava y
mate en un rincén. Pensd que era personal municipal, un guardian de sala; recorrid la
muestra que consistia en una cantidad de pequefios cuadritos, recortes de diarios, todos
con cartelitos explicativos, llenos de referencias a las “pilchas” del paisano, del caballo,
herramientas, trabajos, juegos, bailes, descripciones de la vida en el campo...

Se acercd entonces al hombre que seguia tomando mate y le pregunté por la
exposicion. El hombre se paré y le dijo que esa muestra era su orgullo. Le conté que una
vez le regalaron un almanaque y empezé a buscar y coleccionar las imagenes (hojas de
revistas, almanaques, fotocopias, etc.) y que luego empezd a mostrar su coleccién y a
llevarla a las escuelas no sélo de Bahia Blanca sino de la zona.

Cuando Marcelo Beato se enterd de que quien le preguntaba era el Unico nieto de
Florencio Molina Campos, se definié como un fanatico y, emocionado, lloré (no es una
nota melodramdtica; Molina Campos y sus descendientes provocan el mismo nivel de
emocién que otros artistas populares, sélo que no es comun que ocurra con un pintor).

Ese dia el nieto de Molina Campos decidid que él tenia que empezar a trabajar en la
difusion de la obra de su abuelo. Cuatro meses después presenté Molina Campos
Ediciones en la 1172 Exposicidon de Ganaderia, Agricultura e Industria Internacional en la
Rural de Palermo.

Marcelo Beato continud realizando charlas en escuelas y exponiendo su coleccién. A
instancias de la hija y el nieto del artista, en noviembre de 2005 recibié el premio Molina
Campos que otorga la Fundacién homénima a personas destacadas por su contribucion a
la difusion de la obra del pintor.

Molinacampos.net

En 2004 pusimos on line nuestro sitio web www.molinacampos.net y empezaron a
llegar las consultas de docentes de distintos puntos del pais pidiendo material para
trabajar en sus clases en torno a la vida y la obra de Florencio Molina Campos.

No sdlo solicitaban imagenes que pudieran imprimir, sino también informacién
biografica. Entonces ampliamos la seccién dedicada a la vida del artista e incluimos una
biografia mas detallada, pero lo mas dificil de resolver era la necesidad que tenian las
docentes de contar con reproducciones de los cuadros.

Las imagenes de los cuadros estaban bloqueadas en nuestra web para descarga e
impresidn no sdlo para proteger los derechos de autor sino para garantizar la difusion de
la obra manteniendo la calidad de las imdgenes. Fue necesario explicar una y otra vez que
una imagen realizada en una impresora doméstica o en una fotocopiadora color del afio
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2004 no permitia reproducir de forma fidedigna la paleta de colores original del artista y
por lo tanto era un mal punto de partida para ensefiar.

Sugerimos entonces a las docentes la compra de los populares almanaques que
incluian 12 obras y eran mds baratos que adquirir igual cantidad de reproducciones
editadas por nuestra editorial. Ademas, los almanaques de Molina Campos representan el
50% del mercado nacional y llegan, sin costo adicional por transporte, a todos los kioscos
y librerias del pais, por lo que es facil conseguirlos.

La editorial gestiona los derechos de autor sobre la obra de Florencio Molina Campos y
suscribe afio a afio un contrato de licencia por el que autoriza a una empresa a realizar los
calendarios. El volumen de venta no incide en el royalty percibido por derechos de autor;
es decir que el hecho de que las docentes adquirieran o no los almanaques, no beneficia
ni perjudica comercialmente a la editorial.

Molina Campos para chicos (libros 1y 2)

Conscientes de que varias generaciones jovenes ya no reconocian a Molina Campos,
queriamos difundir su obra entre los mds chiquitos. En 2005 incorporamos al equipo a
una psicopedagoga como asesora externa con la que incursionamos en temas de
ensefianza, especificamente en lo que respecta a etapas de aprendizaje, motivacion,
juego y creatividad en los nifios, tiempos de atencidon y tantos otros aspectos que
entonces nos eran ajenos.

Como titulares de los derechos de autor podemos intervenir graficamente sobre las
obras, tomandonos ciertas licencias para hacer cosas para las que a un tercero le hubiera
sido muy dificil conseguir autorizacién: por ejemplo recortar personajes, fondos o alterar
las obras quitando o agregando elementos. Eso nos permitid desarrollar distintos juegos y
actividades que no hubieran sido posibles sin alterar un poco los cuadros.

Desarrollamos rompecabezas de madera y una colecciéon de libros con actividades
(originalmente iban a ser cuatro pero finalmente se imprimieron y comercializaron en
librerias sdlo dos). En sus paginas, ademas de espacios para dibujar y pintar, habia juegos
para encontrar las diferencias, otros para encontrar los detalles menos visibles de cada
cuadro, para escribir los didlogos o pensamientos de los personajes, entre otros.

Lo que cediamos era infimo comparado con lo que logrdbamos. Ademas de entretener,
las actividades les permitirian aprender sobre usos y costumbres de la vida en el campo.
Acercamos asi a un artista argentino a los nifios y nifias, para que lo conozcan ya no sélo
observando algunas de sus obras, sino jugando y riendo con ellas.
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A la escuela” en la web

Los libros de actividades constituian un paso pequeno, sabiamos que el cambio se
daria no a partir de un producto que los nifos y nifias usaran individualmente, sino de un
material que fuera utilizado en las escuelas. En nuestro equipo de trabajo habia
estudiantes de arte y de educacién y empezamos a elaborar un proyecto propio.

A fines de 2007 conocimos a Patricia Berdichevsky, profesora y licenciada en Artes
Visuales, docente de Nivel Inicial y capacitadora de docentes a nivel nacional, quien ya era
entonces un referente en el area de la educacién artistica. Tuvimos con ella varias
entrevistas extensas a fin de realizar un diagndstico y un plan de trabajo que incluian la
realizacion de material para una seccién dedicada a docentes en nuestro sitio web, la
edicion de un libro y capacitaciones docentes.

Luego de esas reuniones llegd, por mail, un presupuesto informal y escueto para
realizar la primera etapa que era sélo por la redaccidon de los contenidos para el sitio
web.A eso habia sumarle los costos del disefio web, produccién del material grafico y
personal que asistiera a Berdichevsky en la provision de material biografico, etc.

Si bien el trabajo desarrollado en la materia por Berdichevsky hubiera sido un respaldo
importante, nuestra pequefia empresa familiar no estaba en condiciones afrontar sus
honorarios profesionales, acordes a su prestigio, en un espacio que ibamos a poner a
disposicion de los usuarios en forma absolutamente libre y gratuita.

Buscamos entonces una alternativa acorde a nuestras posibilidades. El ingreso de
nuestro hijo mayor al jardin en 2008 nos llevd a un contacto mas personal y directo con
los docentes y el equipo directivo del JIN C (actualmente JIC 9) que funcionaba en Escuela
N2 26 “Adolfo Van Gelderen” del barrio de Palermo en la Ciudad Auténoma de Buenos
Aires.

Asi nos empezamos a enterar de todo lo que se hacia en el jardin a partir de las obras
de Florencio Molina Campos y nos sorprendimos al saber que sus cuadros se incluian,
incluso, en juegos de mesa para aprender matematicas... algo para nosotros inimaginable.

Armamos un equipo de trabajo con Analia Cimmino (entonces vicedirectora del jardin
al que iba nuestro hijo mayor), Ada Cordi y Mdnica Corral, dos docentes que venian
trabajando hacia afios el tema en Nivel Inicial y acababan de realizar una exposicién de
esculturas realizadas por sus alumnos y alumnas en otra institucion publica de la ciudad
de Buenos Aires, como cierre de un proyecto mdas amplio.

El 28 de julio de 2008 en la Rural de Palermo presentamos, junto al equipo docente, la
nueva seccion de nuestro sitio web en una conferencia titulada “Ensefiar con Molina
Campos en la escuela de hoy”. En esa seccidn, los docentes se registraban sélo ingresando
los datos de la institucion educativa a la que pertenecian y un mail de contacto.

En forma inmediata eran habilitadas para descargar en forma gratuita contenidos para
trabajar, a partir de las pinturas de Molina Campos, en distintas dreas como plastica,
lengua, matemadtica, ciencias sociales, musica, expresiéon corporal, etc. La idea era,
ademas, generar un foro para que las docentes pudieran intercambiar experiencias, pero
no se concreto.
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Museo virtual

En marzo de 2010 se acercd a nosotros un vecino de la localidad de Moreno,
admirador de la obra de Molina Campos que, enojado y frustrado porque siempre
encontraba cerrado el museo que la Fundacién homdnima tiene en esa localidad, llevaba
un afio trabajando en la creacién de un museo virtual.

Luis Aguirre, alias Lubertus Contepomi, fue el creador de uno de los dos primeros
museos virtuales argentinos (el otro fue dedicado a Malvinas) y construyé no sélo una
réplica hasta el mas minimo detalle del edificio del museo de Moreno (reproduciendo las
texturas de tejas, paredes, escaleras de madera, pisos, muebles, etc.) sino que copid
también las vitrinas, colgd cada cuadro y fotografia como en el original y realizé folletos
con la biografia en seis idiomas (castellano, inglés, francés, alemdn, italiano y portugués).
El museo estaba alojado en un terreno virtual en Second Life, propiedad de la firma
Linden Lab, una plataforma virtual en la que, al registrarse para ingresar, habia que
adoptar la imagen de un avatar 3D que podia recorrer el museo, hablar con otros,
interactuar como en la vida real.

Aguirre, trabajador y poeta, habia dedicado muchas horas a ese trabajo por “amor al
arte” pero sostenerlo requeria délares para pagar el alojamiento del museo en Second
Life; como no contaba con los recursos pero ademas queria legitimar la publicacion del
sitio, recurrid a nosotros, en el convencimiento de que esa legitimidad ayudaria a
conseguir sponsors. Nosotros no sabiamos entonces que todo aquello era posible;
estdbamos fascinados. Tras el primer mail, hablamos de inmediato por teléfono y
rapidamente acordamos una reunidn porque no llegdbamos a hacernos una idea clara.

El proyecto era maravilloso. Encontramos sélo dos problemas importantes: el
primero era que las pinturas se distorsionaban en funcién de la posicidn en la que se
ubicaba el avatar y su perspectiva respecto del cuadro; la segunda, la necesidad de contar
con sponsors que nos permitieran afrontar el pago del arrendamiento del espacio a
Second Life.

Asumimos que la leve distorsion en las obras ocasionada por la perspectiva era el
costo a pagar por la posibilidad de difundir la obra entre los 8.000.000 de usuarios que en
ese entonces tenia Second Life, las 24 hs., los 365 dias del afio, ademas de hacer visitas
guiadas virtuales a escuelas, entre otras posibilidades que ofrecia la nueva herramienta
gue teniamos disponible. Le dimos nuestro respaldo y el 26 de julio de 2010 presentamos
en la 1242 Exposicion de Ganaderia, Agricultura e Industria Internacional en la Rural de
Palermo el Museo Virtual ante la prensa vy el publico.

Cada ano, desde la creacién de la editorial en 2003, presentamos en la Rural de
Palermo los nuevos proyectos y/o productos. Por la exposiciéon ganadera circula
aproximadamente un millén de personas en aproximadamente 10 u 11 dias que
coinciden en su mayoria con las vacaciones de invierno en C.A.B.A. Es un publico
sumamente diverso pero en su mayoria afin a la obra de Molina Campos.

Aun asi, presentar un Museo Virtual era entonces un desafio porque la Rural en si es
un ambito conservador que parecia poco apropiado para hablar de “avatares”. Nos
divirtio el desafio y nos valimos de ideas del propio Molina Campos para justificar el uso
de las nuevas tecnologias ante sus posibles detractores, los mas acérrimos
tradicionalistas.
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El pintor, fanatico del cine, le habia mandado una carta a su hija Pelusa, cuando era
muy joven, en la que entusiasmado le anunciaba que estaba dispuesto a modificar sus
pinturas con tal de hacer animacién porque veia en el cine una potente herramienta para
difundir la cultura. Hicimos nuestras sus palabras y presentamos entonces el Museo
Virtual en la Rural, convencidos de que a Molina Campos le hubiera gustado y hubiera
avalado el uso de internet y toda tecnologia disponible para difundir su obra y con ella la
argentinidad, la cultura del trabajo y el tributo al hombre de campo.

El cine, para mi, es el instrumento educativo de nuestra época, por excelencia. Ensefiar
deleitando, llevando a las masas las grandes obras de la literatura, la vida de los grandes
hombres, la difusidn del costumbrismo folcldrico, para que los pueblos se conozcan entre si
intimamente... (Molina Campos, 1942).

Explicamos en aquella conferencia que Molina Campos estaba a tal punto convencido
de la importancia del uso de la tecnologia en la difusién de la cultura en forma masiva,
particularmente para llegar a las generaciones mas jévenes, que estaba dispuesto incluso
a modificar sustancialmente sus obras en pos de que pudieran adaptarse a nuevos
soportes.

En otra carta a su hija Pelusa, de mayo de 1938, desde Nueva York, donde estaba
becado por la Comisién Nacional de Cultura para estudiar dibujos animados. Le contaba
su intencién de realizar sus propios dibujos animados y decia “... habré perfeccionado mis
estudios, y particularmente la simplificacién de mi dibujo, que creo que es una cosa
necesaria, porque, tal como yo lo hago actualmente, me parece - y me parecié ya cuando
estaba en Buenos Aires, y pensé en eso- un poco complicado, en dibujo y color. Me
tendré que conformar con algo asi como lo que llamamos “colores planos”, es decir: sin la
gradacion de tonos que, hasta ahora, le han dado cardcter a mis “sujetos”, consiguiendo
relieve y volumen, con las sombras, como si se tratara de “cuadros serios”. Es decir,
tendré que valerme del mismo recurso usado por Disney y todos los que hacen
cartooning.”

Salimos a la vanguardia y la noticia fue bienvenida. Se sucedieron entrevistas en radios
y publicaciones en algunos diarios y las consultas a través de nuestro correo electrénico y
la plataforma. El 10 de noviembre de ese mismo afio, como parte de un acto por el Dia de
la Tradicidn realizamos una visita guiada en vivo por Gonzalo Gimenez Molina al museo
virtual con obras de su abuelo, para una escuela primaria de Arrecifes, provincia de
Buenos Aires.




Fue una experiencia increible aunque accidentada. El primer problema tuvo que ver
con la lentitud de la conexidn a internet en general en ese entonces en el pais y en
particular en los establecimientos educativos, que hizo muy dificil ingresar a la
plataforma, loguearse en el sitio y todo el proceso de elegir un avatar, ponerle un
nickname, vestirlo, etc. para recién entonces poder iniciar sesion.

Luego, dificultades de sonido: el creador del sitio estaba conectado desde su casa en
Moreno, nosotros desde la editorial, guiando la visita, y los nifios y nifias con sus docentes
y equipo directivo en la escuela en Arrecifes, cada uno con equipos dispares entre si y el
sonido fue muy desparejo.

Tercer inconveniente: tener la exclusividad de transito en el lote, el dominio, tenia un
costo muchisimo mas alto y nosotros, sin sponsors, habiamos alcanzado a cubrir los
costos basicos. Era algo que entonces no sabiamos y en consecuencia no previmos; nos
sorprendié entonces, en plena visita guiada, el paso de una sensual avatar con ropa de
cuero, antifaz, 1atigo y botas altas, estilo Gatubela, que provocod las exclamaciones y risas
de chicos y chicas. Aunque el incidente no pasé a mayores, dejé expuesta una debilidad
importante.

La lentitud en la red de internet era un problema que claramente nos excedia (no era
un problema de nuestra red sino nacional) y desalentaba el ingreso al sitio porque hacia
excesivamente lento el proceso de registrarse para ingresar y entonces los potenciales
usuarios terminaban desistiendo. Sin usuarios se hizo imposible conseguir sponsors para
seguir pagando el costo en ddlares del alojamiento en Second Life y al afio siguiente el
museo fue desactivado.

Espacio Molina Campos en Buenos Aires

Si bien a partir de julio de 2008 habiamos puesto a disposicién de los docentes una
cantidad considerable de material para que pudieran trabajar con la obra de Molina
Campos, seguian sucediéndose las consultas para visitar el museo, que la mayor parte del
tiempo permanecia cerrado.

El museo, ubicado en Moreno, es propiedad de la Fundacién Florencio Molina Campos
y, si bien ambos socios de la editorial también éramos entonces miembros activos de esa
entidad, no teniamos influencia suficiente para lograr que permaneciera abierto, ya que
se esgrimian razones de seguridad y de presupuesto para mantenerlo cerrado.

La frustracion creciente del publico en general y de los docentes en particular, que
encontraban cerrado el Unico museo donde podian ver obra del pintor, llevé a la editorial
a intentar abrir un “Espacio Molina Campos” en la ciudad de Buenos Aires, que no sélo
albergara sus pinturas sino también artesanias tipicas del campo argentino (sogueria,
plateria, etc.), con el ambicioso objetivo de promover la creacién de un barrio criollo.

La idea era realizar en ese espacio muestras rotativas con obras originales propiedad
del museo que, sin cerrar aquel (que habia sido construido especialmente por los socios
fundadores para ese fin), permitiera mostrar los cuadros en un lugar mas accesible para el
publico argentino y extranjero al que -aunque el museo hubiera estado abierto- se le
hacia tortuoso llegar a Moreno.

Buscamos y conseguimos distintos inmuebles para funcionar: la Confiteria del Aguila,
edificio histérico ubicado sobre la Av. Sarmiento en el predio del Zoo de Buenos Aires,
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ahora Ecoparque; el Museo Ferroviario, sobre la Av. del Libertador; el edificio Rigolleau,
sobre Av. Paseo Coldn, etc. Todas las alternativas fueron desestimadas desde la
Fundacion que, en definitiva, no acordaba con la idea. Apenas unos anos después, uno de
sus miembros, abriria su propio museo.

En la actualidad, existen dos museos dedicados a la obra de Molina Campos, unos
perteneciente a la Fundacién homdnima, ubicado en Moreno, que continla cerrado, y
otro perteneciente a la Fundacién Las Lilas, ubicado en San Antonio de Areco, poseedor
de casi la totalidad de la obra que fuera publicada en los almanaques de Alpargatas,
ademas de otras pinturas y objetos de coleccién.

Muestra itinerante

Ante la imposibilidad de abrir el Espacio Molina Campos en Buenos Aires por falta de
apoyo de la Fundacion, pensamos nuevamente la idea de sacar la obra de Molina Campos
del museo pero esta vez desde otra perspectiva, mds drastica: si no teniamos obras
originales, no era necesario un edificio que las protegiera. Entonces empezamos a idear
una muestra itinerante.

Diseflamos alternativas diversas, desde las que permitian llevar cuadros con un
sistema de paneles en un vehiculo utilitario hasta un acoplado que se desplegaba vy
permitia armar una exposicidon gigante. Podriamos exhibir una importante cantidad de
cuadros y tendria la ventaja de que, al estar disefiada para ser instalada en espacios
publicos abiertos podia integrarse facilmente en las plazas de los pueblos, en las
sociedades rurales, etc., donde podria asistir el publico sin barreras.

La idea era que el acceso fuera libre y gratuito y que se solventara mediante sponsors
publicos o privados. Queriamos incluso, que pudiera cumplir un fin solidario: reunir
alimentos, utiles, ropa, etc. (por ej. ante catdstrofes climaticas) y que lo reunido fuera
administrado por una institucion de los pueblos que se visitaban, de modo que no
guedara perdido e inutilizado en un galpén en Buenos Aires.

Contactamos a una empresa que fabricaba acoplados y un estudio de arquitectura hizo
un render de la muestra. Armamos una presentaciéon que llevamos a empresas vy
organismos del Estado, infructuosamente porque no conseguimos los sponsors
necesarios.

Teniamos los cuadros, material audiovisual y quien diera conferencias; entonces
pensamos en empezar por la versibn mdas modesta, la de los paneles, pero no
contdbamos con los costos del transporte. Trasladar la muestra era muy caro y el
proyecto de la Muestra Itinerante finalmente quedé en carpeta.
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Arte en el Nivel Inicial

Ante la imposibilidad de realizar una gran muestra itinerante que recorriera todo el
pais y se instalara en las plazas, pensamos en realizar una pequefa exposicién que llegara
a las escuelas que llevaban afios pidiendo material para trabajar con los nifios y nifias del
Nivel Inicial.

La ubicacién del museo en Moreno hacia complejo ya entonces llevar a contingentes
de nifios y nifias, no sélo por la distancia (la demora del traslado reducia sustancialmente
el tiempo que podian dedicar a la visita en si) sino porque en esa época cada vez que
Moreno aparecia en la televisidn o en los diarios era por noticias vinculadas a situaciones
de inseguridad graves (robos a mano armada e incluso secuestros resonantes como el de
Axel Blumberg en 2004 perduraban en la memoria colectiva), lo que hacia indeseable la
experiencia. Empezamos entonces a evaluar si era viable llevar el museo a las escuelas.

En primer lugar era necesario indagar respecto del marco institucional de la educacidn
artistica en Nivel Inicial. Sabiamos, por ejemplo, que ocasionalmente algunos grupos de
teatro o las llamadas bibliotecas viajeras visitaban a los jardines, pero era importante
corroborar si el ingreso de personas ajenas a las instituciones educativas estaba
contemplado y si era viable ir en forma regular y no como una excepcién obtenida
informalmente a través de un conocido.

Encontramos la respuesta en el Disefio Curricular para Nivel Inicial, disponible en la
web del Gobierno de la Ciudad de Buenos Aires, del que se extrae una cita extensa pero
pertinente, toda vez que da cuenta de la disposicién que habia en el drea para recibir
propuestas como la que la editorial estaba disefiando.

La escuela cumple una funcién relevante al garantizar el derecho de todos los nifios a
conocer las producciones que los artistas ofrecen como patrimonio de la humanidad.
El contacto con diferentes obras permite a los alumnos comenzar a reconocer y
valorar la diversidad propia del arte e iniciar el conocimiento de algunas
manifestaciones culturales cercanas y otras mas alejadas en el tiempo y en el
espacio.

Observar una escultura o un mural, asistir a una representacién teatral o escuchar un
poema, presenciar un espectaculo de danza o compartir la proyeccion de un video,
escuchar un concierto dentro o fuera del ambito escolar, resultan modos de
acercarse a los hechos artisticos que se veran notablemente enriquecidos en la
medida en que los nifios se familiaricen con la apreciacion de caracteristicas
relevantes y significativas de cada lenguaje.

El docente serd el encargado de seleccionar las producciones artisticas y quien,
mediante sus diversas intervenciones, guiard a los alumnos en la "lectura" de cada
obra en particular. Enriquecer la apreciacidn posibilitard una mirada mas plena sobre
el trabajo de los otros, incluyendo el respeto y la valoracidon de la produccion
artistica, favoreciendo la captacidn sensible y el disfrute estético. (Secretaria de
Educacidn, GCBA, 2000).

Desde el gobierno de la ciudad de Buenos Aires que, por arraigo, era el primer lugar
donde queriamos empezar a trabajar se alentaba a que las docentes, en su rol de
mediadoras, ofrecieran oportunidades para acercar a los niflos y nifias a distintos
lenguajes artisticos porque consideraban que “aprenderlos es una necesidad; disfrutarlos,
una aspiracion irrenunciable”. (Secretaria de Educacién, GCBA, 2000).
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La idea era llegar también a establecimientos educativos de la provincia de Buenos
Aires ubicados en localidades préoximas a Capital Federal (por cuestiones de logistica no
nos era posible entonces proyectar una expansiéon del proyecto a localidades mas
distantes, aunque desedbamos que se replicara en todo el pais).

La Direccidn General de Cultura y Educacion de la Provincia de Buenos Aires actualizd
en 2018 el disefio curricular de Nivel Inicial, pero el texto la Resolucidon 5024/18 no hace
otra cosa que recoger el espiritu del trabajo que se venia haciendo desde anos anteriores.
Asi el diseio curricular bonaerense coincide con el espiritu del puesto en vigencia bajo la
gestion portefia del aflo 2000y sefiala que “el acceso al arte en tanto capital cultural universal
es un derecho inherente al desarrollo integral de los sujetos” (DGCyE, 2019).

En lo que respecta a la posibilidad de llevar la obra de Molina Campos a las escuelas, el
marco institucional bonaerense también era receptivo:

La eleccion de dmbitos para el desarrollo de las experiencias estéticas en el Nivel
Inicial se torna crucial al buscar expandir las oportunidades para generar entornos
gue habiliten el desarrollo de los diferentes modos de conocer en educacidn artistica:
una visita a un concierto, a un museo o la invitacion de un artista al Jardin de Infantes
para que incluya a los niflos en su propuesta de produccién artistica, entre otras
actividades, brindan oportunidades muchas veces inéditas en la vida de los
pequefios. Estas posibilidades se multiplican si resultan fruto de una planificacion
previa, un acompafiamiento adecuado durante la gestion de la ensefanza
interdisciplinaria y la implementacion de un conjunto de estrategias para la reflexién
de lo acontecido después de haber vivenciado la propuesta.

La generacion de una mirada contextualizada, la posibilidad de apreciar el arte en los
ambitos propios de realizacién, y el andamiaje generado a partir de las vivencias e
intereses de cada nifio, tornan al jardin de infantes en un territorio privilegiado para
promover el aprendizaje significativo y desarrollar capacidades artisticas. (DGCyE,
2019).

Ademas de relevar el contexto institucional en Nivel Inicial, en esta etapa indagamos
también respecto de las visitas que se organizaban habitualmente desde las escuelas y
prevalecian las salidas a los museos por las que en todos los casos debian pagar el
traslado en colectivo y en algunos casos la entrada (gastos que solian abonar las familias y
en los casos en que no pudieran solicitaban la colaboracién de las asociaciones
cooperadoras de las escuelas).

De los museos portefios, el que tenia una propuesta mas llamativa era el Museo de
Arte Latinoamericano de Buenos Aires (MALBA) que cuenta con un area dedicada
especificamente a educacién y que pone a disposicidon cuadernillos para descargar e
imprimir desde su sitio web que sugiere utilizar en las visitas guiadas a familias y escuelas,
con actividades diversas que ayudan a ponen al artista y su obra en contexto.

En el caso del Museo Nacional de Bellas Artes, ofrece distintos recorridos pero en el
caso de Nivel Inicial sélo pueden concurrir las salas de 5 afios. En el sitio web del museo
(www.bellasartes.gob.ar) aparecen publicadas las siguientes propuestas de visitas guiadas
con ejes tematicos preestablecidos:

- Retratos a cada rato: rostros, gestos, expresiones y sentimientos. Retratos que
nos muestran figuras naturalistas y otros hechos con diferentes formas: a
veces geométricas, algunas mas sintéticas.

34


http://www.bellasartes.gob.ar/

- Elfantastico mundo siglo XX: el punto, la linea, el plano; formas que se vuelven
auténomas. El color, las manchas y las texturas en un recorrido que invita a
conocer obras representativas del siglo XX.

- Ataque geométrico: figuras y cuerpos geomeétricos son el disparador de un
recorrido ludico a través de las creaciones del siglo XX.

- Historias navegantes: los barcos seran el punto de partida de este trabajo de
observacion de obras de los siglos XIX y XX. Distintas formas de representar un
objeto.

- Pintura y escultura: un recorrido donde se veran herramientas y materiales
utilizados para hacer las obras del museo. Compararemos personajes en
pinturas y esculturas, en dos y tres dimensiones.

- De paseo por el museo: visita pensada para los grupos que vienen por primera
vez y quieren recorrer las salas sin una temdtica especifica. Proponemos
observar lo que nos rodea y conocer nuestro patrimonio. Se ofrece una
introduccion a la coleccién y a sus obras emblematicas.

Prioridad: escuelas publicas

No teniamos, obviamente, los recursos financieros ni humanos del MALBA ni del
Museo Nacional de Bellas Artes. Visto que podiamos llevar Molina Campos a las escuelas,
teniamos que disefiar una propuesta. Esta vez no ibamos a poder ofrecer el material y el
servicio en forma gratuita. Hasta entonces, los costos se habian cubierto con los ingresos
generados a partir de la venta de otros productos, pero trasladarnos a las escuelas
generaria mas gastos y las ventas ya entonces habian iniciado una curva descendente que
aun perdura, por lo que la actividad deberia autosustentarse.

Nuestra prioridad eran las escuelas publicas. Por conviccion respecto de la
importancia de un sistema de educaciéon publica, laica y gratuita, y porque sus alumnos y
alumnas suelen tener menos posibilidades de acceso a la cultura. Sin embargo, desde las
escuelas se realizan varias salidas anuales. Si las escuelas estaban en condiciones de pagar
por nuestra visita, habia que averiguar qué necesitaban las docentes y desarrollar un
dispositivo didactico que les diera algo diferente respecto de lo que obtenian en las
excursiones alos museos y capitalizar la ventaja de que no tuvieran que trasladar a los
nifios y nifias, pagando incluso menos que en estas salidas por la Ciudad.

Nuestro objetivo era entonces llegar, fundamentalmente, a las escuelas publicas. Si las
familias o, en su defecto, las asociaciones cooperadoras podian asumir el costo de la
actividad, las instituciones privadas también estarian en condiciones de hacerlo e incluso,
en alguna medida, de subvencionar a las de menores recursos, si les cobrdbamos a las
privadas un poco mas.
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A la escuela con Molina Campos

Empezamos entonces a disefiar el proyecto pensando en las escuelas publicas. Nuestra
principal referente fue Patricia Lépez, directora del entonces JIN C (actualmente JIC 9)
qgue funciona en Escuela N2 26 “Adolfo Van Gelderen” del barrio de Palermo en la Ciudad
Auténoma de Buenos Aires, que fue el nexo para realizar luego reuniones informales con
supervisoras del drea artistica, directoras de otros establecimientos de Nivel Inicial y
docentes que nos contaron sus experiencias en torno al uso de las obras de Molina
Campos en el aula y sus diferentes aplicaciones.

Organizamos esta informacién junto con la recibida por mail desde 2003y
encontramos que, ademas de referirse a la vida y la obra del pintor, la vida en el campo,
las tradiciones, las costumbres criollas, habian profundizado en algunas areas y trabajado
en otras que seguian pareciéndonos novedosas. Entre los trabajos realizados por
docentes de todo el pais en base a las pinturas, se destacaban: un proyecto de arte y
escritura, en el que se invitaba a crear la historia del cuadro; otro que intentaba imaginar
las caracteristicas sociales de los personajes; otro que utilizé obras como punto de partida
para ensefiar sobre musica, bailes tipicos y payada; otro que concluia con la realizacidon de
piezas corpdreas de ceramica, esculturas, a partir de los personajes; obras de teatro;
escenografias y otro en torno al truco, como juego criollo, y a partir de este el desarrollo
de juegos matematicos; entre otros.

En todos los casos, las docentes coincidian en cuanto a sus objetivos y decian, en unas
u otras palabras, que sus proyectos ofrecian actividades tendientes a estimular en el nifio
su naturaleza creadora, su imaginacidon y su sensibilidad, brindandoles el contexto
historico, social y geografico, de las pinturas del artista con el objeto de mostrar las
costumbres y tradiciones argentinas.

Empezamos a trabajar en nuestra propuesta. Armamos un equipo en el que sumamos
a nuestro expertisse en Molina Campos, a estudiantes de profesorado del IUNA (Instituto
Universitario Nacional de Arte, ahora Universidad Nacional de las Artes-UNA). También
integraron ese grupo de trabajo una psicopedagoga, una disefiadora y un artista plastico
gue tenia su propio taller de arte para nifios, que nos asistieron en distintas etapas en
forma externa.

A lo largo de dos o tres meses nos reunimos en la sede de la editorial primero para
pensar en las mejores herramientas para trabajar con los nifios y nifias. Conscientes de la
prevalencia del soporte audiovisual por sobre otros para captar su atencion, todos
coincidimos en que esta era sin duda una parte importante. En paralelo nos pusimos a
trabajar en la realizacion de un audiovisual y de la publicacion de los contenidos que ya
estaban en nuestra web, para que pudieran ser impresos.

En lo que respecta al guidn que serviria para la puesta en escena del dispositivo, todos
coincidiamos en que no queriamos dar una clase tradicional, con discurso unidireccional,
sino que la idea era interactuar con los chicos y aprovechar las ideas que surgieran como
parte del proceso de aprendizaje. En coherencia con ese criterio decidimos, en lo que
respecta al audio, sdlo se grabarian musica o sonidos de animales, pero que no hubiera
una voz con un locutor en off contando la vida del artista ni aleccionando a los nifios y
nifias sobre su arte. Hicimos entonces un audiovisual en el que se incluyeron fotos del
artista, de sus obras desde pequefio, fotos de los escenarios en los que se inspird y de las
escenas y personajes que poblaron sus obras y los acompafiamos de los sonidos del
campo.
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La sensibilidad para la pintura aumenta viendo pintura, como la sensibilidad para la
musica aumenta oyendo musica. La formacién se adquiere y aqui si que no hay
limites para el aumento de nuestros conocimientos, en el bien entendido que los
dividendos proporcionados a la hora del disfrute de un cuadro compensan cualquier
esfuerzo realizado. (Gil, 2011)

Mostrar la obra de Molina Campos solamente a través de un audiovisual tenia para
nosotros varios inconvenientes. El primero es que no es comparable ver un cuadro a ver
la digitalizaciéon de un cuadro; aunque no llevdramos con nosotros obras originales, las
reproducciones enmarcadas hacian mas verosimil la experiencia. El segundo y no por eso
menos importante es que abundan en internet infinidad de videos sobre la vida y la obra
del pintor y la mayoria incluyen muchas obras que no son de su autoria
(lamentablemente se trata de uno de los pintores argentinos con mayor cantidad de
obras falsificadas segun el drea de Investigacion de Delitos Culturales de la Policia Federal
Argentina, Departamento INTERPOL). Incluso muchos audiovisuales, que no cuentan con
las autorizaciones correspondientes de los titulares de los derechos de autor, se han
proyectado como parte de propuestas comerciales en establecimientos educativos.

La muestra de un pintor tenia que incluir una exposicién de cuadros, no de laminas,
sino de reproducciones enmarcadas, correctamente exhibidas. Elegimos atriles
telescopicos de aluminio, pequefios y livianos para transportarlos, que permitian colocar
los cuadros a una altura adecuada para que los pudieran ver con comodidad nifios y nifias
de Nivel Inicial.

Llevar cuadros con marco de madera y vidrio no era una opcién, no sélo por el peso
sino por el riesgo. Realizamos marcos con molduras de telgopor de las que se utilizan para
hacer terminaciones en los cielorrasos, tienen la misma forma de las varillas que se usan
para marcos y pintadas, parecian de madera, pero eran mucho mas livianos. Del otro lado
pusimos otras reproducciones, con detalles destacados con efecto lupa que nos
permitieran sefialar algunos de los detalles de cada obra, e invitariamos a nifios y nifias a
buscar otros. En total, llevamos 14 obras para exhibir en los atriles, ademds de las que se
mostraban en el audiovisual.

i g
MOLINA CAMPOS MOLINA CAMPOS
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Un titere que se escapd de un cuadro

Pero seguia faltando algo. Mientras seguiamos trabajando en la idea general del
dispositivo, que incluia revisar la biografia y realizar una versidén apropiada para el publico
al cual iba dirigida, realizar el guién general, y revisarlas actividades puntuales de una
publicacién que queriamos llevar a las escuelas y que se basaba en el material publicado
en nuestro sitio web (requeria su adaptacién para la version impresa y el trabajo con el
disefiador) surgio la idea de valernos de un personaje que, convertido en titere, dialogara
con el representante del equipo que iba a ir a las escuelas en el rol de coordinador de la
actividad.

Se analizé la posibilidad de incluir distintos personajes, un gauchito, un caballo, tipico
personaje de sus cuadros, pero termind ganando la figura de un loro. En los cuadros
aparecen loros, pero muy pequefios y su fisonomia no es caracteristica de Molina
Campos, no se aprecian ojos saltones... pero la idea era muy atractiva porque en los
cuentos populares el loro es el tipico personaje que siempre hace macanas... y es
aceptable que hable.

La idea se le ocurrié a Florencia Gimenez Molina, bisnieta del pintor, estudiante de
profesorado en el IUNA, que ya daba clases en talleres de arte barriales para nifios y nifias
y le aporté didactica y ternura al proyecto. Fue también la primera en llevar el dispositivo
a las aulas y quien sugirié la idea principal del guion: “Pedro” (asi llamamos al loro),
mientras ibamos para la escuela, se aburrié, quiso salir a dar una vuelta y se escap6 del
cuadro, que se le cayd y se desarmé...entonces Pedro iba a pedir a los chicos del jardin de
infantes que lo ayudaran a rearmar su casa, el cuadro. Pero para que pudieran ayudarlo,
primero tenia que contarles quién fue Molina Campos, qué pintaba y cdmo pintaba, con
el apoyo de un audiovisual. El titere fue realizado por un artista plastico que supo aplicar
lo esencial de Molina Campos al mufieco de goma espuma; al verlo nadie podria imaginar
gue ese personaje, asi, calcado, no estaba efectivamente en las obras del artista.

El guion estaba bastante avanzado, pero faltaba un cierre. Finalmente, coincidimos en
gue lo mas adecuado era terminar la experiencia jugando. Entonces, le quitamos los
personajes al cuadro del que “Pedro” se habia escapado y al paisaje lo convertimos en
una pizarra magnética y a los personajes las montamos en foam y les pusimos iman.
Vendariamos los ojos de la docente de cada sala para jugar una versién propia de
“ponerle la cola al chancho”!: iria sacando los personajes de una bolsa y los nifios y nifas
la guiarian a viva voz para rearmar la casa de “Pedro” que previamente habrian visto en el
audiovisual.

1 Ponerle la cola al chancho: juego infantil que consiste en que un jugador, con los ojos tapados con un pafiuelo, es orientado por otro u otros hasta
llegar donde esta ubicada la imagen. Luego le dictan la direccién de los movimientos que tiene que hacer hasta ubicar la cola lo mas cerca posible del
lugar correspondiente. Gana el jugador que coloca la cola en el lugar mas exacto.
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Ajustamos el guion que seria tan sélo una guia, que se apoyaria en el audiovisual pero
que estaria supeditado a los cambios propios que surgieran de la interaccion con los nifios
y nifias de cada escuela. Al leer hoy esta versidn original del guion que se redactd el mayo
o junio de 2015, tras casi cuatro afios de experiencia, lo escrito se percibe excesivamente
rigido y los chistes parecen tontos, pero entiendo que basicamente hay alli un problema
gue tiene que ver con la capacidad de poner en el guién lo mismo que ponemos en el
aula, donde lo que sucede si es divertido.

El guidn se incluye como Anexo IV porque es disruptivo respecto del conjunto del TIF,
pero no se trata de una informacion adicional poco pertinente, sino lo contrario, porque
refiere detalladamente qué es lo que sucede cuando desde la editorial visitamos las
escuelas de Nivel Inicial. No debe ser leido como una informacién menor, sino como la
descripcién pormenorizada de nuestro accionar en las escuelas, que no ha sido incluida
en el cuerpo principal del trabajo solamente porque la estructura esquematica del guién
interrumpiria abruptamente la narrativa que caracteriza a este TIF.

Propuestas para Educadores

Hasta aqui he descripto el trabajo de realizacién del audiovisual, los cuadros, mas
cuadros con efecto lupa, el titere, el paisaje convertido en pizarra magnética y los
personajes para rearmar el cuadro. Todo esto ya nos permitia llevar la obra de Florencio
Molina Campos a las escuelas de Nivel Inicial, pero todavia nos parecia poco.

Nuestro trabajo cobraria sentido si operaba como disparador, si a partir de nuestro
paso por las escuelas, las actividades realizadas a partir de la obra del artista se
multiplicaban, idealmente con los mismos grupos que habian sido parte de “A la escuela
con Molina Campos”, pero sino con otras salas durante el mismo ciclo lectivo o los
siguientes... para eso desarrollamos una publicacién impresa de la que dejamos
ejemplares en las instituciones que visitamos con las que los docentes pueden trabajar en
forma auténoma.

Me encargué personalmente de la redaccién de la biografia del artista porque es una
tarea que siempre ha estado a mi cargo en la editorial en todos los proyectos y los textos
de las actividades eran aquellos que habiamos consensuado con el equipo docente para
la seccion “A la escuela” de nuestro sitio web en 2005.

El logo fue disefiado también por Florencia, la bisnieta del pintor, a partir de algunas
ideas basicas (pinceles de colores) y unos bocetos a mano alzada. Fueron y vinieron por
mail muchas versiones, hasta que aprobamos la actual que nos identifica en todas
nuestras piezas de comunicacién. El disefio de la publicacién estuvo a cargo de una
disefiadora externa que ya habia realizado otros trabajos para la editorial y que tomd
como referencia estética los libros “Molina campos para chicos”.

Como era previsible, dado que el dispositivo se centra en la obra de un pintor, en la
publicacidon dedicamos mas espacio al area de Plastica. Alli explicamos que la apreciacién
de imagenes permitiria a los chicos ampliar su capacidad de percepcidon y enriquecer sus
propias realizaciones. Al observar las obras de Molina Campos, los chicos descubririan
diferentes significados, gozarian de las distintas formas de representacion y podrian
captar la riqgueza en formas, colores y texturas, que les brinda el ambiente recreado por el
artista. Todo esto les permitiria, ademas, desarrollar y afianzar la sensibilidad visual y
construir su gusto estético.
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Si bien el proceso de observacion es individual, la organizacién en pequefios grupos
permitiria que cada nifio contara con mejores condiciones para observar; para ello
debian ser coordinados por el adulto quién colaboraria formulando y reformulando
preguntas en funcidén de las apreciaciones de cada subgrupo. Al trabajar con lupas, por
ejemplo, los nifios podrian realizar observaciones mas minuciosas (seria importante que
hubieran previamente explorado el modo de conocer, cdmo se usan).

Propusimos a las docentes que trabajaran con materiales diversos, como lo hizo el
propio pintor, que aunque pinté con éleos y acuarelas, preferia las témperas, y usd
diferentes soportes: papeles, cartones granulados o lisos, telas, maderas, aglomerados y
hasta cajas de ravioles, y como artista incursiond en otras distintas disciplinas vy
experimenté con otros materiales como la cerdmica, con la que hizo pequeifias esculturas
(algunas se exhiben en el museo de Moreno) y en madera con la que hizo tallas de mayor
porte. Mediante la realizacion de las actividades artisticas propuestas, los chicos podrian
expresarse, comunicando sus sentimientos, ideas y actitudes, recreando y representando
el mundo que los rodea, en imagenes bi y tridimensionales.

Planteamos a las maestras que trabajaran en iniciar a los nifios y nifias en la lectura de
la obra de Molina Campos, acorde a la curricula de Nivel Inicial, y para ello les propusimos
observar diferentes aspectos de su pintura: la diversidad de cielos y suelos pintados por el
artista, las distancias y la relacién de las figuras en el espacio bidimensional, las sombras
acorde a la iluminacion segun el momento del dia, los personajes y objetos (abordados
aqui también desde las Ciencias Sociales).

Yo no hago mas que expresar la realidad, exagerando ciertos rasgos — como si los viera a
través de un lente deformador- de personas y animales. Pinto el gaucho, el que he visto en
afios lejanos, cuando aun existian verdaderos gauchos, porque los conozco y los
comprendo. Dentro de poco, aventados por el progresismo y el cosmopolitismo, sera tarde
para copiarlos del natural. El gaucho se va convirtiendo a toda prisa en el “pedn” sin
caracteristicas raciales, asi como el ganado criollo se ha ido transformando en pacificos
“puros de pedigree” de todas las a razas. Simplemente quiero captar y perpetuar en mi
obra todo lo que hay de interesante y pintoresco en ese gauchaje que pronto sera sélo un
recuerdo, una leyenda.

Mi técnica consiste en eliminar, sin vacilaciones, detalles que por no afadir nada
interesante, sélo sirven para recargar el cuadro y oscurecer su verdadero sentido. Acentlo
lo caracteristico, lo auténtico del gaucho y “su ambiente”, haciéndolo resaltar casi hasta la
esterilizacion. El gaucho, al verse representado asi, se reconoce; siente que aquello es
verdadero y lo admite sin recelos, porque nunca lo muestro en situaciones arbitrarias.
(Molina Campos, en Ocampo, 2003, p. 85y 86)

Pusimos especial atencion a la caricatura porque es, sin duda, el rasgo preponderante
gue ha distinguido la obra del pintor pero, ademds, estamos convencidos de que el
humor es determinante para que Molina Campos sea el preferido de nifios y nifias a
guienes divierten las situaciones que observan en sus cuadros. Observando las pinturas y
comparando con otro tipo de imagenes mas realistas, podrian luego realizar sus propias
caricaturas de personas y animales en diferentes situaciones y estados de animo
(enojado, alegre, asustado, asombrado, etc.).

Luego de observar mucho las pinturas y trabajar la caricatura, les propondriamos pasar
a la tridimensién, haciendo esculturas con arcilla de esas caras tan interesantes de los
paisanos y las chinas. La idea de escultura implica que los nifios aprendan sobre el
volumen que tienen que construir. Una escultura es un objeto con volumen que puede
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verse desde todos lados, tiene una forma, un atras y adelante, un costado y otro.Podrian
empezar jugando, observando y tocando su propio cuerpo, objetos, sintiendo el volumen,
con sus manos; ver una escultura, tocarla y observarla desde todos los puntos posibles.

Luego, comenzar a intentar modelar una cabeza con plastilina, imitando las
caracteristicas de las caras de las obras de Molina Campos, tantas veces observadas (ojos
saltones, bocas grandes, sombreros, narices exageradas, etc.), tratando de sacar esos
detalles de la esfera de plastilina apretando, pellizcando, aplastando con los dedos hasta
conseguir las formas deseadas.

Recién después de varios intentos se pasaria a la arcilla, explicando a los chicos que
primero se debe armar una base donde apoyar la esfera de arcilla para comenzar luego a
sacar de alli los detalles de algun personaje de las obras trabajadas.

Otra opcidn seria usar papel maché y, partiendo de algo tan campero como un mate o
simplemente de esferas de telgopor, trabajar con esta técnica cabezas de personajes que,
una vez secas, serian pintadas y “vestidas”, transformdandolas en titeres de mano.

Las actividades iban acompanadas de ejemplos de preguntas disparadoras para que el
docente guie el proceso de reflexién de los nifios y nifias que seguramente sumarian las
suyas. Mediante la realizacién de las actividades artisticas propuestas, los chicos podrian
expresarse, comunicando sus sentimientos, ideas y actitudes, recreando y representando
el mundo que los rodea, en imdagenes bi y tridimensionales.

En relacién con el drea de Lengua, la idea era que a través de la descripcion y el
didlogo sobre las obras de Molina Campos, posibilitdramos que los niflos y nifias
desarrollaran diferentes estrategias linglisticas para expresarse, favoreciendo vy
acrecentando sus repertorios comunicativos. Las prdcticas de escritura servirian para
iniciarles tanto en la apropiacidon del sistema, como en el conocimiento de los textos.
Mediante la produccidon de textos podrian explorar el lenguaje para construir ficciones,
desarrollando las fantasias, emociones y sensaciones. Podrian, a su vez, construir nuevos
saberes respecto del uso del lenguaje y apropiarse ludica y creativamente de él.

Propusimos partir de producciones orales, jugando con el lenguaje, mezclando
palabras conocidas con otras aprendidas en el proyecto, y que pudieran crear payadas,
relaciones, rimas. Después de conocer la obra de Molina Campos y haberse acercado a la
vida y costumbres del campo, la idea era avanzar en la realizacién de producciones
escritas (mediatizadas por el maestro), creando historias que tuvieran como
protagonistas a los personajes de las distintas obras y sus escenarios.

Trabajando en pequefios grupos, podian partir de una obra para imaginar los didlogos
entre los personajes o inventar una historia referida a lo que pudo o podria pasar, o elegir
varias obras y armar un relato secuenciado. Si los distintos grupos creaban una historia a
partir de una misma imagen, luego podrian comparar, entender y valorar las distintas
ideas.

Sugerimos, finalmente, trabajar en la confeccion de una suerte de diccionario de
terminologia gauchesca. A partir de juegos de unir con flechas, tarjetas de palabras y
definiciones, relacionar elementos de las obras con los diferentes términos, por ejemplo
palabras como mercachifle, rifia, doma, corcovear, recado, volanta, rancho, ombu, faja,
rebenque, tranquera, etc.

En Matematicas, al participar en la confeccion y en la resolucién de juegos
matematicos, los chicos se enfrentarian con situaciones que plantean obstaculos por
resolver, invitdndolos a aceptar el desafio de descifrar esas situaciones (reconocimiento
de idénticos, uso del conteo, nociones espaciales, etc.). Recomendamos el armado de
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juegos tipo memotest, ta-te-ti, bingo o juegos de recorrido con preguntas sobre todo lo
aprendido sobre Molina Campos y sobre la vida y costumbres del gaucho que debian
responder para seguir avanzando por los casilleros.

En lo que hace a Expresidon Corporal y Mdusica, para abordar un trabajo corporal con los
chicos relacionado con las obras de Molina Campos consideramos que es importante
realizar un trabajo previo de juego y movimiento teniendo en cuenta las experiencias del
grupo de nifios y nifias, su edad y las caracteristicas del espacio fisico disponible para
realizar la exploracién de este lenguaje artistico.

En el trabajo con diferentes estimulos sonoros y musicales, los chicos experimentaran
distintas emociones y aumentardn sus conocimientos. Es importante destacar la
necesidad de crear un espacio ludico que permita la libre expresion de lo que sienten y la
integracién en pequefios grupos o parejas para interactuar con los otros e improvisar los
distintos personajes (que todos jueguen distintas escenas, distintos roles), para asi
alcanzar un verdadero aprendizaje.

Se elegirdn aquellas pinturas que les permitan representar escenas imaginandolas en
accion, poniendo en movimiento el cuadro elegido, para explorar distintas posibilidades
de movimiento en el espacio, diferentes desplazamientos: coémo se moverian los
personajes de las pinturas (si fuese un caballo, un jinete, un perro, etc.) y trabajar el
cambio de velocidades, direcciones, exageracion de gestos, ademanes, sonidos, etc.

También sugerimos trabajar la quietud (stop) para congelar la imagen y que los demas
sean espectadores. De esta forma se puede trabajar en subgrupos: mientras unos entran
en accién, otros son observadores, lo que permite la valoracién del trabajo de los otros.

El trabajo del drea de Expresidon Corporal se puede realizar con musica grabada pero
creemos que es mejor si se articula con los maestros de Musica. La idea es relacionar
musica y sonidos (Ej. los grillos en la noche, el gallo en la riiia, los perros, los caballos en la
doma, etc.) con diferentes obras.

Al dramatizar escenas de las obras de Molina Campos, los nifios y nifas tendran la
posibilidad de jugar sobre un tema definido, construir un escenario sobre el cual pueden
asumir diferentes roles, y recrear situaciones que se producen en ambitos poco conocidos
por ellos, estimulando de este modo la interaccién entre iguales y el incremento de las
aptitudes sociales y cooperativas.

Es tan importante el proceso (que posibilita a los chicos expresar ideas, probar,
improvisar, explorar, revisar, repetir, etc.) como el producto (muestra o acto escolar), ya
gue se trata de un trabajo colectivo que implica un proceso de busqueda, realizacion e
interpretacion en el que se ponen de manifiesto las emociones de todos en un
intercambio afectivo.

A modo de culminaciéon de los procesos atravesados a lo largo del afio, puede
organizarse una muestra activa con motivo, por ejemplo, de un acto escolar (25 de mayo,
9 de julio, Dia de la Tradicidén, aniversario de la localidad, dia de la primavera, etc.) donde
los mismos chicos muestren el resultado de su trabajo. Los nifios y nifias podrian asi
compartir con la comunidad su transito por diversas instancias de adquisiciéon de
conocimiento y a su vez esta instancia posibilitaria que se unan las vivencias de los
adultos con los nuevos saberes de los nifios.

En lo que respecta a la realizacidn de este tipo de muestras, se podria convocar a las
familias a para ayudar en tareas de produccién. Habra que armar carteleras y estantes
para que se puedan exponer los diferentes trabajos bi y tridimensionales con carteles
explicativos sobre el proceso de produccién de sus obras. También se podrian realizar
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murales con escenarios parecidos a los de los cuadros de Molina Campos que servirian de
telones de fondo para representar, jugando, diferentes actividades observadas en los
cuadros: payada, doma, corrida de sortija, mateada, etc.

Junto con los nifios y nifias se pueden armar guitarras de cartdn, para recitar estrofas
de payadas con musica de fondo; hacer rastras, facones, ponchos, etc., que serdn parte
del vestuario que se utilizard en las dramatizaciones; realizar caballos de cartdn y palos de
escoba que permitan montarlos o moverlos, segun el caso.

El dia del acto se puede organizar como un dia de fiesta gauchesca improvisando una
corrida de sortija, colgando de un piolin entre dos palos la sortija que los chicos, vestidos
de gauchos, ensartaradn a la carrera con un caballo de juguete. En otro sector se puede
armar un fogdén o un horno de barro, tan caracteristico de los cuadros de Molina Campos,
y armar una reunion con los nifios y nifias vestidos para la ocasion.

Todo el juego se puede acompafiar con musica y/o sonidos apropiados relacionados
con las escenas que se recreen: los grillos si es una escena nocturna, los pajaritos si es de
dia, los caballos en la doma, etc. Para complementar el ambiente de fiesta tradicional, se
puede hacer un desayuno o merienda para compartir en el aula o con las familias,
preparando mate y pastelitos o tortas fritas.

Dedicamos la contratapa de la publicacién a una carta dirigida a las maestras de Nivel
Inicial en la que explicAbamos cémo habia surgido la idea de realizar “A la escuela con
Molina Campos” pero, fundamentalmente, agradeciamos publicamente a Analia
Cimmino, Ada Cordi y Modnica Corral, las tres docentes que conformaron el equipo
original con el que desarrollamos los contenidos de la seccién que creamos en 2005 en
nuestro sitio web www.molinacampos.net.

Esas palabras, destinadas a las docentes, eran para nosotros la sintesis de la razén de
ser de nuestra propuesta para Nivel Inicial: Molina Campos es un artista fundamental
para el trabajo en el aula. Consideramos que las actividades que desarrollamos en nuestra
visita a las escuelas son apenas un punto de partida y les propusimos a las docentes en
esta carta dirigida directamente a ellas, que profundizaran el trabajo iniciado en nuestra
visita poniendo en marcha algunas de las actividades que sugerimos en la publicacién.
Llevamos material impreso a las escuelas con la intencion de mostrarles algunas
posibilidades, seguros de que las maestras crearian otras, las necesarias para su realidad.

Familia:
Cuando les preguntamos a los chicos: “;qué hiciste hoy en el Jardin?” casi siempre nos

contestan: “nada” o “no me acuerdo”. Para que puedan charlar con sus hijos, les contamos lo que

o hicimos hoy en la Sala:

»jf\_ Fue de visita al jardin Pedro, que es un loro que vive en un cuadro del pintor
; /w\\ " argentino Florencio Molina Campos. Como quedarse quieto le parece aburrido,
f? ' siempre que puede se escapa a jugar. Pero resulta que esta vez se le cayd el
v cuadroy... jse le desarmo todo!!!!

Con los chicos quisimos volver a armar el cuadro para que Pedro pudiera volver a su
casa, pero como no sabiamos por dénde empezar, vimos primero un audiovisual y luego una
coleccion de cuadros expuestos en la escuela. Nos hablaron sobre el pintor, nos mostraron algunas
de sus obras y juntos descubrimos curiosos detalles de las pinturas de Don Florencio y de la vida
de los gauchos en el campo.

Y asi, entre todos y con ayuda del loro y de la Docente, pudimos juntar todas las piezas
perdidas y armar nuevamente el cuadro, para que Pedro volviera feliz al Musio del que vinieron.

.
iGracias por recibirnos en el Jardin! s} TS0 %,
oMolina Campos Ediciones i CON .
MOLINA CAMPOS*

PD: Si quieren conocer méas sobre este pintor argentino los invitamos a visitar www.molinacampos.net

43



Tras nuestras visitas, las docentes de cada sala recibirian, ademas de un ejemplar de la
publicacidn “Propuestas para educadores”, tres laminas de 38 x 31 cm. para trabajar en el
aula, pero como ademas queriamos dejar huella de nuestro paso por cada jardin
entregariamos a la institucién 2 reproducciones del mismo tamaiio de la obra original
para enmarcar. Y para llegar a las familias, a sabiendas de que la mayoria de las veces los
chicos no cuentan mucho sobre lo que sucedioé en la escuela, cada nifio o niiia se llevaria
una postal con una narracién breve de lo que se hizo ese dia en la escuela en el dorso de
la postal, con la idea de que sirviera como disparador de la charla familiar.

Ademas abrimos un canal de comunicacién con las maestras via mail porque nos
interesaba que hicieran una devolucion tras nuestra visita y también que nos contaran
sobre sus propios trabajos en torno a la obra del pintor, sus dudas, etc. La cuenta
alaescuela@molinacampos.net nunca fue muy activa porque la mayor parte de las
manifestaciones, habitualmente de alegria, suelen realizarse al término de la
presentacion, cuando les hacemos entrega del material que llevamos para la institucion.

Prueba piloto

Dos de los bisnietos de Florencio Molina Campos fueron alumnos dellardin de Infantes
Comun N° 9, del Distrito Escolar 1°, de Palermo en la Ciudad Auténoma de Buenos Aires.
Su directora, Patricia Lépez, que nos habia acompafiado durante todas las etapas del
desarrollo de los contenidos de “A la escuela” para nuestro sitio web, generosamente nos
abrid las puertas para que presentaramos el dispositivo por primera vez.

Fue, por una parte, un gesto hacia la institucion que recibié en forma gratuita las
actividad para todas las salas de 3, 4 y 5 afios de turno mafiana y turno tarde (8 en total),
y por el otro una prueba de fuego para nosotros que sometimos el dispositivo a la mirada
escrutadora de un nutrido grupo de docentes y del equipo directivo que tenia la
suficiente cercania y confianza con quienes liderdbamos como para realizar las criticas
que fueran necesarias.

Las ocho actividades se realizaron a lo largo de dos semanas, fueron supervisadas por
nosotros y por el equipo directivo de la institucion y filmadas sélo a los fines de revisar el
trabajo realizado. Entre una presentacién y otra se fue ajustando el guién y, sobre todo,
los tiempos.

En esas dos semanas aprovechamos para conversar, también sobre un tema
incobmodo: el precio, cuanto podiamos cobrar. Si bien el jardin estad ubicado en Palermo,
recibe muchos nifos y nifas de la Villa 31 y antes de ser Jardin de Infantes Comun fue
Jardin de Infantes Nucleado y su directora, tenia a su cargo 4 jardines mas uno de ellos
con poblacién que mayoritariamente provenia de este barrio lindero a Retiro, con
carencias basicas, por lo que tenia muy presente la realidad de las familias.

En sintesis, lo que nos dijeron es que desde el jardin cada sala hacia al menos una o
dos salidas por afio a museos o instituciones culturales diversas y que en la mayoria de los
casos se pagaba el transporte y en muchos ademas el valor de la entrada y que los casos
de las familias mas vulnerables suelen atenderse con asistencia de las cooperadoras
escolares.

Entonces, para definir cuanto cobrar por llevar el dispositivo a las escuelas, tomamos
como referencia el precio del colectivo que pagaban las escuelas por cada nifio o nifia
cuando se trasladan hasta museos, teatros u otros lugares de interés para realizar visitas
didacticas dentro de la ciudad de Buenos Aires (actualmente ronda los $120 a $ 150) y el
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valor de las entradas, que solia ser un poco mas caro que el transporte, es decir que el
gasto total ronda los $ 300 minimo.

Desde la editorial, una vez pagados los costos iniciales de realizacidn del material de la
muestra, sélo habia un costo importante por cubrir, el salario de la coordinadora de la
actividad mas sus viaticos cada vez que se trasladara a una escuela. Decidimos que las
escuelas publicas pagaran una tarifa similar a la del transporte por cada nifio o nifia, y que
nuestros ingresos se balancearan con lo que pagaran las instituciones privadas. De este
modo, las instituciones con menos recursos podian acceder a nuestra propuesta por un
valor que era la mitad de lo que les costaria cualquier salida escolar.

La web dentro de la web

Antes de iniciar una campafia de difusidn era necesario tener adénde direccionar a los
interesados para que encontraran informacién sobre nuestra propuesta, dado que los
primeros contactos iban a ser apenas una invitacion para que averiguaran un poco mas.
Se resolvid que el contenido tendria un formato distinto al del sitio web oficial, aunque
estaria linkeado a este. Habiamos perdido contacto con el webmaster del sitio oficial
www.molinacampos.nety en nuestro equipo contdbamos con un miembro que ofrecié
disefar una seccion en WIX que tendria una frescura que nos parecié apropiada para el
proyecto.

Se trabajé no sélo en los contenidos sino en la imagen general, que seria luego
aplicada a otras piezas de comunicacion: folletos impresos y digitales, avisos publicitarios,
plotters, etc. Se definié la paleta de colores a utilizar en base al logo, que habia sido
realizado para la publicacidon; se eligieron tonos pasteles, alegres y también
seleccionamos tipografias, debian ser livianas, facilmente legibles y alegres.

Una web requiere imagenes y en este sentido estdbamos muy limitados porque si bien
obviamente ibamos a incluir obras del pintor y también personajes recortados, nos
parecia fundamental que la actividad apareciera representada en imagen; la Unica
posibilidad era utilizar fotografias de la experiencia piloto, por lo que seleccionamos
algunas fotografias en las que no se veian rostros de los nifios y ninas. En la actualidad,
contamos con fotografias en las que las familias nos han autorizado a difundir a través de
las respectivas instituciones educativas.
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http://www.molinacampos.net/

Con la web, cuadros vy titere listos, mandamos a imprimir la publicacion, conseguimos
una valija a medida para trasladar los cuadros y una mochila para los atriles (la idea era
gue una persona se pudiera trasladar con lo necesario para la muestra) y el 23 de julio de
2015 presentamos “A la escuela con Molina Campos” en la Rural de Palermo.

Como siempre, la exposicion ganadera fue el marco apropiado para conseguir la
atencién de los medios de comunicacién presentes. Luego de hablar de vacas, caballos,
maquinaria y cosechas, los periodistas de grafica, radio y televisiéon siempre buscaban la
nota de color para ilustrar la exposicién y hablar de Molina Campos siempre era una
buena opcidn; el nieto del artista siempre estaba bien predispuesto para las entrevistas,
que desde la editorial me encargaba de gestionar, anunciando los temas cada afio
mediante gacetillas de prensa.

Concluida la exposicién, empezd otra etapa. Teniamos un dispositivo armado y lo
habiamos dado a conocer a través de distintos medios de comunicacion, pero encaramos
una campafia de comunicacidn directa con las escuelas. Nos dedicamos a relevar mails de
jardines publicos y privados de Capital Federal y también encuentros de docentes de
Nivel Inicial. Armamos un primer folleto en el que habia una sola foto que correspondia a
la experiencia piloto que repartimos en encuentros docentes de Nivel Inicial, dejamos en
las escuelas y también distribuimos en nuestro stand en sucesivas exposiciones rurales.

e,

CON £

MOLINA CAMPOS’

La familia de Molina Campos lleva a tu Escuela una actividad pedagdgica para
Nivel Inicial y Primario, disparador o cierre del trabajo aulico en Folklore,
Tradiciones y Artes plasticas.

CONSULTAS:
INFO@MOLINACAMPOS.NET
(Ol 4304-9312

DESCUENTOS A INSTITUCIONES
PUBLICAS Y GRUPOS NUMEROSOS

Tiempo después, siguiendo la linea la misma estética del sitio web, pero habiendo ya
visitado varias instituciones educativas y contando con mas fotografias para dar cuenta
de la experiencia, le pedimos a la disefiadora que realizara un flyer para enviar por mail y
publicar en nuestras cuentas en las redes sociales de Facebook y Twitter.

r 9 MOLINA CAMPOS

La familia de Molina Campos llega a tu escuela con propuestas diddcticas para niveles
Inicial y Primario, que incluyen un audiovisual, obras en atriles, titeres, actividades
participativas y material para continuar trabajando en el aula.

El acercamiento a las obras de Molina Campos permite a los chicos comprender y vivenciar
situaciones que en muchos casos les son lejanas en el tiempo y en el espacio, acercarlos a
nuestras raices, a nuestra historia como pals y a nuestras tradiciones.

/‘rizrv wyt

www.molinacampos.net - info@molinacampos.net - (011)4804 -9312
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Publicamos también la actividad en Mercado Libre, porque lo consideramos como la
plataforma donde se publicitaban la mayor parte no sélo de las ventas de productos
nuevos y usados, sino de los servicios, pero nos equivocamos, apenas si llegaron algunas
consultas, por lo que invertimos mucho tiempo, equivalente a dinero, en desarrollar
contenido y disefio de una publicacién que no funciond.
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Con mejores resultados, invertimos en avisos publicitarios en revistas de distribucion
gratuita en distinto tipo de locales comerciales de rubros asociados a publico infantil, como
“Planetario”, cuyo sitio web tiene mucho trafico y es fuente de consulta tanto por su agenda
cultural como por la guia de servicios vinculada a actividades para nifios y nifas,
cumpleaiios, etc. y otras que llegan a las escuelas, como es el caso de “Intercole”.

En el caso de esta ultima, se publicaron notas sobre Florencio Molina Campos y aparte
salia el aviso publicitario especifico de la actividad para las escuelas. En el caso de Planetario,
se incluia la actividad en la guia y un aviso publicitario y también se publicé una nota on line
sobre “A la escuela con Molina Campos”.

Luego de esa primera y Unica campafia publicitaria, sostuvimos la actividad en base a la
difusién via mail y también porque las escuelas nos recomendaron y volvieron a llamarnos
por segundo y hasta tercer afo consecutivo. Sin embargo, la fuerte crisis socioecondmica
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gue afecta al pais no nos es ajena vy el recorte de gastos se ha hecho sentir; muchas familias
no disponen de dinero para pagar paseos familiares y/o salidas escolares y las cooperadoras
no pueden sostener el costo de salas completas.

Nuestra ultima accién promocional fue este afio, el 28 de septiembre, durante la segunda
edicién de Expo Colegios en la Ciudad Autéonoma de Buenos Aires. Los organizadores
conocian “A la escuela con Molina Campos” y nos invitaron a exponer en forma gratuita
porque consideraron que nuestra propuesta era de interés para el encuentro, cuyo objetivo
era acercar a las familias con las instituciones educativas para intercambiar de manera
directa informacion destinada a los tres niveles: inicial, primaria y secundaria.

Realizamos la instalacién completa del dispositivo en una sala dispuesta al efecto, en el
contexto de una muestra en la que instituciones educativas presentaron en stands sus
propuestas pedagdgicas, hubo charlas y presentaciones a cargo de especialistas y talleres y
shows para nifos, nifias y adolescentes.

' 45/5?%
MOLINA CAMPOS'

La familia de Florencio Molina Campos llega a tu
escuela con un dispositivo diddctice disefiado para
Nivel Inicial y primer ciclo de Nivel Primario que incluye
actividades participativas, un audiovisual, obras en
atriles y material para continuar trabajando en el aula.

€on la ayuda de un titere cuentan secretos sobre la vida
y obra de este genial pintor argentina inicianda a nifios
v nifias en la lectura de obra.

info@muolinacampos.net
013) 4504-5312 ]
sescuemes

A
INSTITUGIONES PURLICAS ¥

Aunque he incluido cantidad de fotos para dar cuenta de las distintas etapas del proceso
de realizacidn de cada una de las piezas que integran el dispositivo didactico y la “Propuesta
para educadores” se adjunta impresa tal como llega a las escuelas, ver la muestra con el
audiovisual, la coordinadora con Pedro en acciéon en el intercambio con los nifios y nifias es
algo que no puedo trasladar al papel de este Trabajo Integrador Final aunque tal vez en
parte si a la instancia de defensa, si es que las autoridades de la Facultad de Periodismo y
Comunicacién Social de la U.N.L.P. me lo permiten.
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Conclusiones

Este TIF empezd a gestarse el 5 de octubre pasado, hace apenas un mes y medio. Ese
sabado, a las diez de la noche, llegd un mensaje de mi mejor amiga de la etapa
universitaria, compafera de militancia y de aventuras, Miriam Di Marzio. Me preguntaba
si iba a ir al 34° Encuentro Nacional de Mujeres que se iba hacer en La Plata apenas una
semana después, el 12,13 y 14 de octubre.

Dias después el tema surgié en el grupo de WhatsApp de Periodismo con compaferos
y companieras del Plan ‘77 y alguien contd que estaba en la cuenta regresiva para
entregar el TIF y que el plazo vencia el 30 de noviembre.

Para mi era dificil viajar aunque estuviera en Capital Federal, a poco mdas de 50
kilbmetros, porque tengo hijos chicos, trabajo, etc. pero logré organizarme y alla fui, con
la misma alegria que 30 afos antes habia ido al 4° Encuentro Nacional de Mujeres en
Santa Fe, también con Miriam. Me quedé dos dias en La Plata pero no pude averiguar
mucho sobre el TIF porque la facultad estaba abierta, pero dedicada sélo a las actividades
propias del foro femenino que la tenian como sede.

Nadie sabia, concretamente, si era tan sélo un rumor o de verdad esta vez era la ultima
oportunidad para quienes somos parte del Plan '77. Eran los dias previos a las elecciones,
tiempos en los que el vértigo de la politica nacional estremece también a la universidad,
por lo que parecia aconsejable esperar a que pasaran los comicios para hacer
averiguaciones y tramites. Para entonces ya era fines de octubre y el sentido comun
indicaba no meterse en temas abstractos y aprovechar la experiencia académica y laboral
para escribir el Trabajo Integrador Final.

En ese sentido, pensé que si iba a hacer el TIF el tema debia ser en torno a mi trabajo
en Molina Campos Ediciones durante los ultimos 16 afos. Tenia muchas ganas de hacer
un audiovisual, porque tenia mucho material inédito y con esa idea me reuni el 29 de
octubre en la sede del Bosque de la Facultad de Periodismo y Comunicacién Social de la
UNLP con el Lic. Pablo Torello, compafiero de promocion, documentalista y docente.
Luego de charlar un rato llegamos a la conclusién de que el material era bueno, pero los
tiempos jugaban en contra para hacer un producto de calidad.

Yo habia llegado a la Facultad con idea volver a Buenos Aires habiendo elegido tema y
conseguido director para el TIF. Fuimos a averiguar por los trdmites a realizar, todavia sin
un tema claro, y para mi sorpresa me dijeron que tenia que presentar el Plan de Trabajo
en menos de 24 horas. Nobleza obliga, aprovecho este espacio para agradecer a Pablo
Torello que habia propuesto dirigirme porque le interesaba la realizacién de un
audiovisual sobre Florencio Molina Campos, pero se quedé y me acompaid cuando
escuchd que necesitaba que alguien respaldara mi trabajo académico en ese momento,
sin dilaciones.

Teniendo director, parecia aconsejable circunscribir el tema al analisis de un objeto ya
realizado, pero el problema radicaba en que, si bien he participado en todos los proyectos
de la editorial, dirigiendo todos los vinculados a comunicacién y co-dirigiendo el resto, no
todo lo hecho estaba registrado vy, si lo estaba, lo habitual ha sido hacerlo a nombre del
nieto del artista como titular de los derechos de autor de las pinturas que se incluian, no
en el mio como autora de las piezas de comunicacion... y pensando en eso surgio la idea
de “A la escuela con Molina Campos”, proyecto que dirigi, y que si quedd registrado en
una publicacion impresa y en la Cdmara del Libro, con el ISBN correspondiente.
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Elegido el tema, ese dia me quedé en La Plata con lo puesto, pedi computadoras
prestadas durante todo el dia y a la noche me alojé en casa de mi amiga de toda la vida,
Miriam, a la que le cai de sorpresa. El miércoles 30 de octubre bien temprano volvi a
trabajar en la Facultad (donde tenia acceso a computadora, internet, fuentes de
informacién) y a las 14 hs., hora en que se cumplia el plazo que me habian dado en la
Direccién de Grado para la presentacion, presenté un plan de tesis que no hubiera sido
posible si no tuviera muchos afios de estudio y trabajo detras.

Apenas 24 dias después, mientras redacto estas lineas a modo de conclusién, pienso
que tal vez alguien podria reclamarme, con algo de razén, que he dedicado mucho
espacio a Molina Campos Ediciones. Podria haber realizado el TIF en torno a la
comunicacidn institucional de la empresa, pero no tengo una forma de certificar que cada
una de sus acciones de comunicacion y marketing ha sido mi responsabilidad, por ser mi
area de expertisse.

Tal vez parezca que ha habido un error en el enfoque, al centralizar en el dispositivo “A
la escuela con Molina Campos” pero yo creo que no... lo hecho en estos anos en las
escuelas, la dedicacidn puesta en cada detalle, la convierten en la mejor experiencia para
contar, porque muestran lo mejor de nosotros en accién. Pero no puede existir el huevo
sin la gallina, asi que también era necesario contar la historia de la empresa y para que
hubiera una empresa primero tuvo que existir don Florencio Molina Campos, el mas
popular de los pintores argentinos, al que espero haber rendido homenaje.

Hace 20 aios rendi libre la Ultima materia de la Licenciatura en Comunicacién Social y,
por otra parte, la redaccidon de este trabajo académico me ha obligado a revisar mi
historial laboral. Me permitié darme cuenta de lo mucho que aprendi en estos ultimos 16
afios sobre difundir arte argentino, disefiar productos y, sobre todo, tratar de sostener
una pequeia empresa centrada en un bien cultural intangible, contra viento y marea, con
aciertos y errores, pero sin deudas. El TIF podria ser la base para un seminario.

En lo personal, siento que este trabajo, que familiarmente llamaré “tesis” (aunque
académicamente ya no corresponda, porque asi se llamaba cuando ingresé a la entonces
Escuela Superior de Periodismo y Comunicacion Social en 1984), es un cierre de muchas
etapas y agradezco ese mensaje que recibi el 5 de octubre y que derivd en que me
sentara a escribir para poder obtener el titulo de grado.
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ANEXO Il

13/11/2019 Arte y publicidad, el mejor remedio para la industria farmacéutica - LA NACION

LA NACION | ECONOMIA

Arte y publicidad, el mejor remedio parala
industria farmacéutica

Quadro es una agencia que comenzo especializandose en el nicho de la salud

13 de agosto de 2001

El arte y la comunicacion se unieron para publicitar y vender. Claudio Schmale

(36), licenciado en publicidad de la Universidad del Salvador, y Fernando Polanco (37),
disefiador grafico de la UBA y artista plastico de 1a Escuela de Bellas Artes Prilidiano
Pueyrredon, se unieron en 1988 y crearon la agencia de publicidad Quadro.

Esta es agencia que realizd la campana del analgésico Tafirol junto con la artista plastica
Marta Minujin y gané, entre otros, el premio Mercurio.

Los socios se conocieron a los 22 aflos mientras trabajaban para la agencia Publifarma,
especializada en publicidad para la industria farmacéutica.

"Vimos una oportunidad: la comunicacién en general era bastante floja en el nivel
estético; el mensaje, mondtono, repetitivo, y las literaturas médicas eran similares”,
recordé Polanco, director creativo de la agencia. Asi, con el objetivo inicial de
modernizar la publicidad en el mercado farmacéutico nacié Quadro.

"¢Capitales? Cero, nada. Empezamos en una oficina prestada de unos ingenieros amigos
de mi padre, que con la crisis del momento se tuvieron que achicar y les quedé un
espacio maravilloso lleno de tableros", agregd el creativo, que trata de mantener el
dibujo y la pintura durante los fines de semana que comparte con su esposa y una hija
de dos afios.

Mas tarde descubririan que su segunda oficina tenfa la misma direccion que la casa del
personaje de Quino, Mafalda (Chile 371, 1er. piso E). "Le hubiésemos podido sacar
provecho, de haberlo sabido antes", comentd entre risas Schmale, que ocupa el cargo de
director de cuentas.

https:/iwww_lanacion.com.ar/economia/arte-y-publicidad-el-mejor-remedio-para-la-industria-farmaceutica-nid327 184
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Sin plata pero con ganas, los socios iniciaron el emprendimiento, y al poco tiempo
tuvieron su primera cuenta: Industrias Plasticas Saladillo.

Con el tiempo, Quadro empez0 a participar en otros mercados especializados, como el
de la cosmética, pero mantuvo siempre un elevado porcentaje de clientes provenientes
de laindustria farmacéutica (actualmente representan el 40 por ciento).

El crecimiento

Este afio espera crecer un 50% y facturar alrededor de US$ 3.000.000. Seglin Schmale,
un fanético de las antigiiedades y de sus tres hijos, el incremento se debi a una
autocampafia de la agencia, que sali6 a buscar clientes al no vislumbrar una pronta

recuperacion del pafs.

Los socios afirman que siempre privilegiaron el trato personal con los clientes y
apostaron a la tecnologia y la capacitacion. Segtin Schmale, eso les permitié sobrevivir a
la crisis del tequila, a la del arroz y a la hiperinflacién: "Un denominador comun fue que
Quadro apostd en momentos de crisis, y cuando el resto bajaba los sueldos o dejaba de
contratar, nosotros invertimos el doble en la gente y en equipamiento”.

La inversion se observa en las oficinas actuales, ubicadas en la avenida Belgrano 1683,
equipadas con computadoras de ltima tecnologia. Sin embargo, en los comienzos las
oficinas eran més precarias y, segtin recuerda Polanco, en 1995 invitaron al cliente més
importante que tenfan en esa época, que provenia de Laboratorios York:

"Teniamos sillas de lona y lo invitamos a sentarse en una que estaba floja, y se fue al
fondo. Hubo que rescatarlo y en ese momento yo sentf que perdiamos el cliente y la
cuenta, pero no podia contener la risa", conté Polanco reviviendo nuevamente la
carcajada.

Quadro realiz6 el afio pasado una alianza estratégica con RV Mondel, de Brasil. Los
socios también estin a la bsqueda de un partner estratégico en los Estados Unidos.

i Te gusté esta nota? Q) Ver comentarios 0

hitps:/iwww lanacion.com.ar/economia/arte-y-publicidad-el-mejor-remedio-para-la-industria-farmaceutica-nid327184
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ANEXO 1l

MARCAS Y PATENTES REGISTRADAS POR MOLINA CAMPOS EDICIONES

(Clasificacion de Niza — 82 edicidon 2008)

Clase 5

Productos farmacéuticos y veterinarios; productos higiénicos para la
medicina; sustancias dietéticas para uso médico, alimentos para bebés;
emplastos, material para apdsitos; material para empastar los dientes y para
improntas dentales; desinfectantes; productos para la destruccién de
animales dafiinos; fungicidas, herbicidas.

MOLINA CAMPOS CONCEDIDA No. 3351880

Clase 12

Vehiculos; aparatos de locomocion terrestre, aérea o acuatica.

MOLINA CAMPOS CONCEDIDA No. 3384287

Clase 16

Papel, los productos de papel y los articulos de oficina.

FLORENCIO MOLINA CAMPOS CONCEDIDA N¢ 2970483

Clase 19

Materiales de construccion no metalicos.

MOLINA CAMPOS CONCEDIDA 3182631

Clase 21

Pequeinos utensilios y aparatos para el menaje y lacocina, accionados
manualmente, asi como los utensilios de tocador, la cristaleria y los articulos
de porcelana.

MOLINA CAMPOS CONCEDIDA 3175912 Ej: Vajilla

Clase 21

Pequenos utensilios y aparatos para el menaje y lacocina, accionados
manualmente, asi como los utensilios de tocador, la cristaleria y los articulos
de porcelana.

APLICAO A BELLAQUEAR y disefio CONCEDIDA 3362295 Ej: Vajilla

Clase 24

Tejidos y las mantas.

MOLINA CAMPOS vy disefio CONCEDIDA Acta N2 3424316

Clase 25

Vestidos, calzados, sombrereria.

MOLINA CAMPOS CONCEDIDA 3579027 Ej: Ropa

Clase 25

Vestidos, calzados, sombrereria.

MOLINA CAMPOS — BIEN ARGENTINO CONCEDIDA 3583784 Ej: Ropa

Clase 29

Productos alimenticios de origen animal, asi como las legumbres y otros
productos horticolas comestibles preparados para el consumo o la
conservacion.

F. MOLINA CAMPOS CONCEDIDA 3524195 E;j. Dulce de leche Carnes

Clase 30

Productos alimenticios de origen vegetal preparados para el consumo o la
conserva, asi como los coadyuvantes destinados a mejorar el gusto de los
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alimentos.

F. MOLINA CAMPOS CONCEDIDA 3477096 Ej: Frutasy Verduras

Clase 33

Bebidas alcohdlicas (con excepcidn de las cervezas).

F. MOLINA CAMPOS CONCEDIDA 3477095 Ej: Vinos

Clase 35

Servicios: Publicidad, Gestion de negocios comerciales, Administracién
comercial y trabajos de oficina.

MOLINA CAMPOS vy disefio CONCEDIDA 3424317 Ej: Empresa

Clase 37

Servicios Construccion, reparacion e instalaciones.

MOLINA CAMPOS CONCEDIDA 3182633

Clase 41

Servicios: Educacién, formacién, esparcimiento: Actividades deportivas vy
culturales.

MOLINA CAMPOS vy disefio CONCEDIDA Acta No 2805323 Ej: Colegio-
Universidad

Clase 41

Servicios: Educacién, formacién, esparcimiento: Actividades deportivas vy
culturales.

TILEFORO ARECO y disefio CONCEDIDA Acta No 3362298 Ej. Colegio-
Universidad

Clase 43

Servicios de restauracién (alimentacién) y hospedaje temporal.

MOLINA CAMPOS & disefio CONCEDIDA Acta No 3738260 Ej: Restaurante-
Hotel
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ANEXO IV

GUION: “A la escuela con Molina Campos”

(Murmurando, apurado)éDénde estan?.... jiDénde estan?!!!j¢DONDE
ESTAN?!!L... prrr...prrrr...iTengo que encontrarlos!... Al caballo... a la
) . paisana... al viejo... y mis botas...iDe donde saco las botas?!!! ...
MOLINA CAMPOS”® | (mirando sus patitas) iNo tengo botas!!! prrrr... Claro. No tengo botas
porque...ino tengo pies!!! (asustado)iNO TENGO PIEEEESSS!!!(llorando
exageradamente) jBuaahhh!!!l jNecesito unos pies!!! iNECESITO
UNOS PIES !!!

Loro... Looorooo... Me parece que te estan mirando...

(el loro mira alrededor y ve a los chicos)

Prrrr...

Loro, saluda a los chicos

iNo! Yo soy un loro. No hablo. Prrrrriii Prrrrrii

Mmmm... A mi me parece que el Loro si sabe hablar... Mmmm... Loro...
¢Coémo te llamas?

Pedro

Mmmmmm... éY si lo saludamos nosotros? Digdmosle “Buen dia,
Pedro”... A ver chicos, méas fuerte... ”iBUEN DIiA PEDRO!!!”

Aaaaaahhh... jBuen dia!!l! Disculpen chicos. Es que estoy muy
preocupado...jHice lio... !!!

¢Qué lio, Pedro?
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Hoy, apenas llegamos, de la alegria que tenia de conocerlos, me
escapé de MI cuadro — porque yo vivo en un cuadro de Florencio
Molina Campos- y... (llanto)

No llores, Pedro, y segui contdndonos...

Snif...Les decia, me escapé de MI cuadro, porque es muy aburrido
estar siempre quieto en un cuadro. Y... iBuaahhh!!! Snif... Snif... Pero...
pero... sin querer tiré el cuadro al piso y jse perdieron todas las
partes!!!iBuaahhh!!!! (Se muestra el cuadro vacio) iéVen?! Ese cuadro
lo pinté Florencio Molina Campos. Y ahi vivo yo. Es mi casa. iPERO
QUEDO VACIO!!! j¢Ven?!iLO ECHE A PERDER!!!

No te preocupes, Pedro. ¢Ven chicos? Esta vacio... iqué habia en el
cuadro?

Habia... Snif... Habia un paisano, snif... y una sefiora, y un Sefior , y UN
CABALLO, y... y... y ahora... no sé donde encontrarlos para poder armar
el cuadro...(se le ocurre una idea a loro) {USTEDES! Uste d e s tienen
cara de inteligentes... Y de ser buenos detectives. Necesito armar el
cuadro para poder volver a mi casa. Y USTEDES mepueden ayudar.
Tenemos una MISION que cumplir..una misién MUY importante...
Juntos vamos a...(se viste rdpidamente de agente secreto. Imposta la
voz) juntos vamos a... vamos a ARMAR EL CUADRO DE FLORENCIO
MOLINA CAMPOS.

iPedro! jéQué hacés asi vestido?!

éLes gusta? Soy un agente secreto! ¢ No estoy lindo?

Pero primero, para ayudar a Pedro, tenemos que saber algunas cosas.
¢Saben quién es Florencio Molina Campos?

iEs un pintor!!! El me pinté a mi y pinté un montén de cuadros.

Y ustedes, Chicos, ésaben guién es Molina Campos?
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Florencio Molina Campos vivia hace muchos afios en la ciudad, rodeado
de edificios, autos y colectivos...

Tenia muchos hermanos y todos juntos iban de vacaciones al campo.
Siempre que podia iba al campo.

iSi!!l iEl campo!!ll... era su lugar favorito.

Si. éSabés por qué, Pedro? ¢ Qué hay en el campo?

REhhh... en el campo hay... ehhh...(didlogo con los chicos) é¢Tiburones?
éEdificios? ¢Dinosaurios? ¢ Marcianos? ¢Naves espaciales?

iNo! ¢Qué hay en el campo, chicos? (entre todos: hay pasto, vacas,
ovejas, plantaciones, caballos)

iSi! En el campo hay todo eso. Y ésaben cdmo se llama la gente que vive
en el campo? jSon los GAUCHOS o PAISANOS!!!

iLos gauchos hacen cosas muy lindas y divertidas!!!!

Si! Ordefian las vacas para sacar la leche y con eso hacer el queso, la
il crema, la manteca y el dulce de leche que nosotros comemos...

immmm... dulce de leche..!!!

..cuidan a las ovejas para que con la lana se puedan tejer pulléveres,
bufandas, gorros ...

! jovejasl...
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...tienen caballos...
iAhhh! {CA... BA... LLOS!!!(embelesado)

iSil... jcaballos!

1 Ademas siembran y cosechan cereales para hacer harina para panes,
" galletitas, facturas, pizzas...

... icabaaaaallos!!!...

y cultivan frutas y verduras como tomate, lechuga, zapallos, papas,
zanahorias....

y los dias de fiesta se juntan a bailar y tocar la guitarra

... icabaaaaallos!!!,

iSi, Pedro! iCaballos! jAndan a caballo re répido!

iCABALLO!!!

Y Florencio Molina Campos queria ser un gaucho como ellos, y hacer
todas esas cosas.

(Misterioso) Entonces... un dia... jpaso algo!
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(Ruido de lluvia. Pedro abre un paragdiitas)
Se largé a llover...

Si, llovié todo un dia y al dia siguiente también y otro dia mas... iNo
paraba de llover!!!! jY se inundd todo!!!!

14

y Molina Campos no podia salir a jugar...

Y en esa época no se habia inventado la televisién...y no habia play
station... ni computadoras. Pero a Molina Campos le parecié que igual
podia divertirse...

isit!!

empezo a buscar en su casa y encontrd acuarelas y quiso pintar.

Pero no encontraba hojas por ningun lado... (emociondndose cada vez
mds) Y vio la pared de la cocina...itoda blanca!!l... Y cuando estaba por
pintar en la pared...(decepcionado)

Llegd su mama y lo retd. iNo podia pintar la pared de la casal y
entonces él agarrd una caja de ravioles...

¢COmo va a pintar en una caja de ravioles?

iDe verdad! jMiren! Se puso a pintar en una caja de ravioles como esta.
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iAsi descubrié que le encantaba pintar! ¢A ustedes les gusta pintar?
Levanten las alas los que les encanta pintar

iLas manos!!! jPedrol!

iSi, si, eso Levanten las manos los que les encanta pintar!!! Mmmm...
me parece que hay un montdn de pintores aca.

Florencio Molina Campos pintd las cosas que le gustaban. Pintaba el
campo... ¢ven?

(Lectura de la obra) carrera cuadrera, asado, paisanos conversando...

Y después crecid, se volvié adulto... se volvié papa... y siguidé pintando
el campo.

iEl decia que pintar era como ser mago! Porque tenias una hoja vacia,
en blanco...y con su pincel podia hacer aparecer un montén de cosas
divertidas, como por ejemplo ...

iEs tan lindo pintar!!!

Molina Campos pintaba todas las cosas que le gustaban. Pintaba a los
paisanos, porque los admiraba, y a sus amigos, los caballos.
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iCaballos..!!!

Si. El caballo ayuda a los paisanos a trabajar la tierra, a recorrer el
campo, a juntar las vacas para ordenarlas...

Y claro, como el caballo es el mejor compafiero del hombre de campo....

iLo pinté en un montdn de cuadros!

Otro de sus mejores amigos era su perro. ¢Saben cdmo se llamaba el
perro de Molina Campos?

iYO SE! {YO SE!

¢Nadie sabe?

iYOOO LO SE! jA Mi! jA Mi!

A ver Pedro... évos sabés?

Eeeehh... mmm... No...

Se llamaba Chancleta, gue guiere decir pantufla
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iYa lo sabia!ll!

iPorque también me pinté a mi en muchos cuadros!!!!!!!

Es cierto. ¢Y saben? Molina Campos vivia en su rancho.

Ponia musica y se sentaba a pintar, con la hoja en blanco. Y...

yo, volando, le alcanzaba los lapices, los pinceles, las témperas...

iMuy bien, Pedro!!ll El tardaba mucho en pintar, porque era muy
detallista, pintaba hasta los mas minimos detalles en sus cuadros.
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iY unos cielos gigantes y celestes!!

Y ademas de cielo celeste, équé pintd en el cielo? (nubes) Y son como un
dibujito, ¢o se parecen a las verdad? (se parecen a las de verdad) Es que
a Florencio Molina Campos parece que le encantaba mirar el cielo, éno?

iSi! Miraba las formas de las nubes, a veces iba caminando mirando
para arriba (lo actua), y se chocaba con la gente (se choca con la
narradora)

iAy!!

Disculpe sefiorita, es que estaba admirando las nubes...

iEjem!!! Sigamos. También prestaba mucha atencién al piso, éven?

Pintaba pastito por pastito.

Si, a veces queria pintar un pastito y no podia, porque el pincel era muy
grande. ¢Y saben como hacia para poder pintar un pasto flaquito,
flaquito y chiquito? jPintaba con una......

29

ié¢Con una foca entera???!!liPero es re pesada!!! jy no podés pintar
algo flaquito y chiquitito con una foca! (Hablando acelerado y
actudndolo) Ademas, comen pescado, y tienen mal aliento, y se tiran a
tomar sol (arriba de la cabeza de la narradora) 'y hacen
AAAAAAAGHHHHH

iPedro!! No, no pintaba con una foca entera. Pintaba con un pelo de
foca. Y asi podia pintar lineas muuuy flaquitas y chiquitas, y hacer cada

pastito.
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Bueno, sigamos mirando algunas de las magnificas pinturas de Molina
Campos. En esta hay unos paisanos jugando a las cartas jdespués de un

dia de mucho trabajo!!!!

iYo juegol!!!

Y en esta hay una familia festejando un cumpleafios.

iQuiero torta!l!

¢Y ven? En este cuadro también hay muchos detalles chiquititos...

iESEL...

iESE!!!{ESE ES MI CUADRO!!IiES MI CASITA!!!{EN ESE CUADRO VIVO
Yo!!!

iBueno, Pedro!!! jQué suerte!!!

Chicos, ahora que ya son expertos en Molina Campos, jvamos a poder
encontrar todo lo que me falta para armar el cuadro!!! { Me ayudan???
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