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Resumen 

En este trabajo se buscará analizar de qué manera construyen sus 

discursos las «nuevas derechas» (Natanson, 2020; Stefanoni, 2021) de 

América Latina, que se ubican a la derecha de los partidos liberal-

conservadores, asumen sin complejidades su perspectiva y dan una 

batalla cultural antiprogresista desde posiciones contra la política 

convencional: combinan distintas posturas y posiciones -algunas antes 

asociadas a la «izquierda»- y las decoran con indignación y rebeldía. Esto 

se realizará a partir de las enunciaciones de líderes, a seleccionar, de la 

Argentina, Chile y Perú, considerando los diferentes tipos de contextos en 

cada nación, que serán enriquecedores para la investigación. En cuanto a 

los soportes, se rastrearán estas cuestiones en intervenciones televisivas 

y comunicados oficiales. Precisamente, se recorrerá por estos discursos 

para poder reconocer la construcción del nosotros/ellos -noción de 

Chantal Mouffe-, las retóricas negacionistas y la disputa la hegemonía en 

contexto de pandemia, en búsqueda de (re)significar y (re)articular 

hegemónicamente ciertos particulares y demandas del pueblo. En este 

sentido, a partir de las nociones fundamentales de la Teoría del Discurso 

de Ernesto Laclau y Mouffe, se compararán los usos, desusos y reusos de 

significantes enunciados en los discursos, para identificar las formas de 

articulación de cada cadena equivalencial. De esta forma, podremos 

rastrear continuidades y rupturas en los discursos mediáticos de los 

líderes, en tanto apelación y resignificación de conceptos y disputas. Y, 

finalmente, descomponiendo, contrastando y analizando las cadenas 

equivalenciales y los particulares articulados, podremos determinar el 

tipo de ellos que delimitan y dar cuenta del grado de agonismo o 

antagonismo en las enunciaciones. Destacar que se abordarán los 

discursos en su contexto histórico, entendiendo que las condiciones de 

producción son centrales al momento de analizar las enunciaciones de los 

líderes de las «nuevas derechas», teniendo en cuenta que «la cadena de 

equivalencia mediante la cual será constituido el pueblo dependerá de las 

circunstancias históricas. Su dinámica no puede determinarse por fuera 

de toda referencia contextual» (Mouffe, 2018, p.73). Esta investigación 

estará atravesada y enmarcada por conceptualizaciones de la 

comunicación política, la teoría política y la sociología, principalmente; y 

podrá aportar nuevos aspectos y abrir debates hacia dentro y fuera del 

campo académico de la comunicación. 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

527 


