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En el marco del alcance de los Objetivos de Desarrollo
Sostenible (ODS), los consumidores pueden afectar la
sostenibilidad futura de toda la sociedad mediante sus
decisiones de consumo (Vesna Zabkar, 2016). El
consumo sustentable ha originado el Impulso de
investigaciones que procuran develar tacticas que
admitan la concienciacion de las corresponsabilidades
sociales, frente a la decision de compra, tanto desde la
perspectiva de consumidor, productor como del
comerciante (Molina Arcos et al., 2022). En este sentido
el comportamiento del consumidor en el campo
economico presenta un cambio de paradigma conceptual
en favor del consumo sustentable (Camarena Gomez,
2023).

Objetivos:

1) Identificar el nivel de conocimiento que los estudiantes de
la FCE-UNLP tienen sobre el concepto de responsabilidad
social empresarial;

2) Describir en qué medida los estudiantes de la FCE-UNLP
valoran el impacto social y ambiental que generan las
empresas; y

3) Determinar si la valoracion de las practicas sociales y
ambientales por parte de los estudiantes de la FCE-UNLP
esta relacionada con el género, la edad, la carrera y el ano
de cursado de los encuestados.

Metodologia

Para llevar a cabo este estudio, se realizo una encuesta
a estudiantes de la Facultad de Ciencias Economicas de
la Universidad Nacional de La Plata (FCE-UNLP). La
muestra fue de 229 estudiantes, no probabilistica, el
relevamiento se realizO durante los meses de abril-
agosto de 2024.

Para el cumplimiento de los dos primeros objetivos, se
realizo un analisis descriptivo con tablas de frecuencia
con las variables categoricas. Luego para cumplir con el
tercer objetivo, se estimaron modelos de regresion logit:
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Algunos resultados

Valoracion por parte de los estudiantes de la FCE-UNLP del impacto social
y ambiental de las empresas cuyos productos adquieren
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Los resultados de los modelos logit muestran que el género
y la edad tienen una influencia significativa y positiva en la
percepcion del impacto social y ambiental, con coeficientes
positivos y un p-valor <0,05

(*) PROYECTO I+D BIENAL EEO001 “Medicion del nivel

las empresas de La Plata, Saladillo y Tres Arroyos”
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