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E | presente trabajo forma parte
del Proyecto de investigacion
que se viene realizando desde mayo
de 1998, dentro del Programa de In-
centivos, Ministerio de Educacion de
la Nacién, (Director: Lic.Vallina C.,
integrantes: Lic. Huck R., Prof. Silva
C., Prof. Perez M.), cuya denomina-
cion es: “El futbol transmitido por T.V:
reglas discursivas y modalidades
enunciativas en los canales de aire”.

En este trabajo nos propusimos
continuar con la perspectiva anterior
que encaraba la tarea de articular las
dimensiones sociales de la produc-
cién del discurso televisivo y el ana-
lisis estético de las programaciones
deportivas, que habian sido hasta
ese momento menos analizadas, en
relacion a otros géneros televisivos,
por ejemplo telenovelas o programas
informativos.

En el actual profundizamos el
acercamiento al discurso audiovi-
sual televisivo entendiendo la espe-
cificidad semiética de este campo.

Definimos al discurso como
una practica, no solo de representa-
ciones del mundo sino de significar
el mundo, construir y reconstruir sig-
nificados.

Continuamos, también con el
supuesto tedrico de caracterizar al

publico o sujetos de la recepcion y/o
reconocimiento como sujetos acti-
vos capaces de recrear criticamente
los mensajes.

Del anterior hemos sintetizado
las caracteristicas o reglas discur-
sivas que privilegia el género depor-
tivo transmitido por T.V en los si-
guientes rasgos: a) Los eventos de-
portivos transmiten aspectos ludicos
de la cultura; b) son interpretaciones
de un hecho; c) en los programas
deportivos se hace alusion a la iden-
tidad en general y a lo biografico par-
ticular del deportista (iniciado en un
primer momento por el discurso
televisivo deportivo del basquet
transmitido por la NBA; d) el ritmo
transmitido por la imagen sigue el rit-
mo del juego o lo intenta reproducir,
salvo en casos especiales qgue men-
cionaremos mas abajo de retransmi-
siones (haciendo especial énfasis en
las producidas por la Empresa Tor-
neos y Competencias); e) en la
transmision de programas deporti-
vos de la muestra analizada hay di-
ferencias de resultado segun la tec-
nologia que interviene; f) la transmi-
sion de un hecho deportivo genera
un placer diferente al producido por
la vivencia personal del evento.

De ahi, que en el caso de



los aficionados, puedan ver el even-
to en vivo y luego escucharlo por la
radio, leerlo en el diario y verlo por
cable o T.V, siendo en este caso, el
televisivo un simulacro del juego en
vivo, y para la audiencia que no lo
vio personalmente, el juego por T.V
tiene vida propia en la que no hay
pérdida de autenticidad; g) la estruc-
tura del relato se repite en si mismo
en cada uno de los programas dan-
dole unaidentidad a la programacion;
h) los eventos deportivos constitu-
yen un género atravesado por otros
géneros, por ejemplo el clip- musi-
cal ya sea en el trabajo de edicion
seleccionado o en el estilo (entendi-
do como “modo de hacer”) de noti-
cioso periodistico de algunas progra-
maciones deportivas.

De todos los deportes hemos
seleccionado en este Proyecto al
futbol. Desde la perspectiva de ana-
lisis, lo entendemos como un espa-
cio semiético generador de una for-
ma particular discursiva; como prac-
tica social en la que circulan reglas,
estrategias y modalidades enuncia-
tivas.

En este sentido nos plantea-
mos como objetivo general el arti-
cular categorias de analisis prove-
nientes del campo de las Ciencias
Sociales con categorias provenien-
tes de la semidtica visual.

Esta articulacién tedrica permi-
tiria abordar el estudio interdisciplinar
de uno de los discursos televisivos
que con mayor hegemonia se ha
instalado en la television argentina.

Cuando hablamos de hegemo-
nia nos referimos a las relaciones de
poder, en relacion a procesos ideo-
I6gicos/culturales que se organizan
sobre una nocién dinamica de la so-
ciedad. Raymond Williams, reto-
mando la utilizacién que hizo
Gramsci del concepto de hegemo-
nia dice: “Es precisamente en este
reconocimiento de /a fotalidad del

proceso donde el concepto de ‘he-
gemonia’ va mas alla que el con-
cepto de ‘ideologia’. Lo que resulta
decisivo no es solamente el sistema
consciente de ideas y creencias sino
todo el proceso social vivido, orga-
nizado practicamente por significa-
dos y valores especificos y dominan-
tes” (Williams R., 1980, pag.130)

Cuando hablamos de hegemo-
nia en este caso en particular del
futbol transmitido por T.V hablamos
de las cien horas de futbol por se-
mana que se transmitieron durante
1998, un equivalente a mas de mil
quinientos partidos al aire. Los ar-
gentinos estimativamente ven tres
partidos de futbol en una semana y
durante 1998 los partidos de la Se-
leccion nacional tuvieron treinta pun-
tos de raiting, o sea, el equivalente a
tres millones de argentinos.

Al considerar al discurso como
practica social arraigada en estruc-
turas materiales que definiremos
mas adelante (con particular arraigo
en la tecnologia que interviene en
cada produccién o edicion) las en-
tendemos como programaciones en
las que no sdlo se transmite futbol
sino que fundamentalmente se
transmiten significaciones del mundo.
Las definimos entonces, como ex-
presiones de préacticas sociales, po-
liticas e ideoldgicas que generan un
espacio particular de poder.

En la Argentina este espacio de
poder ha sido hegemonizado por una
empresa, Ty C (Torneos y Compe-
tencias) liderada por Carlos Avila
duena exclusiva de la televisacion
del futbol argentino hasta el 2004:
“Sélo el canal que arribe a un acuer-
do con Torneos (el 13 actualmente)
puede emitir estas imagenes. Para
Daniel Wainstein, secretario de De-
portes del Grupo Multimedios Amé-
rica se trata de ‘un monopolio que
ademas se gestd sin ninguna licita-
cion. Cuando los dos programas de

mi emisora quieren pasar secuen-
cias de futbol nacional tienen que
estar autorizados por Torneos. Aho-
ra conseguimos el permiso porque
nosotros le cedemos a ellos partes
del fatbol espafol, pero cuando las
relaciones eran mas tirantes tenia-
mos que pagar si queriamos entrar
las camaras a los estadios” .(La
Maga, Afo 2, N2 63)

Seis anos después de estas
declaraciones, esta situacién de
liderazgo televisivo deportivo y en
particular futbolistico se ha profun-
dizado en la television de aire.

Para esta hegemonizacién del
discurso futbolistico Ty C utiliza una
tecnologia que le ha permitido trans-
formar lo que desde este proyecto
hemos dado en llamar reglas discur-
sivas.

Es decir desde las marcas del
propio discurso, desde su presenta-
cién, transmisién hasta cierre de las
programaciones, hay particulares
modos de decir que incluyen reglas
discursivas propias de este deporte
y enunciaciones particulares de
quien se apropia de la transmisién.

Las reglas discursivas que
incluian el ritmo del propio juego o lo
intentaban reproducir son reempla-
zadas por una imagen audiovisual
complejizada.

Caracterizadas por un verda-
dero efecto polifénico en donde apa-
recen multiplicidad de enunciadores
y significaciones en relacién a los
actores sociales que intervienen: ya
no solo los periodistas deportivos,
jugadores, Directores Técnicos sino
también el publico “diciendo” y “di-
cho” de modos particulares a través
de esta imagen audiovisual.

Desde el marco tedrico de una
semictica textual a este efecto lo lla-
mamos intertextualidad.

Para lograr esta multiplicacion
de voces, sin perder su cohesion
textualla empresa.
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TyC, haido incorporando per-
sonal especializado como una nue-
va tecnologia ya sea para la filma-
cién como para la edicién de las pro-
gramaciones.

Hasta el afio 1985 el canal es-
tatal ATC se encargaba de poner la
tecnologia interviniente para la filma-
cion del evento. Desde entonces,
Torneos y Competencias contrata la
transmision y comienza con el “agre-
gado” textual al que haciamos refe-
rencia mas arriba.

A las reglas discursivas que
colocan una placa en la que se indi-
ca qué partido se va a ver, con una
filmacion que enfoca la cancha des-
de un plano general, preservando lo
que se ha dado en llamar el ritmo del
propio juego, y de acuerdo con las
reglas clasicas heredadas del cine
en particular, la regla de los 180 gra-
dos, (que ubica “imparcialmente” la
camara en el centro del campo y
usando las de los arcos, especial-
mente para las repeticiones) se in-
corpora nueva tecnologia que gene-
ra “efectos de sentido” a los que lla-
mamos modalidades enunciati-
vas.

Latecnologia interviniente es
esencialmente analdgica, teniendo el
canal 13, el inico mavil digital que le
proporciona una excelente calidad a
laimagen en términos de definicion.

Hasta el momento no han podi-
do, por cuestiones reglamentarias,
introducirse dentro de la cancha
para la transmisién, dependiendo del
Comisario deportivo de ese evento
qué camaras se pueden usar o cua-
les no.

Este acercamiento a los prime-
ros planos del juego se logra, en-
tonces, con la utilizacién de multipli-
cidad de camaras que mediante te-
leobjetivos, con tripodes, con steady
camp o camara movil (y en la ac-
tualidad hasta gruas) exhiben me-
diante vistas parciales primeros pla-
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nos y hasta planos detalles, del con-

trol de la pelota, la alegria, el dolor, 0
la rabia.

A esta fragmentacion del ritmo
que incorpora el primer plano de un
guante, la cara del Director Técnico
o0 a la propia pelota, se le suman fun-
damentalmente en las presentacio-
nes y en la finalizacién de la trans-
mision secuencias filmadas en el
“interior” del colectivo o en el “inte-
rior” del vestuario.

Todo esto forma parte de la edi-
cién que ha realizado el enunciador
principal del evento futbolistico trans-
mitido.

Desde la audicién también po-
driamos dar el nombre de “rustici-
dad” auditiva del “flujo sonoro natu-
ral” frente a la perfeccién que ha lo-
grado esta empresa seleccionando
en la edicion los gritos de la hincha-
da, silbidos y protestas.

Desde lo sonoro, el ritmo pre-
visto por las reglas discursivas, que
convertian a la television en lo que
se ha dado en llamar “radio ilustra-
da” se ve interrumpido en las re-
transmisiones.

La imagen seleccionada no
siempre se desprende del espacio
visual filmado. Suelen incorporarse
verdaderas figuras retéricas que
convierten el juego, en sinécdoques
generalizantes de todo el juego. Tam-
bién se le anaden los silencios que
suelen jugar un verdadero rol poéti-
co. El sonido, entonces, se convier-
te en lo que Chion ha dado en llamar
“‘imagen afadida™: "Un juego ‘cerca
lejos’ simétrico del ‘lejos cerca’ ha-
bitual en las peliculas de ficcion”
(Chion M., 1993, pag.152).

Desde lo metodolégico hemos
tomado como universo de analisis a
los programas deportivos de los ca-
nales de aire en la ciudad de La Pla-
ta durante el primer semestre de
1998.

La unidad de andalisis ha esta-

do constituida por los programas fut-
bolisticos transmitidos por los cana-
les13,11,9,7y 2.

La muestra representativa
esta compuesta por las transmisio-
nes que durante el primer semestre
han conformado por saturacion se-
cuencias representativas segun va-
riables e indicadores propuestos a
partir de los objetivos del proyecto.

Las variables y los indicadores
seleccionadas han sido:



y transmision del evento

a)La tecnologia interviniente en la produccion

tecnologia analdgica

tecnologia digital

ambas tecnologias

visual televisivo)

b)La formalizacion semiética del lenguaje

Cinematografico (trasladable al discurso audio-

planos-cédigos de representacion
codigos de puesta en escena
codigos de montaje-movimientos
de camara-uso del color-
iluminacién- tiempo del

acontecimiento

c)El sonido

musical-verbal-ruidos sonoros

d)Los textos graficos

anclaje- relevo

discurso audiovisual

e)Las operaciones retoricas del

adjuncién-supresién-sustitucion-

intercambio

f)Los intertextos

visuales — sonoros

La sistematizacion y el anélisis
se realiza en base a Plan de cua-
dros que se presentan como una
red de relaciones entre las varia-
bles y los niveles de analisis plan-
teados desde el marco tedrico.

Las hipotesis que formula-
mos desde el proyecto son las si-
guientes:

a) La simulacién que produce

la retérica televisiva futbolistica crea
una forma discursiva particular de lo
real

b) Los programas futbolisticos
generan discursos diferenciables
segun el canal que los transmita.

c) La incorporacion de nuevas
tecnologias analégicas y digitales
han complejizado el discurso audio-
visual futbolistico.

Conclusion

Desde el propio proyecto nos
hemos planteado que el discurso
audiovisual televisivo contiene y des-
pliega plenamente una cuota de sa-
bery de poder.

Consecuentemente se genera
un nuevo imaginario que agrega la
presencia viva de una simulacién
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puesta en juego a través de distin-
tas actitudes y emociones que resul-
tan diferentes mirandolas por T.V.

En este sentido, consideramos
auspicioso que el fatbol haya co-
menzado a integrarse como objeto
de estudio, dentro de los diferentes
ambitos académicos, mas alla de las
pasiones que despierta.

Las diferentes perspectivas de
analisis, interdisciplinares incluidas
especialmente las Ciencias Socia-
les: la sociologia, |a antropologia y
la semidtica que permite articular o
descubrir a través del discurso de-
portivo futbolero, socio-discursivi-
dades que incluyen cada vez més,
a nuevos actores sociales.

En este sentido y hasta el mo-
mento, consideramos que el espec-

taculo televisivo futbolistico, cons-
truye el acontecimiento imprimiendo
nuevas logicas.

A través de los montajes, po-
driamos llamar cinematograficos, se
tejen secuencias parciales que
descontextualizan y recontextua-
lizan situaciones de vida, discursos,
jugadas.

En esta hibridacion enuncia-
tivaen la que intervienen para cons-
tituirse como discurso hegemoni-
co nuevos componentes discursi-
vos se intenta incorporar al espec-
taculo, como dijimos mas arriba, a
nuevos actores sociales .

Entre otras, laincorporacion de
la mujer con claras connotaciones
“romanticas” o de género; otro diri-
gido a los jovenes centrales consu-

midores de las grandes marcas aus-
piciantes (Nike, New Balance, Coca-
cola, Quilmes), y otro dirigido a sec-
tores consumidores especiales de
las AFJP.

Concluimos que el sentido de
lo hegemonico es construido a par-
tir de “efectos de sentido” que “dicen”
mucho mas que fltbol. Hablan entre
ofras cosas, de la identidad y la per-
tenencia a lo nacional. Campo cedi-
do por otros discursos coincidimos
con Oscar Landi en que: “En las épo-
ca de caida de la credibilidad en las
palabras, de devaluacion del género
discursivo de la comunicacion poli-
tica, el telespectador se va transfor-
mando gracias a las posibilidades de
la imagen, en un lector de indicios”
(Landi O., Elmedio es la T.V,pag.102).
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