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" En este articulo se exponian los Postgrados de Marketing en Argentina, de los cuales, a la EPMI se la
posicionaba como pionera y se le distinguia la asistencia técnica y cientifica de la Export-Akademie de la
Reutlingen de Alemania. (Pag. 104, “Para Venderse Mejor”. Seccion Aulas de la Revista NEGOCIOS N°
60, Agosto de 1996, Atlantida, Buenos Aires).
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