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[en primera persona: nelson castro*]

escapar del periodismo divertido

Una cuestién que me preocupa mu-
cho es como viene el recambio en el
periodismo argentino, en los medios
y sobre todo en lo que podemos lla-
mar “personalidades periodisticas”,
aquellos que hemos podido hacer
una carrera y que hoy
estamos al frente
de programas.
Ese recambio no
se da, porque en
la década del 90
proliferé mucho (y to-
davia prolifera) /a diferencia
entre quienes quieren hacer perio-
dismo y los que quieren hacer perio-
dismo “tipo CAC”. Esto no implica
una critica a Mario, de quien soy
muy amigo (ademas, él no tiene la
culpa...), sino mas bien una tenden-
cia de enfoque profesional por par-
te de una generacion de chicos que
se ha formado mirando ese modelo
periodistico, que es letal para el de-
sarrollo del ideal de periodista inde-
pendiente con opinion propia. Es un
periodismo superficial, banal. Es un
producto que no implica un anaélisis.
Mas alla de la critica y de la ironia,
que estan bien manejadas, no tiene
posibilidades de crecimiento. Termi-
na generando una situacién en la
que el potencial entrevistado ya en-

.

tré en el juego de saber qué debe
hacer para tener una vision favora-
ble. Entonces, termina generando
complicidades: yo te llevo a vos, que
me vas a hacer esta broma, que me
va a venir barbaro y nos vamos a di-
vertir...

Conclusion: no ocurria esto en los
comienzos de los 90, en la que si hu-
bo un recambio de los periodistas
de los 80. Ahora no hay recambio. Es
una tendencia clarisima que se ha
vivido en esta década. Esto no es
casual. Hoy muchos de los presen-
tadores periodisticos o los que se
estan incorporando a noti-

cieros vienen de esa
veta y no tienen vue-
lo... No pueden te-
nerlo porque hay un
elemento del pasado
que los condiciona. Un
productor les puede decir:
“vos no sos serio, porque yo
vi lo que estabas haciendo an-
tes”.

Asi que hoy es un desafio y una
oportunidad encarar un periodismo
serio. Se ha confundido que para
que no sea aburrido, tiene que ser
divertido. Y son dos cosas distintas.
Puede ser atractivo, y debe serlo,
pero eso no significa que sea diver-
tido.
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el periodismo joven

Me interesa comentar cdmo veo las

cosas en el periodismo joven, es de-

cir, en cuanto a un fenémeno que
me preocupa mucho en el periodis-
mo de la Argentina.

Lo que noto en muchos chicos es la

falta de manejo de la técnica perio-

distica elemental y la poca lectura.

Estos son los dos elementos més

fuertes que yo marco en mi ex-

periencia. Si no se domina el =
chequeo de fuentes, las técnicas
de periodismo y hay falta de inquie-
tudes y de conocimientos minimos
para encarar la produccion de pro-
gramas radiofonicos lideres de la
mafana -que implican un manejo de
elementos informativos importan-

tes- no se sabe lo fundamental. Y

esto no es algo simple.

Yo tengo un equipo de cinco

/productores y ninguno supe-
—ra los 30 afos. A mi me en-
canta trabajar con gente joven,
porque es un elemento de ida y
vuelta enorme. Tengo un jefe de
produccion ejecutivo que tiene mi
misma edad y los restantes cuatro
productores tienen menos de 30. Es
un equipo de produccion que se ha
generado con una evolucion natu-
ral, no porque se haya echado a na-
die, si no porque esa evolucion re-
presenta un camino de crecimiento
l6gico, porque luego pasan a traba-
jar en la television.
Hoy se inventd el nombre de pro-
ductor senior. Es el productor eje-
cutivo que tiene mas edad, por lo
tanto mas experiencia. Pero siem-
pre trato de conformar mi equipo
con gente joven. Por supuesto que
hay muchos chicos que se presen-
tany dejan su CV, y a muchos les te-
nemos que decir que no.

_ “la credibilidad es un bien
— social
La ética en el desarrollo de la profe-
sién es un tema clave para la cons-
truccion de una trayectoria. Nuestra
carrera es un maratén, no una ca-
rrera de cien metros. Por ejemplo, la
carrera de un deportista es breve,
diez o quince afios. Nuestra carrera
es larga y tiene una consecuencia,
la consecuencia del maraton. Es
decir, es probahle que las instan-
cias fundamentales vayan apare-
ciendo en forma acumulativa.
Nuestra obligacion es prepararnos
permanentemente en la blsqueda
de esa superacion y en la acumula-
cion de experiencias, que tienen
mucho que ver en el desarrollo y el
oficio de nuestra profesion.
El compromiso ético es fundamen-
tal porque el capital que cada pro-
fesional debe cuidar es la credibili-
dad. De la credibilidad va a emanar
una consecuencia social. Si el pe-
riodista es creible, sera importante
para la sociedad. Se transforma en
un individuo, en una persona, en un
profesional trascendente para la
gente. Por lo tanto hay que cuidar la
credibilidad como un rol, como un
bien esencial.
Yo siempre digo que /a credibilidad
para un periodista es como la virgi-
nidad: cuando se pierde, se perdid.
En la carrera de un profesional hay
muchas circunstancias en las que la
credibilidad puede estar someti- \/
da a prueba, porque el nivel
de libertades con las que tra- -~
bajamos siempre dista del ideal. /
Siempre les digo a los chicos jove-
nes que hay que preservar los prin-
cipios y el ideal de la actitud hones-
ta. Las tentaciones que encuentra
un periodista a lo largo de su carre-
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ra son muchas, que van desde pe-
quefas hasta enormes. Viajes, pre-
sentes, atenciones y demas... Hay
que manejar con mucho cuidado to-
do esto, porque el periodista es una
persona que tiene trascendencia y
en general los distintos factores de
poder de una sociedad en principio
buscan estar bien con él. Como pro-
fesionales debemos preservarnos
de esas tentaciones. Eso es funda-
mental para resguardar nuestra in-
dependencia, base fundamental de
la credibilidad.
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