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CION PRODUCTIVA

La identidad' es un tema que siempre preocupd a los
disefiadores, principalmente a aquellos que son jévenes
o0 estan cursando los Ultimos afios de la carrera de Dise-
fio Industrial. La identidad o el estilo de disefio, vincula-
do a la fabricacién de objetos, se asocia a las formas y
a las tecnologias que surgen de artesanfas originarias,
que en muchos casos terminan en propuestas folcldri-
cas? alejadas de todo sentido genuino de identidad. Con
relacién a los productos locales este concepto siempra
se abordé desde el andlisis de sus aspectos morfoldgi-
cos y estéticos.

Contrariamente, en la practica profesional actual, sin
tener como objetivo la bldsqueda de una identidad, los
disefiadores de las grandes ciudades argentinas inten-
tan que sus productos se adapten al imaginario global
que solicita el mercado. En las dltimas décadas, el au-
mento de la comunicacién, alimentado por los vigjes v la
intarnet, generan informacién en tiempo real y permiten
mantener actualizadas las intenciones y los intereses
del mercado global. En este esfuerze por parecerse y
pertenecer a esa globalidad, los disefadores comien-
Zan a crear una identidad.

El nuestro es un mercado reducido en donde es dificil
recuperar las inversiones para la alta produccién. Esto
significa que para compatibilizar la cantidad de produc-
tos destinados al mercado local con lo que requiere el
mercado global se debe racurrir a tecnologlas alternati-
vas de baja inversion inicial. El esfuerzo por lograr este
objetivo hace recorrer caminos y tomar decisiones que
permitan producir o pensar productos que se enmar-
quen en lo que ¢l mercado globalizado solicita 0 deman-
da. Como consecuencia, surgen objetos de excelencia

' La identided es entendida como el cenjunto de rasgos pertinentes e identificatorics del disefio local.

2 Con el términe folclérico se hace referencia a tipologlas asociadas a lo argenting.
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en imagen y calidad que permiten la competencia més
alla del mercado local. Los productos locales se enfren-
tan a las producciones importadas y, no alcanzéndoles
esto, logran comercializarse en el mercado internacio-
nal.

Identidad e innovacién son dos conceptos que se en-
cuentran relacionados porque el segundo, entendido
como una herramienta de aplicacién tecnolégica, da
como resultado la creacién o la construccién de la iden-
tidad. La innovacion tecnolégica se genera cuando se
utilizan recursos de produccién local para que compitan
en el mercado internacional.

La identidad, equivocadamente, siempre es entendi-
da a partir de ciertas cualidades, como las modas, o los
temas estéticos o morfolégicos. Sin embargo, esta cate-
goria pedria pesarse desde una perspectiva innovadora
que permita construir la verdadera identidad del disefio
argentino y pueda reflejarse en el cémo, es decir, en el
modo de aplicacidn tecnoldgica, y no en el qué, en el
resultado.
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