Paula Di Matteo

Resumen: Cuando uno redacta despliega todo su encanto, o preten-
de desplegarlo, a través de las palabras, las frases, los giros elegidos
para comunicar. Uno escribe y quiere que su texto sea Gnico, como la
rosa de El principito, de Antoine de Saint-Exupéry.

Pero en el mercado de las publicaciones nuestro escrito parece volver-
se una copia, de la copia, de la copia. Las ideas volcadas en él parecen
repeticiones, al derecho y al revés, pero nada nuevo. Entonces: écomo
hacemos para que sea tnico?

Pero hay algo que podemos hacer sin que sea una receta magica: pla-
nificar la forma y el contenido del texto. Asi, podremos tener la certeza
de que es nuestro texto, nuestra rosa, nuestro estilo, plasmado en fra-
ses y parrafos.

Palabras clave: escribir — texto — planificacién — comunicar - estilo.

Para escribir no existe una férmula magica, sin embargo hay
ciertas pautas que se deben tener en cuenta para poder pro-
ducir un escrito adecuado a la situacion y al objetivo que se
espera logar con el mismo.

Cada vez que se piensa en escribir, lo primero que hay que
tener en cuenta son tres pautas fundamentales.

La primera: écual es el objetivo del texto? Se desea informar,
transmitir una opinion, describir una situaciéon, dar pautas
especificas... para ello sera facil basarse en los cinco tipos tex-
tuales: narrativo — descriptivo — argumentativo — instructivo
— explicativo.

Cada uno de ellos sera la base del texto en relacién al objetivo
del mismo y se mezclara, de forma necesaria, con otro, pues-
to que no existen los textos puros. No habra un texto que sea
netamente narrativo sin contener, por ejemplo descripcion;
no habré un texto argumentativo que no esté mechado con la
narracion.
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Uno de estos tipos textuales oficiara de base al objetivo previs-
to y sera acompaiado de otro u otros tipos textuales.

La segunda: ¢quién o quiénes son los destinatarios previstos?;
es decir, el publico potencial que va a leer el texto.

Es sumamente importante establecer, entonces, el ptblico lec-
tor porque es, en definitiva quien va a determinar cémo escri-
bir, como contar.

Esto ayuda a pautar y llevar a cabo la operacién de adecuacion
contextual y definir el registro de la lengua a utilizar: formal,
informal, nivel medio o elevado, que fuera accesible para la
mayoria, o no.

Cada uno de esos items debe estar en correlacion con el con-
texto particular donde se publicard o/o distribuira el texto a
producir. Con ello, el proceso comunicativo se hace eficaz.

Es entonces el lenguaje el protagonista del escrito, cada pala-
bra, cual signo, establece la relacién entre una unidad de con-
tenido y una unidad de expresion. Los signos que se utilizan
en los textos serian el instrumento de informacion, para decir,
para indicar algo. Y cada signo seria la palabra que destacara
en cada frase.

Es relevante determinar el modo de circulaciéon del texto, ya
que sera éste el que termine el género discursivo. Se puede
establecer que existen tantos géneros discursivos como activi-
dades humanas.

Como ejemplos se pueden citar: género discursivo publicita-
rio, género discursivo mediatico, literario, epistolar.

Se puede comprobar, entonces, que ni el objetivo, ni los desti-
natarios previstos, ni el género discursivo pueden establecerse
como cosas separadas, independientes entre si. Por el contra-
rio, van entrelazadas debido a que las tres deben estar una en
correspondencia con otra.

¢Qué pasaria si se planifica como objetivo de un texto estable-
cer una opinion y se publicaria en un medio grafico de tirada
nacional y para ello se redacta un texto instructivo con lengua-
je especializado? Sin dudas, seria un producto incoherente.
Una vez que establecidos y pautados estos tres items, no habra
forma de que la obra se genere sola, como por arte de magia.
La inspiracion no desciende a los cerebros. El texto se trabaja,
se escribe, reescribe y corrige.

Por eso el cuarto aspecto que hay que tener en cuenta es la
planificacion:
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Hay que pensar sobre el material que se posee y decidir sobre qué
trata y qué se quiere hacer con él. Redactar un texto no sélo consiste
en ordenar las palabras, sino en organizar los pensamientos. Aunque
se sea un genio para la creaciéon de frases coloristas y comentarios
ingeniosos, si no se tiene una idea clara de lo que se pretende decir,
sera imposible ocultarlo (Randall, 1999).

Hacer un trazado inicial con las ideas mas importantes, una
hoja de ruta. Lo que, sin dudas servira para seleccionar y jerar-
quizar aquellos contenidos que se desean comunicar.

Y tal como en los escritos periodisticos, para hacer dicho tra-
zado inicial, es posible guiarse por las clasicas “cinco W”: qué,
quién, donde, cuando y por qué o para qué'. Responder a estas
simples preguntas garantizan las primeras cinco o seis lineas
de cualquier escrito.

Porque a pesar de las diferencias de finalidad que poseen los
textos periodisticos con los ficcionales, la estructura de ambos
es similar. En un relato de ficcion, como puede ser un cuento
o una novela, también debe hallarse una propuesta inicial, que
se redacte en lo que se denomina introduccion.

Alli el escritor debera presentar los personajes y la base del
conflicto o ruptura de la normalidad de la accion. Luego sera
el turno del nudo; este momento se puede emparentar con la
argumentacion, ya que en él se desarrollan los principales su-
cesos que desencadenan la accidon narrativa. Y, por altimo, el
desenlace que sera el cierre de la historia.

Con esto se tienen resueltos dos aspectos fundamentales de un
texto: forma y contenido. La forma, basada en el objetivo y el
destinatario previsto que ayuda a establecer el c6mo comuni-
car; y el contenido, planificado con esa hoja de ruta que jerar-
quiza el material con el que se contaba y ayuda a establecer el
qué comunicar.

Para poder planificar la redaccion, una vez pautada esa hoja
de ruta antes mencionada, habra que prefijar, entonces, la in-
troduccion, el desarrollo y el cierre del escrito. ¢Como sera re-
cuperado el contenido durante la planificacion? David Randall
(1999) destaca seis rasgos basicos:

1) La claridad: se debe ser lo mas directo posible, sin dar
por sentado que el lector posee conocimientos previos
acerca de lo que uno escribe.

'W en relacion a la inicial de las palabras en inglés: what, who, where, when y why.
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2) La frescura del lenguaje: apuntar siempre a la origi-
nalidad de los mensajes, evitando los lugares comunes o
frases de moda.

3) Laveracidad: evitar caer en supuestos o juicios de valor.
4) La precision: prescindir de lo abstracto y utilizar lo
concreto.

5) La adecuacion: adaptar el estilo de escritura al tipo de
texto y al tema sobre el que se escribe.

6) La eficacia: toda expresion y toda frase deben desem-
pefar alguna funcion, que nada esté escrito porque si,
sin un motivo o finalidad concreta.

Una vez pensados y ordenados todos los aspectos o items
mencionados a lo largo de este articulo quedara trabajar el
lenguaje. Escribir, leer, releer y corregir.

Cualquier estilo forzadamente ingenioso seréa forzosamente malo. El
objetivo de escribir es comunicar algo a los demas y no guardarnoslo
para nosotros. Quien se descubra escribiendo una frase rimbomban-
te de la que se siente muy orgulloso, hara bien en borrarla; cuando
sea necesario explicar a alguien lo que quiere decir un pasaje, habra
que modificarlo; y quien se sienta tentado de emplear palabras con
las que hacer alarde de su erudicion, tendra que resistir la tentaciéon
(Randall: 1999).

Nada de rodeos ni frases largas que ocupen maés de tres lineas.
Lo mismo que los parrafos en bloque. No, son los parrafos cor-
tos los ayudan a la contundencia del mensaje.

Estos parametros a tener en cuenta son ideales para sacarlos a
flote y trabajar junto a ellos.

Entonces la hoja en blanco, la barra titilante del cursor, dejara
de ser un problema. Sélo faltaria una cosa fundamental: pensar
el titulo del texto. Ese titulo que funcione como un iman hacia el
lector y lo invite a querer recorrer los parrafos del texto.
Algunos colocan el titulo antes de comenzar a redactar; otros,
cuando ya terminaron el trabajo. Lo que hay que tener en
cuenta es que dicho titulo es lo primero con lo que se encuen-
tra el lector, es la puerta de entrada. Entonces debe sintetizar
el tema abordado y la postura respecto al mismo. Pocas pala-
bras, simples, ademas deben estar en consonancia con los que
se escribe.
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Un titulo ingenioso y atractivo debe acompanar a un texto del
mismo tenor. Porque el lector que se aburre en las primeras
lineas, deja de leer en forma casi inmediata. Para que funcione
en forma mas eficaz debe ser una afirmacién. Si se transmite
una certeza desde el principio, el texto podra ser conceptuado
desde la seguridad.

Una vez mas, la seleccion de palabras seria esencial. Como la
rosa en el libro El principito de Antoine de Saint-Exupéry, las
palabras seran tnicas como esa rosa, porque un titulo y un
texto son el trabajo particular de su autor y su cuidado, su pen-
samiento plasmado en signos.
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