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INTRODUCCIÓN
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 y 

l presente cuatrianua-
rio constituye una 
síntesis del traba-
jo realizado por la 
Dirección de Co-

municación Visual de la UNLP 
durante el período 2010-2014. 
Dicho período, enmarcado en la 
presidencia del Dr. Arq. Fernan-
do Tauber, se caracterizó por un 
importante desarrollo del área de 
comunicación en general y de co-
municación visual en particular. 
Se crearon numerosos proyectos 
para integrar a este espacio en 
la Universidad con un abordaje 
de la disciplina que permita dar 

respuesta a los diversos requeri-
mientos de comunicación. Entre 
estos proyectos, hay algunos que 
se destacan por su complejidad 
comunicacional, por la variedad 
de piezas de comunicación im-
plicadas y por la participación de 
numerosos actores de la Institu-
ción en los mismos. 
En el contexto de una institución 
como nuestra Universidad, con 
un notorio y permanente creci-
miento, especialmente en la últi-
ma década, se plantea la necesi-
dad de continuar profundizando 
las estrategias de sistematiza-
ción, articulación y gestión de la 

comunicación visual para que la 
Dirección de Comunicación Vi-
sual siga aportando en conjunto 
con otras áreas, los permanentes 
desafíos que establece la dinámi-
ca comunicacional de la UNLP.

DCV Luciano Passarella
Director de Comunicación Visual

E
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La principal función de la Direc-
ción es planificar, gestionar y 
diseñar la comunicación visual 
dando respuesta a las estrate-
gias comunicacionales de la ins-
titución. Forma parte de la Direc-
ción General de Comunicación 
Institucional, y desarrolla pro-
gramas y proyectos en conjunto 
con otras áreas de gestión de la 
Universidad. 

Creada en el año 2000, desde 
2010 la Dirección se reorganizó 
con el objetivo de dinamizar el 
trabajo a partir del crecimiento 
de la demanda de la Institución 

respecto de la comunicación 
visual. Con este fin, se crearon 
cinco áreas internas de desarro-
llo disciplinar para abordar, inte-
gralmente, las problemáticas de 
la comunicación visual que de-
manda la Universidad: Identidad, 
Editorial, Interactividad, Espacio 
público y Ediciones especiales. 
(Ver gráfico) Estas áreas se com-
binan y enriquecen con el desa-
rrollo de los proyectos. 

Asimismo, la Dirección tiene la 
función de brindar asesoramien-
to a las áreas y a los equipos de 
diseño de las distintas depen-

dencias de la UNLP que se han 
formado en estos últimos años, 
a medida que se difunde en la 
institución la idea de contar con 
una comunicación visual unifica-
da y planificada. De esta manera, 
se produjo un aporte disciplinar 
a la Institución que, progresiva-
mente, incorpora en su gestión 
la problemática de la comunica-
ción en general, y de la comuni-
cación visual en particular.

Este espacio constituye, ade-
más, un ámbito de desarrollo 
y crecimiento para graduados 
y estudiantes avanzados de la 

La Dirección de
Comunicación Visual
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carrera de Diseño en Comuni-
cación Visual de la Facultad de 
Bellas Artes. Se busca en este 
sentido la construcción de un es-
pacio de trabajo colectivo para el 
desarrollo profesional, en el que 
se desarrollan proyectos de las 
más variadas temáticas.

Esquema de la Dirección de 
Comunicación Visual
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Los desafíos comunicacionales 
de la Universidad implican el di-
seño de sistemas de comunica-
ción visual que le permitan a la 
Institución comunicarse en di-
ferentes situaciones y atender a 
requerimientos específicos. Los 
mismos se materializan en dis-
tintos soportes: gráficos y digita-
les, bidimensionales y tridimen-
sionales, contemplándose, en 
todos los casos, la interacción 
con el entorno y los diferentes 
destinatarios de la comunidad.

El abordaje de la comunicación 
se plantea de manera sistemá-
tica, aunque no uniforme, para 

que las soluciones respondan a 
un patrón común, pero también 
a las necesidades que determi-
na cada público y cada contex-
to. Mediante este abordaje se 
busca conceptualizar, diseñar y 
planificar la producción de siste-
mas que se materialicen en múl-
tiples soportes, que respondan a 
las diversas problemáticas de la 
comunicación visual. 

La comunicación de una institu-
ción actúa como un factor articu-
lador entre la realidad institucio-
nal, su identidad y la imagen que 
proyecta, tanto interna como ex-
ternamente,  comprendiendo  las

múltiples dimensiones y los di-
versos canales a través de los 
que se expresa. 

Es una problemática que posee 
un gran dinamismo y requiere de 
una permanente revisión, ya que 
la comunicación institucional en 
conjunto no solo reproduce las 
transformaciones que protagoni-
za la Universidad sino que tam-
bién contribuye a producirlas.

Resultado de esta labor dinámi-
ca, colectiva e interdisciplinaria 
es esta síntesis de trabajos, rea-
lizados entre mayo de 2010 y 
mayo de 2014. 
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La Expo Universidad es un espa-
cio de encuentro, reflexión, difu-
sión e intercambio entre la Uni-
versidad y la comunidad.
En la edición de la Expo Universi-
dad 2011, se trabajó la temática, 
del medio ambiente. 
En la Expo Universidad 2012 la 
propuesta central giró en torno a 
la difunden oferta académica de 
grado. Se realizó una búsqueda 

 del lenguaje y de códigos visua-
les, para lograr captar la aten-
ción de un público jóven. 
En el mismo sentido, la edición 
2013 amplió la misma propues-
ta centrándose en la difunsión 
de los beneficios que brinda a 
los estudiantes la UNLP. La pro-
puesta gráfica se desarrolló bajo 
la consigna “¿Qué vas a hacer el 
año que viene?”, basándose en 

EXPO 
UNIVERSIDAD

lo lúdico e interactivo, donde se 
genera un recorrido alrededor de 
una instalación central que juega 
con preguntas para la orietación 
vocacional. Se buscó un fuerte 
impacto visual, que reflejara la di-
versidad, la pluralidad y la dinámi-
ca de nuestra Universidad, dándo-
le una imagen alegre y renovada. 
para guiar a los futuros alumnos 
en la búsqueda de su carrera.
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Sistema de paneles temáticos sobre los 
problemas claves del medio ambiente 
instalados en el centro de la muestra. 
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La instalación involucró la aplicación de 
imágenes y textos en el piso y en paneles con 
imágenes retóricas realizadas especialmente.  
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Programa de la Expo Universidad.
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Afiche y lonas impresas.
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Programa de la Expo Universidad.
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Detalle del Afiche de la 11º Expo Universidad
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Sistema de identidad visual, aplicado a distintas piezas y formatos.
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Programa de la Expo Universidad.
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Paneles de tótems informativos.

Producción e 
instalación
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Producción e 
instalación
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En el año 2012, se realizó la 
Muestra de Extensión “Com-
promiso Social Universitario”, 
enmarcada en las actividades 
llevadas a cabo por la Secretaría 
de Extensión Universitaria de la 
UNLP durante el mes de octubre. 
La finalidad de la actividad fue 
exponer algunas de las accio-
nes extensionistas que se llevan 
adelante desde la Universidad y 
reafirmar la idea del Compromi-
so Social Universitario. Se lleva-
ron a cabo diversas actividades, 

una exposición de fotografías de 
los proyectos y presentación de 
bandas musicales.
Se planteó el diseño de la mues-
tra, proponiendo banners colgan-
tes instalados en el lateral del 
Edificio de Presidencia, cenefas 
identificadoras de cada stand o 
proyecto, y un afiche / programa 
con el cronograma de actividades.
En el mismo mes se llevó a cabo 
la 3º Feria del Libro Universitario 
Argentino, organizada por la Edi-
torial de la Universidad Nacional 

FERIAS Y
MUESTRASMUESTRA DE 

EXTENSIÓN

de La Plata (EDULP), en la que 
participaron mas de 40 editoria-
les universitarios del país y Amé-
rica Latina. 
Se diseñaron la marca y diferen-
tes piezas, como lonas para vía 
pública y para el interior de la 
exposición, credenciales y ban-
derolas dobles instaladas sobre 
Avenida 7.
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Afiche  /  folleto desplegable.

 Esta muestra está pensada 
para que toda la comunidad de 
la región pueda ver, concentrado 
en una misma tarde, el esfuerzo, 
el compromiso y la responsabi-
lidad de docentes, estudiantes y 
no docentes que llevan adelante 
proyectos para poner los cono-
cimientos y los recursos humanos 
de la UNLP al servicio de las nece-
sidades de la sociedad que sos-
tiene y da sentido a la universidad 
pública.

 La muestra está organiza-
da por áreas temáticas:

Ambiente, Urbanismo y Patrimonio 
/  Arte y Comunicación / Desarrollo 
Social y Derechos Humanos Produc-
ción / Educación / Salud

 En éstas, estarán conteni-
das las 17 facultades y los 5 co-
legios preuniversitarios, y en la 
misma también tendrán un espa-
cio central los Centros Comunita- 
rios de Extensión Universitaria y el 
Consejo Social de la UNLP.

 Esperamos que todos po-
damos aprovechar el espacio para 
generar lazos que fortalezcan el 
trabajo que se viene realizando y, 
sobre todo, para mejorar la calidad 
de vida de toda nuestra comuni-
dad. 

 Agradecemos a todos los 
equipos extensionistas el esfuer-
zo, y a la comunidad de presencia 
permanente y participación.

Secretaría de Extensión 
Universitaria de la UNLP

 

Voluntariado
Proyectos de

Comunitarios
Centros

Consejo Social

Sábado 20 
de Octubre

2012

 
ExtensiónProyectos de

LA UNLP Y EL COMPROMISO SOCIAL
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Lonas impresas para el frente de la muestra.
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Trabajando
en equipo
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En el año 2012, se desarrolló en 
el patio de presidencia  un home-
naje conmemorando el aniversa-
rio número 30 de los héroes de 
Malvinas. Durante el mismo se 
recordó especialmente a los 123 
soldados que continúan sin ser 
identificados. Al finalizar el acto 
se descubrió una placa conme-

CONMEMORACIONES

morativa en reconocimiento a los 
soldados caídos en combate. 
En el año 2013, se lanzó el progra-
ma “Hacia el Centenario de la Re-
forma Universitaria”, en este con-
texto, se diseñó la marca, además 
de diferentes lonas y paneles. La 
identidad visual hace referencia a 
los países latinoamericanos.

En el mismo año, en el marco de 
los 30 años de la Recuperación 
de la Democracia se realizaron 
piezas conmemorativas, que 
incluyeron una serie de lonas y 
postales.  
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Lonas impresas.



 · 
CU

AT
RI

AN
U

AR
IO

42   



 · 
CU

AT
RI

AN
U

AR
IO

43   



 · 
CU

AT
RI

AN
U

AR
IO

44   



 · 
CU

AT
RI

AN
U

AR
IO

45   



 · 
CU

AT
RI

AN
U

AR
IO

46   



 · 
CU

AT
RI

AN
U

AR
IO

47   



 · 
CU

AT
RI

AN
U

AR
IO

48   

WEB, MICROSITIOS
 Y MULTIMEDIA

En el rediseño del Sitio Web se 
trabajó conceptualmente en una 
estructura que pudiera respon-
der a las necesidades de una 
Universidad amplia, diversa, ac-
tualizada y en constante desa-
rrollo. La página de inicio debía 
resolver la necesidad de comu-
nicación de las diferentes áreas, 
haciéndolas accesibles y a la 
vez, funcionar como un medio de 
difusión de lo que sucede en la 
institución.

Se utilizó una estructura de fi-
las y bloques de información, 
y accesos importantes a cada 
área que permite mover los con-
tenidos como piezas según se 
requiera. El empleo del color re-
fuerza el concepto de diversidad 
de la Institución e identifica cada 
contenido con su área.

En cuanto a las piezas interac-
tivas frente a la necesidad de 
brindar gran volumen de infor-

mación para una consulta ágil y 
de actualización permanente, así 
como la presentación dinámica 
de determinados contenidos, 
demandan tanto el desarrollo 
de piezas digitales interactivas, 
como el diseño de la información 
en movimiento utilizando recur-
sos propios de  la animación. 
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Página de inicio del Sitio Web.
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Publicación interactiva sobre Unidades de Investigación de la UNLP.
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Micrositios externos en relación a la estructura del Sitio Web.
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Micrositios de Vení a la UNLP,  Museo Azarini y  TV Universidad
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ACTOS Y 
EVENTOS

Marcas para actos y eventos.
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Durante el año se celebran diver-
sidad de eventos en la UNLP, para 
los que la Dirección de Comuni-
cación Visual genera variedad de 
piezas gráficas. 

En 2010, se realizó la Semana de 
la UNLP en el Bicentenario, que 
incluyó diferentes actividades. El 
trabajo realizado incluyó el diseñó 
de la marca, folletos, afiches, una 
carpeta institucional, un programa 
de actividades, lonas impresas 
para la fachada, banners de pie y 
banderolas que fueron ubicadas 
sobre Avenida 7.

En 2012, se llevó a cabo el “2do 
Encuentro Nacional de los Conse-
jos Sociales de las Universidades 
Públicas”. Las jornadas apuntaron 
a impulsar la incorporación de los 

consejos sociales a las estructu-
ras de las instituciones de educa-
ción superior. Para el Encuentro, 
se diseñó la primera publicación 
del Consejo Social “Diálogos 1”, 
que se entregó a cada participan-
te junto a otras piezas conmemo-
rativas, una carpeta institucional y 
lonas impresas.

En 2013, la Universidad dió la 
bienvenida a José Alberto Mujica 
Cordano, presidente de la Repú-
blica Oriental del Uruguay, para 
entregarle el título de “Doctor Ho-
noris Causa”. Se pensó en piezas 
de carácter formal para darle al 
acto la jerarquía que merecía, mar-
cando una fuerte presencia de la 
institución. Se trabajó en piezas 
impresas para el Patio y en piezas 
digitales de difusión.

Asimismo, hay otros eventos, 
como el acto de “Egresados dis-
tinguidos” y el del “Premio a labor 
científica, tecnológica y artística”. 
Destacándose, a los mejores egre-
sados y a investigadores de la 
UNLP, por sus aportes realizados 
en diferentes disciplinas. Se dise-
ñaron lonas colgantes para el Pa-
tio de Presidencia, trabajando con 
recursos visuales más informales, 
pero sin perder el carácter institu-
cional.

En abril de 2014, se celebró el 90 
aniversario de la Radio Universi-
dad.  En conmemoración, se rea-
lizó un recital gratuito en Plaza 
Rocha, en donde tocaron bandas 
locales. Para dicho festejo se 
realizó el diseño de la marca, asi 
como piezas para la difusión.
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Epígrafe
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Detalle de afiche.
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Lonas impresas y programa desplegable
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Gráfica aplicada en 
diferentes piezas y 

soportes.
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Lonas impresas. 
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La comunicación institucional, 
tanto hacia el exterior como ha-
cia el interior de la Universidad, 
requiere de sistemas de piezas 
que transmitan la identidad de 
la UNLP, dando referencias espe-
cíficas de las áreas de gestión y 
conteniendo información sinté-
tica, que pueda ser actualizada 
periódicamente. 

IDENTIDAD
INSTITUCIONAL

Carpeta institucional  UNLP.
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Despliegue de páginas.
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La identidad visual de la UNLP 
debe pensarse en relación a las 
transformaciones experimenta-
das y a sus transformaciones 
proyectadas, para posicionar la 
percepción de su imagen tanto 
pública como hacia su interior. 

Se plantea que el diseño de un 
nuevo sistema de identidad insti-
tucional se manifiesta, indispen-
sablemente, cuando la realidad 
institucional se ha modificado y 
cuando los objetivos del progra-
ma de comunicación institucio-
nal se replantean. 

REDISEÑO
MARCA UNLP

En la actualidad, se desarrolla un 
nuevo enfoque que, sin perder los 
valores de identidad heredados, 
incorpora las transformaciones 
experimentadas con relación al 
proyecto de universidad que se 
propone desde la nueva gestión. 

El rediseño de la Identidad Visual 
requirió de un programa siste-
mático que incluyó etapas de 
análisis, diagnóstico, propuesta, 
aplicación y evaluación. Como 
partes fundamentales, se plan-
teó el trabajo sobre la marca ins-
titucional, sobre los elementos 

identificadores complementarios 
y sobre sus aplicaciones norma-
lizadas. Para ello, se propuso un 
sistema que abarque a la Insti-
tución y a sus distintas partes 
constitutivas como totalidad.

Para resolver los problemas de 
comunicación y de las piezas 
que derivan de ellos, se creó un 
sistema dinámico, con aspectos 
constantes y variables, que per-
mite abordar las diversas situa-
ciones planteadas y se articula 
según el contexto y el público al 
que se dirigen los mensajes.
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Detalles del rediseño 
del escudo de la UNLP.
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Rediseño del escudo 
de la UNLP y grilla constructiva.

Grilla constructiva
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Ideas
Debates

Opiniones
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Síntesis de exploración gráfica
y proceso de diseño.
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Versiones finales de la nueva marca.

APLICACIÓN EN PIEZAS DIGITALES E IMPRESAS A DOS TINTAS O MÁS

APLICACIÓN EN PIEZAS IMPRESAS A UNA TINTA COLOR

APLICACIÓN EN PIEZAS IMPRESAS A UNA TINTA NEGRA
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Sistema de aplicación.
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Desarrollo de rediseño de la tipografía para la marca de la UNLP.
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El uso de un color institucional 
permite acompañar a la Marca y 
reforzar la identidad visual. 
El VERDE UNLP, combina atribu-
tos de sobriedad y particularidad 
para diferenciarse de otras ins-
tituciones. Funcionará aplicado 
como dominante, junto a un subor-
dinado de gris claro y a un acento 
de gris oscuro, o color según el 
área que emita la comunicación.  
 
Para las Secretarías se utilizan 
ocho colores que la identifican 
y que permiten distinguir y darle 
cohesión a la comunicación que 
emiten, así como transmitir la 
diversidad de áreas y temáticas 
que contiene la institución. 

Sistema  para Presidencia y Secretarías.

SECRETARÍA DE
ADMINISTRACIÓN Y FINANZAS

SECRETARÍA DE ASUNTOS
JURÍDICO-LEGALES

SECRETARÍA DE
EXTENSIÓN UNIVERSITARIA

SECRETARÍA DE
RELACIONES INSTITUCIONALES

SECRETARÍA DE
ARTE Y CULTURA

SECRETARÍA DE PLANEAMIENTO,
OBRAS Y SERVICIOS

SECRETARÍA DE
CIENCIA Y TÉCNICA

SECRETARÍA DE
ASUNTOS ACADÉMICOS

SECRETARÍA GENERAL

PRESIDENCIA
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Charlas de
difusión
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Además de su marca institucio-
nal, la UNLP requiere en casos 
específicos de la utilización de 
signos que permitan identificar 
particularmente medios, depen-
dencias, actividades, eventos, 
programas o proyectos.

OTRAS 
MARCAS

PROGRAMA LIBRE DE HUMO DE TABACO | UNLP
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Marcas diseñadas para actividades y eventos.
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Marcas diseñadas para actividades, eventos y proyectos.
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Marcas diseñadas para actividades, eventos y dependencias.
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La Prosecretaría de Arte y Cultu-
ra, organiza permanentemente 
ciclos artísticos como, Arte en el 
Patio, el Ciclo Break!, Danza en 
el Rectorado, Presente continuo, 
En2tiempos, Rectorado en Es-
cena, que dan cuenta de la vas-
ta actividad desplegada en los 
campos artísticos (teatro, danza, 
artes visuales, artes audiovisua-
les, música). Se pretende agru-
par los diferentes campos de 

producción, conocimiento y cir-
culación de las artes. Entre ellos, 
se encuentran: artes visuales, 
artes audiovisuales, artes escé-
nicas, música y diseño. 
En todos ellos se les da partici-
pación a alumnos y graduados 
de la Universidad. Cada uno se 
realiza con una frecuencia deter-
minada, permitiendo desarrollar 
piezas gráficas en sistema, es 
decir,  que el público puede re-

conocer que pertenecen a una 
misma actividad sin ser exacta-
mente iguales. Esto implica la 
repetición de ciertos elementos 
y el cambio de otros. 
La fotografía es un recurso muy 
utilizado, ya que permite darle al 
público una idea sobre la activi-
dad que se va a realizar y al mis-
mo tiempo lo atrae generando 
cierta expectativa.

ARTE Y 
CULTURA
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Afiches temáticos para Break.
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Sistema de piezas de digitales de difusión.
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Diseño de piezas de digitales de difusión.
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Afiches de difusión.
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Lona, tarjeta y programa
 de la ópera “Las Santas” 

realizada en el Patio de 
Presidencia.
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Dentro de las piezas de comuni-
cación visual realizadas para el 
espacio público, podemos des-
tacar  la señalética para el Corre-
dor Universitario y para la expo-
sición “TEC La Plata”.
El  Corredor Universitario, tiene el 
objetivo de brindar información y 
referencias del camino recomen-
dado al público que recorre la 
denominada Zona de Facultades 
del Bosque. El diseño del siste-
ma de señalética se compone de 
dos tipologías de señales: NO-
DALES (de formato horizontal), 

ESPACIO 
PÚBLICO

colocadas en puntos claves del 
recorrido e INTERMEDIAS (de 
formato vertical) que acompa-
ñan los trayectos entre los pun-
tos claves.

La UNLP fue convocada en el 
año 2012 a participar en la ex-
posición de Ciencia y Tecnología 
“TEC La Plata” organizada por 
el Municipio en la República de 
los Niños. La megamuestra de 
ciencia y tecnología, reúne lo 
mejor de la producción científi-
ca y tecnológica de la región. En 

la feria, las diferentes unidades 
académicas y dependencias de 
la UNLP, junto a otras institucio-
nes y empresas dedicadas a la 
producción de software y desa-
rrollo de tecnología, exponen 
sus avances más destacados. 
De esta forma, se plantea el de-
safío de trasladar la identidad 
de la UNLP en general y de la 
Presidencia en particular a otro 
contexto con características 
particulares y en relación a la te-
mática propuesta por el evento.
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Señalética aplicada en el corredor Universitario.
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Señalética aplicada en el corredor Universitario.



 · 
CU

AT
RI

AN
U

AR
IO

95   

Señalética aplicada en el corredor Universitario.
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Señalética aplicada en TEC La Plata. 
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Señalética aplicada en TEC La Plata.
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Las ediciones especiales se 
componen de líneas de produc-
tos institucionales orientados 
a diferentes públicos, para pro-
veer a la comunidad de produc-
tos accesibles que contengan y 
difundan los valores de la UNLP. 

Del mismo modo, proporciona a 
la Presidencia obsequios insti-

EDICIONES
ESPECIALES

tucionales para acontecimien-
tos protocolares. 
Entre los productos que se ge-
neran con la identidad de la 
UNLP, podemos encontrar  ma-
tes, portalápices, cuadernos, 
portalibretas y libretas artesa-
nales, pin de la hoja de roble, 
postales, calcos, lapiceras y 
calendarios.
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Desde el Consejo Social de la 
UNLP y la Dirección de Salud se 
lanzaron diferentes campañas 
de prevención y concientización, 
para las cuales se materializaron 
piezas como folletos, afiches y lo-
nas impresas.
Dos de las campañas desarrolla-
das para la prevención fueron la 
campaña del Dengue y la de Gripe 
y Bronquilitis. Las piezas tuvieron 
un lenguaje directo, ilustraciones 
e infografías que simplificaron el 

CAMPAÑAS
DE SALUD

mensaje hacia la comunidad.
En ambos casos las piezas no 
sólo se distribuyeron en las Facul-
tades sino también en los barrios.
En cuanto a campañas para con-
cientizar, se realizó El Programa 
Mejor Aire, cuyo fin fue el de fo-
mentar la reducción o eliminación 
del consumo de cigarrillos. Las 
piezas realizadas fueron reparti-
das el Día Mundial sin Tabaco, día 
en que comenzó la campaña.
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Folletos infortmativos.
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Marca 

Lona impresaAfiche

Carteles para las oficinas
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Dentro de las piezas editoriales 
más destacadas se encuentra 
la publicación Diálogos 1 y 2, 
que  se realizaron para el Conse-
jo Social. La primera edición fue 
publicada en el año 2012 y la se-
gunda edición en el año 2014. Di-
chas piezas se trabajaron en un 
formato cuadrado, a dos tintas.
En la revista se pueden encon-
trar los proyectos que desarrolló 

DISEÑO
EDITORIAL

el Consejo Social, variedad de 
imágenes, notas, entrevistas y 
recursos infográficos. 

En el año 2013, se diseñó un sis-
tema de tapas para la colección 
de libros de distintas cátedras 
de la Universidad Nacional de La 
Plata, publicados por la Editorial 
de la Universidad Nacional de La 
Plata (EDULP).

Para la identidad visual se aplicó 
una división cromática según la 
temática, diferenciando 4 áreas: 
Naturales, Sociales, Exactas y 
Colegios. Cada una se identificó 
con un color y su inicial en una 
mayor jerarquía. 
Este sistema también fue aplica-
do al diseño de CD’s. 
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Tapa de la publicación Diálogos del Consejo Social Nº 2.
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Diseño interior de las dobles páginas de la revista Diálogos del Consejo Social Nº 1.
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Diseño de tapa de los libros de cátedra.
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