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LA RADIO “FM SAN GABRIEL” DE LA UNIVERSIDAD
CATOLICA DE SALTA, COMO FORMADORA DE FUTUROS

COMUNICADORES SOCIALES. (1990 —1997)



Palabras claves: Radio escuela; practicas comunicacionales; radio catolica

universitaria.

Resumen

La radio “Fm San Gabriel” de la Universidad Catolica de Salta, fue desde su
apertura, en octubre de 1990, un espacio de practicas reservadas a estudiantes que
cursaban las carreras de Comunicaciones Sociales y Locutor Nacional. Las diversas
actividades que desempefiaba su personal, eran un complemento a las clases que se
impartian en las aulas de la Facultad de Artes y Ciencias, de la que aun dependen

ambas carreras.

Esta tesis analiz6 las diferencias de programacion entre el lapso de estudio de
investigacion escogido (1990 — 1997) y la nueva grilla a partir de octubre del 2012,
momento en que esta emisora pasd a denominarse ‘Clave Fm’. Con ello se buscod
confrontar dos periodos claramente definidos. El primero, caracterizado por un
espacio de practicas estudiantiles, el segundo, el de una emisora destinada

especialmente a difundir misica instrumental.

Ello permitié entender las diferencias conceptuales entre ‘radio escuela’ y ‘radio

formula’, Gltima denominacion con que se caracteriza a ‘Clave Fm’.

Se comprobd, ademas, si a partir de la nueva programacion se implementd una
‘agenda de noticias’, es decir, si se percibié un esquema de trabajo consistente en la
difusion diaria de hechos noticiosos de interés publico, motivo de atencion y/o

seguimiento periodistico (cobertura), durante toda la mafiana, de lunes a viernes.

En un tramo de los resultados que surgieron de las encuestas destinadas a ex
estudiantes que integraron el plantel de la emisora, se sostuvo que no fue en vano la
creacion de este espacio de practicas comunicacionales. Ello condujo a afirmar que la

ausencia de una oferta de experiencia practica en el formato actual de la emisora, es



una falencia en el complemento de la formacion integral de los comunicadores
graduados. Tampoco existe el empleo de una ‘agenda de noticias’, ni un esquema de

trabajo, que aborden hechos noticiosos diarios al aire.

Introduccion

La radio “Fm San Gabriel” de la Universidad Catdlica ocup6 un espacio distintivo
entre el resto de las emisoras existentes en la ciudad de Salta, a partir de su
lanzamiento realizado hacia el mes de octubre de 1990. Su planta de personal estaba
integrada por estudiantes que cursaban de manera regular las carreras de
Comunicaciones Sociales y Locutor Nacional, que aun se dictan en ésa casa de

estudios superiores.

El desempefio estudiantil en actividades como locucidén, operacion técnica,
musicalizacion, produccién y periodismo, se desarrollaba bajo la supervision y

aprobacion de las autoridades de la emisora.

Sin embargo, aquel periodo de formacidn practica comunicacional universitaria sélo
se extendid hasta el afilo 1997. Ello fue en coincidencia con la disoluciéon de un
“acuerdo societario” mantenido entre el entonces rector de la Universidad Catolica

de Salta, Patricio Colombo Murtia y el empresario Neptali Sanz.

Aunque este proyecto comunicacional fue impulsado por las autoridades de ésa
institucion educativa, un porcentaje de la inversion financiera estuvo a cargo del
mencionado hombre de negocios. De alli que la division de bienes mobiliarios
demand6 la implementacion de una imprevista medida que marcaria un giro en la
politica de conduccion de la emisora. Las autoridades universitarias debieron
intensificar sus esfuerzos por mantener su transmision diaria, ante la escasez de
equipamiento. El personal estudiantil que la integraba comenzaba a dispersarse en la
busqueda de otros horizontes, ante la interrupcion de las actividades diarias que

realizaban y la incertidumbre que la situacion les generaba.



A partir de entonces nunca mas se implemento6 la referida modalidad de practicas para
los estudiantes que cursaban regularmente las carreras de Comunicaciones Sociales y

Locutor Nacional.

La tematica de investigacion abordada se origind durante el cursado regular de la
asignatura “Perspectivas y tendencias del periodismo radial contempordneo”, a
cargo del profesor Damian Valls, dentro del primer cuatrimestre del afio 2012. Su
pedido a los estudiantes sobre la investigacion de una emisora radial a eleccion, que
les permitiera exponer aspectos integros concernientes a su administracion,

programacion, etcétera, fue decisivo en el inicio de nuestra exploracion.

Esa primera faz investigativa encontré su continuidad y profundizacion, durante el
cursado de la materia “Procesos Politicos y Medios de Comunicacion en Argentina”,
dictada por el profesor César Diaz, entre marzo y julio del 2013. Esto tltimo se llevo
a cabo a través de una exhaustiva bisqueda sobre aspectos referentes a la radio “Fm
San Gabriel”, en bibliotecas y hemerotecas de la ciudad de Salta. A ello, se afiadieron
entrevistas dirigidas a las personas comprometidas en diverso grado con este proyecto

comunicacional.

Dentro de ése periodo investigativo se logro ubicar la tesis de Maestria en Educacion:
“La ensenianza superior en la Universidad Catdlica de Salta en respuesta a la
globalizacion: Estudio especial de la carrera de Comunicaciones Sociales de la
Facultad de Artes y Ciencias. 2006-2007”, de Marta Elena Sauad Mauricio. La
misma fue motivo de extensas horas de consulta en la biblioteca de la Universidad
Catolica de Salta, como a través de dialogos mantenidos con su autora. Ello posibilitd
obtener un andlisis actualizado sobre la formacion académica de los estudiantes de
Comunicaciones Sociales de ésa casa de estudios superiores, a fin de determinar su

perfil profesional.

La necesidad de insertar dentro de un contexto histérico a nuestro objeto de estudio,
nos condujo a consultar los trabajos de Eduardo Patron Costas, “Universidad

Catolica de Salta. Reseria de su fundacion. 21 de setiembre de 1961 al 31 de marzo



de 1967 y de Patricio Colombo Murua, “Universidad Catdlica de Salta, 1963-
2003 .

La instancia final de la redaccion de nuestra tesis coincidio en el afio 2015, con el
inicio del dictado del seminario “Taller Espacio de Discusion y Produccion de Tesis
de Maestria”, a cargo del profesor Fabricio Forastelli. Su cursada que se extendi6 de
abril hasta agosto de ése afo, resultdé muy valiosa en el momento de introducir
observaciones al trabajo investigativo, surgidas de un intercambio de opiniones entre

el docente y los compaifieros que asistieron a las clases.

Presentacion del problema

Ante lo expuesto, entendemos que la carencia de ése espacio de practicas demuestra
una falencia en la provision de la formacion integra del estudiante, anulando toda
posibilidad de experiencia que surge de la actividad diaria desplegada en un medio de
comunicaciéon en general, como de esta radio en particular. Sospechamos que esta
situacion gravita desfavorablemente en el graduado que aspira a desempefiarse en la

actividad periodistica, dificultando su insercion laboral.

La experiencia ‘prdctica’ para quien desee desempeiar su actividad profesional en
los medios de comunicacion es, en la actualidad, una condicion sine qua non. Es un
requisito primordial, asumido por los antiguos periodistas y comunicadores en

general:

“En cualquier rama del periodismo, el instrumento bdsico, indispensable es la
redaccion. Pueden aprenderse muchos procedimientos y manas para redactar las
noticias, pero solo la practica diaria permite alcanzar cierto nivel de competencia en
el uso de este instrumento esencial”’. Esta aseveracion se mantiene vigente ain como

si hubiese sido escrita ayer. (Siller y otros, 1965:257)

La premisa de ‘prdctica’ o ‘experiencia previa’ trasciende el marco de una sola

profesion, como las comunicaciones sociales o el periodismo. Se inmiscuye en lo que



acontece a otras carreras, oficios y actividades modernas. Las necesidades del actual

mundo competitivo laboral asi lo dictaminan, las encuestas lo demuestran. "

El vinculo entre las universidades y sus respectivas emisoras radiales, como el caso
puntual que aqui nos ocupa, “podria ser aun mds intenso si entre la academia
(carrera de Comunicacion) y el ambito de desarrollo prdactico del conocimiento
periodistico (la radio) dedicaran parte de los esfuerzos hacia la investigacion social,
que hasta ahora ha tenido poco desarrollo conjunto”. (Turconi, Tram[p]as, 63: 23-

27)

Por todo lo descripto sostenemos como principal problema, que la emisora de la
Universidad Catdlica de Salta, no estd cumpliendo integramente con su objetivo
inicial de formacioén practica para sus estudiantes, como un complemento a la
instruccion tedrica impartida a través del dictado de las carreras de Comunicaciones

Sociales y Locutor Nacional.

El desarrollo de este trabajo condujo ademds, a ampliar el periodo de tiempo
propuesto en el Plan de Tesis aprobado (1990 — 1992) a (1990 — 1997). Ello fue tras
entender que hasta éste ultimo afo, se extendid de manera plena la concepcion

original con la que habia sido creada la emisora universitaria que nos ocupa.

" Una encuesta arrojo altos indices de universitarios que expresaron su adhesion a obtener
practicas profesionales como manera de garantizar su insercion laboral. La misma fue
realizada por Universia y por el portal Trabajando.com. ‘El 69% de los universitarios prioriza
realizar practicas profesionales’. Infobae.com.
En:http://www.infobae.com/2012/08/01/662257 -el-69-los-universitarios-prioriza-realizar-

practicas-profesionales



http://www.infobae.com/2012/08/01/662257-el-69-los-universitarios-prioriza-realizar-practicas-profesionales
http://www.infobae.com/2012/08/01/662257-el-69-los-universitarios-prioriza-realizar-practicas-profesionales

Metodologia

La falta de aquel espacio de practicas comunicacionales nos condujo a elaborar un
cuestionario destinado a los estudiantes que alguna vez integraron la planta de

personal de aquella emisora.

Ello fue para comprobar si aquella formacion practica que cada uno de ellos
experimentd, redundd de manera positiva en el desempeio de sus respectivas

actividades profesionales desplegadas a futuro.

Los detalles de €se cuestionario, junto a las estrategias metodologicas, el analisis e

interpretacion de los resultados, integran un capitulo en esta tesis.

Ese trabajo de campo canalizado a través del mencionado cuestionario, estuvo
precedido por un minucioso seguimiento cronoldgico volcado en sucesivos capitulos,
desde el momento en que se origino, desarrolld y concreto el proyecto de instalacion
de la emisora que nos ocupa. Ello fue para contextualizar el referido espacio de

practicas comunicacionales que se ejecuto a partir de su lanzamiento.

La investigacion se propuso entre sus objetivos generales, analizar las diferencias de
programacion entre el lapso de estudio de investigacion escogido (1990-1997) y la
nueva grilla a partir del mes de octubre del 2012, momento en que la radio emisora
referida pas6 a denominarse “Clave Fm”. Ello permitid entender las diferencias

’

conceptuales entre ‘“radio escuela” o ‘“radio taller” y “radio formula”, ultima

’

denominacion reservada a “Clave Fm ”.

Los términos “radio escuela” o “radio taller” fueron aplicados indistintamente por
las autoridades pertinentes, para significar que su objeto de creacion era de caracter
pedagogico, entendido como un conjunto de actividades practicas a favor de los
estudiantes. Con ello se deseaba, ademas, trazar una diferencia con el resto de las

“radio emisoras comerciales” existentes a partir de 1990 en la capital de Salta.

Los responsables de “Clave Fm” definieron el formato de “radio formula” como la

difusién continuada de 24 horas de musica instrumental de variados géneros (jazz,



clasico barroco, tango, fusion, entre otros) y microprogramas producidos por docentes

y alumnos de la UCASAL.

Finalmente se comprobd si se instalé una “agenda de noticias”, es decir, si se
percibiéo al aire un esquema de trabajo integrado por una sucesion de hechos
noticiosos de interés publico que deben ser motivo de atencién y/o seguimiento

periodistico (cobertura), durante toda la mafiana, de lunes a viernes.

La publicacion de la grilla de programacion y la transmision de esta emisora, permitid
comprobar la carencia de programas de opinion y de informacion de interés publico.
En consecuencia, no hubo una instalacion de una ‘agenda de noticias’ ni un esquema

de trabajo que abordaran hechos noticiosos diarios al aire.

Aqui resultaron evidentes las diferencias entre un modelo de “radio escuela o radio
taller” y “radio formula”. La primera de ella se caracterizd por una produccion e
investigacion informativa estudiantil con proyeccion profesional. La segunda, por la
difusion de musica instrumental durante las veinticuatro horas de transmision, con

algunas intervenciones de docentes y estudiantes en algunos de sus espacios.



MARCO TEORICO
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CAPITULO PRIMERO

RADIOS CATOLICAS EN ARGENTINA

1.1. Contexto

Varios aspectos convergieron en la necesidad de regulacion del espectro radioeléctrico
durante la década de los ochenta, tras la reinstauracion del sistema democratico en
Argentina. La ley de Radiodifusion N° 22.285 sancionada en 1980 bajo el régimen del
gobierno militar, resultaba cada vez mas obsoleta conforme avanzaba el tiempo.
Comenzaba un nuevo proceso que se viabilizaria, entre otras cosas, en la aparicion de

nuevos medios de comunicacion.

El ex secretario de Comunicaciones y profesor de la Universidad de Buenos Aires,
UBA, Henoch Aguiar, recordd que durante los primeros cinco afios de democracia, el

trabajo de un nuevo proyecto de ley de radiodifusion, se trato con intensidad. @

@ “Ep el Ejecutivo se elaboraron varios proyectos, dentro de la Secretaria de Informacion
Pablica, el Comfer, etc. Alfonsin pidi6 un proyecto al Consejo de Consolidacion de la
Democracia, en 1987. Envié el proyecto del Ejecutivo al Congreso para ser tratado en el afio
1988. Se incluyb en extraordinarias del verano del ‘89. Y se desato la crisis econémica. Menem
nunca se interesé directamente por el proyecto. Otorgd los canales 11 y 13 por la ley de
Reforma del Estado del ‘89, permitiendo el acceso a los medios audiovisuales. Pero no impulsé
ningun proyecto. Granillo Ocampo, secretario Legal y Técnico, por un lado y Guinzburg,
interventor del Comfer, por el otro, elaboraron sendos proyectos. Menem prefiri6 el status quo y
no debatir con los medios. Del ‘92 hasta el final, nada hizo, sino convalidar las adquisiciones a
través del Decreto 1005/99, aumentando el tope de medios de 4 a 24. De la Rua impulsé un
proyecto, sin tener la fuerza politica de que se trate siquiera en el Congreso. Kirchner utiliz6 a
los medios de manera muy similar a la que empleara Menem, acordando con ellos (Clarin,
Haddad), ampliando la duracién de sus licencias, aprobando la fusién Multicanal Cablevision.

Tenia mayoria en el Congreso para aprobar la ley, pero no estaba en la agenda.
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Argentina junto a otros paises de la region, constituia un objetivo atractivo para la
inversion en empresas mediaticas por parte de los grandes grupos transnacionales. Era la
manifestacion incipiente de un dindmico movimiento financiero que se caracterizaria por
la sinergia de las empresas. Este proceso puede ubicarse en el mes de septiembre de

1989, a través de la sancion de la ley N° 23.696 de Reforma del Estado.

“Sin lugar a dudas, el punto de inflexion para avanzar juridicamente en el camino
serialado por las politicas neoliberales y las pautas del Consenso de Washington, lo
constituye la aprobacion de la ley 23.696 —Ley de Reforma del Estado, de septiembre de
1989 —, cuyo aval legislativo fue convenido por el “Pacto de Olivos” que vehiculizo la
salida del gobierno alfonsinista”, indic6 Analia Eliades, en el marco de la Audiencia

Publica del proyecto de ley de Servicios de Comunicacion Audiovisual.

Se abria una politica de transformaciones que aspiraba alcanzar las condiciones para
atraer el capital internacional y reingresar de esta manera, al mercado mundial de
capitales. Se iniciaron reformas que incluyeron la privatizacion de casi la totalidad de las
empresas publicas, la concesion de las redes de carreteras y ferrocarriles, la transferencia
a las provincias de los servicios de salud, educacion y construccion de viviendas. A ello

se afnadio la privatizacion parcial del sistema de seguridad social.

Sdlo el conflicto con el campo, al perder el soporte editorial de Clarin, generé un incentivo
politico para utilizar a la ley como moneda de cambio para que Clarin volviera al redil de la
prensa oficialista”. Testimonio obtenido por el autor de este trabajo para el final de “Politicas de
Comunicacion del Nuevo Orden Informativo a la Sociedad de la Informacién”. Maestria en
Periodismo y Medios de Comunicacion. UNLP. 15/7/2013.

® Eliades, Analia. “Hacia una Ley de Servicios de Comunicacion Audiovisual. Una batalla
politica y cultural”. Proyecto de ley de servicios de comunicacion audiovisual. Audiencia Publica.
Ponencias. Pagina 2. Consultado el 6/6/2013 en:

http://www1.hcdn.gov.ar/radiodifusion/pdf/ponencias/106.pdf



http://www1.hcdn.gov.ar/radiodifusion/pdf/ponencias/106.pdf
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Esta ley de reforma fue el instrumento juridico que posibilitd también la privatizacion de

medios de comunicacion y empresas, que estaban hasta entonces en poder del Estado.

Entre ellas, las de los canales de television 11 y 13 y de un conjunto de radios en donde
participaron empresas de medios graficos como diario Clarin y Editorial Atlantida,
dando formacion de esta manera a los grupos multimedios. A partir de entonces puede

ubicarse el nacimiento de la corporacién mediatica mas poderosa de la region.

“El Grupo Clarin editor del diario del mismo nombre comenzo en la década del ochenta
su etapa de expansion hacia otras ramas de la industria cultural al adquirir, pese a las
disposiciones vigentes Radio Mitre, una de las de mayor audiencia de Buenos Aires.
Con la adquisicion del Canal 13 Clarin se constituye como grupo multimedia y
comenzard a experimentar un crecimiento constante ampliando su radio de accion

desde el mundo grdfico al audiovisual”.

La conformacion de conglomerados mediaticos en Argentina fue un proceso que

gradualmente se hizo més evidente en los ltimos afos.

Quizés a partir de entonces se haya instalado una ‘visagra’ en la concepcion que se tenia
de los medios de comunicacién en general y hasta el modo del desarrollo de la actividad

periodistica en particular.

“ Mastrini, Guillermo y Martin Becerra (2001), “50 afios de concentracién de medios en

América Latina: del patriarcado artesanal a la valorizacion en escala”. Material de Catedra.
Facultad de Ciencias Sociales. Carrera de Ciencias de la Comunicacion. Universidad de

Buenos Aires. Pagina 17. En: www.catedras.fsoc.uba.ar/mastrini/textos/tv_latina_times.doc.



http://www.catedras.fsoc.uba.ar/mastrini/textos/tv_latina_times.doc
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1.2. Medios audiovisuales para la Iglesia Catdlica Argentina

La Ley de Reforma del Estado logro, entre otras cosas, que a través de la sustitucion del
articulo 45 de la antigua ley de Radiodifusion, se anule la prohibicion de la gestion de
medios radiales y televisivos a favor de sindicatos, cooperativas, universidades,
asociaciones civiles, culturales o religiosas, ademas de propietarios o socios de empresas

periodisticas.

Esta situacion condujo a que la abogada especialista en medios de comunicacion, Vilma
Ali, motivada por la necesidad de poseer en la grilla de programacién espacios catdlicos,
fijara su atencion en aquel articulo. Ello generaria que el Comité Federal de
Radiodifusion, Comfer, emanara la Resolucion N° 858, del 5 de diciembre de 1990. A
través de la misma, la Iglesia Catolica resulté favorecida por primera vez en Argentina
para poseer licencias de radios y canales de television en todo el pais, convirtiéndola en

un gigantesco multimedios.

Ali recordd que “propuse la tesis de que la Iglesia como institucion, como persona
juridica de cardcter publico, podia acceder a tener todo tipo de medios de

comunicacion”. ©

Este planteo qued6 incluido en el articulo primero de la Resolucion N°858, donde se
considera a la Iglesia Catolica como “Persona Juridica de Caracter Publico (art. 33,

inc. 3 del Codigo Civil)”.

La Resolucion llevaba la firma del interventor de é€se organismo oficial, Ledn
Guinsburg, designado por el Presidente de la Nacion, Carlos S. Menem, a partir de su

primer afio de gestion gubernamental.

Ali precisé que tras aquella resolucion del Comfer, cada obispo solicitaba el servicio de
una radio Fm, Am, un canal abierto de television o un canal digital, de acuerdo a sus

necesidades.

®) Entrevista lograda especialmente para este trabajo. Agosto del 2014.
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“También teniamos que estudiar si el espectro radioeléctrico estaba disponible para la
zona donde el obispo tenia sus necesidades de comunicacion. Como todo era tan nuevo,
la operacion tuvo que hacerse un poco ‘pretorianamente’ y llegar al ‘procedimiento

demanda’ de hoy”, dijo.

La rapida multiplicacion de decretos a partir de aquella resolucion del Comfer, condujo
a la necesidad de la creacion de una entidad que agrupara a todas las emisoras catdlicas
del pais. Ello se concretaria a partir de los primeros dias del mes de marzo de 1992, a
través de la Asociacion de Radiodifusoras Catolicas Argentinas, A.R.C.A., tal como se

ampliara mas adelante.

La Iglesia Catolica logro obtener mas de 120 licencias de radiodifusion durante los afios

noventa, a través de sus diferentes obispados. ©

Sin embargo, la falta de una adecuada gestion comunicacional por parte de la Iglesia

Catolica, provocd que varias de aquellas licencias sean devueltas.

© Becerra, Martin. En los limites de la economia politica de la comunicacion: la gestion de
medios por parte de la Iglesia Catodlica Argentina. En:

http://www.portalcomunicacion.com/bcn2002/n_eng/programme/prog_ind/papers/b/pdf/b003 be

cer.pdf. Consultado el 9/5/2014. Hacia el mes de octubre de 2004 ese nimero se mantenia,

incluyendo a las emisoras AM. Rubin, Sergio. “La Iglesia intenta recuperar sus medios de
comunicacion”, diario Clarin, 8 de octubre de 2004, Buenos Aires.

) El docente y especialista en medios audiovisuales, Pablo Demkow, mencioné en trabajos de
su autoria, numerosos casos de devolucion de licencias de emisoras catélicas. Entre ellos, citd
el de radio Fm Argentina, que ‘“de acuerdo al decreto 669 del 30 de octubre de 1995, se le
adjudicé al obispado castrense a operar en 93.0 Mhz”. Ahadid, los registrados en la Patagonia.
“Curiosamente abdicaron a sus frecuencias Mons. Alejandro Buccolini Obispo de Rio Gallegos y
Mons. Pedro Ronchino Obispo de Comodoro Rivadavia que fueron ordenados sacerdotes para
la Sociedad Salesiana de Don Bosco y ademas comparten funciones en la Comision Episcopal
de Comunicacién Social. Otros Obispados que renunciaron a frecuencias son: San Nicolas de
los Arroyos, Bahia Blanca, Mendoza, Santa Fe, Santisima Concepcion, y especialmente el

Arzobispado de Rosario que resigné las localidades de Bustinza, Bigand, Chabas, Santa


http://www.portalcomunicacion.com/bcn2002/n_eng/programme/prog_ind/papers/b/pdf/b003_becer.pdf.%20Consultado%20el%209/5/2014
http://www.portalcomunicacion.com/bcn2002/n_eng/programme/prog_ind/papers/b/pdf/b003_becer.pdf.%20Consultado%20el%209/5/2014
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Los problemas financieros, la escasa publicidad y hasta la falta de confianza de los
religiosos depositada en los laicos responsables de la conduccion de ésas emisoras,

actuaron en detrimento del otorgamiento de las licencias. ®

A ello se afiadi6 que muchas de aquellas emisoras fueron concesionadas a particulares
que persiguieron objetivos econdmicos, apartandose de los fines religiosos para las que

habian sido habilitadas.

1.3. Primeras radios catolicas del pais

La radio ‘Fm San Gabriel’ de la Universidad Catolica de Salta, no solo fue la primera
emisora catolica de esta ciudad. Estuvo también inserta en un mapa de medios radiales
que gradualmente comenz6 a expandirse por el resto del territorio nacional, a partir de la

Resolucion del Comité Federal de Radiodifusion, Comfer.

Entre las primeras de ellas se encuentra radio ‘Fm Santa Maria’, LRK 310 104.9 MHz.,

dependiente del Obispado de Jujuy, que comenz6 a transmitir el 18 de junio de 1988.

Teresa, Las Rosas, San Lorenzo, Zavalla, y Arequito. La lista es mas extensa si se tienen en
cuenta frecuencias no adjudicadas, radios AM y Televisién, aunque también existen gran
cantidad de frecuencias solicitadas al Comfer que duermen en algun cajén del organismo, sin
ninguna explicacién”. En: Demkow, Pablo (2001). “Desencuentros entre la Iglesia y los medios:
mas frecuencias devueltas por los obispos”, en Soluciones Radio Convergencia, Buenos Aires,
17 de abril.

® Se afiadia el pedido formal realizado por el entonces interventor del Comfer, Julio Barbaro, a
la Iglesia Catdlica, de que “se desprenda de la mitad de las seis licencias radiales de FM que
posee en la ciudad de Buenos Aires”. En: “Confesiones por el micréfono. EI Comfer reclama la
devolucion de varias radios”. Mariano Blejman. Pé&gina 12. 23 de marzo de 2004.
http://www.pagina12.com.ar/diario/espectaculos/6-33124-2004-03-23.html



http://www.pagina12.com.ar/diario/espectaculos/6-33124-2004-03-23.html
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Sin embargo, la radio ‘LRI Estacion 820°, de Lanus Este, del Obispado de Lomas de
Zamora, es la primera emisora catolica del pais que obtuvo autorizacion para transmitir
de manera legal. Fue cofundadora de ARCA, Asociacion de Radiodifusoras Catdlicas
Argentinas y legalizada por el Decreto N° 909 del 14 de mayo de 1991, siempre de

acuerdo a la informacidn proporcionada por su pagina en internet.

El 10 de mayo de 1991 a través del decreto 909 firmado por el presidente Carlos
Menem, se otorgaron frecuencias al arzobispado de La Plata para una radio FM en la
localidad de Abasto y una FM y AM, al arzobispado de Lomas de Zamora para la radio
‘El Sol’ de Lanus.

La radio ‘Fm Buen Anuncio’ 95.7 Mhz., funciona en la parroquia San Roque,

Concepcion del Uruguay, Entre Rios, desde el 16 de agosto de 1992.

La resefia historica de la radio ‘Fm Tupa Mbaé’, 105.9 Mhz., aclara que si bien el 31
de agosto de 1992 comenzd su transmision, recién el 12 de septiembre se realizod su
lanzamiento oficial. Pertenece al Obispado de Posadas, Misiones. En guarani, ‘Tupa

Mbaé’, significa "Las cosas de Dios".

El Poder Ejecutivo Nacional autorizé mediante el Decreto 49/92 al Arzobispado de
Rosario, Santa Fe, la instalacion de la emisora ‘Fm Asuncion’, 90.7 Mhz., en Arroyo

Seco. El 23 de julio de 1993 se realizd su primera prueba de transmision.

La radio ‘Fm Manantiales’ 89.9 Mhz., es propiedad del Arzobispado de Bahia Blanca y
la obtuvo a través del Decreto N° 359/93 del Poder Ejecutivo Nacional. Mediante un
convenio entre la Arquididcesis de Bahia Blanca y el Instituto Superior Juan XXIII, la
gestion de esta radio esta confiada al Instituto que pertenece a la Inspectoria o Provincia

religiosa Salesiana "San Francisco Javier", con asiento en Bahia Blanca.

La enumeracion precedente responde al orden cronologico sefialado a partir de la
primera fecha de transmision de cada una de ésas emisoras y partiendo de los datos

publicados en sus respectivas paginas de internet.
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Sin embargo, no fue posible acceder a la informacion de la totalidad de las primeras
emisoras catdlicas. Acaso ello sea porque el origen de muchas se remite a la

clandestinidad.

Ese argumento fue expuesto por el primer presidente de la Asociacion de Radiodifusores
Catolicos Argentinos, ARCA, Pablo Demkow, quien se desempefld en ese cargo entre
marzo de 1992 y marzo de 1995. “Ello no fue por transgresion, sino por falta de
legislacion. Los datos anteriores a la adjudicacion de frecuencias los hemos trabajado
con mucha discrecionalidad y asi lo recomendamos a sus directores. Incluso hoy siguen
existiendo emisoras catdlicas sin decretos”, explico ante una consulta realizada por el

autor de este trabajo.

Demkow, reveld ademas que en la actualidad, solo se conservan algunos documentos,

publicaciones y “recuerdos de la época’.

Esta situacion nos llevd a remitirnos a un listado de aquellas emisoras que como las
mencionadas anteriormente, integraban el registro de ARCA, aunque carecian de otros
datos complementarios, como el numero de sus decretos de habilitacion y sus

respectivas fechas de inicio de transmision.

Entre ellas se encontraba la radio ‘A.M Solidaridad’, 1420 Khz, perteneciente al
Obispado de Afiatuya, ciudad de Afatuya, provincia de Santiago del Estero y la radio
‘F.m. Cultural Parroquial Claret’, 88.7 Mhz., del Obispado de Mendoza, ciudad de

Mendoza.

Del Arzobispado de Rosario, provincia de Santa Fe, dependian las radios ‘F.m. Nuestra
Seriora del Rosario’, 103.7 Mhz., ‘F.m. Siembra’, 91.5 Mhz., ciudad de Roldan y ‘Fm
de La Candelaria’, 101.1 Mhz., Casilda. La radio ‘F.m. Vida’, 88.9 Mhz., pertenece al
Arzobispado de Bahia Blanca, en la ciudad de Daireaux, Buenos Aires; la radio ‘F.m.
Trujui’, 90.1Mhz., estd a nombre del Obispado de San Miguel, ciudad de Trujui, Buenos
Aires; la radio ‘F.m. de la Sierra’, 99.5 Mhz., depende del Obispado de Azul, ciudad de
Tandil, Buenos Aires y la radio ‘F.m. San Cayetano’, 102.7 Mhz., pertenece al
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Arzobispado de Corrientes, San Cayetano, Corrientes, solo por mencionar algunas de

ellas.

1.4. Una asociacion de radiodifusores catolicos

La multiplicacion de las emisoras catdlicas en el pais a partir de la resolucion del Comité
Federal de Radiodifusion, Comfer, demand6 a sus responsables la necesidad de buscar
una entidad que los agrupara. Muchos directores de radios catdlicas se encontraban
desamparados en el plano juridico, ante un vacio legal que no los contemplaba.

La resolucion de aquel organismo oficial fue un logro que permitié acceder a frecuencias
en forma legal. No obstante, muchas presiones del Estado e incapacidades en la gestion
por parte de la Iglesia, motivaron un arduo trabajo aun inconcluso, para garantizar el
derecho de la Iglesia Catolica de poseer medios propios.

Dentro de este contexto se origind y consolid6 el proyecto constitutivo de la Asociacién
de Radiodifusores Catolicos Argentinos, A.R.C.A. La radio ‘Fm San Gabriel’ de la
Universidad Catolica de Salta, se asocio posteriormente, como se vera mas adelante.

La Asociacion de Radiodifusores Catolicos Argentinos, ARCA, naci6 el 6 de marzo de
1992 en la Santa Casa de Ejercicios Espirituales, Independencia y Salta, Buenos Aires,
donde mas de sesenta representantes de emisoras de todo el pais decidieron unirse para
un trabajo en comun.

Demkow, recordd que “en esa asamblea fundacional se debatieron los objetivos de la

asociacion a fundar, se aprobaron los puntos del estatuto societario y se eligieron las

autoridades para dirigir a la asociacion en los proximos tres anos”.

® Un articulo publicado en diario La Nacion, ya hace referencia de un primer encuentro
celebrado poco antes de la Navidad de 1991. ‘Primer encuentro de radios catélicas’. Los
radiodifusores conversaron con Guinsburg, a quien agradecieron la concesion de frecuencias.

La Nacion, pagina 7. Martes 24 de diciembre de 1991. Buenos Aires.
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En el mes de marzo de 1992 se constituyd una comisioén directiva conformada por:
Presidente Pablo Demkow, de radio FM Corazén, Hurlingham, Buenos Aires;
Vicepresidente Dra. Marta Lescano de Casco, Fm San Cayetano, Corrientes; Secretario
Padre Francisco van den Bosch de A.m Sol, Lanus, Bs. As.; Prosecretario Monsefior
Mario Maullion Obispo auxiliar de Rosario, FM del Rosario, Santa Fe y Tesorero
Antonio Villamayor, A.M Sol, Lanus, Bs. As.

ARCA fue una Asociacion Civil sin fines de lucro, con domicilio legal en Moreno 970,
quinto piso, oficina 113, Capital Federal, lo que en la actualidad es la Ciudad Auténoma

de Buenos Aires.

Con posterioridad se trasladé a la ciudad de Rosario de Santa Fe, a partir de la asuncion
de la Presidencia del sacerdote Osvaldo Bufarini, con un plazo de declaracion de 99
anos a partir de la fecha de inscripcion. El estatuto fue aprobado por la Inspeccion
General de Justicia, Resolucion N° 276/94, equivalente a las direcciones de Personas

Juridicas de las provincias.

Los principios de su fundacion estuvieron basados en una Asociacion Privada de fieles

que somete sus estatutos a la revision de la Autoridad Eclesidstica competente, a tenor

de los canones 298, 299, 300 y 321 al 326 del Derecho Canonico.

“No solamente integraban la asociacion los socios con voz y voto. Una segunda
categoria de ellos, eran los denominados “socios adherentes”, los que solamente
tenian libertad de expresion, es decir, podian expresarse pero no tenian capacidad de
voto”, segin explicd Anibal Fernandez, Director de la radio ‘LRI Estacion 820°, AM
820, de Lants Este, dependiente del Obispado de Lomas de Zamora.

En esta categoria se nuclearian los demas radiodifusores que dieran testimonio de la fe
catolica, siempre que prestaran formalmente su deseo de admision y sean debidamente
aprobados. “En resumidas cuentas, las caracteristicas de las emisoras participantes
eran: tener frecuencias solicitadas por un Obispo, ser emisoras de radiodifusion y
adherir a los principios de la Religion Catdlica Apostolica y Romana”, afiadio

Fernandez, quien se desempefid6 como asesor durante los primeros anos de ARCA.
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Algunas radios catdlicas no se asociaron a ARCA, por tratarse de una condicion que no

era obligatoria. "

1.5. Asociacion con emisoras catolicas

Las radios universitarias catolicas también podian asociarse a ARCA. Un ejemplo de
ello fue la participacion que tuvo la Universidad Catolica de Cuyo, de la provincia de
San Juan, a través de su rector, Dr. Pedro Luis Martin Bacigalupo, en la primera
Comision Directiva. Esta Casa de Estudios formo parte de la Comision Fiscalizadora.

‘Fm San Gabriel’ pertenecia durante los primeros afios de la década de 1990, a la

Asociacion de Radiodifusores Catolicos Argentinos, ARCA.

Canonicamente ARCA fue una Asociacion Privada de Fieles, no fue una organizacion
eclesial derivada de un obispado o de la Conferencia Episcopal Argentina. Al ser una
asociacion de fieles, podian formar parte Obispos, Sacerdotes, Religioso/as, Laicos, es
decir, fieles en general. El nombre ARCA se refiere a radiodifusores (personas), no
radiodifusoras (emisoras).

Entre las principales decisiones de los directivos de ARCA, se encontraba la de
satisfacer las necesidades elementales de las radios catdlicas a fin de permitirles
competir en igualdad de condiciones, unidas por el objetivo comiin de permanecer en el

aire.

(19 E| estatuto de ARCA tiene como objetivo fundacional: “representar y defender a
radiodifusoras catdlicos y a quienes a través de los medios radiales y/o afines asuman la
responsabilidad de testimoniar la fe catélica. Radiodifusores, teledifusoras, creadores,
programadores, productores, locutores, periodistas, técnicos y especialistas en el tema de
comunicacion social radial, han decidido unir sus esfuerzos con el fin de: 1- Evangelizar,
esto es anunciar la Buena Noticia de la Salvacién en Cristo Sefior. 2 — Afianzar y promover
los valores fundamentales de la cosmovisién y tradicién cristiana, asi como los de la
identidad social, historica y cultural de la Republica Argentina, tal como lo entiende la Iglesia

Catodlica. 3 — Intercambiar proyectos”.
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Asi también se buscaba la instalacion telefonica punto a punto entre las diversas radios
catolicas del pais, la compra y financiamiento a los asociados de equipos de recepcion y

transmision en onda corta, para promover el funcionamiento de la red.

También se pretendia que las radios catodlicas se encontraran representadas ante el
Comité Federal de Radiodifusion, COMFER, buscando ademas, la creaciéon de nuevas

emisoras catélicas en aquellos puntos del pais donde atin no existian.

Para evitar la frustracion de iniciativas por deficiencia en las gestiones burocraticas, se
instalé ademas, una asesoria juridica, contable y administrativa en la capital del pais,

muy proximo a las maximas autoridades civiles y eclesiales.

ARCA buscaba brindar una serie de servicios, entre los que se encontraban el
intercambio de programas especiales, estudio de las necesidades de las distintas
emisoras, gestiones para relacionar las emisoras con instituciones del area y gestiones

ante el COMFER.

Hacia el afio 1992, la radio ‘Fm San Gabriel’, se afiadia a otras veinticuatro emisoras
que existian en la ciudad de Salta. Por ello esta emisora universitaria aspiraba a través de
ARCA, mejoras en su programacion, al tiempo que optimizaba aspectos técnicos

ampliando el 4rea geografica de cobertura y captando nuevos segmentos de escuchas. '

" Datos proporcionados por un informe general aprobado por responsables de la emisora.
Radio Fm San Gabriel. Salta. Republica Argentina. 1992.
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CAPITULO SEGUNDO

DEMOCRACIA

2.1. Tiempo nuevo

La instauracion del régimen democratico tras las elecciones generales celebradas en
octubre de 1983, inyectd una brisa de expectativas y esperanzas a todos los argentinos.
La recuperacion de la libertad y los derechos humanos, se afianzo en sus vidas. Ello se
manifestd en el quehacer cotidiano, en la importancia de la participacion civica, en la
posibilidad de la proyeccion profesional, laboral y personal. Era la plena conviccidn del
ejercicio de sus derechos, obligaciones y de volver a creer en las instituciones del

Estado. Era el momento de sentirse integramente humano.

El nuevo sistema politico que por entonces comenzaba a regir, demandaba una prontitud

por corregir, resolver o implantar cuestiones pendientes.

La necesidad de expresar publicamente y sin censura previa los planteos ideoldgicos y
politicos acallados durante el denominado ‘Proceso de Reorganizacion Nacional’, se
canaliz6 a través de los medios de comunicacion de la época. La progresiva
multiplicacion de ellos, condujo a legisladores, funcionarios, politicos en general e
interesados en particular, a fijar su mirada en la Ley N° 22.285 de Radiodifusion,
sancionada por el gobierno militar saliente. La necesidad de conceder un nuevo marco

juridico legal a todos los medios de comunicacion, se hacia cada vez mas evidente.

Las estaciones de frecuencia modulada empezaban a poblar el dial sin control legal
aparente, concitando la atencion de un publico mayoritariamente joven, quienes
encontraban en sus programaciones amplios espacios reservados a la musica, escasa

informacion y locutores informales.

Argentina comenzaba a constituirse junto a otros paises de la region, en un atractivo
objetivo para la inversion de grandes grupos empresariales. Era la incipiente
manifestacion de un dindmico movimiento financiero que se caracterizaria por la

sinergia de las empresas.
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La aprobacion de la ley 23.696 de Reforma del Estado en septiembre de 1989, seria
determinante para avanzar posteriormente en las politicas neoliberales y las pautas del

Consenso de Washington.

Se abria una politica de transformaciones que aspiraba a alcanzar las condiciones para
atraer el capital internacional y reingresar de esta manera, al mercado mundial de
capitales. Se iniciaron una serie de reformas que incluyeron la privatizacioén de casi la
totalidad de las empresas publicas, la concesion de las redes de carreteras y ferrocarriles,
la transferencia a las provincias de los servicios de salud, educacion y construccion de

viviendas. A ello se afiadio la privatizacion parcial del sistema de seguridad social.

Esta ley de reforma fue el instrumento juridico que también posibilito la privatizacion de

medios de comunicacion y empresas, que estaban hasta entonces en poder del Estado.

Ese periodo de tiempo de la historia argentina, nos invita también a ofrecer un contexto
de la realidad provincial de entonces. Ello servird para describir la situacion y cantidad
de medios de comunicacion existentes en ese momento en la capital provincial. También

para ocuparnos de un posterior seguimiento de ellos.

2.2. La democracia salteiia

El mensaje de Roberto Romero, primer gobernador electo en democracia, dirigido a la

asamblea legislativa la manana del domingo 11 de diciembre del 1983, fue “irradiada

por una red de altoparlantes y por la cadena provincial de radiodifusion”. '?

2 E| Tribuno. Diario. ‘Un llamado de reconciliacién y a la unidad efectuard manana Roberto
Romero’. Paginas 14 y 15. Informacion General. Sdbado 10 de diciembre de 1983. ‘Asumié
Roberto Romero la gobernacion de Salta’. Instd a luchar contra la miseria, el subdesarrollo y la
ignorancia. Paginas 12y 13. Lunes 12 de diciembre de 1983.
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Por entonces, ‘El Tribuno’, cuya direccion estaba a cargo de Juan Carlos Romero, hijo

del electo gobernador, era el unico diario existente en la provincia de Salta.

Existia ademas, LSW 82 Tv Canal 11 y las emisoras LV9 Radio Salta y LRA 4 Radio
Nacional Salta, que transmitian por Amplitud Modulada, A.M.

En septiembre de 1983, se habia anunciado publicamente el inicio de transmisiones
experimentales de Tv Canal 2 por cable. Como se vera mas adelante en el apartado que
hace referencia al inicio y desarrollo de la television en Salta, este canal de circuito
cerrado se consolidara con el tiempo, ofreciendo un mejor servicio en calidad, cantidad

de sefiales y redundando en el incremento de sus abonados suscriptos.

Hacia los primeros dias de diciembre de 1983, este canal transmitia a partir de los lunes,

en la franja horaria de 18 a 2.

En tanto, las principales salas cinematograficas de la capital provincial anunciaban el
horario de las proyecciones de sus peliculas a través del unico diario de la época. Se

trataba de los cines Alberdi, América, Apolo, Florida, Teatro Opera, Rex y Victoria. ¥

La multiplicacién de los medios de comunicacion se producia en la ciudad nortefia,

como consecuencia de las garantias que ofrecia el sistema politico recuperado.

Un ‘indicador’ de la numerosa existencia de radio emisoras y canales de television en la
capital saltefia, lo constituye la cima del cerro ‘20 de Febrero’. El mismo integra junto al

‘San Bernardo’, un cordon montafioso que limita el extremo este de la ciudad.

Los propietarios de medios audiovisuales convirtieron a ese sitio natural desde aquel
entonces, en un lugar estratégico para instalar sus antenas. En los ltimos afios, con solo
fijar la vista en la cumbre del cerro 20 de Febrero’, se puede comprobar la numerosa

existencia de radios y canales de television en la capital provincial.

%) E| Tribuno. Diario. Seccion ‘Sociales y Cartelera’. Paginas V1 'y VII. 12/12/1983. Salta.
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‘LV9 Radio Salta’, re bautizada como ‘A.M. 8§40’ y ‘LRA 4 Radio Nacional Salta’,
poseen ademas Fm ‘Génesis’ y ‘Fm Radio Nacional’, respectivamente. A ellas se
afladen “LRK 317 Radio Universidad de Salta” y ‘Clave Fm’, ex ‘Fm San Gabriel’, de

la Universidad Catoélica de Salta.

Las seis emisoras fueron las Unicas en condiciones legales de transmision durante los

primeros meses de 1991. "

2.3. Medios de comunicacion

Aqui se ofrecera un relato cronologico de los medios de comunicacion locales existentes
antes y durante el lapso escogido de investigacion de radio ‘Fm San Gabriel’. No se

omitira tampoco, hacer referencia a la situacion politica social del momento.

El periodo de tiempo en que se centra este trabajo de investigacioén, nos excluye de
referirnos a los “nuevos medios de comunicacion” que surgieron como consecuencia de
las innovaciones tecnologicas y las posteriores influencias que produjo internet en la

vida cotidiana de sus usuarios.

(") E| diario de mayor trayectoria en la provincia, hacia referencia a un total de catorce radios
F.M hacia fines de marzo de 1991. Diario El Tribuno. Suplemento El Tribuno Joven. ‘Dias de
radio’. Pagina 3. Jueves 21 de marzo de 1991. Salta. El semanario Propuesta indicaba que
hacia el mes de mayo de 1991, “sélo cuatro de las 21 emisoras “truchas” que operan en
frecuencia modulada (FM) saltefias quedarian en el aire después del mes de setiembre del
corriente afio, a juzgar por las nuevas disposiciones nacionales en materia de comunicaciones
etéreas”. “Solo cuatro radios ftruchas’ serian legalizadas en Salta”. Pagina 5. Salta, del 18 al 24
de mayo de 1991.
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2.3.1. Diarios
2.3.1.1. ‘El Intransigente’

A poco de transitar por la década de 1980, la provincia de Salta quedé sin su diario mas

antiguo. Diario ‘El Intransigente’ dejo de publicarse hacia el mes de junio de 1981.

Su historia comenz6 a escribirse en la capital provincial el 17 de abril de 1920, fecha que
vio a luz su primer ejemplar, bajo el nombre de ‘El Civico Intransigente’. Hasta
entonces habia expresado las ideas del radicalismo impulsado por su director, Michel
David Torino. Con sus sesenta y un afos, este diario se convirtid en el segundo de

mayor trayectoria en la historia del periodismo saltefio. "

2.3.1.2. ‘El Tribuno’

Este matutino que en la actualidad es el de mayor trayectoria en Salta, lanz6 su primer
ejemplar el 21 de agosto de 1949 y atravesé el resto de la década de 1980 sin otra

competencia, tras el cierre definitivo de ‘El Intransigente’.

Meses antes de la fecha de su lanzamiento, sus impulsores lograron sellar la compra de
las maquinas del diario que habia expresado las posiciones del Partido Conservador, ‘La

Provincia’, el que después de 43 afios dejaba de editarse. ®

% plaza Navamuel, Rodolfo. “Una breve Historia de El Intransigente, reconocido baluarte de la
prensa independiente”. Sabado, 10 de abril de 2010. En:

http://www.elintransigente.com/argentina/2010/4/10/argentina-41073.html
(16

En ‘Biografia de una empresa’. Suplemento 50 afios’. El Tribuno. 1949 — 1999. Paginas 4 y
5. Salta.


http://www.elintransigente.com/argentina/2010/4/10/argentina-41073.html
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Los principales accionistas de ‘El Tribuno’ fueron Jaime Durdn, Emilio Espelta, Ricardo
Durand y el Partido Peronista. Su primer director fue Ricardo Falu. A ¢l se anadio el
trabajo de los periodistas Nolasco Zapata, Jos¢ Maria Mirau, Luis Colmenares, Carlos
Otero y Maria Rosa Guerrero, quienes habian pertenecido al plantel del diario ‘La

Provincia’.

Aquel primer ejemplar de agosto de 1949, era de doce paginas a seis columnas en
formato tabloide, de 42 centimetros de alto por 30 centimetros de ancho. Su slogan era:

‘Un cabildo abierto para el Norte Argentino’.

Falu fue sucedido en la direccion del diario por Eduardo Meleq, Amadeo Rodolfo
Sirolli, Salvador Michel Ortiz, Enrique Arana y Antonio Frumento. Al cabo de un

tiempo, Falu regres6 y se desempefio en la misma funcion hasta el golpe del ‘55.

Cuando cay6 Perdn y mientras estaba en la cafionera paraguaya, Ricardo Falu escribio
un articulo en primera pagina, titulado ‘No hay revolucion sin pueblo’, donde decia que
el peronismo seguiria gravitando en la vida politica del pais. Fue el motivo que esgrimi6

el gobierno de facto para clausurar y confiscar el diario.

El afio 1959 fue clave en la transformacion de ‘El Tribuno’, ya que marco el punto de
arranque de su despegue definitivo. El futuro gobernador de Salta y empresario, Roberto

Romero, presidio el primer directorio de la empresa.

El 2 de noviembre de 1983 Roberto Romero renuncio a la direccion del diario al resultar
electo como primer gobernador, tras el retorno de la democracia en nuestro pais. Delegd
la conduccion del matutino en su hijo, Juan C. Romero, quien la desempefi¢ hasta

noviembre de 1986 al ser elegido senador nacional por la provincia de Salta.

Al cabo de las diversas direcciones que a lo largo de su historia ocupé su administracion,
redaccion y talleres de impresion, ‘El Tribuno’ se encuentra emplazado desde el mes de
junio de 1974 en el complejo editorial de ‘Limache’, en el sector sur de la ciudad de

Salta.
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Desde el 20 de abril del 2011 se desempefia como nuevo director de ‘El Tribuno’, Sergio

Romero, hijo de Roberto y hermano menor de Juan Carlos Romero.

El 21 de agosto del 2013, ‘El Tribuno’, se constituy6 en el diario de mayor trayectoria

en la historia del periodismo saltefio tras cumplir 64 afios de existencia.

Este diario atn es propiedad de ‘Horizontes SA’, sociedad que pertenece en la actualidad
a la familia de los ex gobernadores de Salta, Roberto (1983-1987) y Juan C. Romero
(1995-2007).

2.3.1.3. ‘Eco del Norte’
A fines del mes de abril de 1991 surgio en la ciudad de Salta el diario ‘Eco del Norte’.

Aunque solo se publico por el término aproximado de cinco afios, la coincidencia de su
existencia con el lapso de tiempo escogido en esta investigacion, invitan a que nos

ocupemos del mismo.

Este matutino quedd constituido por la sociedad comercial Guiad Editores S.A.,
integrada por el entonces gobernador de la provincia de Salta, Hernan H. Cornejo y el ex

ministro del Interior de la Nacion, Julio Mera Figueroa.

Su primer director fue Luis Guillermo Lopez Mirau, abogado y dirigente justicialista,

que ejercio el cargo desde abril de 1991 hasta diciembre de 1992. Posteriormente, Lopez

Mirau, desempefi6 otros cargos en la funcion publica. "

(7 A partir de mayo de 1996 fue secretario Legislativo de la Camara de Diputados de la
Provincia de Salta. En diciembre de 1999, asumié como concejal capitalino y fue elegido por
sus pares Presidente del Cuerpo. Entre mayo y agosto del 2001, tuvo que ocupar la titularidad
del Ejecutivo Municipal como consecuencia de la renuncia presentada por Enrique Tanoni, entre
otros cargos hasta en la actualidad. Datos extraidos de http://www.portaldesalta.gov.ar/inde-

intendentes.html
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El primer jefe de Redaccion de ‘Eco del Norte’ fue Oscar Fernandez Real, un periodista
de dilatada trayectoria que trabajé anteriormente en diario Clarin y La Nacion. El

secretario de Redaccion del nuevo matutino local, era Martin Tribifo.

Un periodista que integro su Redaccion, confio al autor de este trabajo que “para el
primer numero hubo que pedir tintas a El Tribuno, que las presto sin ‘chistar’.
Las tintas que se habian comprado, se gastaron en la impresion de los numeros cero o

de prueba”.

‘Eco del Norte’ fue el primer diario integramente informatizado. Cuando en ‘El Tribuno’
todavia su personal escribia en maquinas Olivetti y las typeadoras lo transferian a la red,
en el nuevo matutino sus periodistas trabajaban en computadoras, recordé la misma
fuente.

‘Eco del Norte’ aparecid meses previos a la fecha de vencimiento del gobierno de

Hernan Cornejo, prevista para el 10 de diciembre de 1991.

La convocatoria a elecciones generales fijadas para el 27 de octubre de ese aio, instald
en la provincia de Salta un intenso y creciente clima pre electoral. De ahi se entiende que
el ultimo mensaje del gobernador dirigido a la Asamblea Legislativa del 1 de mayo de
1991, resultara uno de los primeros eventos de importancia que registraba por entonces

el nuevo matutino desde su inauguracion. '®

Algunos testimonios son coincidentes en afirmar que este diario entrd en crisis cuando

Hernan Cornejo, concluy6 su mandato gubernamental.

"® Durante su discurso que se extendid por el término aproximado de 25 minutos, el
gobernador Cornejo se refirié al estado en que recibio la Provincia. Manifesté que "la sinceridad
es el unico medio de comunicaciéon en politica", afiadiendo en obvia alusién al por entonces
diputado nacional, Roberto Romero, que "hay siempre candidatos, quienes prometen crear de la
nada varias decenas de miles de puestos de frabajo o arreglar magicamente o ejecutar obras
faradnicas”. Cornejo solo logré ser aplaudido cuando se refirio al accionar policial en la lucha
contra el narcotrafico, bajo la conduccion de los comisarios Gabriel Jiménez y René Silisque.

Pagina central. Diario Eco del Norte, 2 de Mayo de 1991. Salta.



30

“Hubo un periodo de asfixia economica que provoco varios cambios. Es cierto que

fueron varias las etapas dificiles”, explicd en otro momento, la fuente consultada.

Esta empresa editorial concluyd su actividad con la direccion del periodista y

empresario, Mario E. Pefia. El ultimo numero publicado es del 30 de julio de 1996.

2.3.2. Semanarios

Un canal de informacion alternativo a los diarios que se publican en la ciudad de Salta,
lo constituyen los semanarios. Los pocos que surgieron en la década de 1980, tuvieron
una breve trayectoria y escasa circulacion. Por entonces, la mayoria ya se ocupaban de

abordar temas de caracter politico.
Los semanarios resurgieron a partir de 1990 y se multiplicaron. Se consolidaron durante

el lapso de la apertura de nuevas radios de frecuencia modulada, entre ellas, la que aqui
es motivo de investigacion. Estas publicaciones aportan una version distinta a algunos
temas de trascendencia o lanzan otros novedosos. Tienen poca tirada de ejemplares, se
publican los viernes o sabados y solo se distribuyen en jurisdiccion de la capital
provincial. Solo las revisterias ubicadas en el radio céntrico de la ciudad, ofrecen

garantias de la total disponibilidad de sus respectivos numeros.

‘Cronica del Noa’ naci6 como diario en el afio 1980 y subsisti6 hasta 1983. Su directorio
estuvo integrado por el empresario José Neptali Sanz y el periodista Nolasco Gerardo
Zapata. Reaparecio con su actual formato de semanario a partir de 1990 y desde entonces

estd dirigido por Ricardo Sanz (h) y su esposa, Beatriz Maria Berger.

En diciembre de 1991 comenz6 a publicarse el semanario ‘Cuarto Poder’, cuya
direccion esta a cargo de Alvaro Borella. ‘Nueva Propuesta’ surgié en 1992 como una
version renovada de ‘Propuesta’, una publicacion aparecida tras la recuperacion de la

democracia. Actualmente pertenece al periodista Juan Guillermo Gonza.
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Semanario ‘El Cronista’ es propiedad de Roberto Chuchuy, y sali6 a la luz a fines del
mes de febrero de 1998; ‘El Expreso periodico’ responde al periodista Oscar Burgos y
comenzo a publicarse en los primeros dias de junio de 1998. ‘El Informante’ se publica
desde diciembre de 1998; mientras que ‘Articulo 14’ se imprime en Cafayate desde el
ano 2002 y se lo consigue en el centro de la ciudad de Salta. ‘La Pagina de Salta’ surgio

en el afio 2008 aproximadamente.

‘La voz de Salta’ es un semanario de género policial que comenzoé a publicarse en el mes
de mayo del 2007. Los primeros tres afios salié en forma quincenal. Luego acompai6 la

edicidn sabatina de ‘Nuevo Diario de Salta’.

El 1 de agosto de 2004 surgi6 en la ciudad de Metan, ‘Zona sur’. Es un mensuario que

en algunas ocasiones, lanza ediciones especiales.

La mayoria de estas publicaciones adoptan definidas posiciones politicas y dependen en

gran medida del reparto de la publicidad oficial del gobierno.

La reflexion del director y propietario de ‘El Expreso periodico’, Oscar Burgos, sobre la
realidad de todos ellos, bien puede servir como cierre de este tramo: “los semanarios, en
particular, tienen desde siempre un trato peyorativo de parte de funcionarios, dirigentes
politicos o directivos de empresa. Hay un motivo: cada vez que un semanario dice lo
que los diarios no se animan, es tratado como “pasquin”, en el sentido de informacion

irrespetuosa y anénima, sin credibilidad”.

19 En “Los semanarios en la prensa saltefia, su funcién en la politica provincial”. Parra, Mabel;
Armata, Olga A.; Bargardi, Daniela; Espinosa, Raquel; Cazén, Sandra. 12 ed. Salta: Editorial
Hanne. 2010. Pagina 116. Las fechas de inicio de cada una de estas publicaciones como otros

datos complementarios, fueron extraidos de distintos pasajes del mismo libro.
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2.3.3. Television
2.3.3.1. Ty Canal 2 ‘Santa Clara de Asis’ SCA

El retorno del tiempo democratico en la ciudad de Salta, fue coincidente con el
lanzamiento de la empresa de television por cable ‘Santa Clara de Asis S.A.’, que operd
la sefial de Canal 2. El nuevo canal comenzé a emitir su programacion en etapa

experimental el 21 de septiembre de 1983.

Su actividad se desarrolld en base al sistema de circuito cerrado, implementado por

medio de cables coaxiles instalados a los abonados que deseaban adherir al servicio.

El proyecto de la nueva empresa estuvo a cargo de Maria Isabel Moreno Carpio, una
empresaria del rubro turistico-publicitario, que presidié el directorio. Su vicepresidente
fue Francisco Roberto Soto; director Carlos Francisco Capobianco y sindico Juan Carlos

Nallim. Los integrantes del directorio eran profesionales del Derecho y comerciantes.

La emisora televisiva se instald en avenida Uruguay 1.200 del barrio residencial Tres

Cerritos, ubicado en el sector noreste de la ciudad.

En la etapa inicial de las programaciones, Tv Canal 2 cubri6 parte de la avenida Virrey
Toledo, llegando hasta calle Mariano Boedo. La red troncal comprendia el area de las
avenidas Entre Rios, Belgrano, San Martin y Sarmiento. En ese momento habia unos
300 abonados que contaban ya con la conexion, figurando en la lista de espera otros
1500 esperandose llegar a fines de 1983 con unos 2.000. La red troncal de referencia

tenia una extension de 20 kilometros de lineas especiales.

El horario inicial de transmision fue de 18 a 1, previéndose ampliar el mismo en el mes

siguiente, a la franja de 17 a 1 horas.

En cuanto al contenido programatico de este canal de television se podia leer en el Ginico
diario de circulacion de la época que “Santa Clara de Asis S.A. propone un nuevo

sistema de programacion, es decir, una mejor opcion.
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El interés principal destaca la funcion cultural, informativa y de entretenimiento, en un

verdadero acto de comunicacion social’, segin su presidenta. ?%
9

Posteriores diferencias alejaron a Moreno de la sociedad recientemente constituida y la
llevaron a fundar otra empresa televisiva de similares caracteristicas, aunque con menor

éxito que la anterior: Futuro Tv.

Canal 2 se consolidd con el transcurso del tiempo, incrementd el nimero de sus
abonados, multiplicé su oferta de senales y lleg6 a convertirse en una verdadera

competencia para la inica emisora televisiva de aire del momento, LW 82 Tv Canal 11.

La produccion local encontré6 rapidamente un espacio dentro de la grilla de

programacion del nuevo canal por cable.

Hacia noviembre de 1990 se destacaba el informativo ‘Cable libre’, que se emitia de
lunes a viernes a las 21, conducido por Gustavo lovino, Emilce Amado y Néstor
Sanchez, junto a un equipo integrado por estudiantes de la carrera de Comunicaciones
Sociales de la Universidad Catodlica. Se anadia ‘Cara a cara’, conducido por el
periodista Mario E. Pefia y ‘Cultura abierta’, a cargo de Jorge Diaz Bavio, entre otros
mas. Por ésa época la apertura de transmision era a las 12 y el cierre a las 2, de lunes a

viernes.

A Canal 2 se le afiadi6 posteriormente la publicacion de ‘7v Cable’, una revista mensual

sin cargo para sus abonados y la radio ‘Fm Profesional’.

@) E| Tribuno. “icié sus actividades TV Canal 2 de Salta”. En otro tramo del mismo articulo
podia leerse que “de acuerdo a los informes suministrados, se trata de la primera emisora del
NOA de circuito cerrado, de las cuales hay aproximadamente cuarenta en el pais”. Locales.

Pagina 19. Domingo 25 de setiembre de 1983. Salta.



34

2.3.3.2. Tv Canal 11 Salta

La inauguracion de LW 82 Tv Canal 11 de Salta, se produjo el 31 de marzo de 1966 en
su sede actual de calle Espafia al 475, de la capital provincial. El mismo era propiedad
de la firma CORTESA, integrada en su origen por Horizontes S.A.F.I.C.I., mas el grupo
propietario de LV9 Radio General Giiemes, posteriormente Radio Salta, y un conjunto

de accionistas representados por Francisco Uriburu Michel.

“El mundo en la noticia” es uno de sus programas mas antiguos que aun se emiten. Es
un informativo local que a partir de la inauguracion del canal estuvo conducido por
Angel Longarte. Numerosos locutores y periodistas locales adquirieron popularidad en
diversos momentos de su emision. Entre ellos pueden mencionarse a Ignacio Esteban,

Gustavo Fantozzi, Gloria Franco, Jorge Solis y Emilce Amado.

En 1983 se renueva por el término de 15 afios la licencia de TV LWS82 Canal 11 de la
ciudad de Salta, por decreto 108/83, solicitada en los términos del articulo 1112 de la

Ley N°22.285.

A partir de los primeros meses de 1991 se destacaban los programas de opinion “De
persona a persona’ 'y “De politica y politicos”, ambos, a cargo del periodista Sergio
Poma. Por entonces la programacion de este canal comenzaba a las 12.45 y se extendia
hasta las 00:30. “Hechos y protagonistas del deporte” se emitia los domingos a la noche

y estaba bajo la conduccion de Mario E. Pefia.

En la actualidad Canal 11 posee repetidoras en El Tunal, Canal 12; ciudad de Oran

Canal 6; en Rosario de la Frontera Canal 9 y en Tartagal Canal 2.

2.3.4. Una emisora pionera

Originada a partir de una de las radios A.M. mas antiguas de la ciudad de Salta, ‘Fm
Nacional’ 102.9 Mhz., comenz6 a transmitir el 10 de enero de 1979, de 9 a 13 horas.

Luego se afiadio la franja horaria de 16 a 0.
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Aunque en sus comienzos las transmisiones fueron exclusivamente de musica clésica,
con el transcurso del tiempo fue cambiando hasta orientarse definitivamente hacia los

gustos musicales del publico joven.

Por esta razon, también se suele reconocer a la misma, como la “madre” de las radios

fm en la ciudad de Salta hasta en la actualidad.

Uno de los locutores pioneros, Sergio Pérez, recordd que “aunque saliamos con solo 1
kilovatio de potencia y en monoaural, teniamos suficientes oyentes porque tenia un
sonido de mayor calidad. La novedad de la época es que soliamos presentar a la fm

como “‘una transmision con sensacion estereofonica”. "

Un ejemplo de renovacion en la programacion de radio ‘Fm Nacional’, fue el caso del
programa “Estacion de vanguardia”. El mismo se emitia en 1989, los sabados a partir
de las 22, desde sus estudios ubicados en Mitre 294. La conduccién y produccion estaba
a cargo de German Salomon, Jos¢ Marcé y Claudio Flores, por entonces, estudiantes de

la carrera de Comunicaciones Sociales de la Universidad Catolica de Salta.

La lectura de informacién, el comentario ameno, la difusion de ‘rock and pop’ 'y sus
diversas corrientes, la invitacion a sus oyentes a comunicarse o a apersonarse a la

emisora, logré que este espacio ganara prontamente un grupo de jovenes seguidores.

Hacia el mes de marzo de 1991 en la grilla de programacion, se destacaban espacios

>

como “Industria argentina”, lunes, miércoles v viernes, de 22 a 23 horas. “Club
g b b b

nacional”, se transmitia los sabados, de 19 a 20.

Los domingos a partir de las 21, comenzaba el programa “A foda noche” y en la franja
horaria de 23 a 00, se difundia “E! otro lado”, un espacio dirigido a los amantes del
“heavy metal”y “hard rock”, todo de acuerdo a los datos proporcionados por la fuente

citada.

@) Diario El Tribuno. Suplemento El Tribuno Joven. ‘Dias de radio’. ‘La “madre” de las FM’,

Pagina 3. Jueves 21 de marzo de 1991. Salta.
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La planta transmisora de Radio Nacional funcioné siempre en el predio de avenida
Palacios y calle Gato y Mancha, ubicado en el sector sur de la ciudad. Alli se destaca el
imponente mastil de la antena de la emisora. Sus estudios, en cambio, fueron trasladados
en sucesivas oportunidades. A principios de 1990, compartia espacios con oficinas de la

Justicia Federal de calle Dean Funes 140.

Por entonces la direccion de la emisora estaba a cargo de la periodista y dirigente

justicialista, Silvia Troyano.

Sin embargo, esta emisora no alcanzaria nunca el éxito de convocatoria de una radio que

comenzaria a transmitir en frecuencia modulada a partir de los primeros meses de 1985.

2.3.5. Radios definidas por estratos sociales

La radio ‘FM Génesis’ que comenzo6 a hacer pruebas experimentales el 2 de mayo de
1985, es considerada como la primera en su tipo en la ciudad de Salta. Por entonces, era
una de las pocas que poseia habilitacion del COMFER y pertenecia a la empresa que

operaba la senal de ‘LV9 Radio Salta’.

Es probable que uno de los motivos de su éxito, haya radicado en la calidad de su sonido

estereofonico, cualidad que carecia radio ‘Fm Nacional’.

Radio ‘FM Génesis’ se caracterizd por sus amplios espacios destinados a difundir la
musica del momento, comprendida en rock, pop, disco y latinos. Asi como al principio
gand rapidamente la atencion de una audiencia mayoritariamente joven, cosecho
también criticas por parte de quienes aun no estaban acostumbrados a escuchar “musica
cantada en otro idioma”, especialmente en inglés. Esto ultimo era como consecuencia
de los recuerdos del atin cercano conflicto bélico sostenido por nuestro pais con Gran

Bretana en las Islas Malvinas.

Muchos de los programas que se emitieron, quedaron en el recuerdo de su audiencia.
Entre ellos pueden mencionarse a “Sector G”, conducido por Javier Lamas; “Una

melodia en el crepusculo” por José “Pelotin” Fernandez; “Radio show” a cargo de
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Eduardo Goémez y “Coca Cola on the rock” estaba bajo la responsabilidad de Néstor

Jorge Molina. La audiencia de esta emisora se ubicaba en un rango social medio-alto.

La radio ‘Fm Del Milagro’ marco otro estilo musical y social. Su inicio se fija el 15 de
septiembre de 1987 y difundia cumbia. Sus oyentes pertenecian en su mayoria a la clase

social media-baja.

La otra emisora que se distinguia era ‘FM de la Mujer’. Su primera transmision se ubica
en abril de 1991, sdlo difundia musica romantica y en un principio sus locutores,
anunciaban los temas musicales cada media hora. Su audiencia se fijaba en un rango

social-medio.

Las tres emisoras marcaban segmentos sociales de audiencia bien definidos. Se
imponian, ademas, sobre el resto de las 20 emisoras que aproximadamente existian por

entonces, dentro del municipio capitalino.

Los resultados fueron arrojados por una encuesta realizada por la empresa ‘Datamdtica

Consultora’ sobre audiencia en Salta capital, hacia mediados de 1992.

También se podia inferir que su publico se interesaba escasamente en la informacion y la
cultura en general. Sin embargo, las tres emisoras incluian en su programacion
segmentos limitados de informacion. Casi todos ellos se llevaban adelante a través de la

lectura del diario, con una evidente carencia de produccion periodistica propia.

2.3.6. La radio Universidad Nacional de Salta

El tramite para la instalacion de una emisora a favor de esta universidad se hizo a partir
de los primeros meses del afio 1989. El mismo se integro a otras solicitudes formuladas
desde las Universidades Nacionales de Jujuy, Lomas de Zamora, Rosario, la Patagonia
San Juan Bosco, Santiago del Estero, Misiones, Entre Rios, del Centro de la Provincia
de Buenos Aires y Catamarca. Todas fueron autorizadas mediante el decreto del Poder

Ejecutivo Nacional N° 783 del 2 de Junio de 1989. Por entonces se desempefiaba como
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rector de la Universidad Nacional de Salta el Dr. Juan C. Gottifredi. (1988-1991) Ese
decreto provoco la rapida ejecucion de un proyecto que incluia, entre otras cosas, el
equipamiento de la emisora, el montaje de una antena y la designacién de un estudio.
Desde entonces, esta radio se encuentra instalada en una de las facultades que integra la

ciudad universitaria del Complejo Gral. San Martin de Campo Castafiares.

La radio dependiente de la Universidad Nacional de Salta, comenz6 a transmitir el 7 de
septiembre de 1989, en la sintonia de 93.9 Mhz., bajo la Categoria “D”, equivalente a
una radio con 4rea primaria de servicio de 95 km. Fue designado como su primer
director, Jorge Lopez, quien hasta entonces desempefiaba funciones en servicios de
medios audiovisuales, dependiente de la Secretaria de Extension Universitaria. A partir

de la ejecucion de este proyecto, debieron sortearse diversos obstaculos.

El entonces Secretario de Extension de la Universidad Nacional de Salta, Ricardo
Marcelo Hegab, (1989-1991), admiti6 que esta emisora estuvo limitada en varios
aspectos y que intervino mucho “voluntarismo’ a su favor. “Se vio que existia cierta
limitacion porque era una radio de frecuencia modulada. Se penso en utilizarla no solo
como un instrumento de ensefianza a distancia, sino para generar producciones. No
crelamos que la educacion a distancia era tan importante en Salta capital, como llegar
al interior de la provincia. El monto presupuestario también resultaba muy exiguo”,

reconocio. ®

El deseo de canalizar a través de esta radio la ensefianza que se impartia en esta

universidad, no pudo concretarse en ese momento.

La ausencia de carreras relacionadas con el periodismo o las comunicaciones sociales en
el momento de instalacion de esta emisora, permite sostener que no existid ninguin
proyecto de formacion de futuros comunicadores. Es decir que la misma no fue

concebida como un espacio de ‘prdcticas’, una ‘radio escuela’ o ‘radio taller’.

2 Entrevista concedida por Ricardo M. Hegab. Noviembre del 2013. Salta.
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Esta caracteristica quedo reservada integramente a favor de la emisora dependiente de la

Universidad Catolica de Salta, como se vera mas adelante.

La Universidad Nacional de Salta, UNSa., implemento el dictado de la carrera de

Ciencias de la Comunicacion a partir del afio 2006.

La Universidad Catolica de Salta comenzé con el dictado de la carrera de
Comunicaciones Sociales a partir del afio 1973. Este precedente académico favorecio a
esta casa de estudios para la instalacion de cualquier medio de comunicacion,

incluyendo una emisora para las practicas de sus estudiantes, como finalmente ocurrio.

Las diferencias entre ambas emisoras universitarias se hicieron evidentes a partir de la
inauguracion en octubre de 1990 de ‘Fm San Gabriel’, dependiente de la Universidad

Catolica de Salta.

3

Hegab opin6 que la actividad desplegada en la emisora de la universidad privada, “era
mucho mas profesional, tenian mds recursos, era algo distinto. Estoy hablando hacia el
90, '91, cuando lo nuestro ya estaba funcionando. Veia que ellos llegaban a todos
lados y que la radio era conocida. Partiamos de dos situaciones distintas. Una radio
conocida y otra desconocida. A radio San Gabriel la gente la identificaba en el dial. A
la radio de la Universidad Nacional de Salta, cuando se la encontraba, era por

casualidad”.

Hacia el mes de agosto de 1999 el Consejo Superior de la Universidad Nacional de Salta
resolvid crear el servicio de radiodifusion universitaria, denominado “LRK 317 Radio
Universidad de Salta, en la frecuencia de 93.9 Mghz., categoria D, asignada por
Decreto 783/89 del Poder Ejecutivo Nacional”. Se establecia ademas, que esta radio

dependera jerarquicamente de la Secretaria de Extension Universitaria.

@3 Resolucion CS N° 231/99. Expediente N° 2.521/99. Articulos 1 y 2. Universidad Nacional de
Salta. Salta, 24 de agosto de 1999.
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En el Anexo I de una Resolucién emanada por el Consejo Superior de la Universidad
Nacional de Salta, en junio de 1998, se dejaba ademas establecido su perfil y el de su

director.

En su articulo primero se sostenia que “LRK 317 constituye el canal de expresion de
todos los sectores de la comunidad universitaria, en un proceso interactivo que

posibilita la recepcion de las demandas de la sociedad en que esta inserta”.

En el articulo segundo se indicaba entre los objetivos, que “LRK 317 procura
transformarse en la voz de una Universidad abierta a la gente y a su servicio; un centro
de concurrencia de distintas extracciones politicas, econdomicas y sociales, donde
imperen el ejercicio de la ética, la igualdad de oportunidades, la libertad de expresion,
la tolerancia, el pluralismo y la participacion activa; el ambito natural para la difusion
de las expresiones culturales del medio y el privilegio de la informacion objetiva, la

reflexion, la generacion de actitudes criticas y el impulso de conductas solidarias”. *¥

2.3.6.1. Su programacion

El armado de la programacion de esta emisora se realizd a través de invitaciones
cursadas al personal de esta universidad. Se ponia especial énfasis en aquellos que
deseaban conducir algin espacio, en quienes poseian conocimientos técnicos, trayectoria

periodistica o experiencia en locucion.

Los primeros en aproximarse a este nuevo emprendimiento fueron los operadores

técnicos, locutores y conductores de programas.

“Se empezo a trabajar con los programas que armaron los chicos que estaban en la

locucion y en la operacion”, recordo el ex secretario de Extension Universitaria.

@4 Resolucion CS 190/98. Expediente N° 17.514/98. Universidad Nacional de Salta. 25/06/98.
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Entre los primeros programas que salieron al aire, el ex funcionario universitario
mencionod un espacio de jazz a cargo de un Contador Publico Nacional y docente de esa

casa de estudios, de apellido Yigglia.

El otro programa era de la Comision de la Mujer, dependiente de la secretaria de
Extension Universitaria. Estaba a cargo de las docentes Maria Julia Palacios, Marta

Quintana y Violeta Carrique, de la Facultad de Humanidades.

Hubo también un locutor que desde los microfonos de la nueva emisora, se dedico a

criticar la gestion del ex secretario de Extension Universitaria.

“Se llamaba (Eduardo) Aukapiiia, era uno de los tantos locutores que teniamos y llevo
adelante un programa. Ni pedi derecho de réplica siquiera, porque para mi no habia
algo mejor que tener la posibilidad de criticar dentro de la misma radio. Es decir,

estaba de mas contestar porque pretendiamos una expresion plural”, record6 Hegab.

El resto de espacios libres que ofrecia la programacion, posibilitaba la difusion de

variados géneros musicales.

También se trabajéo con mucha rigurosidad en el momento de la busqueda y designacion
de la voz identificatoria de la emisora, ateniéndose de esta manera a los requisitos
impuestos por la Ley de Radiodifusion N° 22.285, sancionada durante el ultimo

gobierno militar y vigente en ese momento.

La politica inicial de la emisora permitia que las producciones de programas sean
externas, es decir, con un formato establecido a criterio exclusivo de sus responsables.
La tnica condicion consistia en que el mismo, difundiera aspectos relacionados a algin

area de conocimiento que se impartiera en esa universidad.

La produccién de noticias debia surgir del trabajo generado en la misma emisora. Sin
embargo, aquello resultaba mas dificil para la época en comparacion con las facilidades
que ofrecen en la actualidad las innovaciones tecnologicas. Entre ellas, internet y la

telefonia movil.
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La forma mas efectiva de poner en practica la confecciéon de una agenda de noticias
diaria y la produccién informativa en general, era a través de la lectura y el analisis del
diario. Suponemos que ello permitiria ademas, la continuidad del seguimiento de algiin
acontecimiento trascendente de caracter publico, a cargo del personal que ingresaba a

trabajar en las horas siguientes.

La actividad que comenzaba a realizar el personal de esta emisora era retribuido a través
de “becas de trabajo” como forma de pago. Sin embargo, a pesar del gran empeio
puesto de manifiesto por los impulsores de este proyecto radial, no se podian ocultar

limitaciones e improvisaciones.

“Primero teniamos que tener una minima produccion. Es decir, determinar lo que
poniamos al aire y lo que se iba a decir. Ahi es donde hay un salto muy grande entre lo
que pretendiamos, el objetivo y la realidad. Creo que la comunidad universitaria en su

momento, no valoro la radio como elemento de transferencia”, admiti6 el ex secretario

de extension universitaria, muchos afios después de aquella experiencia.

2.3.7. Una radio informativa

Una de las primeras emisoras que trazd por entonces un estilo que se diferencié del
resto, fue radio ‘Fm Aries’. La misma, estd al aire desde el 1 de abril de 1990,
manteniendo desde entonces una politica de comunicacion “que se monta sobre los

’

pilares de la informacion, la opinion y el entretenimiento”, segin puede leerse en un
tramo recogido de su pagina en internet:

http://www.ariesfmsalta.com.ar/index.php?option=com k2&view=item&layout=item

&id=10&Itemid=294 .

Su programacién concede prioridad a reportajes con los protagonistas de la noticia del
momento, afladiendo opiniones de periodistas, especialistas, lectura de boletines y

compendios informativos diarios.


http://www.ariesfmsalta.com.ar/index.php?option=com_k2&view=item&layout=item&id=10&Itemid=294
http://www.ariesfmsalta.com.ar/index.php?option=com_k2&view=item&layout=item&id=10&Itemid=294
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Entre los programas de opiniéon que se destacan hasta en la actualidad, se encuentra
“Compartiendo su mariana”, conducido por Mario E. Pefa. Se trata de uno de los
espacios mas antiguos que pertenece a la historia de la radiofonia saltefia. Salia al aire
por la “antigua” LV9 Radio Salta, AM, muchos aios antes del nacimiento de ‘Fm

Aries’.

Poco tiempo después de la inauguracion de la nueva emisora, se afiadia a la emision del
“tradicional” programa de la manana, “Agéndelo” a cargo de Gloria Francoy “Nota de

tapa”, bajo la conduccion de Ana Lia Machuca.

Hacia el mes de marzo de 1991, “Los cazafantasmas”, se emitia los sdbados en el
horario de 10.30 a 13 y “La mdquina del sonido”, de lunes a viernes, de 21 a 23 horas,

entre otros mas.

Pena es el propietario de la radio, publicista y periodista de una dilatada trayectoria en la
capital provincial. Conduce, ademas, el programa politico televisivo “Cara a cara”, que

se transmite en diplex con su emisora.

También es duefio de radio ‘Fm Activa’, (104.1Mhz.), ‘Hotel del Dique’ y dos bodegas.
El sitio en internet de todas sus empresas se encuentra en la direccion:

http://www.grupoaries.com.ar/

2.4. La situacion juridico-legal

El tema de investigacion escogido en este trabajo, nos conduce a abordar el contexto en
que se encontraban las emisoras de frecuencia modulada en el pais hacia principios de la
década de 1990. Dentro del mismo periodo, se hara especial referencia a lo que ocurria

en la provincia de Salta.

Hacia el afio 1989 la situacidon de radioemisoras de baja potencia que transmitian desde
la ilegalidad, llevé a que el Congreso de la Nacion sancionara el articulo 65 de la ley
23.696 de Reforma del Estado. A través de ello, se dio mandato al Poder Ejecutivo

Nacional para regular la situacion de los medios de comunicacion que estaban fuera de


http://www.grupoaries.com.ar/
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la ley. Esto se dio a través de la emision del decreto 1357/89 que sefialaba que la

regulacion de la actividad de las FM, era s6lo una primera etapa del cumplimiento de lo

‘

ordenado por el articulo 65 de la Ley de Reforma del Estado: “...es de hacer notar que

la regulacion de los servicios de modulacion de amplitud y television, por sus propias

’

caracteristicas, debera ser considerada en una proxima etapa...’

Eliades. ®®

, explico Analia

A partir de la Ley de Reforma del Estado se produjo en Argentina un nuevo escenario en

los medios de comunicacion, caracterizado por un modelo privatista.

La celebracion de los setenta afios de los inicios de la radiodifusion en Argentina, el 27
de agosto de 1990, fue el marco ideal para reflejar la situacion juridico-legal de las radio

emisoras a través de los medios graficos de la época.

Un diario portefio indicaba que en el pais se contabilizaban “casi un centenar de radios
de AM, casi todas con su servicio de FM. Estas emisoras ‘clandestinas’ —truchas en el
lenguaje popular — estan en proceso de legalizacion que afecta a las emisoras

legalmente establecidas”.

De acuerdo a la misma informacion, las autoridades entregaron el 17 de agosto,
“precarios permisos de autorizacion a unas 1.800 estaciones de FM en todo el pais,

hasta ese momento ilegales”.

Sin embargo, la mayoritaria situacion de precariedad de las radio emisoras en frecuencia
modulada de entonces, no fue ningiin impedimento para su multiplicacion. Ello no sélo

estaba animado por la baja inversion financiera que significaba su instalacion.

@) “Historia Legal de la Radio y la Television en Argentina’ Analia G. Eliades. Facultad de
Periodismo y Comunicacion Social. UNLP. En:

http://www.perio.unlp.edu.ar/sites/default/files/eliades- hist radioytv.pdf

@ Diario Clarin. ‘Qué pasa con las emisoras “truchas”. Informacion General / Informe Especial.

Pagina 6. Domingo 26 de agosto de 1990. Buenos Aires.


http://www.perio.unlp.edu.ar/sites/default/files/eliades-_hist_radioytv.pdf
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Se afiadia la respuesta de sus receptores, mayoritariamente jovenes, el ingreso
publicitario, sumado en muchos casos a la propaganda oficial gubernamental y demas

intereses personales de sus propietarios.
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CAPITULO TERCERO

UNA RADIO F.M. PARA UNA INSTITUCION CATOLICA

3.1. La Universidad Catoélica de Salta

La radio que es objeto de investigacion en este trabajo, se origind en el seno de una
prestigiosa y reconocida institucion como es la Universidad Catolica de Salta. Por ello y
entendiendo que las circunstancias asi lo demandan, ofrecemos un resumen historico de

esta Casa de Estudios.

Esto llega ademas, en coincidencia con los festejos de sus cincuenta afios de vida,

celebrados el 19 de marzo del 2013 pasado.

La Universidad Catolica de Salta fue creada por Decreto Arzobispal, el 19 de marzo de
1963. Su autorizacidon definitiva para funcionar fue avalada por Decreto del Poder
Ejecutivo Nacional N°® 491/82, y con supresion de la prueba final de Capacidad por
Resolucién del Ministerio de Cultura y Educacion de la Nacion N° 193/88. ¢

@" Datos consultados en la pagina web de la Universidad Catdlica de Salta. ‘Resefia Historica.

Promotores, Benefactores y Cancilleres’. http://www.ucasal.net/institucional/historia.php y en:

‘Informe Final de Autoevaluacion’. http://www.ucasal.net/templates/evaluacion-

institucional/apps/autoevaluacion-institucional.pdf; Patron Costas, Eduardo. ‘Universidad

Catdlica de Salta. Reseria de su fundacion. 21 de setiembre de 1961 al 31 de marzo de 1967’
Marzo de 1967. Salta; ‘Universidad Catdlica de Salta, 1963-2003". Producciones de Arte.
Buenos Aires. 2003; Semanario Crdnica del Noa. ‘Universidad Catélica de Salta’. Pagina 13. 29
de diciembre de 1990. Salta.


http://www.ucasal.net/institucional/historia.php
http://www.ucasal.net/templates/evaluacion-institucional/apps/autoevaluacion-institucional.pdf
http://www.ucasal.net/templates/evaluacion-institucional/apps/autoevaluacion-institucional.pdf
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Su creacién es producto del incansable trabajo del primer Arzobispo de Salta, Monsefior
Roberto J. Tavella y del Dr. Robustiano Patron Costas, hombre de destacada trayectoria

en la funcion politica y empresarial de nuestro medio.

Patron Costas aporto el capital necesario a través de su empresa para la creacion de esta
Casa de Estudios, tras la promulgacion de la Ley 14.557 de 1958, que autorizaba la

fundacion de universidades privadas.

Tratandose de una Universidad Catolica obtuvo la aprobacion de la Santa Sede a través

de la Sagrada Congregacion de Estudios y Universidades.

Monsefior Tavella, quien participaba del Concilio Vaticano II, recibié el decreto
correspondiente y dirigid6 su mirada hacia la Compafila de Jesus, experta en

universidades, para que participara del proyecto y posterior conduccion.

Esta ltima estaria a cargo de la Provincia Jesuitica de Wisconsin, EEUU. La Compaiiia
de Jesis tomd en sus manos la organizacion y direccion académica de la nueva

Universidad.

Los padres jesuitas plasmaron una organizacion absolutamente novedosa para estas
tierras argentinas. Eligieron minuciosamente cada docente para las asignaturas
especificas y pusieron especial atencion en la formacion integral, humanistica y cristiana

de los alumnos.

El 15 de octubre de 1966, dia que el calendario litargico celebra la memoria de la eximia
Doctora de la Iglesia Santa Teresa de Avila, patrona de la Universidad Catélica de Salta,

fue colocada la piedra fundamental en Campo Castafiares, sede actual de la universidad.

Las clases comenzaron a dictarse en marzo de 1967 en el edificio del Colegio Belgrano,
que cedié gentilmente en préstamo sus instalaciones, hasta tanto se habilitaran las de
Campo Castafares. El primer Rector fue el Pbro. Edward Justen, a quien acompafid

como Vice Rector Académico el Pbro. Eduardo Martinez Marquez.

Las primeras unidades académicas fueron la Facultad de Artes y Ciencias, Facultad de

Ingenieria, Facultad de Economia y Administracion y la Escuela de Servicio Social.
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Los primeros edificios del Campus se inauguraron en el afio 1969, y en ellos se comenz6

a dictar clases a partir del segundo semestre de ese afio.

Desde sus comienzos, el Arzobispo de Salta en ejercicio, se desempefia como Gran
Canciller. El 25 de marzo de 1985, con la muerte de Monsenor Carlos Mariano Pérez
Eslava, asumi6 la Arquidiocesis de Salta Monsefior Moisés Julio Blanchoud, quien

renunci6 por razones de edad el 6 de agosto de 1999.

En la actualidad se desempefia como Gran Canciller de la Universidad Catolica de Salta,
Arzobispo de Salta, Monsefior Mario Antonio Cargnello, que asumi6 sus funciones el 6

de agosto de 1999.

De acuerdo a lo que puede leerse en su pagina web, y que lo encuadra como ‘Identidad’,
la Universidad Catodlica de Salta se define como “una institucion argentina de
educacion superior universitaria, de régimen privado, confesional catdlica, sin fines de
lucro, con el mas alto grado de autonomia que otorga la legislacion vigente en el
sistema universitario argentino. Se situa en la corriente cultural occidental y cristiana,
en cuyos valores se enraiza la tradicion de la nacionalidad argentina. Su concepcion de
Dios, el hombre y el universo refleja el mensaje cristiano, tal como lo ensenia la Iglesia

Catolica Apostolica Romana ™.

En la actualidad, aproximadamente 26.000 jovenes estudian en la Universidad Catolica

de Salta. ®®

@8 “Entre 2002 y 2012 la matricula de ingresantes se incrementé un 26%. Entre mas de 40

carreras de grado y 20 de pregrado, Abogacia, Contador Publico, Psicologia, Higiene y
Seguridad, Ingenieria, Arquitectura y Veterinaria concentran el 71% del total del alumnado”.
‘Unos 26 mil jovenes estudian en la Universidad Catdlica’ Diario El Tribuno. 19/03/13. Edicion en intemet:

http://www.eltribuno.info/salta/262267 -Unos-26-mil-jovenes-estudian-en-la-Universidad-Catolica-

.note.aspx. Consultado el 24/07/2013.


http://www.eltribuno.info/salta/262267-Unos-26-mil-jovenes-estudian-en-la-Universidad-Catolica-.note.aspx
http://www.eltribuno.info/salta/262267-Unos-26-mil-jovenes-estudian-en-la-Universidad-Catolica-.note.aspx
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3.2. Primeros antecedentes

El proyecto de instalacion de la radio de la Universidad Catolica de Salta, comenz6 a
manifestarse luego que sus autoridades evaluaran la necesidad de la apertura de una

carrera destinada a la formacién universitaria de periodistas y comunicadores sociales.

Sin embargo, transcurririan aun varios afos para llegar a la fecha de su transmision

inaugural. Esto fue como consecuencia de varias causas a saber.

La principal de ellas fue la necesidad de los gestores y de las primeras autoridades
universitarias, por ultimar detalles de la puesta en funcionamiento del nuevo

emprendimiento educativo institucional.

Ello estuvo directamente vinculado también con las solicitudes de un sector de la
sociedad saltena de la época, que demandaba la apertura de carreras que les permitiera el

desarrollo de profesiones con un alto nivel académico.

A ello debe afiadirse las escasas disponibilidades técnicas de la época que aun hacian

muy dificil el emprendimiento de un proyecto radial.

La idea inicial de una carrera universitaria destinada a la formacion de periodistas y
comunicadores sociales, se gesto tras la realizacion de dos eventos nacionales celebrados
en instalaciones de la nueva universidad. Nos referimos al ‘Primer Encuentro Nacional
de Medios de Comunicacion’ y del ‘Segundo Encuentro Nacional de Comunicacion’,

llevados a cabo en el afio 1970 y 1971, respectivamente.

@) El ‘Primer Encuentro Nacional de Medios de Comunicacion’ se realizé en la Ciudad
Universitaria de Campo Castafiares de Salta, entre el 8 y el 12 de octubre de 1970. Entre las
personalidades que asistieron se encontraban, el Embajador de los EEUU en la Argentina, John
Davis Lodge; el agregado de prensa de la Embajada de EEUU, Richard Gordon Mc Closkey; el
periodista Bernardo Neustadt; el Jefe de Redaccién de diario Clarin, Oscar Camilién, entre
otros. El ‘Segundo Encuentro Nacional de Comunicacion’, se hizo también en dependencias de
la Universidad Catdlica de Salta, el 29 y 30 de noviembre y el 1, 2 y 3 de diciembre de 1971.
‘Anuario 1970 — 1971 de la Universidad Catdlica de Salta’. Paginas 32 a 35.
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Los dos eventos se caracterizaron por la visita de destacadas personalidades nacionales y
del exterior, del ambito de las comunicaciones sociales, del periodismo, del politico y

empresarial de la época.

Salta observaba por entonces la consolidacion del proyecto de su primera universidad

que se erigia orgullosa ante eventos de trascendencia, como el encuentro en cuestion.

El afio 1971 concluy6 con la solicitud expresa de los asistentes del ‘Segundo Encuentro
Nacional de Comunicacion’ a la universidad, sobre la necesidad de que esa institucion
asumiera la funcién de formar al profesional de las comunicaciones, planificando una
carrera de Periodismo o Comunicaciones Sociales. Aquella solicitud se formalizé en los
documentos del afio siguiente. Asi fue como el 13 de septiembre de 1972 se aprobd por
Decreto N° 2.447/72 la apertura de la carrera de Comunicaciones Sociales en la
Universidad Catolica de Salta. Su dictado comenz6 a partir del inicio del Ciclo Lectivo

del afio 1973. ©¥

Entre los expositores de aquel ‘Segundo Encuentro Nacional de Comunicacion’ se
encontraba el Dr. Patricio Colombo Murtia, quien por entonces ejercia el cargo de
Delegado de la Casa de Salta. Posteriormente se desempefiaria como rector de la

Universidad Catoélica de Salta, en el periodo comprendido entre los afios 1986 y 2006.

“En ésas jornadas en las que también fui expositor, hablamos mucho de la ensefianza

del periodismo y de las tecnologias de los medios audiovisuales. Entre otras cosas,

’

habiamos hablado de la enseiianza prdactica”, recordé Colombo Murtia. ¢V

®% | a misma “incluia las titulaciones de Bachiller Universitario y Licenciado en Comunicaciones
Sociales. ‘Informe Final de Autoevaluacién. Universidad Catdlica de Salta’. Pagina 239. En:
http://www.ucasal.edu.ar/htm/institucional/archivos/autoevaluacion-institucional.pdf Consultado
el 6/11/2013. También en ‘Universidad Catdlica de Salta, 1963-2003". Producciones de Arte.
Pagina 84. Buenos Aires. 2003 y en ‘Memoria institucional. Periodo 1990 — 1994’. Universidad
Catdlica de Salta. 1995. P4agina 111.

@ Entrevista concedida por el ex rector al autor de este trabajo. 28/8/2013. Salta.


http://www.ucasal.edu.ar/htm/institucional/archivos/autoevaluacion-institucional.pdf
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La conveniencia del complemento de una formacion tedrica universitaria con horas
destinadas a practicas comunicacionales para sus estudiantes, habia quedado sentada tras

la apertura de la nueva carrera.

Este emprendimiento universitario que se consolidaba con la inclusion de nuevas
carreras, era por entonces un verdadero proyecto pionero para la provincia de Salta y
acaso, para la region. Una muestra de ello es que la Universidad Nacional de Salta,
U.n.sa., quedaria oficialmente inaugurada el 11 de mayo de 1972. Anadiendo que recién
a partir del inicio del Ciclo Lectivo 2006, dispondria de la carrera de Ciencias de la

Comunicacion, tal como se denomina en la actualidad.

3.3. La practica comunicacional

El Arzobispo de Salta, Monsefior Moisés Julio Blanchoud, design6 el 7 de marzo de
1986 como nuevo rector de la Universidad Catolica de Salta, al Dr. Patricio Colombo

Murta.

A partir de entonces las nuevas autoridades universitarias debieron afrontar situaciones
de diversa complejidad, que hacian en general a la gestion politica educacional del

momento.

Uno de los primeros inconvenientes que identificaron los integrantes del nuevo gobierno
universitario, estuvo vinculado con los estudiantes de la carrera de Comunicaciones
Sociales. Observaron que tras culminar el cursado regular de las materias, adeudaban la

tesis de licenciatura.

Esto derivd en que las nuevas autoridades contrataran de manera casi inmediata a un
profesional con so6lidos conocimientos para orientar a los estudiantes, ayudando de esta

manera a superar la situacion.

El profesional contratado por la universidad se llamaba Eduardo Devrient, quien ofrecid

un seminario y se desempefido como director de Tesis de varios estudiantes.
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Su presencia fue también aprovechada por Colombo Murta, a quien le confi6 algunos

aspectos de su proyecto de instalacion de una radio universitaria.

“Todavia no teniamos la radio, pero a él le conté un poco sobre el proyecto y dijo: ‘ah,
qué bueno seria poder hacer una ‘radio escuela’. Y alguien le agrego la palabra ‘radio
taller’. Pero Devriant (Devrient) sostenia la necesidad de vincular fuertemente la
ensenianza teorica con un manejo del medio como herramienta para ajustar lo que los
alumnos aprendian en teoria, con el conocimiento del instrumento por el hecho de

poderlo operar”, recordd el ex rector.

El transcurrir del tiempo fue persuadiendo a las autoridades universitarias, sobre la
necesidad de una formacion académica capaz de complementar su dictado con
‘practicas comunicacionales’. Esto es, la complementariedad de la teoria impartida en
las aulas, con la practica de estudiantes en diversas salas de prensa de los medios de

comunicacion locales. ®?

®2 Un informe institucional de ésta Casa de Estudios, sostuvo que “desde primer afio, y en
forma gradual y progresiva, los alumnos realizan practicas en los diversos campos de
Comunicaciones Sociales”. Mas adelante, se sefiala que “en las materias de periodismo, tanto
escrito como radial y televisivo, las practicas son regulares y obligatorias, integrando la
respectiva curricula”. Encuadrado en los primeros afios de la década de 1990, en ése
documento se precisa que ‘los alumnos de la especialidad de Periodismo, si es escrito,
practican en los diarios locales y en los distintos semanarios y revistas que se publican en el
ambito provincial. En cambio si eligen el radial, las practicas las realizan en la Radio San
Gabriel o en programas periodisticos de otras emisoras. En cuanto a periodismo televisivo,
practicamente todo el equipo periodistico de Canal 2 esta formado por estudiantes de nuestra
carrera. En Canal 11 también participan nuestros estudiantes en los distintos programas
periodisticos”. ‘Memoria institucional Periodo 1990 — 1994’ Universidad Catodlica de Salta.
Pagina 114.
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3.4. Pedagogia por radio

El tramo que aqui comienza a desarrollarse, representa un momento central en todo el
relato cronolégico de este trabajo. Esto es porque a partir de la sugerencia de un
especialista, quedarian definidos los objetivos y el perfil de la radio universitaria que nos

ocupa.

Elementos que convergeran para consolidar aquel ‘modelo formador de futuros
periodistas 'y comunicadores profesionales universitarios’. ‘Modelo’, cuya
denominacién es propuesta por el autor de este trabajo y que se extendera

aproximadamente hasta el afio 1997.

Aquel ‘modelo’ fue inicialmente identificado como una 7adio escuela’ o como ‘radio
taller’. Términos que carecian de un ‘sentido formal’ por no estar incluidos en los

documentos que hacen referencia a la creacion de esta emisora universitaria.

Conceptos que eran utilizados en los argumentos de los promotores, autoridades
universitarias e integrantes del directorio de la emisora, en el momento de explicar frente

a estudiantes e interesados en general, sobre su perfil.

El primer contacto de Eduardo Devrient con la Universidad Catolica de Salta se remonta
al afio 1986, tras la participacion de una estudiante de Comunicaciones Sociales en un
seminario que ofrecid en la ciudad de Salta. Devrient era por entonces Director de la
Oficina Nacional de la Comision Episcopal para Medios de Comunicacion Social. La
estudiante se contactd con el expositor invitindolo a visitar la Casa de Estudios, segiin

rememoraria el propio Devrient. ¥

% Respuestas concedidas por Devrient a través de un cuestionario enviado por el autor de este
trabajo. 9/9/2013. Salta.
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Aquella visita le permitiria tomar contacto in sifu de la realidad académica de la carrera
de Comunicaciones Sociales y proveerle de elementos suficientes para obtener una

opinidn precisa al respecto.

“Los egresados manejaban algunos conceptos periodisticos, pero desconocian los
Sfundamentos de la comunicacion social como un sistema”, preciso el especialista al ser
consultado sobre los problemas mas comunes que identifico.

Este aspecto fue uno de los elementos detonantes que condujo a Devrient a sugerir al por
entonces rector de la universidad, Dr. Colombo Murta, sobre la conveniencia de
complementar el dictado de clases de la carrera de Comunicaciones Sociales, con
‘prdcticas profesionales’.

Su sugerencia fue realizada bajo el argumento de “superar la brecha entre la
construccion periodistica en abstracto y la vision sistéemica presencial de la
comunicacion social integrando otros medios de comunicacion social y de distintas
caracteristicas (masivos, grupales y alternativos)”.

Hasta entonces, el dictado de la carrera de Comunicaciones Sociales se desarrollaba
“poniendo énfasis en el periodismo grafico sin tomar en cuenta al Receptor/Perceptor”,
segun el propio Devrient.

Aquellos dias de intenso trabajo que incluyeron el dictado de un Taller de Tesis para
estudiantes proximos a graduarse de la carrera de Comunicacion Social, terminaron por
persuadir a Devrient sobre los argumentos en que se apoyaria el proyecto de instalacion de una
‘radio escuela’. Entre ellos destaco el de “poner en valor la oralidad y el sonido en un
soporte de educacion formal e informal a distancia”.

Reconocié también que aquella idea se apoyaba en los aportes pedagodgicos sobre
medios de comunicacion y puntualmente de radio, extraidos de algunos libros de Mario
Kaplun, y de algunas Enciclicas Papales.

Aquel proyecto de ‘radio escuela’ se remontaba a la experiencia recogida por Devrient a
través de sus viajes emprendidos por varios paises latinoamericanos. De ello, cosechd
“experiencias radiales y televisivas con estudiantes universitarios, y secundarios, en

Bolivia (ERBOL), Perti (CETUC) y Ecuador (SERPAL)” .
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La nueva experiencia que se gestd en la Universidad Catolica de Salta a partir de la
apertura de su radio en octubre de 1990, encontr6 a Devrient fuera de la provincia. Esto
lo imposibilitd de emitir opinion alguna sobre la implementacion de aquel proyecto que

¢l mismo habia sugerido con mucha antelacion.

3.5. Su creacion

La radio ‘Fm San Gabriel’, 99.1 Mhz., dependiente de la Universidad Catolica de Salta,
se cred el 15 de junio de 1990 a través del Decreto Presidencial N° 1133/90. Entre sus
considerandos, puede leerse que ¢sa Casa de Estudios advirtio la necesidad “de ofrecer
una emisora que dé prioridad a los aspectos culturales y educativos, tarea para la que
la Universidad es particularmente idonea, al realizar actividades ligadas tanto a la
transmision de conocimientos, como a su difusion a través de programas de educacion a

distancia’”.

En otro tramo, se indica que la Universidad Catolica de Salta, “si bien es de caracter
privado, cumple con el servicio publico de ensefianza universitaria” y que “la
responsabilidad asumida por la Universidad hace necesario que pueda contar con los
medios para cumplir con los fines que se le exigen para satisfacer las necesidades

provinciales e incorporar nuevas tecnologias educativas”.*® Su inauguracion oficial se

realizé el 18 de octubre de 1990.

A partir de ésa fecha comenzaron las emisiones “en forma experimental”, en la franja de

“6.30 a 14.00 hs y de 19.00 a 22.00 hs.”. ©

#4 Boletin Oficial de la Republica Argentina. Decreto N° 1133/90 Radiodifusion, creacion de la

radio de la U.C.S. 28/6/1990. En:
http://www.boletinoficial.gov.ar/DisplayPdf.aspx?s=01&f=19900628. Pagina 1y 2.

®3 Asj puede verse en avisos publicados en las sucesivas ediciones del mismo peridédico. Por
ejemplo, en pagina 15, del 15 de diciembre de 1990; y en pagina 15, del 12 de enero de 1991.


http://www.boletinoficial.gov.ar/DisplayPdf.aspx?s=01&f=19900628
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La emisora se cre6 durante la gestion del rector de la Universidad Catolica de Salta, Dr.
Patricio Colombo Murua (1986-2006) y del Presidente de la Nacion, Dr. Carlos S.

Menem.

Desde sus inicios fue concebida como una emisora destinada a brindar un servicio a la

comunidad, preservando la tradicion cultural y los valores cristianos.

Esta condicion se mantiene hasta en la actualidad, a pesar que fue aggiorndndose a la
realidad propia de cada momento, junto a sus autoridades y a un entusiasta grupo de

estudiantes que integran su plantel.

No en vano la emisora llevo el nombre del Arcangel San Gabriel, ya que de acuerdo a la
tradicion catolica, es ¢l quien le anuncia a Maria que dara a luz un nifio a quien le pondra
por nombre Jesus. San Gabriel es considerado como un emisario de Dios para transmitir
la buena nueva, un mensaje salvifico, de paz y amor. También se lo apoda ‘angélico
mensajero’. De ahi el motivo del nombre de esta radio universitaria. San Gabriel, es
ademas, el patrono de las comunicaciones.

Las autoridades de ‘Fm San Gabriel’ conformaron un directorio integrado por tres
codirectores que eran el Dr. Patricio Colombo Murua, rector de la Universidad Catdlica
de Salta, a cargo de la parte educativa; el Secretario Canciller del Arzobispado de Salta
responsable de la parte religiosa, Pbro. Ernesto U. Martearena, mientras que la politica
empresaria y administracion estaba a cargo de José Ricardo Sanz.

La emisora dispuso ademas de una organizacion interna que se adecuod a los objetivos
educacionales, religiosos y profesionales. De acuerdo a esto, estuvo dirigida por un
‘Coordinador General’, a quienes reportaron los diversos coordinadores de area. Sus
areas fueron de ‘Programacion’, ‘Prensa’, ‘Operacion técnica’y ‘Locucion’.

El ex rector de la universidad, Dr. Patricio Colombo Murta, recordé que en mayo de
1990 se entrevisto con el entonces Presidente de la Nacion, Dr. Carlos Saul Menem, para
solicitarle que se otorgara una licencia de radiodifusion sonora en Frecuencia Modulada,
para la Universidad Catolica de Salta.

“El pedido se fundamentaba en que la Universidad Catolica de Salta tenia una carrera

de Comunicaciones Sociales y que la emisora era un requisito indispensable de practica
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para los alumnos, no solo en el ambito del periodismo, sino también en el diserio de los
programas, publicidad, grillas de programacion y gestion de la emisora”, comento
durante una comunicacion con el autor de este trabajo.

En ésa ocasion se le hizo saber ademas al Dr. Menem, que la Universidad Nacional de
Salta, UNSa, tenia una emisora y que en virtud de un principio de ‘Igualdad ante la ley’,
la Universidad Catoélica también debia tener su propia emisora, siempre de acuerdo al
relato del ex rector.

“El Presidente accedio al pedido y ordeno la preparacion del Decreto al Ministro del
Interior en mi presencia. Me comento en ese momento que él debia ir a Salta para el
aniversario de la muerte del General Martin Miguel de Giiemes y que el dia anterior
llevaria el decreto con la adjudicacion de la emisora. Entonces lo invité a dar una
conferencia en la universidad, para el 16 de junio de ese ario. Cabe senialar que cumplio
con su promesa, trajo el Decreto en mano y me lo entrego en presencia del serior
Gobernador de la Provincia. La frecuencia adjudicada fue 99,1 en el espectro del dial”,
precisg. ©°

Posteriormente el doctor Colombo Murtia recordd que a partir de ese momento, viajé a
Cordoba para encargar la construccion del mastil y la antena irradiante, la emisora tenia
(1) un KV de potencia. Al mismo tiempo se adquirieron la consola, los muebles y el
equipamiento del estudio.

La construccion del estudio se encomend6 al personal de mantenimiento de la

universidad, bajo la direccion del Decano de la Facultad de Ingenieria.

La inversion se realizo con la colaboracion de Neptali Sanz, propietario del semanario

‘Cronica del Noa’y la emisora tomo el nombre del Arcangel San Gabriel.

8| a cronica periodistica de la época hace referencia a la “célida recepcion” que tuvo Carlos S.

Menem en la ciudad de Salta, quien estuvo acompafiado ademas por su par boliviano, Jaime
Paz Zamora, entre otras autoridades. Menem recibio el titulo “Dr. Honoris Causa por la UCS”y
fue “Distinguido por sus esfuerzos en pro de la unidad nacional”. Diario El Tribuno, paginas 16 y
17. Domingo 17 de junio de 1990. Salta.
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El primer dia de emision de pruebas de la radio, fue celebrado a través de un articulo
publicado en la portada de su correspondiente edicion sabatina del semanario ‘Cronica

del Noa'.

En un tramo puede leerse que “la radio de la UCS esta en el aire desde el jueves en
forma experimental. Se trata de la FM “San Gabriel” localizada en el 99.1 del dial, con

una potencia de 500 vatios y un alcance de 50 kilometros a la redonda.

Proximamente sera instalada la antena transmisora en el cerro 20 de Febrero, de casi
80 metros de alto, pero mientras tanto emite a través de una antena de 46 metros
ubicada sobre los estudios de la radio, en Tucuman 920. Las plantillas de reporteros,
locutores y operadores serdan integradas por estudiantes de la Universidad que
cumpliran de ese modo con sus prdcticas académicas en la carrera de Comunicaciones
Sociales. Finalizado el periodo de pruebas, transmitira de 6 a 2, musica, noticias y

mensajes de servicio”. "

Al acto de inauguracion asistieron el rector de la Universidad Catolica de Salta, Patricio
Colombo Murta; el director de Asuntos Universitarios de la Nacion, José Luis de Imaz;
el Presbitero Ernesto Martearena; Hilda Vargas de Sanz, entre demas invitados y

alumnos de la casa de estudios.

Las instalaciones de ‘Fm San Gabriel’ fueron bendecidas por el entonces Arzobispo de

Salta, Monsenor Moisés Julio Blanchoud.

Las actividades diarias comenzaron con un reducido grupo de alumnos de la carrera de
Comunicaciones Sociales, que se iniciaron realizando ‘prdcticas’ en todas las areas de
trabajo que integraron la emisora, supervisados atentamente por sus autoridades. Este

numero fue in crecendo, hasta llegar a los veinticinco alumnos por afo.

®") Semanario Crénica del Noa. ‘FM San Gabriel en el aire’. Salta, 21 al 27 de octubre de 1990.
Ano 4. N° 865.



59

En una entrevista concedida hacia diciembre de 1990, el Dr. Colombo Murta, declard
que “por medio de esta FM intentamos hacer dos cosas: una extension universitaria que
signifique un servicio a la misma universidad, a la comunidad y a los empresarios y un

apoyo a la Comisién Arquidiocesana para los Medios de Comunicacién Social”. ®®

3.6. Un definido perfil catélico

Los cimientos de la radio universitaria que nos ocupa, se construyeron sobre la doctrina
de la Iglesia Catolica. Su perfil se adecud rapidamente al mensaje pronunciado por el
Papa Juan Pablo II, en el marco de la realizacion de la Vigésima Quinta edicion de las

Jornadas Mundiales de Comunicaciones Sociales, celebrada en el mes de mayo de 1991.

Ese mensaje hizo hincapié en la instruccion pastoral ‘Communio et progressio’,
aprobada por el Papa Pablo VI en 1971, concerniente a la aplicacion del decreto del

Concilio Vaticano II sobre los medios de comunicacion social.

‘Communio et Progressio’, es un documento Ecclesial en el que se establecen como
fines principales de la comunicacion y de sus instrumentos: la prensa, el cine, la radio y

la television: la comunidn y el progreso en la convivencia humana.

En un tramo del mensaje pronunciado por el Sumo Pontifice, se entendi6 que la Iglesia
posee desde hace mucho tiempo la conviccion de que los medios de comunicacion
social, han de ser contemplados como «dones de Dios» (cf. Pio XII, carta enciclica

Miranda prorsus).

“El objeto de estos nuevos dones es el mismo que el de los demads medios de

comunicacion tradicionales:

®® Semanario Cronica del Noa. ‘Suplemento Universidad Catolica’. Salta, diciembre de 1990.
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conducirnos a una fraternidad y comprension mutuas cada vez mayores, y ayudarnos a
avanzar en nuestro destino humano de hijos e hijas amados de Dios”, dijo en otro

momento el Papa. ¢

Se interpretd también que la vision de los Padres Conciliares, anticip6 la realidad en
aquellos aspectos que conciernen al mundo de las telecomunicaciones. Esto llevo a
sostener que el acercamiento es tal, que no se puede decir sino que el mundo se ha

convertido en una sola gran ciudad.

La television, la radio y los medios graficos permiten estar en contacto a personas de
diversas regiones, continentes, culturas y edades, de lo que naturalmente deberia surgir
“un crecimiento en la comprension y conocimiento mutuos, de un robustecimiento de la
hermandad mas alla de barreras hasta ahora insuperables”. (Communio et Progressio,

181, 182).

Se dej6 sentado también que ante los cambios producidos, la Iglesia, en virtud del
mandato evangélico, tiene que utilizar los recursos nuevos “para su cada vez mds
urgente tarea de evangelizacion. Su mensaje mads vital y urgente se refiere al
conocimiento de Cristo y al camino de salvacion que El propone. Eso es algo que la
Iglesia tiene que poner a disposicion de las personas de cualquier edad, invitandoles a
abrazar el Evangelio por amor, y ello sin olvidar que ‘la verdad no se impone de otra
manera que por la fuerza de la misma verdad, que penetra suave y a la vez fuertemente

en las almas’. (Dignitatis Humanae, 1)”.

Este llamado esta dirigido en primer lugar a aquellas personas que por su situacion y
posibilidades pueden colaborar con la Iglesia en la tarea dentro del mundo de las

comunicaciones sociales.

®9 Datos extraidos del documento “Radio Fm San Gabriel”. Salta. Republica Argentina. 1992 y

del ‘Mensaje del santo padre para la 25a Jornada Mundial de las Comunicaciones Sociales’. 12
de mayo de 1991. http://es.catholic.net/comunicadorescatolicos/727/2271/articulo.php?id=13453
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“Es asi que las diversas Iglesias locales buscan entre los laicos empresarios o con
iniciativa y experiencia en dicho campo, la ayuda, el consejo, y a veces, la asociacion
con instituciones de origen catolico, con el fin de que tanto en el aire como en la prensa

grdfica, el pensamiento y la voz de la Iglesia estén presentes”.

3.7. Un nuevo mensaje en el aire

La Coordinacién General de la emisora recayd en la licenciada Marlene Molina,
egresada de la carrera de Comunicaciones Sociales de la Universidad Catodlica de Salta.
Ella fue la encargada de recibir a los estudiantes de la carrera de Comunicaciones

Sociales, que mostraron interés en comenzar a incursionar por un medio de difusion

radial.

“Los chicos no estaban todo el dia por que seguian cursando las materias, que en su
mayoria eran por la tarde. Pero hacian su trabajo que les servia también como
plataforma para las materias y prdcticos que tenian en la universidad. La verdad es que
era un lugar de prdctica para aquel que habia elegido la carrera para trabajar en el
futuro como periodista y le servia como un inicio bastante aproximado al dia que
trabajarian como rentados”, recordd Molina durante una entrevista concedida al autor

de este trabajo, hacia mediados del mes de julio del 2013.

A los recién llegados los instruyeron y les asignaron tareas especificas en las distintas

areas propias de una emisora. “%

“9 Entre los estudiantes que integraron el plantel de ‘Radio FM San Gabriel’ en un periodo de
tiempo estimado entre fines del afio 1990 y 1992, se encontraban: Rosario Vargas, Marcela
Pérez, Karina Vadamar, Pablo Lépez, Doli Rojas, Liliana Salcedo, Walter Bautista, Noemi
Renfiges, Olga Barea, Milagro Lopez Sanabria, César Mongeloz, Claudio Flores, Soledad
Olarte, Marcelo Montenegro, Nancy Sajama, Carola Llimés, Lujan Franco, Patricia Heitman,
Roberto Dagum, Gustavo M. Blasco, Florencia Zumaeta Gambetta, Médnica Avilés, Mariela

Centeno Ledn, Karina Mena, Ramiro Zoto, Javier Farfan, Alejandra Paredes y Dardo Morales.
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Algunos de ellos eligieron comenzar a hacer practicas de locucion, otros se dedicaron a
desempefiar tareas atinentes a prensa, produccion, operacion técnica, musicalizacion y

administracion.

Estas actividades eran dirigidas por graduados universitarios de mayor experiencia en el
area de las comunicaciones. Las practicas se hacian ‘fuera de aire’, es decir, al término
del horario de transmision de la emisora, fijado en un principio a las 22 horas. La

reapertura de transmision se hacia a las seis y treinta de la mafiana.

En tanto, la responsabilidad de las emisiones diarias de los programas recaia en un
numero minimo de personal profesional, contratado por la universidad. Era el caso de la
locutora Maria Ester Plaza y del operador técnico Virgilio Montiel, ambos, de una

dilatada trayectoria en sus respectivas profesiones.

Molina estuvo acompanada por profesionales de los medios de comunicacidn, entre
quienes se encontraban las licenciadas Mirta Aguilar y Mercedes Portocarrero, también
egresadas de la misma casa de estudios. Posteriormente le sucederia en el cargo, el

periodista, ya fallecido, Carlos Barbaran.

“Lo que recuerdo es que era un grupo de alumnos con muchas inquietudes, a pesar que
estabamos muy limitados. En ‘la Catdlica’ nos habian formado desde la teoria y habia
una gran falencia en la parte prdactica. Entonces el que llegaba aprendia ‘a golpes’,
como se dice. Pero se trataba de trabajar con mucha armonia, con mucho respeto”,

comento por su parte, Mercedes Portocarrero.

La ‘Sinfonia numero 40’ de Mozart, fue la melodia elegida por mucho tiempo como
cortina musical de apertura y cierre de transmision. Un sello distintivo que marco una
clara diferencia con el resto de las emisoras, que comenzaban a multiplicarse por el dial

saltefio hacia el afio 1991.

La difusion de aquella magnifica obra de la musica clasica marcaba para muchos el
inicio de su jornada laboral. Esa actividad se desarrollaba por entonces en la emisora
ubicada en calle Tucuman 920. Ese es el mismo lugar donde hoy se encuentran aulas y

oficinas de la ‘Escuela de Negocios’ universitaria. Es que al cabo del transcurso de unos



63

afos, se decidio trasladar la radio a dependencias de la Facultad de Artes y Ciencias de
la Ciudad Universitaria de Campo Castanares, donde se encuentra en la actualidad. Este
es un predio ubicado en el norte de la ciudad, donde estan concentradas el resto de las

facultades de la Universidad Catolica de Salta.

Adentrarnos a los origenes de la radio ‘Fm San Gabriel’ es hacer referencia también a la
forma en que un medio de difusion dependiente de una institucion privada, fue
obteniendo reconocimiento por parte de la sociedad saltefia. Ese mérito recayé en su
directorio y en el personal que cursaba en forma regular sus estudios de la carrera de
Comunicaciones Sociales. El aprendizaje, las practicas y la trayectoria profesional que

muchos de ellos comenzaron a escribir desde entonces en sus vidas, se hacia evidente.

Algunos docentes encontraron prontamente en esta radio una herramienta valida para
orientar y ensefar in situ, a quienes se interesaban por las actividades propias de este
apasionante medio de difusion. Esto sucedia por ejemplo con los alumnos que cursaban
de manera regular la carrera de Locutor Nacional, posibilitada a través de un convenio

entre la universidad y el Instituto Superior de Ensefianza Radiofonica, ISER.

El avance propio de la tecnologia se vio reflejado también en el nuevo equipamiento que
se incorpord a la emisora. De esta forma, las antiguas bandejas giradiscos y cassetteras,

convivieron en un primer momento con médulos reproductores de compacts discs.

El arribo de computadoras hizo posible las veinticuatro horas ininterrumpidas de

transmision, limitando el intenso segmento de horas laborales del personal de operacion

técnica. “"

“ Hacia el afio 1992 la emisora disponia de dos cabinas de transmision; dos micréfonos, un (1)

transmisor FM M. TXFM500 “Edinec”, una toma de potencia M. EP99 “Edinec”, un Matrizador
Stereo M. MEFMO1 “Edinec”, un transmisor de FM Canal 99.1 Mhz M. TXFM-5W “Edinec”, una
fuente basica y control de alimentacién M. FBG-1500 “Edinec”, una fuente de alimentacion de
Potencia M. FA500, una antena de alimentaciéon de potencia M. FA500, una antena de emisién
de 40 metros y alcance de 50 kms., una antena de emisién de 72 metros y alcance de 80 kms.,

dos bandejas giradiscos JVC, dos bafles, un TD-W101 Stereo Double Casette Deck, un Stereo
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3.8. Un estilo de programacion

Los programas emitidos a partir de la fecha de inauguracion de radio ‘Fm San Gabriel’,

fueron escasos y quedaron supeditados a las necesidades técnicas del momento.

Entre ellos se encontraban, ‘Lunes jazz’, con la conduccion de Hugo Ramos, inicamente

los primeros dias de la semana en el horario de 21.30 a 22.

Los domingos a partir de las 20 horas se difundia el programa ‘El fabuloso mundo del
deporte’, con la conduccion de Roberto Dagum y Marcelo Montenegro. Su direccion
estaba a cargo de Miguel Mohr. El resto de la programacion estaba mayoritariamente

ocupada con la difusion de musica.

Hacia fines del mes de diciembre de 1990, se publico un aviso en la portada del
semanario ‘Cronica del Noa’, que comunicaba sobre la “suspension provisoria” de la
transmision de radio ‘Fm San Gabriel’, “para realizar el ajuste técnico de sus equipos a
fin de concluir con sus transmisiones de cardcter experimental”. La misma, reanudaria

en breve su salida al aire en su frecuencia del 99.1 Mhz “en horario continuado”. “?

Para entonces, se instalaba la modalidad de invitar a distintas personalidades a los
estudios de la emisora. “Llevabamos gente al estudio y también ibamos a determinados
lugares a cubrir. Teniamos espacios para el deporte, para la cultura, para la noticia del

dia, para lo que considerabamos mas relevante en ese momento.

Casette Deck, un RXIlIl FM/AM Digital Synthesizer Receiver-Quartz Lock, una consola,
cuatroscientos discos y casettes. Muebles vy utiles varios de uso cotidiano en la emisora. Datos
proporcionados por un informe general aprobado por responsables de la emisora, que data del
ano 1992.

2 semanario Cronica del Noa. ‘Suspension transitoria’. Portada. Del 22 al 28 de diciembre de

1990. Salta.
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Puedo decir que una de las entrevistas que me quedo bastante grabada fue la que
hicimos al padre Ceschi. Un hombre muy vinculado a los medios, a pesar que es de la

Iglesia”, precis6 Marlene Molina.

A partir del afio 1991 la emisora estrend nueva grilla de programacion, al ritmo de las
actividades correspondientes a ese ciclo lectivo que se iniciaban en la Universidad
Catolica de Salta. Esto es lo que puede deducirse a partir de algunas de las
caracteristicas, dias y horarios de emision de programas que respondian directamente al
Departamento de Extension Universitaria, publicados durante algunos dias de abril en el

diario de mayor circulacién de la provincia. ¥

De acuerdo a ello, el programa ‘Amor a la vida’ estaba fijado para los viernes a las 11
horas, con la conduccion de Carmen Della Moénica y para las 20 de ese mismo dia,
estaba anunciado ‘La semana economica’ a cargo de Gerardo Orive. Los dias sibados a
las 9, se encontraba el programa ‘Comercio exterior: un programa con espiritu de
empresa’, con la conduccion de Nora Nieva, Oscar Zeballos, José¢ Cabezas y la

colaboracion de Oscar Frias Urquiza.

Un ciclo de teatro radial fue reservado para los domingos a partir de las 21, con la
conduccién de Juan de la Cruz Morata, bajo el nombre de ‘Teatro para la familia’.
Contaba, ademads, con la participacion del Elenco Juvenil de Teatro, dependiente de la

Direccion de Cultura de la Provincia.

Los martes y jueves a las 18, era el turno de ‘Extension universitaria informa’, con la

conduccion de Nora Nieva y de Sandra Saleme de Salgado.

A ellos se integraron los programas ‘Bolivia. Corazon de América’, de martes a domingo

a las 13, con la conducciéon de José Luis Carrillo y ‘Evangelizacion hoy’ que se emitia

’

“todos los dias a partir de las 9.30 de la manana”.

“3) ‘Universidad Catolica de Salta’ ‘Programacién del Departamento de Extension Universitaria’.
Diario El Tribuno, pagina 13, viernes 12 de abril de 1991 y péagina 18 correspondiente a la
edicion del sabado 13 de abril de 1991. Salta.
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En las ediciones sucesivas de la época de semanario ‘Cronica del Noa’, no se menciona

el nombre de los conductores de éste ltimo espacio. “¥

Sin embargo, no se abandonaban las practicas e instrucciones impartidas ‘fuera de aire’,

a un grupo de estudiantes de la carrera de Comunicaciones Sociales.

Portocarrero, recordd por su parte, que estuvo a cargo de la conduccion y coordinacién
de un programa que se denominaba ‘Patio escolar’, en el que participaban alumnos de la

escuela ‘Doctor Mariano Moreno’, ubicada en la capital saltefia.

“Creo que salia los jueves a la tarde. Era una hora. Los nifios eran del Tercer Ciclo, o
sea, que eran de quinto, sexto y séptimo grado. Habia algunos nifios muy pequerios que
capaz participaban en la apertura saludando y luego se despedian en el cierre, nada
mas. Ese grupo de nifios trabajaba haciendo entrevistas, comentarios, incluso llegaron

a entrevistar al doctor Alfonsin”, comento.

La visita a la capital de la provincia de Salta del ex presidente de la Nacion, se produjo

al poco tiempo de abandonar su cargo frente al Poder Ejecutivo Nacional.

Aquella oportunidad que tuvieron los estudiantes de dialogar con Alfonsin, se convirtid

en una anécdota para Mercedes que hoy, a pesar del tiempo transcurrido, no olvida.

“Estos nifios muy curiosos, le preguntaron si tenia nietos. Entonces él les dijo, ‘si,
veintinueve’. ‘;Y se acuerda el nombre de todos?’, ‘No, no me acuerdo el nombre de

todos’. Entonces titularon en el semanario Cronica del Noa, ‘Los nietos de Alfonsin’”,

recordd sonriendo.

“4 Semanario Cronica del Noa. ‘Bolivia. Corazén de América’, en pagina 2, edicidn

correspondiente al 4 de mayo de 1991 y ‘La Misién en marcha’, titulo de un articulo de
responsables del programa ‘Evangelizacion hoy’. Pagina 14, del 15 de junio de 1991. Sin
embargo, en las sucesivas ediciones de este peridédico durante ese mismo afo, pueden leerse
avisos donde se reitera que radio Fm San Gabriel transmite “en forma experimental de 6.30 a
14 horas y de 19 a 22”. Es el caso que se encuentra, por ejemplo, en la pagina 7 de la edicién
del 23 de febrero de 1991 y en pagina 19 del 24 de agosto de 1991.
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Recién a partir del afio 1992 se logré la confeccion de una grilla integra de
programacion, cuyo inicio se fijaba para las 6.30 y su cierre se ubicaba entre las 22 y las

24, segun el dia de la semana.

Entre los programas emitidos de lunes a viernes se encontraban: ‘Reflexiones matinales
del Padre Ernesto Martearena’; ‘Buenos Dias Salta’, ‘Pentagrama del aire’,
‘Evangelizacion hoy’, ‘Entre amigas’, ‘Stilo musical’, ‘Cinco minutos de Dios’,
‘Redaccion 99.1°, ‘Impacto deportivo’, ‘Latido Americano’, ‘Paginas célebres’, ‘El
recital de San Gabriel’, ‘Travesuras’, ‘Festival’, ‘Argentina canta asi’, ‘Noticias

catolicas’, ‘Compases rioplatenses’y ‘La fuerza universitaria’.

Los sabados podian escucharse programas como ‘Cofre musical’, ‘Una cita con el
tango’, ‘Ritmo latino’, ‘Campo argentino’, ‘Fantasias’, ‘Nuestra Serniora en la Historia’,

‘Festival’, ‘Los exclusivos de San Gabriel’, entre otros.

Para los domingos estaban programados espacios como: ‘Domingos familiares’, ‘Los
solicitados de San Gabriel’, ‘Pab rock’, ‘El fabuloso mundo del deporte’, ‘Ayer, hoy y

siempre’, ‘Sunday great music’y ‘Hacia el cierre’. *®

Para entonces, en grandes rasgos podian distinguirse los siguientes tipos de programas:
‘Informativos’, ‘Programas catolicos’, ‘Programas universitarios’, ‘Ciclos culturales’,
‘Programas especiales’, ‘Programas musicales’ (musica local, latinoamericana e
internacional), ‘Servicios a la comunidad’, ‘Programas deportivos’ y ‘Programas

dedicados a las colectividades’ (italiana, arabe, francesa, etcétera).

“3) Programacién. Semanario Cronica del Noa, pagina 13, 25 de abril de 1992. En las paginas 6
y 7 del mismo numero, con el titulo ‘Importante proyecto periodistico local’, se hace referencia al
comienzo del ciclo del programa ‘Agenda semanal’, que por entonces emitia radio Fm San
Gabriel los miércoles, de 8 a 9, con la conduccion de Néstor S. Quintana, Nelson Muloni y

César Dominguez.
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La implementacion de un compendio informativo que se extendia de lunes a viernes en
la franja horaria de 12 a 12.30, que llevaba el nombre de ‘Redaccion 99.1°, demandé una

coordinacion en la distribucion de temas diarios para un equipo de estudiantes.

Eso consistia en la ‘cobertura’ de hechos noticiosos y en la redaccion de noticias, que se
leian en boletines informativos matutinos de cada media hora. Toda esa produccion se
volcaba posteriormente en el informativo diario de mediodia. Esta tarea acercaba a ésos

estudiantes al desarrollo de la profesion periodistica profesional que anhelaban.

Se perfilaba un modelo de programacion radial similar a las de otras emisoras

‘profesionales’, donde se encontraba la informacion diaria hasta cerca de las 14 horas.

A partir de entonces, las primeras horas de la tarde eran reservadas en ‘Fm San Gabriel’
para la difusion de musica clasica. A este espacio le seguian programas destinados a un

publico adolescente. “®

En estos ultimos, era frecuente escuchar conversaciones telefonicas en directo entre el
conductor y los oyentes, conforme avanzaba la experiencia adquirida por los estudiantes

que los conducian.

3.9. Publicidad

Al concebirse a radio ‘Fm San Gabriel’ en el seno de una institucidn universitaria
privada, desde su inauguracion, no emitié pases publicitarios de productos y servicios.
Su perfil le permitia encuadrarse en el reducido ambito de las ‘radios no comerciales’ de

la época.

“9) Lo descripto recuerda al autor, la estructura de programacion radiofénica adoptada

inicialmente por las radioemisoras de A.M. Hace varios afnos atras que un importante diario
argentino desarroll6 la tematica en una de sus secciones. ‘Los programas mas escuchados
estan basados en la informacion. Las noticias mandan en las AM’. Clarin Espectaculos.
9/2/1995.
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Su espacio publicitario se reducia a la promocién de programas propios que incluian su

grilla, a la publicidad de la universidad y del semanario ‘Cronica del Noa’.

La misma universidad disponia por entonces de un porcentaje de su partida
presupuestaria para afrontar gastos generales y de manutencion de la emisora. Asi se
entiende, por ejemplo, de la explicacion ofrecida por su primera coordinadora general,
Lic. Marlene Molina, quien sostuvo que “los insumos de la emisora los absorbia la

universidad”. “"

Sin embargo, con el transcurrir del tiempo se experimentd una leve apertura respecto a

aquella politica publicitaria inicial.

Hacia el afio 1995 la radio ‘Fm San Gabriel’ seguia sin disponer de un Departamento de
Publicidad. Sin embargo, por entonces se emitia publicidad del gobierno provincial y
municipal. Su administracién recaia en integrantes del Directorio de la emisora,

especialmente en el Coordinador General, Walter Bautista. “®

Siguiendo con la informacién proporcionada por el trabajo citado, la radio difundia la
publicidad segin los criterios de tiempo y horarios fijados por su Directorio. Por
entonces el plantel de locutores y/o conductores podian disponer de su propia

publicidad, con la autorizacion de su Coordinador General.

La modalidad aplicada para la emision de publicidad consistia en un acuerdo previo, que

contemplaba la division porcentual tarifaria entre el locutor y la radio.

“7 Entrevista personal concedida por Marlene Molina especialmente para este trabajo. Julio del
2013. Salta.

“® En ese momento el Directorio de radio ‘Fm San Gabriel’ estaba constituido por el Dr. Patricio

Colombo Murta, Monsefior Mario O. Moya y Ricardo Sanz. Coordinador General Walter
Bautista y coordinadora Carola Llimés. Coordinador Adjunto, Roberto Casas. Trabajo Practico
para la asignatura ‘Psicologia Social I’ Tema: ‘Fm San Gabriel. Blasco, Gustavo M. y
Drovandi, Fabian R. Universidad Catodlica de Salta, Comunicaciones Sociales. Septiembre de
1995. Salta.
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Su emision podia concretarse a través de tandas o mediante la difusion de un auspiciante

exclusivo. El costo tarifario publicitario era de $0,30 por segundo, hacia el afio referido.

Se mantenian también criterios de seleccion publicitaria enmarcados en la prohibicion de
la difusioén de anuncios de locales bailables, hoteles alojamientos u otro tipo de servicios

o productos que contradijeran el perfil catélico de la emisora.

3.10. La musicalizacion

La programacion musical de la emisora se caracterizd por la difusion de géneros
variados tales como tango, folclore, jazz, cldsico, rock nacional e internacional, latinos,
musica de peliculas, disco de los ’70, instrumental y hasta canciones tradicionales de

paises extranjeros.

Esa seleccion musical fue dispuesta y controlada desde los primeros dias de transmision
por los integrantes del directorio de la emisora, especialmente por parte de la

Coordinadora General, Marlene Molina.

De claras convicciones religiosas, era ella quien aprobaba o prohibia la difusion de la
musica. Probablemente su rigor en la seleccion se hacia mas evidente cuando los
distribuidores de empresas discograficas entregaban a la emisora, muisica extranjera o
nacional que se imponia en el momento. Su atencion se centraba en las letras que

pudieran ofender las ensefianzas de la doctrina catdlica.

“La musica que no se difundia era la que contenia letras que ofendian a la mujer y que
banalizaban la relacion de la mujer con el hombre. (...) No nos parece que la persona,
por mas que sea heterosexual u homosexual, tenga que ser motivo de chiste o de broma
porque va contra la dignidad de cualquier persona. Lo que se evitaba eran aquellas
cosas que no hacian honor a la dignidad de una persona o de una situacion”, explicd

Molina, a aproximadamente veintidos afios de su gestion.

Marlene, aclara sin embargo que, como la radio era un o6rgano de expresion de la

Universidad Catolica, ésos criterios no se enmarcaban en una censura, sino que “/o vivia
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como una opcion”. Explic6 que no se estaba censurando a quien pensaba distinto, sino
que la emisora lo que hacia era ‘reservarse el derecho de admision’ y que se optaba
“por difundir valores enmarcados dentro de la religion Catolica Apostilica, que la

universidad la tiene explicita”.

Aunque admitié que existieron 6rdenes sobre esa seleccion, aclaré que no hubo “una
‘bajada de linea’, sino que era algo que se converso al comienzo. Se converso sobre el
perfil que iba a tener la emisora, de como se iba a trabajar. Realmente siempre se la
concibio como un espacio para los alumnos para que hicieran sus primeras armas en el
periodismo. Uno sabia también que con el tiempo, iba a adquirir una personalidad

como medio de comunicacion, como de hecho fue asi”.

A modo de ejemplo. Entre los artistas y los temas musicales de la época que disponian
de una orden expresa de prohibicion de difusion, se encontraba “All I Wanna Do Is
Make Love to You” (‘Todo lo que quiero es hacerte el amor’), del grupo de rock

canadiense Heart.

Tampoco se podia difundir ninguna cancién de la cantante norteamericana Madonna.
Probablemente la artista era resistida por el contenido de algunos de sus videos clips,
considerados un verdadero ‘escdndalo’ para el directorio y los coordinadores de la radio

universitaria.

La progresiva experiencia que adquirieron los estudiantes, los condujo a algunos de ellos
a disponer de sus respectivos espacios dentro de la programacion de la radio, con la

correspondiente autorizacion de sus coordinadores.

Esa aprobacion incluia la propia seleccion de los temas musicales. En muchos casos
consistia en la difusion de musica contenida en cassettes, compact discs y discos
privados. La musicalizacion se anadia al material escogido en la discoteca de la emisora.
Los responsables de ¢€sos espacios respetaban las disposiciones provenientes del

directorio, aun después de la partida de su primera Coordinadora General.



72

3.11. Una radio taller

Uno de los argumentos esgrimidos para gestionar la licencia habilitatoria de esta
emisora, fue el de encontrar un medio de comunicacion que sirviera de practica para los
estudiantes de la carrera de Comunicaciones Sociales. De esta manera, la misma se
constituiria en una ‘7adio taller’ formadora de futuros comunicadores, aunque sin
pretensiones de competir con el resto de emisoras que copaban por entonces el éter
saltefio. Es decir, la misma se desarrollaria profesionalmente al mismo ritmo de las

experiencias que gradualmente adquirian los estudiantes que integraban su plantel.

El ex rector de la Universidad Catolica de Salta, Dr. Patricio Colombo Murta, recordaria
que “la radio no tenia un propdsito competitivo, sino que respondia a convertirse en
una radio escuela. Fue efectivamente un instrumento util de prdctica y formacion

profesional”.

Por esto es que la responsabilidad de orientar a los estudiantes, recayd en los
profesionales que estaban a cargo de la conduccion de la radio. Ellos fueron verdaderos

maestros en el momento de conducir en esta profesion a los estudiantes.

Poco después se anadirian al plantel de la emisora algunos estudiantes de la carrera de
Locutor Nacional. Esta carrera terciaria, no universitaria, se logré a través de un

convenio entre la universidad y el Instituto Superior de Ensefianza Radiofonica, ISER.

Con el transcurrir del tiempo este grupo de estudiantes se constituiria en un equipo con
claros objetivos en comun: ser graduados universitarios con una formacion practica

comunicacional.

La tematica a abordar en algunos programas, el repaso de la agenda periodistica del dia,
las noticias que se destacaban en el momento y hasta aspectos de algunas materias de la
carrera de Comunicaciones Sociales, se mezclaban en las conversaciones que los
estudiantes sostenian en algin intermedio de la labor diaria. Se perfilaba un serio

compromiso comunicacional.
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El transcurso de los afos que se interponen a aquellos tiempos, son un recuerdo difuso
para cualquiera de ellos que se les solicite un dato, una anécdota o una opiniéon. Sin

embargo, ello no estd ajeno a la valiosa experiencia que aquello significo para ellos.

Ese es el caso de Pablo Lopez, licenciado en Comunicaciones Sociales, que actualmente
desempefia actividades laborales con el grado de Oficial Principal, en dependencias de la

Policia de la Provincia de Salta.

Tras revelar que recuerda haber asistido al acto inaugural de la emisora en aquel lejano
mes de octubre de 1990, ofrecidé mas precisiones sobre la metodologia adoptada con él y

el resto de sus compafieros ingresantes a la radio.

“Lo que me acuerdo es que escribi algo y a él (Néstor Quintana) le habia gustado. Ha
dicho: ‘usted tiene que hacer noticias’, o algo asi. Con eso casi me selecciono, te diria”,
coment6 Pablo en didlogo telefonico con el autor de este trabajo, hacia mediados del

mes de julio del 2013.

El profesor Néstor Salvador Quintana es un conocido periodista de la provincia de Salta,
de una vasta y dilatada experiencia en la profesion. Docente de la carrera de
Comunicaciones Sociales de la Universidad Catolica de Salta, se desempeiié alguna vez
como Jefe de carrera. Antiguo militante de la Union Civica Radical, su permanente
compromiso politico lo hizo popularmente conocido, ademas de ejercer alguna vez, el
cargo de intendente capitalino. De acuerdo al dato aportado por el joven graduado, se
entiende que Quintana integr6 algo similar a una comision evaluadora de ingresantes a la

emisora.

Lopez record6 también que comenzo redactando noticias para los servicios informativos
de la radio. “En ése tiempo no haciamos tanto moviles. O sea, no ibamos a cubrir actos,
sino que escuchabamos radio y dependia del horario. Creo que eran seis o cinco horas
por dia, tenias que firmar y se llevaba ese control. Cada uno llevaba las noticias. Yo me
dedicaba a Salud y un poco a Educacion. Pero tenia que llevar mas noticias de Salud.
Muchas veces cuando nos quedabamos a la tarde, escuchabamos por radio las noticias.

Escuchabamos los noticieros o movileros si estabas a la manana. Era mas rico
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obviamente a la maniana. Escuchabas las noticias, las redactabas y las pasabamos al

locutor”, explico.

En un principio las noticias eran corregidas por el periodista, ya fallecido, Carlos
Barbaran, quien también trabajaba en el semanario ‘Cronica del Noa’. Cada uno de los
ingresantes que se desempefiaban en la sala de redaccion, debian presentar como minimo
cinco noticias redactadas cada media hora. En los primeros meses de transmision de la
emisora, el inico personal que percibia un sueldo eran los operadores técnicos y algun
locutor de trayectoria. Estos profesionales contratados fueron reemplazados a medida

que los ingresantes aprendian sus respectivas funciones dentro de la radio.

Todos los estudiantes llegarian a percibir media beca o becas totales, de acuerdo a la

cantidad de horas que desempefiaban.

“Las becas (comenzamos a percibir) desde el principio, cuando hemos entrado. Eran

segun los horarios. Creo que comencé con media y después terminé con beca completa.

Era asi. A tu trabajo lo contaban por horas y segun lo que tenias que cumplir el horario,
de eso si me acuerdo. También te daban permiso, cuando vos querias te ibas. Eso era re

‘light’”, preciso Lopez, al respecto.

Recordé finalmente que ¢l percibid ese beneficio por el término aproximado de cinco

aflos, que le cubrio6 practicamente el cursado regular de la carrera.

“Era como tu primer trabajo, sobre todo si estas en la universidad que te servia para

’

practicar todo lo que te iban ensefiando”, concluyo.

3.12. Practicas rentadas

Los responsables o voceros de la radio de la universidad que convocaban a los
estudiantes, explicaban inicialmente que los interesados en desempenar algin tipo de
actividad en la emisora gozarian de un beneficio. El mismo consistia en una contra

prestacion de servicios a través de la cual, la instituciéon académica se comprometia a
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conceder becas o medias becas, de acuerdo al tiempo que les insumia su trabajo. Ello

ocurria al cabo de unos dias de seguimiento de asistencia del estudiante en la radio.

Las becas o medias becas cubrian el monto del pago mensual de la universidad, no asi de
la matricula de inscripcion que se abonaba al inicio de cada ciclo lectivo. Las becas se
renovaban en cada inicio de cuatrimestre. Significaban una justa y gratificante
disposicion de la institucion, convertida en una gran asistencia financiera a favor de los

estudiantes y sus familias.

“A veces los mismos chicos por razones personales, cambiaban. A veces cuando
estaban por quinto ano les surgia la posibilidad de trabajar en algunos medios,
entonces hacian un cambio voluntario. Pero siempre se trato de dar lugar a todos, de
que todos tuvieran la oportunidad de pasar por ése medio radial, que les daba la

posibilidad de incursionar en el periodismo ”, rememoraria Marlene Molina.

3.13. Sobre la audiencia

La concepcion inicial de una emisora formadora de futuros profesionales de las
comunicaciones sociales, permite inferir que el receptor sabia lo que podia escuchar en
su sintonia. En sus programas encontraria voces jovenes que se esforzaban por ganarse
un espacio, en el competitivo ambiente de las comunicaciones. Ellos persistian en su
formacion de profesionales responsables, serios y honestos. En reiteradas oportunidades,
el desempeiio de sus tareas diarias prescindia del control de los respectivos
coordinadores de la emisora. Los jovenes demostraban asi, conocer de sus derechos y

obligaciones en el desempefio de sus correspondientes funciones.

La audiencia no estaba integrada por fieles que buscaban escuchar mensajes, oraciones,
transmisiones de eventos religiosos o misas, €so no se ajustaba al verdadero objeto de
creacion de esta radio. Tal vez el Gnico espacio religioso que mantuvo mas continuidad
en la grilla de programacion se instalaba en la franja horaria del mediodia, por el término
de media hora, de lunes a viernes. Su conduccion estaba a cargo de Roberto Casas, un

laico que acudia a lecturas, hacia comentarios y reflexiones religiosas.
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Limitaciones técnicas de la emisora impedian las transmisiones informativas de
exteriores sobre cualquier evento, aun los de corte religioso. En los primeros afos,
tampoco se emitian llamadas telefonicas o grabaciones en contestadores. Inferimos que
esta medida respondia a una politica de la emisora, tendiente a resguardar el desempefio
de los estudiantes. Acaso la experiencia que gradualmente adquirian, no era suficiente
para exteriorizar en una comunicacion telefonica algunas cuestiones, especialmente las
relacionadas con la realidad politica de la época. La dependencia directa de la emisora a
una instituciéon académica de perfil religioso, resultaba también determinante en la

disposicion.

Un informe publicado en los primeros dias del mes de agosto de 1992 en un semanario
de la capital saltefia, bien podria ilustrar la ubicacion de la radio entre las preferencias de

la audiencia de entonces. “*°

Basado en datos arrojados por una encuesta sobre medios radiales, ‘Fm San Gabriel’ se
ubicaba en el puesto numero 14 de las preferencias del saltefio, sobre un total de 26

emisoras identificadas en la capital de la provincia.

El total de encuestados era de 1.176 personas, de ellos se ubicé un total de 831 oyentes y

345 no oyentes.

La radio ‘Fm Del Milagro’ lideraba por entonces las preferencias con un total de 35.280
“oyentes potenciales”, seguida por ‘LV9 Radio Salta’, ‘Fm de la Mujer’, ‘Génesis Fm’

y ‘La Nueva Radio’.

“9 Semanario Nueva Propuesta. “Todas las clases sociales prefieren escuchar musica que
recibir noticias”. El informe fue efectuado por los alumnos de la carrera de Comunicaciones
Sociales de la Universidad Catolica de Salta, a pedido del titular de la catedra ‘Teoria de las

Comunicaciones’, Gustavo lovino. Del 1 al 7 de agosto de 1992. Salta.
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3.14. Un semanario en la radio

Radio ‘Fm San Gabriel’ estaba instalada en un inmueble céntrico que pertenece aun a la

Universidad Catolica de Salta, en la direccion de calle Tucuman 920.

En el primer piso de la emisora estaban instaladas salas dependientes del semanario
‘Cronica del Noa’, una publicacion de aparicion sabatina dedicada a abordar temas de
caracter mayoritariamente politicos de la provincia y particularmente de la ciudad. La
cuestion nacional no quedaba excluida de sus paginas, aunque supeditada a su
trascendencia local. Su Direccion, Administracion y Talleres se encontraban en

Tucuman 950 y era de “distribucion en todo el territorio de la provincia de Salta”.

Su director era José Ricardo Sanz y como Administradora se encontraba Hilda Patricia
Sanz de Pistoni. En el afio 1992 se desempenaba como Jefe de Redaccion, Nelson

Francisco Muloni y como Jefe de Taller, Pablo Giménez.

Su redaccion estaba compuesta por periodistas de trayectoria, algunos de los cuales

orientaron en el oficio a los estudiantes que se desempefiaban en ‘Prensa’de la emisora.

Aquello era también una valiosa experiencia para los futuros periodistas que habian
optado por iniciar los estudios de una carrera universitaria. De esta manera, los
estudiantes veian publicado en papel, algunos de sus reportajes difundidos en la emisora.
Tuvieron contacto directo con los profesionales que proyectaban ser, comprendieron y

absorbieron gradualmente las técnicas propias del oficio.

®9 Este semanario adopté el ‘nombre de fantasia’ de ‘Cronica del Noa’, que comenzd a
publicarse como diario en la ciudad de Salta, hacia el afio 1980. El Presidente de Editor
Periodistas Asociados, (PASA), era José Neptali Sanz y su director, Nolasco Gerardo Zapata.
Su direccion, redaccién, administracion y publicidad, se encontraban en Espafia 478. Su
distribuciéon y ventas estaban en Mitre 456, segun puede leerse en sus ediciones del mes de
junio de 1982. El siguiente director fue Néstor S. Quintana, que llegd a desempefiarse como
Intendente capitalino. Este diario debié cerrar hacia el afio 1983. Reapareciéo con su actual

formato de semanario, a partir de 1990, segun precisé Ricardo Sanz (h).
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La sala de prensa de la emisora era frecuentemente visitada por algunos de aquellos
comunicadores experimentados, que amenizaban los encuentros con los jovenes a través

de anécdotas propias de la profesion. ©"

Por entonces, las méaquinas de escribir dispuestas sobre las mesas de ésa sala, eran
acompafiadas por retazos de las resmas de papel descartadas de la imprenta. Las mismas

eran utilizadas para la redaccion de las noticias diarias de la emisora.

Este semanario dispuso inicialmente los espacios del inmueble de la universidad solo a
través de un acuerdo sostenido entre el entonces rector de la casa de estudios, Dr.
Patricio Colombo Murtia y los propietarios del periddico, Neptali y Ricardo Sanz, segun

inferimos.

El relato anecdotico de aquellos primeros afios de la década de 1990, estuvo a cargo esta
vez de Mercedes Portocarrero. “El espacio fisico de la radio Fm San Gabriel lo
compartiamos con Cronica del Noa. En una oportunidad estando sola porque la
Coordinadora no se encontraba y llamaron. Atendi el teléfono e hicieron una amenaza
diciendo que iban a poner una bomba en el semanario, porque habian publicado algo
que no gusto. Después tuvimos que ir a hacer la denuncia a la Comisaria Segunda. Ese

hecho salio también publicado en Cronica del Noa”, reveld Mercedes.

Aunque asegurd que el hecho no pasé a mayores, opind que esa accion fue “para

alarmar”.

El avance del tiempo y el incremento de la poblacion estudiantil, demandé la necesidad
de la construccion de aulas de la Escuela de Negocios en el primer piso del edificio. Esta

cuestion obligd a los duefios del periodico a reinstalarse en un nuevo domicilio.

Y A modo de ejemplo. En las sucesivas ediciones del semanario ‘Crénica del Noa’ durante el
ano 1992, firmaban entre columnistas y colaboradores: J.M. Valdés, Hugo Dante Marcone, El
Flaco, Miguel Mohr, Fernando Barco, Rodolfo Ceballos, Roberto V. Casas, Juan Carlos Guifiez,
Andrés Mendieta (h), César Dominguez, B.M.B., José Esper, Susana Tesio, Vicente Pérez

Osan, entre otros.



79

Ingresando por calle Pellegrini 790, se encontraban oficinas administrativas, aulas y el

rectorado, como en la actualidad.

3.15. Las radios locales en los noventa

Durante las primeras transmisiones en forma experimental de radio ‘Fm San Gabriel’
hacia fines del mes de octubre de 1990, se contabilizaba aproximadamente una docena
de emisoras de Frecuencia Modulada en la ciudad de Salta. De todas ellas, la emisora

que nos ocupa era la Ginica que poseia un claro perfil religioso.

Los respectivos decretos presidenciales de habilitacion que por entonces ya disponian las
emisoras dependientes de la Universidad Catolica de Salta y de la Universidad Nacional
de Salta, las ubico a ambas en condiciones de operar de manera legal en Frecuencia
Modulada. A ellas debian afiadirse la radio en Frecuencia Modulada dependiente de
‘LV9 Radio Salta’ y ‘LRA 4 Radio Nacional Salta’, respectivamente, sumando un total
de seis emisoras en condiciones legales de transmision. El resto de emisoras en

Frecuencia Modulada se encontraban en proceso de regularizacion juridica.

El diario de mayor trayectoria en la provincia, hacia referencia a un total de catorce
radios F.M hacia fines de marzo de 1991. A ellas debian anadirse ‘LV9 Radio Salta’ y
‘LRA4 Radio Nacional Salta’, de dilatada trayectoria en la sintonia de Amplitud
Modulada, AM. ®® Eso mismo permite inferir, en las escasas posibilidades que
disponian los estudiantes de entonces para tener un espacio en una radio destinado a

préacticas comunicacionales.

®2) Diario El Tribuno. Suplemento El Tribuno Joven. ‘Dias de radio’. Pagina 3. Jueves 21 de

marzo de 1991. Salta.
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A principios del mes de mayo de 1991 la radio ‘Fm San Gabriel’ compartia lugar en el
dial saltefio con emisoras en Frecuencia Modulada, como ‘Génesis’, (96.9 Mhz.);
‘Capricornio’, (98.6 Mhz.); ‘Fm 20 de Febrero’, (101.5 Mhz.); ‘La Nueva Radio’,
(107.1Mhz.); ‘Fm ABC’, (103.5 Mhz.); ‘Fm Profesional’, (89.9 Mhz.), ‘Fm Cerebro’
(98.7 Mhz.) y ‘Lasser Noa FME’, (106.3) ¥

Para entonces, se convoco mediante el Decreto 859/91, a un concurso normalizador de
las emisiones en frecuencia modulada. Asi se ponia en vigencia la legislacion de la
Reforma del Estado, dando “inicio a la politica de reordenamiento del espectro

radioeléctrico en todo el pais”.

Integrantes de asociaciones de radiodifusoras del pais hicieron publica una solicitud a
través de medios graficos de la época, sobre la necesidad de apelar a “garantias” para el

desarrollo de una radiodifusion independiente.

Aquel decreto que llevaba la firma del presidente de la Nacion, Carlos S. Menem, fue

recibido satisfactoriamente por empresarios de radioemisoras saltefias.

®® Sintonia FM’. Diario El Tribuno. Pagina 3. Salta, viernes 3 de mayo de 1991.

® |ndicaron que “desde el comienzo de su gestién, el Sefior Presidente de la Republica ha
manifestado su decidido apoyo a la vigencia efectiva de la libertad de expresion
materializandolo, entre otros hecho, con la privatizaciéon de diversos medios en poder del
Estado; pese a ello, graves problemas siguen afectando a la radiodifusion independiente
argentina, a partir del avance de la arbitrariedad por obra de quienes debieron aplicar
correctamente la politica presidencial’. ‘Solicitada’. ‘La radiodifusion a la espera de garantias’.
Asociacion de Teleradiodifusoras Argentinas y Asociacion Radiodifusoras Privadas Argentinas.
Diario El Tribuno. Pagina 30. Salta, sabado 4 de mayo de 1991.
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Al opinar del tema, Pablo Pandolfi, a cargo de la ‘FM 20 de Febrero’, sehald “estar
confiado en la legislacion y que espera que el proceso normalizador se cumpla con la

mayor transparencia posible”. ®®

A ésa opinidn, se afadio la de Eduardo Ortin, propietario de ‘FM La Nueva Radio’, al
sostener que “‘es una medida oportuna, especialmente en lo que hace a las posibilidades

técnicas y profesionales”.

Por su parte, Natan Schiriak, de ‘FM ABC’, declar6 que “era hora que se firmara el

decreto, porque estabamos en clandestinidad”.

De acuerdo a la informacion proporcionada por el mismo diario local, hacia el mes de
mayo de 1991 funcionaban en la capital saltefia alrededor de veinte emisoras de

frecuencia modulada.

Ese dato permite establecer la rapida multiplicacion de emisoras de frecuencia modulada
que se produjo en los sucesivos afios en la capital saltefia, a pesar que el matutino no
citaba fuentes de ese conteo. Esto también tuvo relacion directa con la irrupcion en el
dial de emisoras ilegales y/o clandestinas que al cabo de transmitir durante un lapso de

tiempo, desaparecian del dial sin aparente justificacion.

Un articulo publicado en julio de 1996 en un periddico saltefio, daba cuenta que en la
capital provincial se sintonizaban cuarenta y cuatro emisoras en Frecuencia Modulada y
tres en Amplitud Modulada. Comenzaba indicando que “en menos de una década las
comunicaciones electronicas se multiplicaron casi al infinito: la Tv con sistema de cable

y la radiodifusién mediante las FM”. ®®

% Diario EI Tribuno. ‘Expectativas por el llamado a normalizar las radios FM’. Pagina 18. Salta,

martes 7 de mayo de 1991.

8 Redaccion. Semanario. ‘El espectro radiofénico saltefio’. Paginas 8 y 9. 20/7/1996. Salta.
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Esta situacion fue animada especialmente por la poca inversion financiera que demanda
la instalacion de una radio de Frecuencia Modulada, en comparacion con el montaje

técnico de otros medios de comunicacidon como un canal de television.

Presumimos que se trataba de una situacion que ocurria de manera similar en pueblos y

ciudades del resto del pais. ©”

Dentro de este contexto descripto, la radio universitaria que nos ocupa, se consolidaba a

través del aporte diario de su personal.

3.16. Programas periodisticos en 1991

La radio universitaria que nos ocupa se consolido alrededor de un contexto informativo
reflejado no solo por diario ‘El Tribuno’, que era el de mayor circulacion en la
provincia. Sino que a ¢l se afiadian otros programas informativos de radio y television

que plasmaban el momento politico social de entonces.

A ello se sumaba la presencia de semanario ‘Cronica del Noa’ que gradualmente, se
imponia en el interés del personal universitario de la emisora. FEllo ocurria

especificamente con quienes habian optado por incursionar en su area de prensa.

® La multiplicacion de radio emisoras en la ciudad de Salta, ocupd también un espacio entre
las paginas de diario “E/ Tribuno”, un dia de junio de 1998. Esta vez haciendo referencia a un
relevamiento realizado en todo el pais por el COMFER, Comité Federal de Radiodifusion, se
determind que en la capital saltefia existian 89 radios en frecuencia modulada, “de las cuales
sélo 20 estan autorizadas a realizar emisiones”. Se indicaba, ademas, que de acuerdo a datos
proporcionados por el COMFER, ‘“cada mes en Salta aparecen dos nuevas radios no
auforizadas (o clandestinas), aunque el aumento de estas emisoras esta compensado por el
cierre de otras”. El Tribuno. “En Salta hay 359 medios, entre radios FM y AM, antenas

comunitarias y los circuitos televisivos”. Pagina 40. Sabado 20 de junio de 1998. Salta.
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Hacia los primeros dias de mayo de 1991 al menos dos empresas encuestadoras
coincidian en sefalar que el programa de opinién que mas concitaba el interés ciudadano
era ‘De politica y politicos’, conducido por el periodista Sergio Poma y emitido por la

sefial de LSW 82 Tv Canal 11de Salta, marcando 36,08% de las preferencias.

Le seguia ‘Cara a Cara’ a cargo del periodista Mario E. Pefia, que se emitia por la sefial
de Tv Canal 2, con un 21,23%; ‘Compartiendo su marniana’ también de Pefia por radio
Fm Aries, de su propiedad, con 15,69%; ‘Hola Salta’ de Hugo Orellano, que integraba
la programacion de LV9 Radio Salta, (A.M.) llegaba a un 13,54%.

Estos datos fueron revelados por la empresa Datamatica, propiedad de los profesores de
la Universidad Nacional de Salta, U.nsa., Julio C. Pizetti e Ivan Rodriguez y dados a
conocer publicamente durante la emision del programa ‘De persona a persona’, emitido

en Canal 11 de Salta, el 13 de mayo de 1991. ©®

Esa coincidencia llevé a que la propietaria de la consultora ‘EyM’ de Elizabeth Matus,
denunciara a ‘Datamdtica’ por supuesto robo de informacién, pero la cuestion queda

aqui al margen.

La encuesta se completaba ubicando en el quinto lugar al programa ‘El Despertador’,
conducido por Ignacio Esteban, emitido por LV9 Radio Salta con el 13,23%; ‘La
Ventana’y ‘Solo la verdad’ a cargo de Julio Castillo y Juan C. Villamayor, median en la
misma radio AM, 6,77% y 4,62%, respectivamente, compartiendo este ultimo porcentaje
con ‘Expreso Lasser’ de Jorge Villazon por Fm Lasser. ‘Sin tregua’ conducido por Luis
Gomez en LRA 4 Radio Nacional Salta, marcaba 3,38% y ‘Quien es quien’ de Gerardo

‘Bafle’ Montaldi, por radio Fm Giiemes, alcanzaba el 1,83%.

®®  propuesta. Semanario. ‘EyM acusa a Datamatica de robo de informacién. Los

encuestadores en guerra total’. Pagina 17. Salta, del 18 al 24 de mayo de 1991.
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CAPITULO CUARTO

LA RADIO DE LA U.C.S EN UN NUEVO SIGLO

4.1. Una nueva etapa

Este proyecto radial implementado a favor de los futuros comunicadores universitarios,
se extendid hasta el afio 1997. En ése momento se disolvio el ‘acuerdo societario’
mantenido entre la Universidad Catodlica de Salta, en la persona de su rector, Dr. Patricio
Colombo Murua y el empresario, Neptali Sanz. La partida de éste ultimo provocd una
division de bienes moviliarios de la emisora, que incluyd equipos técnicos y hasta la
denominacion de ‘Fm San Gabriel’. La radio de la universidad ya no dispondria de este

nombre, por atribuirse su autoria a ése empresario.

Sanz aun es propietario del semanario ‘Cronica del Noa’ que por entonces compartia
espacio con esta emisora, en un inmueble céntrico que pertenece a la Universidad

Catolica de Salta.

Comenzaba a escribirse un nuevo capitulo en la historia de esta radio universitaria, que

conservaba su sintonia ‘99./ Mhz.’ asignada por decreto presidencial del afio 1990.

Esa pagina se inici6 a partir de la designacion del periodista Jorge E. Ortiz, como

director de la radio de la Universidad Catolica de Salta, desde el 1 de mayo de 1998. ©°

%9 | a resolucion rectoral disponia ademas en su articulo cuarto: “encomendar al Sr. Jorge
Enrique Ortiz la elaboracién de un proyecto relativo al funcionamiento de la F.M. Universidad
Catdlica de Salta, el que debera elevarse al Rectorado en un plazo no mayor de sesenta dias, a
contar desde el dia de la fecha”. Resolucion N° 104/98. U.C.S. 12/5/1998. Salta.
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La provision de algunos equipos y demds elementos técnicos, encabezaron la lista de
prioridades de la gestion del nuevo director. Eso es lo que se entiende a partir de las
declaraciones del mismo Ortiz en didlogo con el autor de este trabajo, varios afios

después de aquella circunstancia.

“A mi me dieron la radio para salvar una situacion. Yo me comprometi a que la radio
funcionara. En ese momento no teniamos absolutamente nada. Tanto es asi, que el

pasacassettes fue comprado de noche”, recordd. ©

Mas adelante, comentd que el micréfono y la consola se adquirieron en negocios de la
capital salteia a un bajo precio. Esto se debidé como consecuencia del infimo
presupuesto que dispuso en ese entonces la universidad para hacer frente a esta

situacion.

Lo relatado grafica el momento de urgencia e improvisacion que las autoridades

universitarias de entonces debieron sortear.

Esta radio que ain estaba integrada mayoritariamente por estudiantes universitarios,
necesitaba prontamente sobreponerse a las consecuencias de la disolucion de aquel
‘acuerdo societario’. Necesitaba una urgente optimizacion en la calidad de transmision

de su senal.

Ortiz corrigi6 al autor de este trabajo al afirmar que no recibid0 una emisora

’ ’

“devastada”, sino, un espacio “absolutamente vacio”.

La disposicion del traslado de esta emisora a la Ciudad Universitaria de Campo
Castafiares, comenzaria a escribir un nuevo capitulo en las paginas de su historia. El
espacio que hasta entonces ocupaba en el anexo céntrico universitario, habia sido

dispuesto para la construccion de nuevas aulas de la Escuela de Negocios.

9 Entrevista especialmente concedida por Ortiz para el autor de este trabajo. 5/3/2014. Salta.
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Instalada en el edificio de la Facultad de Artes y Ciencias hasta en la actualidad, esta
radio permanece en contacto con la actividad administrativa y académica diaria, aunque

se encuentra distante de la realidad urbana cotidiana.

4.2. Transitando por el nuevo milenio

Las innovaciones tecnoldgicas propias de la época permitieron encontrar a esta radio
compartiendo un espacio en el sitio que posee la Universidad Catolica de Salta en

internet: http://www.ucasal.net/prensa/paginas/fmucs.htm.

Sin embargo, este ‘/ink’ se limitaba por entonces a publicar informacion concerniente a
la actividad religiosa, impuesta por el calendario catolico del momento. Asi lo demostro
una captura de imagen de pantalla de su pagina a través de internet, en forma
coincidente con la confeccion del trabajo final para la asignatura ‘Perspectivas y

tendencias del periodismo radial contemporaneo’.

Hacia fines de junio del 2012, podia leerse un texto que comenzaba indicando
textualmente: “Con motivo del aiio jubilar de San Pablo, Radio Universidad Catolica de
Salta, 99.1 Mhz., suma a su programacion material radiofonico sobre San Pablo
producido por el Centro de Comunicacion Nuestra Sefiora de Lujan, provisto por el Sr.
Arzobispo de Salta, Mons. Mario Antonio Cargnello”. El mismo, estaba acompafiado

por una imagen de San Pablo.

Este articulo estaba precedido por una pagina con membrete de la Universidad Catolica
de Salta, junto a su escudo. Bajo de ello se leia: “Direccion de Prensa y Difusion

informa: web: www.ucasal.net/prensa. Radio Universidad Catélica de Salta -99,1-

suma material radiofonico sobre San Pablo”.

A ello se afiadia material informativo referente a la actividad e identidad de radios

catblicas en América Latina.


http://www.ucasal.net/prensa/paginas/fmucs.htm
http://www.ucasal.net/prensa
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No se encontrd la publicacion de su grilla de programacion, ni demas informacion
referente a sus autoridades y personal. Esta emisora no transmitia a través de internet y

dependia de la Direccién de Prensa y Difusion de la universidad. ©"

Esta oficina se cred en el afio 2001 y dependian de ella la radio de la universidad,
programas de television, avisos publicitarios en distintos medios graficos, radiales y

televisivos locales y nacionales y la comunicacion interna en la universidad.

En el afio 2003, la Direccion de Prensa se hizo cargo de programas de television en los
dos canales locales denominados: “Nada Sin Intentar”. Con ello se intentaba demostrar

la apertura de esta Casa de Altos Estudios con la comunidad en general.

De acuerdo a datos proporcionados por ésa universidad, para la realizacion de las
practicas de los estudiantes, la emisora disponia de computadora con Internet e
impresora (exclusiva para la biisqueda de informacion en los distintos medios nacionales
e internacionales), un televisor para poder verificar las noticias a nivel nacional e
internacional, dos lineas telefonicas, para la realizacion de notas telefonicas, diarios
locales en mesa de trabajo, microfono ambiental en sala de transmision, micréfonos (y
demas elementos) para grabaciones de audio y spots radiales, una discoteca que incluye
distintos géneros musicales (clasico, blues, jazz), una computadora de aire en estudio de
operacion, una computadora en estudio de grabacion, libros de guardia de operadores y

de locutores, archivos de programas fijos de la radio, entre otros elementos. *?

©) Datos obtenidos para el trabajo final de la asignatura: ‘Perspectivas y tendencias del
periodismo radial contemporaneo’, Maestria en Periodismo y Medios de Comunicacion, F.P. y
C. S., Universidad Nacional de La Plata. Junio del 2012.

©®2  Datos obtenidos a través del ‘Informe  Final de  Autoevaluacion’.

http://www.ucasal.net/templates/evaluacion-institucional/apps/autoevaluacion-institucional.pdf;

‘Direccion de Prensa y Difusion’y ‘Radio Universidad Catdlica de Salta’, paginas 210 y 211.
U.C.S. Diciembre del 2006. Salta.


http://www.ucasal.net/templates/evaluacion-institucional/apps/autoevaluacion-institucional.pdf
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Entendemos que la provision del equipamiento referido solo se logro a partir de la nueva

direccion de la radio en la Ciudad Universitaria de Campo Castanares.

El posterior lanzamiento oficial de la radio ‘Clave Fm’ dependiente de la Universidad
Catodlica de Salta, fue una renovada propuesta que se vali6 de las innovaciones
tecnoldgicas del momento. Ello se concreté hacia mediados de octubre del 2012 e
incluy6, entre otros aspectos, su nueva direccion en internet. Los mayores detalles de

ello se proporcionaran mas adelante.

4.3. Identidad de radios catolicas

La informacion publicada en la antigua direccion de internet de esta radio universitaria,
nos permitié también tener un pormenorizado detalle del perfil catélico que por entonces

adheria.

Asi quedd demostrado a través de un documento emanado por el CELAM, Consejo
Episcopal Latinoamericano, a través de su Secretario Ejecutivo de Comunicacion, padre
Carlos Arturo Quintero. En el mismo se presentd una resefia sobre la realidad de las
radios catdlicas en América Latina, que partié de un estudio basado en la obra de Tito
Ballesteros, docente y comunicador social catélico.

Esto condujo al padre Quintero a referirse a los rasgos de la radio catdlica y del

compromiso que plantea.

©% ‘Radios catolicas’. Tito Ballesteros Lopez. Bogota, Colombia. Junio de 2008. En:

http://www.monografias.com/trabajos-pdf2/radios-catolicas/radios-catolicas.pdf. Consultado el

10/4/2014. Informacidon encontrada en: mail.ucasal.net/pipermail/launiversidad/2008-
June/002468.html. 30/6/2008.


http://www.monografias.com/trabajos-pdf2/radios-catolicas/radios-catolicas.pdf.%20Consultado%20el%2010/4/2014
http://www.monografias.com/trabajos-pdf2/radios-catolicas/radios-catolicas.pdf.%20Consultado%20el%2010/4/2014
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Entre ellos destac6 que una radio enmarcada en ésta caracteristica, “vive una fuerte
dimension espiritual, se preocupa por discernir los carismas y ministerios y ponerlos al
servicio de la Nueva Evangelizacion y en la que sus colaboradores trabajan por
vocacion, comprenden su mision de servicio, hacen la opcion por los excluidos y los

mas pobres”.

4.4. Una radio ‘en clave’

A partir del mes de octubre del 2012, la radio universitaria que nos ocupa, pasod a
denominarse ‘Clave Fm’. A su transmision analogica en su sintonia del 99.1 Mhz., se

anadio la digital, a través de su pagina en internet: http://www.ucasal.edu.ar/radio/

Una de las particularidades que se perciben durante su transmision es el extenso tiempo

destinado a la difusion de musica, alternada con algunos programas de corta duracion.

Los responsables de la actual gestion comunicaron que la misma, organiza su
programacion “en lo que se denomina el formato de “radio-formula”, una continuidad
de 24 horas con una consigna basada en ser una radio para que nos acompariie en el
estudio, el trabajo y la reflexion. Musica instrumental de variados géneros (jazz, cldsico
barroco, tango, fusion, entre otros) y microprogramas producidos por docentes y

alumnos de la UCASAL . ¥

Este nuevo ‘formato’ permite inferir ‘al aire’, la escasa o nula participacion de
estudiantes en actividades relacionadas con la locucion, periodismo o produccion en
general. Recordamos que esto ultimo fue el objeto primordial que impulsoé la creacion de

esta radio universitaria a partir de su transmision inicial en octubre de 1990.

®) " Informacion proporcionada por el Area de Difusion de la Secretaria de Medios de

Comunicacion de la Universidad Catolica de Salta, UCASAL. También en:

http://mail.ucasal.net/pipermail/launiversidad/2012-November/008600.html



http://www.ucasal.edu.ar/radio/
http://mail.ucasal.net/pipermail/launiversidad/2012-November/008600.html
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Aquella ausencia de participacion estudiantil posee vinculacion directa con el nuevo
estilo de programacion, que prescinde de la informacion general, la actualidad y la

opinion.

Desde la actual conduccion de la emisora, se proyect6é ademas, difundir una pagina de la
radio donde los microprogramas estardn disponibles en formato de ‘audio

podcasts’, siguiendo las actuales tendencias de la comunicacién movil y asincronica.

Sin embargo hacia fines de febrero del 2014, momento de redaccion de esta tesis, la
pagina web de esta emisora no ofrece dispositivos que permitan interactuar con el
oyente, a través de mensajes en redes sociales como Facebook y Twitter y/o por el

correo electronico.

Tampoco posee ninguna otra informacién complementaria, como los datos del tiempo, la
temperatura y proyeccion de registros maximos y minimos para las proximas horas, que

frecuentemente se encuentran en otras paginas web de emisoras.

‘Clave Fm’ depende en la actualidad de la Secretaria de Medios y Comunicacion de la

Universidad Catolica de Salta.

4.5. La programacion

Un seguimiento de la grilla de programacion publicada en el sitio de internet que posee
esta radio, permitio identificar pocos cambios. A partir del lanzamiento de este nuevo
formato, se observé la continuidad en el aire de espacios musicales como: Jazz — I,
‘Contemporanea — I’, ‘Clasica Barroca — I’, ‘Jazz fusion’, ‘Electronica’, ‘Jazz Latino’,
‘Folclore argentino’, ‘Flamenco’, ‘Electrotango’, ‘Brasilera’, ‘Cldsica Barroca’, entre
otros. Los mismos estan distribuidos durante las 24 horas de transmision permanente de

la radio.

El estilo musical escogido para toda la programacion lleva a sospechar que el mismo
esta dirigido a un sector selecto de oyentes que disfruta de éstos géneros. Creemos que el

mismo incluye un bajo o un infimo porcentaje de estudiantes universitarios. Esta
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sospecha se fundamenta en la mayoritaria preferencia de los jovenes, que optan por
escuchar otros ‘géneros de moda’ que actualmente impone la industria musical. Nos
referimos a estilos musicales definidos como ‘rock’, ‘pop’, ‘bachata’, ‘dance’, ‘latinos’,
‘pop electronico’, por citar solo a algunos, que en forma casi permanente difunden otras

emisoras.

4.6. La Publicidad

Esta radio conserva actualmente su perfil ‘no comercial’. Es decir, durante la difusion de
sus tandas publicitarias, no se encuentra la promocion de productos ni servicios ajenos a

la institucion que pertenece.

Hacia fines del mes de febrero del afo 2014 se escuché la difusion de la siguiente tanda
publicitaria: identificacion de la emisora, la promocion de carreras de grado y posgrados
de la universidad, un mensaje de la asociacion ‘Luchemos por la Vida’ y otro de la

Organizacion Internacional del Trabajo, O.1.T., contra el trabajo infantil.

4.7. Un proyecto inconcluso

La actividad que se desarrollo en radio ‘Fm San Gabriel’ a partir de 1991, estuvo
impregnada por el entusiasmo de los estudiantes que llegaron a ella. Ello fue posible a
través de una invitacion cursada por sus autoridades, dirigida a quienes retomaban el
cursado regular de la carrera de Comunicaciones Sociales a partir del nuevo Ciclo
Lectivo. El afio anterior quedo caracterizado por una etapa de transmision experimental,

de escasos programas y una breve franja de programacion diaria.

El afio 1991 llegd con la visita a la emisora de rostros jovenes, con muchas ideas y
planes de proyeccion a futuro. Eso quedd plasmado a partir de las distintas actividades
que cada uno de los estudiantes comenzaron a realizar. Fue entonces cuando los mas
aptos, integraron el plantel y comenzaron a percibir becas como forma de pago por los

servicios prestados.
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Sin embargo, la experiencia que gradualmente asimilaron muchos de quienes se
desempefiaron en esa emisora, reclamd una creciente atencion por parte de sus
autoridades. La funcion de los integrantes de su directorio, ya no solo podia limitarse a

ser buenos administradores.

Reclamaba la frecuente orientacion de profesionales de la comunicacion con
predisposicion a ensefiar. Requeria la presencia de docentes de la institucion
universitaria a la que pertenecia la emisora, cuestion que nunca sucedi6. Esa carencia
pudo solucionarse en algunos periodos de gestion, a través de la presencia de algin
periodista avezado perteneciente a la planta permanente del semanario ‘Crdnica del
Noa’, que funcionaba en el primer piso de la emisora. Las autoridades universitarias de
entonces, delegaban en ¢ése profesional algin tipo de responsabilidad frente a Ia

conduccion de la emisora y en la atencion del plantel estudiantil que la integraba.

Esa funcion era sumamente importante si se consideraba, entre otras cosas, el
seguimiento diario que debia realizarse sobre los programas que se emitian en directo. A
ello debia afiadirse la actividad periodistica que producia la emisora, que incluia la

difusion de entrevistas grabadas.

En conjunto, debia considerarse la forma en que podia gravitar sobre la sociedad saltefia
de entonces, la emision de cualquier contenido que pudiera considerarse ofensivo,
erroneo o fuera del contexto moral y de las buenas costumbres, que se esperaba de un

medio de comunicacion inscripto en una institucion universitaria catolica.

Si algunas de aquellas deficiencias no se registraron durante la transmision, solo pudo
haber sido como consecuencia del buen criterio y responsabilidad de los estudiantes que

incorporaban a sus actividades cotidianas.

De alli que, ése proyecto comunicacional que se encontraba en plena aplicacion,
manifestaba también algunas deficiencias o aspectos generales por corregir.
Comenzaban a insinuarse varios interrogantes sobre aquel ‘modelo formador de futuros

comunicadores universitarios’, tal como entendemos hoy a esta emisora universitaria.
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El anunciado proyecto de ‘radio taller’ o ‘radio escuela’ como lo denominaban sus
responsables, parecia no alcanzar su verdadero objetivo. Nunca lo lograria. Ello parecia

hacerse cada vez mas evidente conforme avanzaba el tiempo.

4.8. Redefiniendo conceptos

Lo precedente nos conduce a intentar arrojar luz sobre conceptos como ‘radio escuela’ o
‘radio taller’, utilizados para describir la funcion que desempefiaria la nueva emisora
universitaria. Sostenemos que ambos términos, no se ajustaron a la metodologia de
actividades implementada en cada una de las funciones que debian desarrollar los

estudiantes.

Fue un proyecto motivado por un planteo coherente de complementar a través de la
practica, la teoria impartida en las aulas. Quedo inconcluso, sometido a improvisaciones
y a limitaciones, principalmente financieras. Solo estuvo animado por el empeno de
quien aceptara la conduccion de la emisora y en la perseverancia de muchos de los
estudiantes que supieron servirse de la circunstancia para aprender. Para asimilar

experiencias que les servirian de base para proyectarse a futuro en su profesion.

El concepto de 7adio escuela’ nos conduce en primera instancia a sospechar que nos

referimos a un proyecto de alfabetizacion y ensefianza dirigido a sus receptores.

La experiencia de la ensefianza radiofonica encuentra sus inicios hacia el afio 1947 en

Sutatenza, Colombia y estaba dirigido a pobladores rurales.

Peter M. Lewis y Jerry Booth, explican que de aquella experiencia surgiria poco tiempo

después “la emisora educativa mas poderosa de la region, Radio Sutatenza”. ®

©%) | ewis, Peter M., Booth, Jerry. (1992). El medio invisible. Radio publica, privada, comercial y

comunitaria. Ediciones Paidos. 12 edicion. Barcelona. Pagina 229.
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Este acontecimiento motivaria el interés de varios autores que dedicarian amplios

espacios en sus respectivas obras a hacer referencia a esta cuestion.

Roger Clausse, a través de un estudio monografico de la UNESCO, sostuvo que “una
emision es educativa si se concibe y realiza con fines didacticos y se incorpora a un

conjunto coherente y progresivo”.

Al trazar una diferencia entre ‘educacion’y ‘cultura’, este autor precisé que “en los
programas radiofonicos, es educativa toda emision de cardcter didactico, sistemadtico y
progresivo, es cultural toda emision de transmision pura y simple de la cultura o de la

creacién artistica y desinteresada”.®®

Por su parte, Maria Cristina Romo Gil, sostiene que “cualquier experiencia de la
educacion a través de la radio debe plantearse precisamente en términos educativos. Asi
entenderemos a la radio educativa como la utilizacion del medio electronico sonoro

para objetivos concretos de educacién”. ©”

El autor de este trabajo entiende a ‘Fm San Gabriel’ como un espacio de servicio social
enmarcado en un contexto religioso, en donde los estudiantes desempefaban ‘prdcticas

comunicacionales’. No fue una ‘radio taller’, mucho menos aun, una ‘radio escuela’.

Se encontraba supeditada a las experiencias propias que asimilaban los estudiantes

durante la emision de su programacion diaria.

En la provincia o en la ciudad de Salta de principios de la década de 1990, la emision de
una ‘radio educativa’ concebida en el sentido aportado por los autores citados
precedentemente, tal vez pudo estar reservada a areas rurales o alejadas de sus nticleos

poblaciones més importantes.

©® Clausse, Roger. La educacion por la radio escolar. Estudio monografico de la UNESCO.

Paginas 11y 12.

") Romo Gil, Maria Cristina. Infroduccion al conocimiento y practica de la radio. Editorial Diana.

México. Mayo de 1991. 32 impresién. Pagina 96.
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En la ciudad de Salta de aquel entonces, no habia a quien “alfabetizar o enseriar”, atn
mas alla de su ubicacion periférica que tiene en el contexto de las ciudades mas

populosas del territorio nacional.

4.9. Razones de un proyecto pendiente

Lo narrado hasta aqui quizds ayude a comprender las falencias, carencias y demas
motivos que actuaron en detrimento de aquel proyecto radial. Entendemos que los
mismos socavaron los cimientos de aquel ‘modelo de futuros comunicadores

universitarios’ que comenzaba a manifestarse. Que faltaban aspectos por optimizar.

Uno de aquellos aspectos fue la ausencia de comunicadores profesionales con vocacion
docente, para orientar a los estudiantes en cada una de las funciones que desempenaban.
Mejor aun si se trataba de docentes pertenecientes a las carreras de Comunicaciones

Sociales y de Locutor Nacional.

De llegar a implementarse eso, se habria efectivizado una verdadera articulacion entre la
teoria impartida en las aulas y sus respectivas practicas radiales. Esa actividad se habria
aproximado a una ‘radio taller’ o a un espacio de ‘practicas comunicacionales’, bajo el
seguimiento de uno o mas profesionales idoneos en la materia. Cada uno de ellos podria
haber dirigido las areas de Locucion, Prensa, Operacion Técnica, propias de ésta

emisora.

Sospechamos que la presencia de algiin académico de la comunicacion, no solo habria
colaborado con la orientacion de “cardcter practico” del joven personal de la emisora.
Su aporte también podria haberlos favorecido con la sugerencia de lecturas referentes a

un tema de actualidad en particular y de la cultura en general.

Descreemos, ademas, en la necesidad de la convocatoria de un gran numero de docentes
de la comunicacion o del periodismo, para llevar a cabo la actividad sugerida. Debe
considerarse que por entonces los estudiantes solo concurrian a la radio en horario

matutino, de lunes a viernes. Después de mediodia debian asistir al cursado de sus



96

respectivas materias como alumnos regulares de las carreras de Comunicaciones
Sociales y Locutor Nacional. La actividad de los docentes solo hubiera quedado acotada

al horario de la mafana.
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CAPITULO QUINTO

PRESENTACION

En este capitulo se dard cuenta del proceso metodoldgico que permitido elaborar,

justificar y mostrar los resultados de la aplicacion de las distintas estrategias.

Se presentaran los alcances metodoldgicos, las estrategias y los instrumentos empleados
para la recoleccion y evaluacion de datos que permitieron demostrar el alcance de los

objetivos propuestos en este trabajo.

Se justifica la metodologia utilizada en el proceso de investigacion que fue elaborado
especialmente sobre datos recogidos a través de treinta encuestas dirigidas a estudiantes
de las carreras de Comunicacion Social y Locucion Nacional, que alguna vez integraron

la planta de personal de la radio universitaria que aqui nos ocupa.

Ello fue por entender que las mismas constituyen “encuentros dirigidos hacia la
comprension de las perspectivas que los informantes tienen respecto de sus vidas,
experiencias o situaciones”. (Taylor y Bogdan, 1986, p. 101) Por tal motivo, cuando nos
referimos al analisis de las practicas de los jovenes, lo hacemos teniendo en cuenta sus

experiencias, significados e interpretaciones identificadas por ellos mismos.

En este punto, coincidimos con Samaja al afirmar que el mejor aprovechamiento de este
tipo de estudios no estd relacionado directamente con la cantidad, sino con las
caracteristicas de los sujetos escogidos de modo que sean “pertinentes al tipo de

preguntas que tiene planteada la investigacion”. (Samaja; 1997:272)
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5. 1. Campo observacional

Se trat6 de un estudio de naturaleza descriptiva y exploratoria. ®® Lo primero nos dio la
posibilidad de conocer los modos de insercion en la vida profesional, la relacion
educacion-trabajo y las expectativas del grupo de estudiantes que alguna vez se

desempefi6 en la radio ‘Fm San Gabriel’.

Lo segundo nos permiti6 indagar en forma abierta, sobre la situacion de ambas carreras

y de sus egresados.

Considerando los objetivos de esta investigacion, optamos por la confeccion de un
cuestionario dirigido a graduados de las carreras de Comunicaciones Sociales y
Locucion de la Universidad Catolica de Salta, que alguna vez se desempefnaron en su
emisora. Con esta modalidad de trabajo intentamos conocer el nivel de importancia que
cada uno de los encuestados le asigno a las practicas desempefniadas en la emisora, su

experiencia y posterior insercion laboral.

A ello afiadimos reflexiones consistentes en la actual formacion académica de los
egresados de ambas carreras y planteos sobre la articulacion de la formacion tedrica con

la préctica.

Un aspecto complementario a lo precedente, estuvo comprendido por entrevistas
dirigidas a los impulsores y responsables de la implementacion y posterior desarrollo de

este proyecto radial institucional.

©® Ander-Egg, Ezequiel. ‘Introduccion a las técnicas de investigacion social; para trabajadores

sociales’. 3 ed. Buenos Aires, Editorial Humanitas, 1972, paginas 35 y 40 y Samaja, Juan. La
ciencia como proceso de investigacion y dimension de la cultura’. En revista ‘Tram(p)as’. Abril
del 2007. Facultad de Periodismo y Comunicaciéon Social. Universidad Nacional de La Plata.

Buenos Aires, pagina 15.
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Con esto se pretendid obtener aspectos histéricos de la radio, sus origenes, el motivo de
su instalacidon y conocer si existio algin interés en articular el dictado de la carrera de

Comunicaciones Sociales con el desempefio ‘prdctico’ de sus estudiantes.

Estas entrevistas se sumaron a otros datos documentales destinados a la redacciéon del

corpus de la tesis.

5. 2. Estrategias metodologicas
5. 2. 1. Fase exploratoria

Los cambios de formato, estilo y contenido introducidos hacia el mes de octubre del
2012 en la radio Fm de la Universidad Catolica de Salta, nos alertaron sobre la
posibilidad de un tema de investigacion. Acaso lo que resultaba mas evidente de todo
aquello, se encontraba reflejado en la grilla de programacioén publicada en su sitio de

internet: http://www.ucasal.edu.ar/radio/.

La misma estaba integrada casi en su totalidad, por espacios de diversos géneros
musicales, tales como jazz, flamenco, clasico, entre otros, durante las veinticuatro horas.
A ello se afiadian programas de corta duracion, que en general hacian referencia a la
actividad universitaria o académica, a cargo de docentes y alumnos de esa Casa de
Estudios. Esa informacion elemental permitia inferir, la falta de participacion de
estudiantes de las carreras de Comunicaciones Sociales y Locutor Nacional, en el
desempefio de funciones propias de una emisora cualquiera, tales como, locucién o
periodismo. No se percibia el compromiso de un medio de comunicacion destinado a

aportar un servicio de interés general a favor de una audiencia amplia y heterogénea.

Todas aquellas funciones fueron especialmente reservadas a los estudiantes de ambas
carreras, al momento de concebirse a esta radio como un espacio de practicas
comunicacionales. Aquellas modificaciones introducidas en la programacion, parecian

haber sepultado de manera definitiva aquel modelo original de formacion.


http://www.ucasal.edu.ar/radio/
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La necesidad de una exploracion de esta problematica, nos condujo a recabar toda la
informacion posible sobre esta emisora universitaria a partir de sus origenes. La
recopilacion de toda la documentacidon permitid, entre otras cosas, la confeccion de un
cuadro comparativo organizacional interno y de programacion, de dos periodos

diferenciados de la misma emisora.

El primero de ellos parte del momento de su creacion al ser concebida como un espacio
de practicas reservadas a estudiantes y cuando atin mantenia su nombre de radio ‘Fm
San Gabriel’. El segundo se ubica tras los cambios introducidos a partir del mes de

octubre del 2012, momento en que la emisora comenzé a denominarse ‘Clave Fm'.

Con este cuadro comparativo que se presenta a continuacion, se pretende sintetizar las
principales diferencias referidas precedentemente y dejar de manera exponencial el

problema principal de donde parte esta investigacion.

5.3.
Cuadro comparativo de dos periodos de una misma emisora
Nombre Radio Fm San Gabriel Clave Fm
Inicio de transmision 18 de octubre de 1990 12 de octubre del 2012,
aproximadamente.
Dias y  horarios de Inicialmente, en la franja | Continuidad durante las 24
transmision horaria de 6.30 a 14 y de | horas.
19 a 22. A partir del afio
1992, fue desde las 6.30
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hasta las 22 o las 24,

seguin el dia de 1la

semana.

Perfil

“Empresa de caracter

catodlico confesional

concebida como Medio
de Comunicacion Social
al servicio de la Iglesia

como Pueblo de Dios”.

“Por lo tanto este

servicio debera ser

prestado a través de un
desempefio periodistico,

técnico y administrativo

competente con

actitudes coherentes

con la filosofia

cristiana”.

Consigna basada en una
radio que acompafia en el
estudio, el trabajo y la

reflexion.

Organizacion interna

Dirigida  técnicamente

por un “Coordinador

General” a  quienes

reportan los diversos

Secretaria de Medios y

Comunicacion.
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coordinadores de area.

Estas son:
Programacion, Prensa,
Operacion  técnica 'y
Locucién.

Caracteristica

programacion

de

Informativos, programas

catolicos, programas

universitarios, ciclos

culturales,  programas
especiales,  programas

musicales (musica local,

latinoamericana
e internacional),
servicios a la

comunidad, programas

deportivos y programas

Musica instrumental de

variados  géneros (jazz,

clasico  barroco, tango,

fusion, entre otros) y
microprogramas

producidos por docentes y
alumnos de la Universidad
Catolica de

UCASAL.

Salta,

dedicados a las
colectividades
(italiana, arabe,
etcétera)
Algunos programas Entre los programas | A partir del lanzamiento de
emitidos de lunes a | este nuevo formato, se

viernes durante el afo

1992 se encontraban:

observo la continuidad en

el aire de espacios
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‘Reflexiones  matinales
del  Padre  Ernesto

Martearena’; ‘Buenos

Dias Salta’,
‘Pentagrama del aire’,
‘Evangelizacion  hoy’,
‘Entre amigas’, ‘Stilo
musical’, ‘Cinco

minutos de Dios’,
‘Redaccion 99.1°,

‘Impacto deportivo’,

‘Latido Americano’,
‘Paginas célebres’, ‘El
recital de San Gabriel’,
‘Travesuras’, ‘Festival’,
‘Argentina canta asi’,
‘Noticias catolicas’,
‘Compases rioplatenses’
y ‘La fuerza

universitaria’.

musicales como: ‘Jazz — I,
‘Contemporanea — I,
‘Clasica Barroca —1I’, ‘Jazz
fusion’, ‘Electronica’, ‘Jazz
Latino’, ‘Folclore
argentino’, ‘Flamenco’,
‘Electrotango’, ‘Brasilera’,
‘Clasica Barroca’,
(Programa) Monserior
Bernacki, ‘Tango’, ‘Smooth

jazz’, ‘Andina’, entre otros.

Publicidad

Desde su inauguracion

no se emitieron pases

publicitarios de
productos ni servicios.
Su espacio publicitario
se reducia a Ia

promocion de programas

propios, a la publicidad

Esta radio conserva
actualmente su perfil ‘no
comercial’. No se
encuentra la promociéon de
productos ni  servicios
ajenos a la institucion que
pertenece. Hacia el mes de
febrero del 2014, se

escucho la difusion de la
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de la universidad y del | identificacion de la
semanario ‘Cronica del | emisora, la promocion de
Noa’. carreras de grado |y
posgrados de la
universidad, un mensaje de
la asociacion ‘Luchemos
por la Vida’ y otro de la
Organizacion Internacional
del Trabajo, O.L.T., contra

el trabajo infantil.

5. 4. Poblacion

Constituida por los estudiantes de las carreras de Comunicaciones Sociales y Locutor
Nacional de la Universidad Catodlica de Salta, que desempefiaron actividades en la radio
Fm San Gabriel, dependiente de esa institucion. Ese lapso de tiempo se ubicd desde su
fecha inaugural de transmision del 18 de octubre de 1990, hasta el afio 1997,

aproximadamente.

Su personal era renovado o confirmado en la continuidad de las funciones que realizaba
a mitad de cada afio, de acuerdo a su interés y calidad de desempefio. Los seleccionados
ingresaban a un sistema de “practicas rentadas”, a través del cual recibian medias o
becas completas. Ese beneficio eximia a cada estudiante de abonar el arancel mensual de
la universidad en la mitad o en su totalidad, de acuerdo a cada caso. El sistema se
asemejaba a una contra prestacion de servicios, a pesar que hacemos referencia a

personal no profesional o en formacion.

No fue posible obtener documentacion o registros de la época que permitieran establecer
con certezas el cupo o el numero total de estudiantes que podia integrar el plantel de la

emisora. Esa carencia fue suplida especialmente para esta investigacion a través de
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aportes orales de las personas involucradas con este proyecto radial. Entre ellas, la del ex
rector de la Universidad Catodlica de Salta, Dr. Patricio Colombo Murta. Segun ¢€l, el

numero total oscilaba entre doce y veinte estudiantes por afio.

5. 5. Muestra

La realizacion de la encuesta contd con la participacion de treinta ex estudiantes de
ambas carreras que integraron la planta del personal de la emisora, a partir de su

Inauguracion.

Esta eleccion fue motivada tras comprobar que ese grupo experimento a pleno el modelo
de formacion de practica comunicacional universitaria, que por entonces comenzaba a
implementarse. Ello significaba el desempeno de funciones de las diversas areas propias

de un medio radial, tales como operacion técnica, locucion, periodismo, entre otras.

Entendemos ademas que ellos, constituyen la unidad muestral mas representativa, sobre
los estudiantes de las carreras de Comunicaciones Sociales y Locucion, que
posteriormente ingresarian a la emisora. Aquellos que se incorporarian en los sucesivos
meses, desempefiarian idénticas tareas sobre las directrices implementadas por las

autoridades de la emisora.

5. 6. Modelo de entrevista

En este trabajo de investigacion se ha optado por la confeccion de una “entrevista
estructurada”, de acuerdo a la clasificacion aportada por Ezequiel Ander Egg. (Ander-

Egg, 1972:110)

Esta decision fue adoptada al considerarse que en la misma, no podian omitirse algunas
preguntas que resultaban inevitables entre los objetivos propuestos en este trabajo. Entre
ellas, la de conocer si la experiencia recogida durante las actividades realizadas en

aquella emisora radial, ayudaron al futuro comunicador a desempefiar tareas similares en
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otros medios de comunicaciéon. También saber si efectivamente es favorable en la
formacion universitaria, el complemento de la instruccion tedrica impartida en las aulas

con la practica comunicacional.

La existencia de una emisora o de un espacio radial reservado a practicas
comunicacionales para estudiantes universitarios en la ciudad de Salta, durante idéntico
lapso de tiempo en que se encuadra esta investigacion, es una pregunta que tampoco se
omiti6 en la entrevista. Con ello se intentd determinar si por la época existia otro

proyecto radial similar al que nos ocupa.

Finalmente no se omitid plantear si la re implementacion de un proyecto de practicas
comunicacionales para estudiantes de la carrera de Comunicaciones Sociales y afines,
como lo fue Fm San Gabriel, resultdé favorable en la formacion universitaria del futuro

comunicador profesional.

Estas cuestiones estan vinculadas a conducir al entrevistado a una reflexion final sobre

las actividades que alguna vez desarroll6 en esta emisora radial.

5.7. Encuesta

Destinada a estudiantes de las carreras de Comunicaciones Sociales y Locutor Nacional
de la Universidad Catolica de Salta, que desempefiaron actividades en su radio Fm a

partir del 18 de octubre de 1990, fecha de su transmision inaugural.

La misma esta integrada por preguntas dicotomicas y de seleccion multiple, estructurada

o cerrada.
El cuestionario elaborado se divide en tres areas claramente diferenciadas a saber:

a) Datos personales
b) Practica comunicacional

¢) La carrera como profesion



108

La primera de ella nos aportd datos del entrevistado, tales como, su edad, lugar de
nacimiento y estado civil. Ello nos permitié conocer la situacion personal y el lapso de
tiempo durante el que cada encuestado pudo asimilar nuevas experiencias, incluyendo su

insercion laboral.

La segunda pretendi6 conocer con profundidad, lo que significo para cada uno,
desarrollar actividades en esta emisora universitaria. Saber las motivaciones que lo
condujo a ingresar a la misma, si ello resultd una efectiva experiencia practica
complementaria al cursado regular de aquellas carreras y si contribuy6 en su posterior

insercion laboral.

Se indaga ademas, sobre si el encuestado tuvo conocimiento de un proyecto radial
similar a Fm San Gabriel cuando pertenecia a la misma y si conoce algo parecido en la

actualidad.

La tercera buscod obtener una opinion de la situacion actual de los graduados de las
carreras de Comunicaciones Sociales y Locucion de la Universidad Catélica de Salta, la

calificacion de su nivel de formacion y la insercion laboral de los nuevos profesionales.

Lo planteado precedentemente apunta a establecer si esta emisora que fue concebida
desde su inicio como un espacio destinado integramente a la formacioén practica de
estudiantes universitarios, cumplié con su cometido original. Si la desaparicion de ese
modelo hacia el ano 1997, dejé una veta vacia en la instruccion de los futuros
comunicadores y si ello se reflejo de alguna manera, en la calidad de la formacion

educativa de los nuevos egresados.

5. 8. Analisis y codificacion de datos

a) Datos personales
1.- La variable sexo demostrd que las carreras de Comunicaciones Sociales y Locutor
Nacional de la Universidad Catdlica de Salta, fueron elegidas entre varones y mujeres de

manera indistinta. Es decir, no hubo una prevalencia numérica acentuada de un sexo
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sobre otro. Esto también se vio reflejado en el momento que se integraron a la planta de
personal de la emisora. De la encuesta, participaron un total de doce varones y dieciocho

mujeres.

2.- El registro de las edades de los encuestados, nos permitié tener una precision sobre el
tiempo transcurrido desde que integraron aquella emisora, hasta en la actualidad.
Demuestra también el lapso de afios que cada uno necesitd para obtener su respectiva

insercion o estabilidad laboral. Sus edades oscilan entre los 38 y 53 afios.

3.- Todos son de nacionalidad argentina, excepto una persona que afirmo ser nativo de

Bolivia.

4.- La mayoria de ellos dijo haber nacido en Salta. Se encontraron también casos de
encuestados nativos de otros lugares, a saber: (1) La Quiaca, (Jujuy), (1) Oréan y (1)

Tartagal, (ambas ciudades de Salta), (1) Tucuman y (1) Chuquisaca (Bolivia).

5.- Un total de dieciséis personas consultadas se encontraban casadas, nueve solteros y

cuatro divorciados. Una sola persona marcé la alternativa “Otros”.

b) Practica comunicacional

6.- El tiempo del desempeio de actividades en la emisora de cada estudiante, es
relevante para conocer lo que dur6 ésa experiencia personal. Los resultados arrojaron
que un total de diecisiete encuestados estuvieron alli durante mas de un afo, seis

permanecieron por el término de un afo, tres estuvieron durante cinco afos, dos
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personas realizaron tareas en esa emisora por mas de cinco afos, dos estuvieron durante

un semestre y solo una persona trabajé durante cuatro afos.

7.- El ingreso de cada estudiante a esta radio universitaria pudo responder no solo a una
motivacion. De alli que se permitié en este item, marcar mas de una sola opcion. Esto
arrojo como resultado que, la adquisicion de experiencia practica como complemento a
las clases impartidas en la facultad, haya sido seleccionada dieciocho veces. La opcion
que hacia referencia a la necesidad de obtener una media o beca completa fue escogida
doce veces, los dos motivos anteriores fueron marcados nueve veces y el interés por
poseer un programa y colaborar en cualquier funcién dentro de la emisora, cosecho

cuatro votos.

¢Cuales fueron las motivaciones para
desempenarse en esta radio?

B Lanecesidad de obtener
una becamedia o completa

B Adquirir experiencia practica
como complementoalas
clases enla universidad

OLas dos cosas anteriores

0%
21%

OProbar sila radiodifusion
erami vocacion

B Conoceryhacernuevas
amistades

42% OTenerun programa y/o
colaborar en cualquier
funcion dentro de la radio

m Otros
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8.- La emisora que nos ocupa se encontraba internamente organizada en areas, las que
ofrecian funciones que podian ser escogidas y ejercidas por cada estudiante. Las
funciones de “Prensa y redaccion” y “Locucidon/Conduccion de programa”, fueron
marcadas veinte veces, respectivamente. Le siguieron, “Operacion técnica” con dieciséis
votos, “Produccion” diez, “Administrativa” cuatro y “Musicalizacién” tres votos. Vale

aclarar que aqui también la persona consultada pudo marcar mas de una alternativa.

9.- Conocer la opinion personal sobre las tareas alli desempefiadas, fue uno de los
aspectos centrales de la encuesta. La opcion que indicaba que las mismas permitieron
adquirir mayor experiencia laboral obtuvo veinte votos, que ayud6 a realizar una
funcion similar en otro medio de comunicacién logro catorce preferencias y la
interpretacion de haber realizado tareas como una consolidacion a la formacion
universitaria sumo trece votos. El desarrollo de actividades en aquella emisora como una
posibilidad de acercamiento a otros profesionales alcanzo siete coincidencias. Una
persona encuestada considerd que su experiencia no se encontraba incluida entre las
opciones aqui planteadas. Por ello sostuvo que aquellas tareas “aportaron o ayudaron en

su formacidén académica”.

Aspectos que destacaria de esta experiencia

O Consolidé su formacion
universitaria

13%
0% 24% EAdquirio mayor experiencia
laboral
26% B Ayudé a desempeiiarse en

funcion similar en otro medio
de comunicacion

() e epey s .
37% B Posibilité el acercamientoa
otros profesionales

B Otros
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10.- Aquella experiencia practica gener6 en cada estudiante, necesidades, inquietudes e
impresiones sobre su ambito laboral. Analizado en la actualidad por cada uno de ellos,
sus aportes adquieren un gran valor. Entre los cambios que hubieran resultado
convenientes introducir, diecisiete encuestados votaron a favor de la articulacion de

trabajos practicos de la facultad con la radio.

La opcion sobre un mayor conocimiento de esta radio en la ciudad, logro trece

preferencias.

Contar con profesionales, docentes o egresados de la carrera en la emisora y la

incorporacion de elementos, servicios y tecnologia, obtuvo once votos, respectivamente.

La libertad en la difusion de géneros musicales y otros, resultaron escogidas cinco veces,

cada una.

Solo cuatro encuestados marcaron la necesidad de una mayor apertura en la difusion de

tandas publicitarias.

De acuerdo a su experiencia en la radio ;qué cambios hubieran
sido convenientes?

B Contar con profesionales, docentes o
egresados dela carrera en la orientacion
de cada area de la emisora

OAurticular trabajos practicos de la facultad
con la radio

Blincorporar elementos, servicios y
29 17% tecnologia para un mejor desempeiio
o laboral
OLibertad en la difusion de géneros
musicales

BMayor apertura en la difusién de tandas
publicitarias

BMayor conocimiento de ésta radio en la
ciudad

17% mOtros
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11.- Otro momento central de la encuesta consistio6 en saber si ésa practica
comunicacional sirvido para su posterior ingreso al ambito laboral. La respuesta
afirmativa cosechd veintiun votos, la negativa seis y la opcion Ns/Nc, No sabe / No

contesta, tres.

¢ Esta experiencia le sirvié para su ingreso
en el mundo laboral?

10%

20% -
@ Si

ENo
ONs/Nc¢

70%

12.- Radio “Fm San Gabriel” se constituydé como un proyecto de practica
comunicacional cuando aun eran muy escasas las emisoras que existian en la ciudad de
Salta. A ello debia afiadirse el creciente interés de jovenes por escoger la carrera de
Comunicaciones Sociales de la Universidad Catolica de Salta, como formacioén no solo

académica, sino también practica.

Por esto no se omiti6 indagar sobre si en aquel momento existia otro proyecto similar a
favor de futuros comunicadores universitarios. Veintiséis personas negaron conocer la
existencia de otra emisora con fines similares, mientras que cuatro afirmaron tener

conocimiento de algo similar.
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¢ Conocio otro proyecto radial similara FM
San Gabriel en ese tiempo?

16%

0%

oSi

ENo

84%

13.- Conocer si el trabajo de campo desempeiiado por los estudiantes en esta emisora
pudo ser considerado como un complemento valioso a la formacién teorica impartida en
las aulas, fue otra consulta fundamental incluida en el cuestionario. De manera
afirmativa contestaron veinticuatro encuestados, por la negativa cinco y Ns/Nc, No sabe

/ No contesta, solo uno.

¢Cree Ud. que la articulacion entre la
formacion impartida en las aulas y el trabajo
de campo en la radio fue valioso para su
formacion?

4%

17%

| Sj
ONo
BNS/NC

79%
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14.- La necesidad de saber si en la actualidad existe en la ciudad de Salta alguna radio
que ofrezca espacios destinados a practicas universitarias, tampoco quedd excluida de
este trabajo. Quince personas consultadas contestaron de manera negativa, once por la

afirmativa y cuatro por la opcion Ns/Nc, No sabe/No contesta.

¢;Conoce en la actualidad alguna radio que
brinde espacios a practicas universitarias
en Salta Capital?

13% 37%

OSi

BNo

50%

¢) La carrera como profesion

15.- La experiencia profesional de cada encuestado fue considerada también para
obtener una opinién sobre la forma en que son evaluados los recientes graduados de
Comunicaciones Sociales en el ambito laboral. Trece de los consultados sostuvieron que
se marca la falta de experiencia y cuatro votaron por el valor del titulo universitario. Las
opciones donde se indica que se aprecia la capacitacion y que se demanda una mayor
rigurosidad, cosecharon cuatro votos, respectivamente. Tres votaron por el valor a la
creatividad y otros tres, por “otros”. Dos encuestados votaron por que se los emplea y

otros dos, a favor de que se les reconocen las posibilidades de desarrollo en el futuro.

Un caso excepcional se produjo con una persona que marcd la opcion Ns/Nc, No
sabe/No contesta, por no vivir en Salta desde hace dieciocho anos. Aqui se permitio6 a los

encuestados marcar mas de una opcion.
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. Como piensa que son evaluados los recientes
graduados de su carrera en el mercado laboral?

B Se conoce el valor del
titulo universitario

OSe apreciala
capacitacion

OSe los emplea

0 o]
1o 9% 11% 0
1% OSe valora la creatividad
)
6% 6%
B Se marca la falta de
9o experiencia
(]

ESe les reconocenlas

37% posibilidades de
desarrollo en el futuro

B Se demanda mayor
rigurosidad

OOtros

16.- No se omitid tampoco preguntar sobre la calificacion que asignaria cada encuestado
a la formacion educativa de los comunicadores sociales y locutores egresados de la
Universidad Catolica de Salta. Catorce la calificaron como “buena”, ocho como “muy

buena”, seis “regular” y dos “excelente”.

17.- Se incluyeron también alternativas sobre las posibles condiciones de insercion
laboral que se buscan de los jovenes profesionales. Veintisiete personas consultadas
votaron a favor de la experiencia adquirida en trabajos afines a la carrera mientras se
estudiaba. Las opciones de la experiencia no afin a su carrera, el titulo profesional y no

contesta, merecid un voto, respectivamente.
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La insercion laboral de jovenes profesionales
requiere

ODe la experiencia
adquirida mientras
estudiaba entrabajos

o afines a su carrera

49, 3% 3% OExperienciano afina su

_ carrera

OEl titulo profesional

90%

ONo contesta

18.- La ultima pregunta del cuestionario fue destinada a conocer si el encuestado se
desempefia actualmente en un trabajo relacionado con su practica realizada en la radio.
Quince votaron por la afirmativa, catorce por la negativa y una persona lo hizo por la

opcion Ns/Ne, No sabe/No contesta.

5. 9. Analisis e interpretacion de los resultados

De acuerdo al analisis de los datos obtenidos, se puede afirmar respecto a la experiencia

cosechada por quienes alguna vez integraron el plantel de esta radio universitaria que:

a) La adquisicion de la experiencia practica como complemento a las clases impartidas
en la facultad, fue el motivo preponderante en la decision de los estudiantes por

ingresar a esta radio.
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Las tareas alli desempefiadas les permitieron adquirir una mayor experiencia laboral.

La gran mayoria de los consultados consider6 que ésa practica comunicacional les

sirvio para su posterior ingreso al ambito laboral.

El trabajo de campo desempeniado por los estudiantes fue considerado como un

valioso complemento a la formacion teorica impartida en las aulas.

Las funciones de “Prensa y redaccion” y “Locucion/Conduccion de programa”,

fueron las mas elegidas.

En cuanto a la actual situacién de los egresados de las carreras de Comunicaciones

Sociales y Locutor Nacional de la Universidad Catélica de Salta y su nivel de formacion,

sostuvieron que:

)

Se marca la falta de experiencia.

Respecto a las alternativas para mejorar las condiciones de insercion laboral de los
nuevos jovenes profesionales, la mayoria de los consultados votd a favor de la

experiencia adquirida en trabajos afines a la carrera mientras se estudiaba.

5. 10. Observaciones

Uno de los primeros inconvenientes que surgieron a prima face, fue determinar con

precision el lapso de tiempo en que cada uno de los potenciales destinatarios de la

encuesta se desempefid en la emisora. Se persiguid el objetivo inicial que todos
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estuvieran incluidos dentro del marco del presente trabajo de investigacion propuesto,

comprendido entre el afio 1990 y 1992.

A ello se afiadid la incertidumbre del autor de este trabajo, sobre el tiempo y la
importancia que cada estudiante le asigno a sus funciones. Es decir, si se tratd6 de una
experiencia personal efimera, si prevalecid el interés por obtener una beca o si hubo un
verdadero anhelo de adquirir conocimientos practicos. Todo eso se reflejaria en el nivel

de las respuestas proporcionadas por cada encuestado.

Aunque el uso del correo electronico fue una de las técnicas empleadas para la
distribucion del cuestionario, la recepcion de sus respuestas nunca estuvo garantizada.

Quedo plenamente supeditada a la voluntad, posibilidad o pre disposicion de cada uno.

Una manera de superar este inconveniente fue mediante el envio de un mensaje a través
de este medio, reiterando la invitacion de su llenado. También se procedi6 al re envio del
cuestionario. En casos excepcionales, se opté6 por llamados telefonicos a sus

destinatarios para corroborar la correcta transcripcion de la direccion electronica.

Todo esto se concretd al cabo de un tiempo prudencial, transcurrido desde el primer
envio del cuestionario, sin olvidar las cuestiones personales que pudieron intervenir en la

falta de sus respuestas.

La distribucion del cuestionario de manera personalizada garantiz6 su répido llenado y
devolucion. Ello consistio en una visita domiciliaria o del lugar de trabajo del
encuestado. Sin embargo, esta segunda alternativa demand6 mas tiempo y dinero para el

traslado personal.

El desempeiio de actividades en aquella emisora del autor de este trabajo, mas el aporte
circunstancial de algunos de los encuestados, ayudaron a superar los inconvenientes

referidos.
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5. 11. Consideraciones finales

Hace muchos afios que ‘Fm San Gabriel’ dejé de ser la radio descripta, sin conservar
siquiera en la actualidad su nombre original. Lo peor de todo es que se haya abandonado

su politica formadora de futuros profesionales universitarios de las comunicaciones.

De alli que recobre relevancia las opiniones canalizadas a través de encuestas de quienes
alguna vez hablaron frente a su micréfono, transitaron por sus pasillos, intercambiaron
impresiones de la situacion politica social del momento, entrevistaron a los protagonistas
de hechos noticiosos en la calle, en su estudio y hasta quienes se sirvieron de este medio

para hacer nuevas amistades.

Es el fiel testimonio de los integrantes de un modelo de formacién practica
comunicacional que se extinguio definitivamente hacia el afio 1997. A partir de entonces
los egresados de Comunicaciones Sociales, Locutor Nacional y otras carreras afines, no

disponen de idéntica oportunidad.

Los resultados que surgieron de las encuestas nos permiten confirmar al menos nuestra
primera sospecha sostenida desde un principio: no fue en vano la creacion de este
espacio de practicas comunicacionales. El desarrollo y la faz investigativa de este
trabajo, nos condujo también a ofrecer las respectivas respuestas a los planteos volcados

en las primeras paginas.

De acuerdo a ello podemos afirmar que la ausencia de aquel espacio de practica
comunicacional, es una falencia en el complemento de la formacion integral de los
nuevos comunicadores universitarios. Consiguientemente ello incidira en el desempefio
de cada uno, a partir de su ingreso en un medio de comunicaciéon o en una radio en
particular. La importancia de la experiencia practica universitaria recuerda
probablemente aqui, lo que ocurre con otras profesiones, tales como Odontologia,

Medicina, Ciencias Economicas, etcétera.

La publicacion de la grilla de programacion y la transmision de esta emisora permitieron
comprobar, ademas, la carencia de programas de opinidon y noticias de interés publico.

En consecuencia, no hay una instalacién de una ‘agenda de noticias’ ni un esquema de
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trabajo que aborden hechos noticiosos diarios al aire. Con esto respondemos a otro de

los objetivos planteados al comenzar este trabajo.

Aqui resulta evidente la diferencia entre un modelo de “radio escuela o radio taller” 'y
“radio formula”. La primera de ella caracterizada por una produccion e investigacion
informativa estudiantil con proyeccion profesional. La segunda, por la difusion de
musica instrumental durante las veinticuatro horas de transmision, con algunas

intervenciones de docentes y estudiantes en algunos de sus espacios.

En este trabajo de investigacion no se exploraron los motivos que condujeron a que se
disipara el proyecto de practica comunicacional, propuesto entre los objetivos generales
del plan de tesis. Esta cuestion quedo6 relegada a un segundo plano al entender que se
circunscribiéo a un plano empresarial que como tal, no respondia a los fines de esta

investigacion.

5.12. Recomendaciones

El nuevo capitulo en la historia de esta emisora universitaria que se abrio a partir del
mes de octubre del 2012, nos lleva a plantear aqui algunas sugerencias. Las mismas se

fundamentan en los resultados obtenidos en este trabajo.

Por ello, partimos de la propuesta de “complementar” los dos modelos o formatos

radiales, uno de los cuales sigue atin vigente. Con ello se recomienda:

a.- Afadir espacios de informacidon general, opinidon e informativos, durante la franja
horaria matutina, de lunes a viernes. Para esto debera considerarse la programacion de

los primeros afios de existencia de esta emisora.

b.- Convocar a estudiantes de Comunicaciones Sociales, carreras afines y otros con

vocacion de comunicadores, para que integren la planta de personal de la emisora.
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c.- Volver a implementar el sistema de becas capaces de cubrir en un porcentaje a
definir, el arancel mensual universitario como retribucion econdémica a los estudiantes

que en la misma se desempefien.

d.- Incorporar un servicio de noticias diarias de interés general, del &mbito regional,

local, provincial, nacional e internacional.

e.- Reducir los actuales espacios de difusion de musica instrumental, afnadiendo otros

geéneros.

f.- Definir el esquema de su directorio y jefes de areas.

g.- Re estructurar el esquema de organizacion interna que podria estar definida por areas,

como Programacion, Prensa, Operacion Técnica, Locucion, Administracion, etcétera.

h.- Hacer extensiva la invitacion a docentes, estudiantes, autoridades, integrantes de la
comunidad universitaria y demas personas con vocacion de comunicadores sociales, en

la integracién y compromiso con el proyecto.

i.- Desaconsejar la intervencion de cualquier proyecto de “concesion o tercerizacion de

servicios” en la conduccidn de la emisora.
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SINDICATURA GENERAL DE
EMPRESAS PUBLICAS

Decreto 1651/89

Apruébase el Plan de Accién y Presupuesto
para el Ejercicio 1989.

Bs. As., 28/12/88

VISTO el Expediente N* 16/89 del registro de la
SINDICATURA GENERAL DE EMPRESAS
PUBLICAS por el cual se solicita la aproba-
cl6n de su Plan de Accién y Presupuesto
para el Ejercicio 1989, y

CONSIDERANDO:

Que el Plan de Accién y Presupuesto men-
cionado se ajusta a las metas fijadas a la
SINDICATURA GENERAL DE EMPRESAS
PUBLICAS y posibilita su desenvolvimiento
econémico y financiero.

Por ello,

EL PRESIDENTE
DE LA NACION ARGENTINA
DECRETA:

Articulo 1* — Apruébase el Plan de Accion y
Presupuesto para €l Ejercicio 1989 de la SINDI-
CATURA GENERAL DE El PUBLICAS
que como Anexos 1y Il forman parte integrante
de este decreto,

Art. 2° — Fijanse las Erogacioncs Corrientes
de la SINDICATURA GENERAL DE EMPRESAS
PUBLICAS para el gfercicio 1989 en un total de
AUSTRALES TRES MIL CATORCE MILLONES
DOSCIENTOS CUARENTA Y UN MIL CIEN
(4 3.014.241.100.-) y las Erogaciones de Capi-
tal en AUSTRALES SETENTA Y UN MILLONES
CUATROCIENTOS VEINTITRES MIL DOSCIEN-
TOS (A 71.423.200.-) de acucrdo con el detalle
del Anexo 11

Art. 3° — Fifanse los Recursos Corrientes en
la suma de AUSTRALES TRES MIL OCHENTA Y
CINCO MILLONES SEISCIENTOS SESENTA
Y CUATRO MIL TRESCIENTOS
(A 3.085.664.300.-)

Art. 4° — El Dircctorio de la SINDICATURA
GENERAL DE EMPRESAS PUBLICAS podra
introducir los ajustes y compensaciones nece-
sarios, siempre que no exceda cl monto de los
gastos ¢ inversiones,

Art. 5° — Comuniquese, publiquese, déseala
DIRECCION NACIONAL DEL REGISTRC OFl-
CIAL y archivese. — MENEM. — Antonio E.
Gonzalez.

NOTA: Este decreto se publica sin ancxos.

SOCIEDADES DEL ESTADO

Decreto 1652/39

Apruébase el Plan de Accién y inpue:m
para el 1989 del Insti

de Reasegures (INdeR).

Bs. As., 28/12/89

VISTO el Expediente N* 10.778/89-0 del regis-
tro del INSTITUTO NACIONAL DE REASE-
‘GUROS SOCIEDAD DEL ESTADO (INdeR)
por €l cual éste solicita la aprobacién de su
Plan de Accién y Presupuesto para el ejerci-
cio 1989, y

CONSIDERANDO:

Que €5 necesario determinar el Plan de
Accién y Presupuesto para el ejereicio 1989
del INSTITUTO NACIONAL DE REASEGU-
ROS SOCIEDAD DEL ESTADO (INdeR), de
Jurisdiecion de la SECRETARIA DE HA-
CIENDA.

Que es menester dar cumplimiento a lo
dispuesto por el articulo N° 31 de la Ley N

23.110,
Por ello,
EL PRESIDENTE
DE LA NACION ARGENTINA
DECRETA:
Articulo 1° — Aprubasc el Plan de Accién y

Que es

para el Ejercicio 1989 del INSTITU-

dar alo
dispuesto por el articulo 31 de la ].qr Ne
23.110, de conformidad a lo establecido por
<l articulo 30 de la Ley N° 23.659.

TO NACIONAL DE REASEGUROS SOCIEDAD
DEL ESTADO (INdeR), de acuerdo con ¢l detalle
que figura en los anexos al presente Decreto.

Art. 2° — Fijase en la suma de TRESCIENTOS
TREINTAY TRES MIL SEISCIENTOS DIECISIE-
TE MILLONES CIENTO NUEVE MIL AUSTRA-
LES (4 333.617.109.000) las erogaciones co-
rrientes y de -capital del referido ente para el
ejercicio 1989, de acuerdo con el detalle que
figura en la planilla anexa al presente articulo.

Art. 3° — Estimase en Ja suma de TRESCIEN-
TOS VEINTIDOS MIL SEISCIENTOS NOVENTA
Y SIETE MILLONES OCHENTA MIL AUSTRA-
LES (A 322. 697 080. 000) los  ingresos totales
del ente para el el
detalle que ﬂgura enla planﬂ]a anexa al preun
te articulo.

Art. 4° — Como consecuencia de lo estableci-
do en los articulos 29 y 3° del presente Decreto
estimase para el cfercicio 1989 un déficit de
DIEZ MIL NOVECIENTOS VEINTE MILLO-
NES VEINTINUEVE MIL AUSTRALES
A 10.920.029.000) de acuerdo con <l detalle

que figura en la planilla anexa al preseate

articulo

Art. 5° — Facultase a la SECRETARIA DE
HACIENDA a introducir las modificaciones que

-considzre necesarias, cn la medida que no sc

altere el monte total determinado en ¢l articulo
4%,

Art. 8° — Dentro de los CIENTO VEINTE (120)
dias de la finalizacién del ejercicio, el INSTITU-
TO NACIONAL DE REASEGUROS SOCIEDAD
DEL ESTADO (INdeR), debera presentar a la
SUBSECRETARIA DE PRESUPUESTO DE LA
SECRETARIA DE HACIENDA, un estado de
ejecucion del Plan de Accion y del Presupueste
que se aprueba por el presente Decreto.

Art, 7* — Comuniquese, publiquese, déseala
DIRECCION NACIONAL DEL REGISTRO OFI-
CIAL y archivese. — MENEM. — Antonio E.
Gonzalez.

NOTA: Este decreto se publica sin anexos.
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FEDERAL DE RADIODIFUSION del afio
1989, y

‘CONSIDERANDC:

Que por la actuacién referida se tramita el
pedido formulado por el Rector de Ia Univer-
sidad Catélica de Salta, tendientc a obtener
autorizacién para instalar y operar un ser-
wviclo de radiedifusion sonora con modula-
cién de frecuencia en la cludad de Salta, de
la provincia del mismo nombre.

Que, de acuerdo con lo expuesto en la nota
presentada, dicha Universidad advierte la
necesidad de ofrecer una emisora que dé
prioridad a los aspectos culturales y educa-
tivos, tarea para la que la Universidad es
particulanmente idénea, al realizar activi-
dades ligadas tanto a la transmisién de
conocimientos, como a su difusién a través.
de de ed adi

Que en la Provincia de Salta no existe una
Universidad Nacional que pueda hacer uso
de las facultades otorgadas por los articulos
8y 107 de la Ley N° 22285, que autorizan
a Instalar emisoras de radfo en frecuencia
modulada, quedando asi vacante el uso de
una frecuencia para ﬁnes educativos pre-

VISTO el Convenio de Donacién del Dnhjcmndcl
Japén prop para ser.

tia del Banco Internacional de Reconstruccion y
Fomento, formado por doce (12} articulos y se-

yel Banco b ! senta (60}
nal de Remnsr.rumlon ¥ Fomento, como
Admintstrador de los fondos para donacio-  Art. 3* — Factltase al sefior Ministro de Eco-
nes proporcionadas por el Gobl:mn del  nomia, o f0s que aqy
Japén per un monto de d ren-  designea ibir, en nombre y

ta y tres millones de yenes
{¥ 243.000.000,00), con destino a la finan-
clactén del Proyecto de Modernizacion y Re-
estructuracion Industrial que se efecutara
bajo la coordinacién generalde la Subsecre-
tarfa de Coordinacién Administrativa y
Técnica del Ministerio de Economia y,

CONSIDERANDO:

mediante ¢l referide Convenio de
Denacion, el Goblerno del Japon concurre
con la Nacion Argentina a la financiactén de
Jos costos de la ejecucton de la Asistencia
“Técnica, Incluidos los estudios y prepara-
cion de los términos de referencia necesa-
rios para el Proyecto de Maod ¥

de laNacién Argentina, el Convenio de Donacion
y su documentacion adicional relativa al modelo
aprobado en ¢l articulo 2¢ del presente decreto,

Art, 4° — Faciltase al sefior Ministro de Eco-
nomia o al funcionario o funcionarios gue aguél
designe, a convenir y suscribir modificaciones al
Convenio de Donacién que se aprueba por el
articulo 2* de este decreto, slempre que las mis-
mas no constituyan cambfos sustanciales al
destine del pré resulten en un
to de su monto o modifiquen el Procedimiento
Arbitral pactado.

Art, 5® — Autorizase a la Subsecretaria de Co-
ordinacion Administrativa y Técnica del Minis-
terto de Ex ia a celebrar contratos de loca-

Reestructuracion Industrial.

cién de obra y.lo servicios con terceros, sin

Por ello,

EL PRESIDENTE DE LA
NACION ARGENTINA
DECRETA:

Articulo §* — Designase JUEZ DE LA
CAMARA NACIONAL DE APELACIONES EN LO
COMERCIAL DE LA CAPITAL FEDERAL —
“E"~ al sefior doctor Martin ARECHA (D.N.L nf
4.414.696).

Art.2° — Comuniquese, publiquese, déseala

Direcclén Nacional del Registro Oficial y archi-
vese. — MENEM. — Antonio F. Salonia.

TELECOMUNICACIONES 7k
Decreto 1185/90

Creacién de la Comisién Nucional de Teleco-
i [ i Di-

relacin de ﬂEP" atinentes a aud| rectorio. Licencias,
Que el proyecto los recursos técnicas, legales o.ad- mes y permisos. Fiscalizacion y control.
de la donacion del Japdn, se a para: fvas Con exp yio de in- Organos de contra-
a) elaboracién de planes de reestructura- \! , que  lor externo. Disposiciones transitorias.

cién de las industrias basicas, petroleras,

vistos por la Ley de Rad

Quc tal circunstancia trae aparcjada la

posibilidad de prestar un servicio de
mdind)iuai{m por parte del Estado a través
de una Universidad Nacional.

Que la Universidad Catélica de Salta, si
bien es de caracter privado, cumple con el
servicio plblico de ensefanza universita-
ia.

Que, en ausencia de una institucién esta-
tal, dicha Universidad debe llegar a cumplir
con igual eficiencia ¥ alcance los objetivos
de ensefanza superior que hagan a un
adecuado crecimiento de la provincia.

Que la responsabilidad asumida por la
Universidad hace necesario que pueda
conlar con los medios para cumplir con los
fincs que sc le exgen pan satisfacer las

nue-

vas lﬂ:nologlaa odur:auvas.

de pasta y papel, stderargl-
nﬂs farmacéuticas y de bienes de capital; b]
formulacién y ejecucion de plancs de rees-
tructuracion de bancos de propiedad total o
mayoritaria de Ia Naptén cl for:m.:laﬂ&n de

yd)
analisis de la repercusion esperada ala
reformade los regimenes comercial € indus-
trial en el desempeno y la estructura de la
industria.

Que por la tmportancia del Proyecto antes.
sefialado es necesario declarar de Interés
nacional las acclones emergentes de la eje-
cucion del mismo en los términos estableci-
dos por el articulo 48 de la Ley 16.432
[]nmrpoﬂdo.nh ley 11672 cumplemcma

i o
fueren menester para su ¢jecucion. ’
Art. 8° — Comuniquese, publiquese, désea la
Direccion Nacional del Registro Oficial y archi-

vese. — MENEM. — Antonio E. Gonzdlez. —
Domingo F. Cavallo.

NOTA: Este decreto se publica sin Anexos.
JUSTICIA

Decreto 1174/90

Acéptase la renuncia de un Juez de la Camara
ional de Ape [ jal dela

ria P
por ol articulo 7 de Ia ley 20.548.

Que la realizacion del Proyecto de Moderni-
zacién ¥ Reestructuracion Industrial, re-
querird la contratacion de expertos y/o
empresas consultoras y/o institutos de
investigacién, nacionales o extranjeros,

Que, aefectos de d nar la procedenc

técnica de los requerimicntos “solicitados,
tomé la intervencién que le compete la
SUBSECRETARIA DE COMUNICACIONES
del MINISTERIO DE OBRAS Y SERVICIOS
PUBLICOS, que en el ambito de su compe-

cireus que esti en forma
expresa en las clausulas del Convenio de
Donacién por suscribirse eon el Banco In-
ternacional de Reconstruceidn y Fomento.

Que dado el marco de restricciones al gaslo
pub!lno exisientes, es necesario aulorizar

tencia cspcdl‘ica. pmcedm a efectuar la
de fr

Que la presente medida se dicta conforme lo
dispuesto por los articulos 8°y 107 dela Ley
N® 22.285.

Por ello,

EL PRESIDENTE
DE LA NACION ARGENTINA
DECRETA:

Articulo 1* — Autorizase a la Universidad

Iolk:a de Salta a instalar y operar un servicio

sonora con de fre-

cuencia en laciudad de Salla, dela provinciadel
mismo nombre.

Art. 2 — Asignase al servicio universitario la
frecuencia de 99,1 Milz., correspondiente a una
categoria F, lo que equivale a un radio del area
primaria de servicio de (34 dBu - 50 uVm) de
Kms.

Art. 3° — Fifase un plazo de NOVENTA (30)
dias para que la Universidad Catélica de Salta
presente la documentacion técnica necesaria
para su aprobacion y habilitacion de los servi-
cios, por la SUBSECRETARIA DE COMUNICA-
CIONES dei MINISTERIO DE OBRAS Y SERVI-
ClOS PUBLICOS.

Art. 4* — Comuniquese, publiquese, déseala

Direccion Nacional del Registro Ofictal y archi-
vese. — MENEM. — Jullo 1. Mera Figuéroa,

CONVENIOS DE DONACIONES
Decreto 1145/90

io de D iom del
animo det J.p\sn. destinado a la financia-
cién del Proyecto de Modernizacion y Rees-
tructuracién Industrial.

Bs. As., 19/6/90.

ala Subsecretaria de Coordi-

nacmn Administrativa y Técnica del Minis-

terio de Economia, a realizar por si dichos
actos.

Que deacnerdoa lo dispuesto por el artieu-
lo 48 de la Ley 16.432 (incorporada a la Ley
11,672 Complementaria Permanentc de
Presupuesto) modificado por el articulo 7°
dela Ley 20.548 y cl articulo 86, inciso 1, de
la Constitucién Nacional, el Poder Ejecutivo
Nacional se halla facultado para aprobar
operaciones de esta naturaleza y someter
eventuales controversias & la decisién de
Tribunales Arbitrales.

Por ello,

EL PRESIDENTE
DE LA NACION ARGENTINA
DECRETA:

Articulo 1° — Declirase de Interés Nacional a
los efcctos previstos en el articulo 48 de la Ley
16.432 [tncorporado a la Ley 11.672 Comple-
mentaria Permanente de Presupueste) y modifi-
cado por el articulo 72 de la Ley 20.538, a las
acciones emergentes de la Asistencia Técnica
para el Proyecto de Modernizaciény Reestructu-
racién Industrial, por financiarse con los recur-
sos de la donacion del Goblerno del Japon que
se concreta mediante el Convenio de Donacién
que se suscribira entre la Nacién Argentina y el
Banco Internacional de Reconstruccién y Fo-
mento.

Art. 2* — Apruébasc el Convento de Donacion
a suscribirse entre la Nacién Argentina y el
Banco Internacional de Reconstruccién y Fo-
mento, que consta de cinco (5) articulos, doce
(12) secciones y tres (3 anexos, por un monto de
dosclentos cuarenta y tres millones de yenes
(¥ 243.000.000,00). El texto en copia autentica-
da del Convenio de Donacién y su traduecién al
idiomna espafiol forman parte integrante del
presente decreto como Anexos [ y 11, figurando
como Anexa Il las Condiclones Generales Aplt-
cables a los Contralos de Préstamo y de Garan-

Capital Federal, Sala “E”.
Bs. As., 21/8/90

VISTO el expediente n® 76.288/90 del registro
de la Subsecretaria de Justicia del Ministe-
rio de Educacion y Justicia;

Por cllo,

EL PRESIDENTE
DE LA NACION ARGENTINA
DECRETA:

Articulo 1° — Acéptase, a partir del 14 de
mayo de 1990, la renuncia presentada por ¢l
sefor doctor Juan Manuel GARZON VIEYRA (D.
N. L n® 7.972.090). al cargo de Juez de la
Camara Nacional de Apelaciones en lo Comer-
cial de la Capital Federal — Sala "E"—

Art. 2° — Comuniquese, publiquese, dése ala
Direceion Nacional del Registro Oficial y archi-
vese. — MENEM. — Antonio F. Salenia.

JUSTICIA
Decrete 1175/90

Designase Juez en la Cimara Nacional de
Apelaciones en lo Comercial de la Capital
Federal, Sala “E".

Bs. As., 21/6/90

VISTO el expediente n® 76.381/90 del registro
de la SUBSECRETARIA DE JUSTICIA del
MINISTERIO DE EDUCACION ¥ JUSTICLA,
en virtud del cual el senor Juez de la Cama-
2 Nacional de Apelaciores en lo Comercial
de la Capital Federal, solicita su traslado de
la Sala “D" a la Sala “E" de la citada Camara,
y
CONSIDERANDO:

Que ala fecha existe una vacante en la Sala
"E" de la mencionada Camara por renuncia
del doctor Juan Manuel GARZON VIEYRA.

Que conforme a la doctrina de la Corte
Suprema de Justicia de la Nacién, el Acuer-
do prestado permite designar o trasladar al
interesado a atro cargo de igual jﬂarqa!a.

Bs. As., 22/6/90
VISTO los Decretos Nros, 731/89, 59/90, 82/
90 y sus modificatorios, y

CONSIDERANDO:

Que la politica del Gobierno Nacional en
favor de la privatizacion y desregulacion en
materia de telecomunicaciones se ha exphi-
citado en los Deeretos N* 731/8% modifica-
do por el Decreto N¥ 59/90— y en el Decreto
N*'62/90, Anexo 1y sus modificatorios, en
los que se sentaron las paulas fundamenta-
les que regiran a ese respecto.

Que con respecto a telecomunicaciones, la
politica nacional tiene el propésio general
de proveer un Scrvicio Béasico Telefonico
universal, de la mas alta calidad a precios
justos y razonables, como tambitn asegu-
rar la prestacion competitiva de servicios de
datos y otros scrvicios de valor agregado,
mediante el establecimiento de un sisterma
privado y progresivamente competitivo In-
tegrado en una red publiea interconcetable
de extension nacional.

GQue corresponde ascgurar que el pablico
pueda aceeder al Servicio Basico Telefonico
prestado en régimen de exclusividad me-
diante un sistema privado integrado en una
red piiblica de extensién nacional, con tarf-
fas verificadas en cuanto a su ajuste con las.
respectivas licencias.

Que en tal conlexto es necesario centralizar
las facultades de regulacion, control, fisca-
lizacién y verificacién en materia de teleco-
municaciones, en un eorganisme que se
desempene en forma eficiente y cuya espe-
clalizacion ¢ independencia de’ criterio
constifuyan una garantia tanto para la
proteccion del interés publico y de los dere-
chos de los usuarios como para el respetode
los derechos de los prestadores del servicio.

Que a tales fines y en el marco de raciona-
lizacion de la organizacién de la Adminis-
tracién Pablica Nacional, se considera
conveniente y oportuno ctorgar a la Comi-
sién Nacional de Telecomunicaclanes, ente
que es creado a través del presente aclo,
tanto tas facultades que en materia de tele-
comunicaciones posee la actual Subsecre-
taria de Comunicaciones como agucllas
que. el Anexo | del Decreto N° EZ!QOy sus
otorgan a la

gulatoria, sin que esla medida irrogue g,;u
tos al Tesoro Nactonal.

Que asimismo es necesario destacar que es
condicién ineludible para el efectivo y real
efercicio de las atribuciones a ser conferidas
a dicha Comisién que este organismo dis-
ponga de los recursos necesarios, a cuyo
efecto debe crearse el mecanismos idéneo
de financiacién, a través de la administra-
cidn de los recursos generados por la propia
actividad de telecomunicaciones.

Que en las actuales circunstancias corres-
ponde explicitar los principios basicos y

siempre que medie su
llos: 288: 386 y 288; 387).

Que la designacion encuadra dentro de las
facultades que otorga al PODER EJECUTI-
VO NACIONAL €l articulo 86, inciso 5] de la
Constitucién Nacional.

que regirdn la presta-
ciondelos senficiosde telecomunicaciones,
razén por la cual es necesario en primer
término fijar las facultades de la Comision
Nacional de Telecomunicaciones, determi-
nar tos relativos a dicha prestacion y
disponer el ordenamiento de Jas normas del
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Boletin Oficial de la Republica Argentina
Buenos Aires, jueves 28 de junio de 1990.
Radiodifusidn

Decreto 1133/90

Autorizase a la Universidad Catdlica de Salta a instalar y operar un servicio de

radiodifusion sonora con modulacion de frecuencia.
Bs. As., 15/6/90

VISTO la Ley de Radiodifusiéon N° 22.285, y el expediente N ° 551 del registro del COMITE
FEDERAL DE RADIODIFUSION del afio 1989, y

CONSIDERANDO:

Que por la actuacion referida se tramita el pedido formulado por el Rector de la
Universidad Catdlica de Salta, tendiente a obtener autorizacién para instalar y operar un
servicio de radiodifusién sonora con modulacion de frecuencia en la ciudad de Salta, de la

provincia del mismo nombre.

Que, de acuerdo con lo expuesto en la nota presentada, dicha Universidad advierte la
necesidad de ofrecer una emisora que dé prioridad a los aspectos culturales y educativos,
tarea para la que la Universidad es particularmente idénea, al realizar actividades ligadas
tanto a la transmisidn de conocimientos, como a su difusién a través de programas de

educacidn a distancia.

Que en la Provincia de Salta no existe una Universidad Nacional que pueda hacer uso de las
facultades otorgadas por los articulos 8 y 107 de la Ley N° 22.285, que autorizan a instalar
emisoras de radio en frecuencia modulada, quedando asi vacante el uso de una frecuencia

para fines educativos previstos por la Ley de Radiodifusidn.

Que tal circunstancia trae aparejada la imposibilidad de prestar un servicio de radiodifusién

por parte del Estado a través de una Universidad Nacional. Que la Universidad Catdlica de



Salta, si bien es de cardcter privado, cumple con el servicio publico de ensefianza

universitaria.

Que, en ausencia de una institucion estatal, dicha Universidad debe llegar a cumplir con
igual eficiencia y alcance los objetivos de ensefianza superior que hagan a un adecuado

crecimiento en la provincia.

Que la responsabilidad asumida por la Universidad hace necesario que pueda contar con los
medios para cumplir con los fines que se le exigen para satisfacer las necesidades

provinciales e incorporar nuevas tecnologias educativas.

Que, a efectos de determinar la procedencia técnica de los requerimientos solicitados,
tomd la intervencién que le compete la SUBSECRETARIA DE COMUNICACIONES del
MINISTERIO DE OBRAS Y SERVICIOS PUBLICOS, que en el ambito de su competencia
especifica, procedid a efectuar la correspondiente asignacion de frecuencia. Que la
presente medida se dicta conforme a lo dispuesto por los articulos 8° y 107 de la Ley N°

22.285.

Por ello,

EL PRESIDENTE

DE LA NACION ARGENTINA

DECRETA:

Articulo 1°.- Autorizase a la Universidad Catdlica de Salta a instalar y operar un servicio de
radiodifusién sonora con modulacién de frecuencia en la ciudad de Salta, de la provincia del

mismo nombre.

Art. 2° - Asignase al servicio universitario la frecuencia de 99.1 Mhz., correspondiente a una
categoria F, lo que equivale a un radio del area primaria de servicio de (34 dBU - 50 uVm)

de Kms.

Art. 3° - Fijase un plazo de NOVENTA (90) dias para que la Universidad Catdlica de Salta

presente la documentacién técnica necesaria para su aprobacion y habilitacion de los

137
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servicios, por la SUBSECRETARIA DE COMUNICACIONES del MINISTERIO DE OBRAS Y

SERVICIOS PUBLICOS.

Art. 4° - Comuniquese, publiquese, dése a la Direccién Nacional del Registro Oficial y

archivese. — MENEM. —Julio I. Mera Figueroa.
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ANEXO II. Autoridad Federal de Servicios de Comunicacion Audiovisual (AFSCA).
Resolucion 858/90. (Ex Comfer). En:
http://www.afsca.gob.ar/pecfr/1990/R19900858.pdf



http://www.afsca.gob.ar/pecfr/1990/R19900858.pdf
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- CUTIVO NACIONAL por Tas AUTORIDADES de la CONFERENCIA EPISCOPAL ARGENTINA,
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Residencia de la = Ncidn

Y omite Fedoral dle Reardiadifusiin BUENos AIRes, S DIC 1990
VISTO el expediente n¢ 1866 - — /COMFER/90, y 1a Ley 23.696, Art.65, Y
CONSIDERANDO :

Que, en el Expediente citado en el VISTO, se encuentran agre
gadas las actuaciones relacionadas con la SOLICITUD efectuada al PODER EJE

a través de su COMISION PARA LOS MEDIOS DE COMUNICACION SOCIAL, para permi
tir el acceso de Ta IGLESIA CATOLICA a dichos medios, en cardcter de titular.

Que, la Ley de Emergencia, N2 23.696, art.65, 22 parrafo, fa-
cultd al Poder Ejecutivo Nacional para que adopte las medidas necesarias /
péra regular el funcionamiento de aquéllos medios que no se encuentren encua
drados en las disposiciones vigentes, hasta el momento de sancidn de la cita
da Ley, y hasta el dictado de una nueva Ley de Radiodifusién.

Que, la razonabilidad manifestada por el legislador con la fina

lidad de adecuar, la funcidn de equilibrio con la celeridad que la realidad
exige, de toda actividad desempefiada por Sujetos presuntamente omitidos en /
la Ley 22.285, surge de la hermeneitica del sistema legal que establecen las
normas contenidas en:Art.31 C.N; Art.65, 22 parrafo Ley 23.696; Art.15, inc.
13), de 1a Ley 23.696; Art.6 de 1a Ley 23.696; Art.6 del Decreto 1105/893Arts.
8 y 11 del Decreto 1105/89 y Art.19 del pecreto 1357/89, (en concordancia con
los parrfs.32 y 33 dellos objetivos de la Ley 22.285 y los arts.8,inc.b); 10;
11, 2do parrafo.; 39, ler pdrrafo. y 45, ler parrf. del mismo texto legal);

Que, por la orden impartida explicitamente (conf.Art.19 del De
creto 1357/Bé)este Organismo, como Autoridad de Aplicacidn de la Ley 22.285,
estd facultado para dictar las normas aclaratorias y complementarias que sean
menester para cumplir con aquélla finalidad.

Que, la Ley 22.285 al pautar los alcances, derechos y obliga-{
ciones de los diversos SUJETOS, potenciales titulares de Servicios de Radio_
difusidn, lo hizo Timitando el monopolio del Estado (Nac. Prov.Muncp).y pri
vilegiando a las personas fisicas o jiridicas , de alli que establecid l1a /
SUBSIDIARIDAD para &1, interpretacidn razonada de las normas establecidas en
lTos arts.8,inc.b); 10; 11, 2do parrf., de la Ley 22.285,

Que, respecto de las PERSONAS—&ﬂRTBTﬁ#S—BE—GAQACTER PUBLICO (conf.
art. 33, inc.32, del Cédigo Civil y art.8, inc.a) de Ta Ley 52.285, el legis
lador no_incursiond sobre lo abvio, ®n punto a sus requesitos esenciales y /

condiciones desde que, sus misiomes y roles estdn contenidas dentro del maxi |

mo /11

i
i
i
:
i
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ordenamiento juridico;
Que, al ajustar explicitamente el Tegislador - Ley 22.285-, los
requisitos personales y condiciones UNICAMENTE para las PERSONAS FISICAS O /
. JURIDICAS DE CARACTER PRIVADO, conf. se tipifican en los arts. 39, ler parrf.
y 45, ler péarrf.,lo htis~ppeviendo los intereses, inversiones y rentabilidad
que estdn ... en juego, ademds de exigir las condiciones de honestidad y mora

lidad por la finalidad del servicio a prestar.Asi la Ley debid esclarecer y
fijar los 1imites desde y hasta donde empieza y termina el derecho de cada
una de estas peticionantes, con el dnico objetivo de obtener un servicio mas
eficaz, mias estable, y mds conveniente para cumplir con el fin mediato del "
(_/ BIENESTAR COMUN" de todo el pueblo (conf.arg. parrfs.tpe4nta y tres y noveno

de los objetivos de la Ley 22.285);

Que, so - pretegto de interpretacidn restrictiva y arbitraria,
se cercend el 1&gitimo acceso, de las PERSONAS JURIDICAS DE CARACTER PUBLICO
(art.33, inc.32)), del Cddigo Civil, a los medios de comunicacidén social,ava
salldndose, con anteriores interpretaciones, las rancias normas de estirpe /
constitucional (arts. 2,14,19 y concordantes), impidiéndosele legalizar el pe

(_/ ticionado cardcter de titular de aquéllos medios a la Iglesia Catdlica;

Que, al no diferenciar el legislador respecto del CARACTER PU
BLICO O PRIVADO DE LAS PERSONAS JURIDICAS, NI EXCLUIR Y/0 PROHIBIR EXPRESA
MENTE SEGUN SEA SU CARACTER, AMBAS PUEDEN SER PERMISIONARIAS DE MEDIOS (conf.
arg.art.19 de 1a Constitucidn Nacional);

Que, en ejprcicio de tal atribucidn legislativa, el COMITE FEDE
RAL DE RADIODIFUSION, autoriza expresamente como Sujeto para prestar Servicios
de Radiodifusion a la Persona Juridica de Cardcter Piiblico, contemplada en el
Art. 33, inc.3), del Cddigo Civil: La Iglesia Catdlica,de conformidad con los

rEHLEMLnE' principios de celeridad, economia, sencillez y eficacia en los tramites previ§
Y81 tos en el art.12, inctb) de la Ley 15.549 y su modificatoria N2 21.686 (argumen
e to de los arts. 8 y 11, en su parte pertinente, del Decreto N2 1105/89);
an\ ; {(O‘IIL Que, el presente acto ratifica "...la promocion de la Cultura -
i§§TL¢§{J Nacional con proyeccidn universal sin quedar a merced de los modismos alienan
(Tiyja OEL: tes y a trdves de Tos medios de comunicacidn en forma equilibrada y coherente.
.", seqgiin sefialara el Sr. Presidente de la Nacidn, Dr. Carlos Saidl Menem, el

16/2/84 en su proclama Sinsacate, en oportunidad del aniversario de la muerte

del Brigadier Juan F. Quiroga. 11/

. ‘ -, N — - S e
il
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Que, es bueho y Justo que el poder del Estado se sienta
requerido por la resistencia moral de Ta Iglesia Catélica (conf.se
‘1o exige el argumento del art.19 de la C.N.), resultando oportuna
la presente medida aclaratoria y complementaria, permitiendo que
aquélla legalice Ta Tegimacidn que Te viene otorgada segln explici
té en el precedente considerando octavo, y pueda acceder a la voz |
(radio) y/o imagen (televisidn) en igualdad de condiciones con los f
sujetos establecidos en el art.8 inc.a), de Ta Ley 22.285, aclaran
do que el art.45, ler parrf., del mismo texto legal, omiti6 a las
personas juridicas de cardcter pliblico, explicitamente predetermi_
nadas en el ya mencionado art.8, inc.a) por las razones expuestas
en los considerandos quinto, sexto, séptimo y noveno del presente
acto.

Que esta Autoridad estd autorizada y dotada de poder conforme las
precedentes citas legales, para 1levar a cabo el aseguramiento del principio de
igualdad de concurrencia del derecho, (conf.art.86, inc.12 de la C.N).

Por ello, y en uso de las facultades otorgadas por el art.12 del
Decreto N2 95/89 y su rectificatorio N2 153/89, en concordancia con el art.19
de Ta CONS.NAC.:

EL INTERVENTOR EN EL COMITE FEDERAL DE RADIODIFUSION
RESUELVE:

ARTICULO 12: Autorizar a la Persona Juridica de Cardcter Piblico (art.33, inc.3),
del Cddigo Civil), LA IGLESIA CATOLICA, a ser Sujeto de Servicios de Radiodifu
sidn de conformidad con la normativa vigente, y las medidas aclaratorias y com
plementarias que se dicten respecto del procedimiento, derechos y obligaciones
inherentes al medio que se pretenda acceder en cardcter de titular de los mismos,
ARTICULO 22: Registrese, Comuniquese, Notifiquese a la interesada y cumplido ,

ARCHIVESE (PERMANENTE)

%#k E;E;EB
RESOLUCION N
EXPEDIENTE N

/COMFER/90
1866~ /COMFER/90

=l
2
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ANEXO III. Grilla de Programacion de radio ‘Fm San Gabriel’ del afio 1992.

=T e o R

Archive ™ Imprimir * Correc electrénico  Grabar *  Abrir ~

Lunes

6.30: Apertura de ransmision

6.32: Reflexiones matinales del
Padre Ernesto Martearerja

&.35: Bucnios dizs Salta

8.00: Pentagrama del afre

9.30: Ewangelizacion hoy

10.00: Entre amigas

11.00: Stilo Musical

11.55: 5 minutos de Dios

12.00: Redaccidn 99.1

12.30: Impacto deportive

13.00: Latido Americano

14.00: Pdginas célebres

15.00: El recital de San Gabriel

11.00: Stilo Musical

11.55: 5 minutos de Dios

12.00: Redaccion 99.1

12.30: Impacto deportivo

13.00: Latido Americano

14.00: Pdginas céiebres

15.00: El recital de San Gabriel
16.00: Travesuras

17.00: Festival

18.00: Argentina canta asi
18.55: Noticias cardlicas
19.00: Compases rioplarenscs
20.00: Melodias del mundo
22.00: La fuerza universitaria

PR S TS e R

17.00: Festval
18,00: Argentinal canta asi
18.55: Noticias catélieas
19.00: Compases rioplatenses
20.00: En el mundo drabe
20.30: Melodfas del mundo
22,00: La fuerza universitaria
23.55: Reflexiones al final del dia
24.00: Cierre de la transmision
Viernes
0.30: Apertura de transmision -
6.32: Reflexiones matinales del
Padre Ernesto Martearena
6.35: Buenos dias Salta
8.00: Pentagrama del aive

R

8 Sy 5 ¢ %)

Sdbado

6.30: Apertura de transmision

6.32: Reflexiones matinales del
Padre Ernesto Martearena

6.35: Cofre musical

10.00: Una cita con el (ange

11.00: Rirmo latino

13.00: Campo argentine

15.00: Faneasias

16.00: Nuestra Senora en fa Historia

16.30: Festival

18.00: Los exclusivos de San Gabriel

21.00: Suerios de amor

23.55: Reflexiones al final del dia

24.00: Cierre de transmision

12:41 am, Il

25/01/2014

San Gabriel F.M. 99.1 Mhz
Radio U.C.S.

Programacion (Ao 1992)

Lunes

Martes y jueves

6.30. Apertura de transmision

6.30. Apertura de transmision

6.32. Reflexiones matinales del

6.32. Reflexiones matinales del

Padre Ernesto Martearena

Padre Ernesto Martearena

6.35. Buenos dias Salta

6.35. Buenos dias Salta
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8.00. Pentagrama del aire

8.00. Pentagrama del aire

9.30. Evangelizacion hoy

9.30. Evangelizacion hoy

10.00. Entre amigas

10.00. Entre amigas

11.00. Stilo Musical

11.00. Stilo Musical

11.55. 5 minutos de Dios

11.55. 5 minutos de Dios

12.00. Redaccion 99.1

12.00. Redaccion 99.1

12.30. Impacto deportivo

12.30. Impacto deportivo

13.00. Latido Americano

13.00. Latido Americano

14.00. Paginas célebres

14.00. Paginas célebres

15.00. El recital de San Gabriel

15.00. El recital de San Gabriel

16.00. Travesuras

16.00. Travesuras

17.00. Festival

17.00. Festival

18.00. Argentina canta asi

18.00. Argentina canta asi

18.55. Noticias catdlicas

18.55. Noticias catdlicas

19.00. Compases rioplatenses

19.00. Compases rioplatenses

20.00. Evocando ltalia

20.00. Melodias del mundo

20.30. Melodias del mundo

22.00. La fuerza universitaria

21.00. Lunes jazz

23.55. Reflexiones al final del dia

22.00. La fuerza universitaria

24.00. Cierre de transmision

23.55. Reflexiones al final del dia

24.00. Cierre de transmision
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Miércoles

Viernes

6.30. Apertura de transmision

6.30. Apertura de transmision

6.32. Reflexiones matinales del

6.32. Reflexiones matinales del

Padre Ernesto Martearena

Padre Ernesto Martearena

6.35. Buenos dias Salta

6.35. Buenos dias Salta

8.00. Agenda semanal

8.00. Pentagrama del aire

9.00. Pentagrama del aire

9.30. Evangelizacion hoy

9.30. Evangelizacion hoy

10.00. Entre amigas

10.00. Entre amigas

11.00. Amor a la vida

11.00. Stilo musical

11.565. 5 minutos de Dios

11.55. 5 minutos de Dios

12.00. Redaccion 99.1

12.00. Redaccion 99.1

12.30. Impacto deportivo

12.30. Impacto deportivo

13.00. Latido Americano

13.00. Latido americano

14.00. Paginas célebres

14.00. Paginas célebres

15.00. El recital de San Gabriel

15.00. El recital de San Gabriel

16.00. Travesuras

16.00. Travesuras

17.00. Festival

17.00. Festival

18.00. Argentina canta asi

18.00. Argentina canta asi

18.55. Noticias catdlicas

18.55. Noticias catdlicas

19.00. Compases rioplatenses
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19.00. Compases rioplatenses

20.00. Salta, donde vive la tierra

20.00. En el mundo arabe

21.00. Informe econémico

20.30. Melodias del mundo

21.30. Melodias del mundo

22.00. La fuerza universitaria

22.00. La fuerza universitaria

23.55. Reflexiones al final del dia

24.00. Cierre de la transmision

Sabado

Domingo

6.30. Apertura de transmision

6.30. Apertura de transmision

6.32. Reflexiones matinales del

6.32. Reflexiones matinales del

Padre Ernesto Martearena

Padre Ernesto Martearena

6.35. Cofre musical

6.35. Buenos dias Salta

10.00. Una cita con el tango

10.00. Domingos familiares

11.00. Ritmo latino

12.00. Los solicitados de San Gabriel

13.00. Campo argentino

14.00. Paginas célebres

15.00. Fantasias

15.00. Recital de San Gabriel

16.00. Nuestra Sefiora en la Historia

16.00. Festival

16.30. Festival

19.00. Pab rock

18.00. Los exclusivos de San Gabriel

20.30. El fabuloso mundo del deporte

21.00. Suenos de amor

21.00. Ayer, hoy y siempre

23.55. Reflexiones al final del dia

21.30. Sunday Great Music
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24.00. Cierre de transmision 23.55. Reflexiones al final del dia

24.00. Cierre de la transmision

Grilla de Programacion de radio ‘Clave Fm’, ex ‘Fm San Gabriel’. Enero 2014

'L. Universidad Catolica de 5: x Y Radio en-line UCASAL x )Y www.ucasal.edu.ar/radic, x
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00:00
01:00 (Musica)JAZZ - (Musica) JAZZ -I (Musica) JAZZ -I
02:00
03:00 (Mdsica) CLASICA BARROCA -| (Mdsica) CLASICA BARROCA -I (Mdsica) CLASICA BARRC
04:00
05:00 (Musica) CONTEMPORANEA - (Musica) CONTEMPORANEA -I (Musica) CONTEMPORAP
06:00

(Programa) MONSENOR BERNACKI = {Programa) MONSENOR BERNACKI = {Programa) MONSENOR
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(Programa) COMENTARIOS CLAVE = {Programa) OPORTUNID

08:00 (Mdsica) ELECTRONICA -
(Musica) ELECTRONICA -r (Musica) ELECTRONICA -
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ANEXO 1IV. Modelo de encuesta

Encuesta

El presente cuestionario tiene la finalidad de recabar informacion sobre Ia
experiencia que arrojo a cada estudiante de las carreras de Comunicaciones Sociales
y Locutor Nacional, el desempefio de actividades en la radio de la Universidad
Catolica de Salta, (ex Fm San Gabriel). Conocer si ello puede considerarse como un
valido complemento practico al conocimiento tedrico impartido durante el cursado
regular de ¢ésas carreras y si ello ayudé de alguna manera en la futura insercion
profesional laboral. Los datos seran volcados a un trabajo de cardcter académico.

Sus respuestas no significaran compromiso alguno ya que la ley N°17.622 (Secreto
Estadistico) garantiza el caracter reservado de su declaracion.

Valoramos desde ya su desinteresada y espontanea colaboracion porque al ser usted

el actor central de la problematica estudiada, sus opiniones resultan muy relevantes.

CUESTIONARIO

Instrucciones
Marque con una ‘x’ las preguntas donde se indique y complete segun su criterio.

Fecha y lugar:

a.- DATOS PERSONALES

1.- Sexo

WMasculino

WFemenino

148
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2.- Edad

3.- Nacionalidad
UArgentino

UOtros (Mencione el pais de procedencia)

4.- Lugar de nacimiento

5.- Estado civil
USoltero
UCasado
USeparado
UOtros

b.- PRACTICA COMUNICACIONAL
6.- ;Cuanto tiempo durd su actividad en la radio de la Universidad Catdélica de
Salta, UCASAL (ex FM San Gabriel)?

U Un semestre

UUn afio

UMas de un afio

UEI tiempo total de cursado de la carrera de Comunicaciones Sociales (5 Afos)

y/o Locucién (3 Anos)
UMas de 5 afios
UNinguno

7.- ¢Cuales fueron las motivaciones para desempeiiarse en esta radio? Puede
enumerar varias opciones

ULa necesidad de obtener una media o beca completa

U Adquirir experiencia practica como complemento a las clases en la universidad

WLas dos cosas anteriores
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UProbar si la radiodifusion era mi vocacion
UConocer y hacer nuevas amistades
UTener un programa y/o colaborar en cualquier funcion dentro de la radio

WOtros

8.- ;Qué funciones realiz6?
UOperacion técnica
U Administrativa
WMusicalizacion
UPrensa y redaccion
ULocucion/Conduccion de programa
UProduccion

WOtras

9.- ;Cuales son los aspectos que destacaria de esta experiencia?
UConsolido su formacion universitaria
U Adquirié mayor experiencia laboral
UAyudo a desempenarse en una funcion similar en otro medio de comunicacion
UPosibilitd el acercamiento a otros profesionales

WOtros

10.- De acuerdo a su experiencia en la radio ;Qué cambios hubieran sido
convenientes?

WContar con profesionales, docentes o egresados de la carrera en la orientacion de

cada area de la emisora

U Articular trabajos practicos de la facultad con la radio

WlIncorporar elementos, servicios y tecnologia para un mejor desempefio laboral

ULibertad en la difusion de géneros musicales

UMayor apertura en la difusion de tandas publicitarias

WMayor Conocimiento de esta radio en la ciudad

WOtros
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11.- ;Esta experiencia le sirvio para su ingreso en el mundo laboral?
asi
UNo
UNs/Nc

12.- ;Conocio otro proyecto radial similar a FM San Gabriel en ese tiempo?
asi
UNo
UNs/Nc

13.- ;Cree Ud que la articulacion entre la formacion impartida en las aulas y el
trabajo de campo en la radio fue valioso para su formacion?

usi

UNo

UNs/Nc

14.- ;Conoce en la actualidad alguna radio que brinde espacios a practicas
universitarias en Salta capital?

Usi

UNo

UNs/Ne

c.- LA CARRERA COMO PROFESION
15.- ;Como piensa que son evaluados los recientes graduados de su carrera en el
mercado laboral? Puede marcar mas de una opcion

USe reconoce el valor del titulo universitario

USe aprecia la capacitacion

USe los emplea
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USe valora la creatividad

USe marca la falta de experiencia

USe les reconocen las posibilidades de desarrollo en el futuro
USe demanda mayor rigurosidad

WOtros

16.- ;Como calificaria el nivel de l1a formacion educativa de los comunicadores
sociales y locutores egresados de la Universidad Catdlica de Salta?

UExcelente

UMuy Buena

UBuena

URegular

UMala

17.- La insercion laboral de jovenes profesionales requiere
UDe la experiencia adquirida mientras estudiaba en trabajos afines a su carrera
UExperiencia no afin a su carrera
UEl titulo profesional

No contesta

18.- ; Actualmente se desempefia en un trabajo relacionado con su practica
realizada en la radio?

asi

UNo

UNs/Ne

SUGERENCIAS SIGNIFICATIVAS PARA ESTA INVESTIGACION
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iMuchas gracias!

ANEXO V. Estatuto de ARCA. Aprobado por la Inspecciéon General de Justicia
Resolucion N° 276/94.

CAPITULO PRIMERO: DENOMINCACION, DOMICILIO, DURACION, OBJETO
SOCIAL: ARTICULO PRIMERO: con la denominacion de Asociacion de
Radiodifusoras Catdlicos Argentinos (A.R.C.A.), se constituye el dia cuatro del mes de
Marzo del afio 1994, una Asociacion Civil sin fines de lucro, con domicilio legal en
Moreno 970, piso quinto, oficina 113, cédigo postal 1091, Capital Federal con un plazo
de declaracion de 99 afios a partir de la fecha de inscripcion.- ARTICULO
SEGUNDO: A.R.C.A tendrd por objeto representar y defender a radiodifusoras
catdlicos y a quienes a través de los medios radiales y/o afines asuman la
responsabilidad de testimoniar la fe catolica. Radiodifusores, teledifusoras, creadores,
programadores, productores, locutores, periodistas, técnicos y especialistas en el tema de
comunicacion social radial, han decidido unir sus esfuerzos con el fin de: 1- Evangelizar,
esto es anunciar la Buena Noticia de la Salvacion en Cristo Sefior. 2 — Afianzar y
promover los valores fundamentales de la cosmovision y tradicion cristiana, asi como
los de la identidad social, histdrica y cultural de la Republica Argentina, tal como lo
entiende la Iglesia Catolica. 3 — Intercambiar proyectos, experiencias y
tecnoldgicamente sus miembros a través de seminarios, reuniones y grupos de estudio,
investigacion y capacitacion y todo otro medio, quese considere apto e idoneo para estos
fines. 4 — Construir la unidad en la pluralidad, para lograr conciliar los necesarios,
naturales y enriquecedores puntos de vista de sus miembros en especial en lo referente:
La defensa explicita y/o implicita de los principios anunciados en 1 y 2 ; La difusion de
la verdad. ; Ayudar a formar juicio critico desde la Fe sobre la realidad social y cultural
y el caudal informativo que se transmite.; La gestion publica y/o privada entre

autoridades Nacionales, Provinciales y Municipales o en entidades estatales y/o privadas
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para que contribuyan al logro de la Asociacion y sus integrantes. ; La expresion libre y
democratica de opiniones para que contribuyan a una mas clara, justa y representativa
opinién publica. ; La coordinacion de esfuerzos para transmisiones interconectadas y la
realizacion de actividades conjuntas y/o comunitarias entre los miembros de la
Asociacion con otras radios (Servicio de Radiodifusion) o Asociaciones o Entidades de
la Republica Argentina o del Exterior. Editara revistas y/o publicaciones que tendran por
objeto lo resefiado en el Art. 2°, las que seran de distribucion gratuita. Brindard a los
asociados el uso de los sistemas informaticos, satelital como asimismo todo lo que
ofrezca la evolucion de los medios tecnologicos, en forma gratuita. - ARTICULO
TERCERO: Como Asociacion Privada de fieles somete sus estatutos a la revision de la
Autoridad Eclesidstica competente a tenor de los cdnones 298, 299, 300 y 321 al 326 del
Derecho Canonico. -CAPITULO SEGUNDO: CAPACIDAD, PATRIMONIO,
RECURSOS SOCIALES: ARTICULO CUARTO: AR.C.A. esta capacitada para
adquirir bienes y contraer obligaciones. Podra asimismo operar tanto con Bancos
Oficiales, (Nacionales y Provinciales) como con la Banca privada de la Capital Federa,
Provincia y de paises extranjeros. ARTICULO QUINTO: El patrimonio de A.R.C.A.
se compondra de los bienes que adquiera por cualquier titulo como asimismo de los
recursos que obtenga por: las cuotas que abonan los asociados ordinarios y
extraordinarios; la rente de sus bienes; las donaciones, herencias y legados y
subvenciones; el producto de beneficios, rifas, festivales y de toda otra entrada que
pueda obtener licitamente. CAPITULO TERCERO: ASOCIACIONES, ADMISION
OBLIGACIONES Y DERECHOS: ARTICULO SEXTO; se establecen las siguientes
categorias de asociados: activos, adherentes, y honorarios.- ARTICULO SEPTIMO;
Serdn considerados como activos con derecho a voz y voto y a través de sus
representantes, las emisoras catolicas (servicios de radiodifusion, con una frecuencia
solicitada por sus respectivos obispos, que acepten estos estatutos y cumplan con las
obligaciones de abonar las contribuciones ordinarias y extraordinarias que se establezcan
en los reglamentos y resoluciones de la Asamblea y Comision Directiva y de acuerdo
con las disposiciones estatutarias). ARTICULO OCTAVO; Serdn considerados como
adherentes con derecho a voz todos los radiodifusores, que testimonien la fe catolica de

acuerdo con el objeto social descrito en el articulo segundo de los estatutos que presten
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formalmente su deseo de admisién y sean aprobados, ARTICULO NOVENO; Seran
distinguidos por la Asamblea General con el titulo de socios honorarios las personas
pertenecientes o no a la Asociacion, que hayan prestado servicio de sefialada
importancia a la radiodifusion catdlica y a quienes por su notoriedad, cargo o prestigio
merezcan tal distincion. ARTICULO DECIMO; La admision de los socios adherentes
sera aprobada previamente por la Comision Directiva. ARTICULO UNDECIMO); Las
cuotas sociales seran fijadas por la Asamblea Plenaria o en su defecto por la Comision
Directiva ad-referéndum de la Asamblea por mayoria de votos de los miembros
presentes en la reunion, correspondiente, las mismas serdn mensuales, su valor sera
determinado por el Reglamento interno de acuerdo a las necesidades. ARTICULO
DUODECIMO; El asociado que se atrase en el pago de tres cuotas o de cualquier
contribucion establecida sera notificado por medio fehaciente de su obligacion de
ponerse al dia con la Tesoreria social. Pasando un mes de la notificacion, sin que hubiera
regularizado su situacion, la Comision Directiva procederd conforme el articulo
decimotercero. No podrd concurrir a las Asambleas con derecho a voz y a voto el
asociado que no esté al dia en el pago de las cuotas y/o contribuciones establecidas en el
estatuto. La Comisiéon Directiva, previo informe de la Tesoreria, podrd habilitar
plenamente para concurrir a las Asambleas a aquellos asociados que no adeuden mas de
tres meses. ARTICULO DECIMO TERCERO; Los asociados de cualquier tipo
perderan su caracter de tales por fallecimiento, extincion o cesantia, segiin los casos.
Asimismo en el caso de los socios Adherentes y Honorarias también perderdn su
condicion por expulsion determinada por mayoria de votos, por parte de la Comision
Directiva, esto ad-referéndum de la Asamblea Plenaria. Se observara estrictamente el
derecho de defensa. El afectado podréa anteponer recurso de apelacion dentro del término
de diez dias habiles de notificado de las sancion por carta documento y dicha apelacion
sera elevada ante la primera Asamblea que se celebre. Para el cado de graves
irregularidades de socios Activos, la Comision Directiva, expondra la situacion al obispo
respectivo, de no alcanzarse la solucion del caso se elevara la cuestion a la Comision
Episcopal de Medios de Comunicacién para su notificacion. ARTICULO DECIMO
CUARTO; La Comision Directiva podra aplicar a los asociados Adherentes y

Honorarios las siguientes notificaciones: Amonestaciones; Suspensiones; Expulsion. Lo
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que en todos los casos sera graduado de acuerdo a la gravedad de la falta de la
circunstancia del caso por las siguientes causas: Incumplimiento de las obligaciones
impuestas por el Estatuto, Reglamento o resoluciones de las Asambleas y de la
Comision Directiva; Inconcuso notarial; Hacer voluntariamente dafio a la Asociacion,
provocar desordenes graves en su seno u observar una conducta que sea notoriamente
perjudicial a los intereses sociales. Para los socios Activos el proceso sera de acuerdo a
lo estipulado en el articulo décimo tercero.-CAPITULO CUARTO: COMISION
DIRECTIVA Y COMISION FISCALIZADORA: ARTICULO DECIMO QUINTO;
La Asociacion sera dirigida y administrada por una Comision Directiva compuesta por 6
miembros titulares que desempefiaran los siguientes cargos: Presidente, Vicepresidente,
Secretario, Prosecretario, Pro tesorero. Habra 3 miembros suplentes. El mandato de
todos durard 3 afios, y sera irrevocable, pudiendo ser reelegidos. ARTICULO
DECIMO SEXTO: Habra una Comision de Fiscalizacion compuesta por 3 miembros
titulares y 2 suplentes, los que duraran 2 afios en sus mandatos y podran ser reelegidos.
En todos los casos, los mandatos son unicamente revocables por la Asamblea.
ARTICULO DECIMO SEPTIMO: Para integrar la Comisiéon Directiva (o ser
suplente) y la Comision Fiscalizadora, se requiere pertenecer a la categoria de socio
Activo, y con su antigiiedad de un afio. No se exigird antigiiedad establecida en este
articulo durante los primeros dos afos de vigencia de los presentes estatutos.
ARTICULO DECIMO OCTAVO: En caso de impedimento o ausencia que ocasione
la vacancia transitoria o permanente de un titular, entrara a desempefiarse como tal el
suplente que corresponda respectivamente (Buenos Aires — Interior) segiin quien sea el
miembro a reemplazar, siguiendo el orden de la votacion. Este reemplazo se hara por el
término de la vacancia y siempre que no exceda el mandato por el que fuera elegido
dicho suplente. ARTICULO DECIMO NOVENO: La Comisién Directivo se reunira
al menos dos veces al afio, el dia y la hora que de determine en la primera reunion anual
y toda vez que sea citada por tres de sus miembros titulares o por la Comision
Fiscalizadora, debiendo celebrarse la reunion dentro de los diez dias. La citacion de
efectuara con cinco dias de anticipacion. ARTICULO VIGESIMO: Las reuniones de
la Comision Directiva se celebraran validamente con la presencia de al menos la mitad

del nimero de sus miembros, computandose al efecto al Presidente con doble voto en
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caso de empate. ARTICULO VIGESIMO PRIMERO: Son atribuciones y deberes de
la Comision Directiva: Ejecutar las resoluciones de las Asambleas asi como hacer
cumplir estos estatutos y los reglamentos, interpretdndolos en caso de duda, ad-
referéndum de la Asamblea mas proxima que se celebre. Dirigir y administrar la
Asociacion Convocar Asambleas Resolver la admision de los que soliciten ingresar
como socios Dejar cesante, amonestar, suspender o expulsar a los socios Nombrar el
personal necesario para el cumplimiento de la finalidad u objeto social, fijar los sueldos,
determinando obligaciones y amonestaciones, suspenderlos o despedirlos Presentar a la
Asamblea General Ordinaria la Memoria, Balance General, Inventario Cuentas de
Gastos y Recursos, e informe de la Comision Fiscalizadora. Estos documentos deberan
ser puestos en conocimientos de los socios con la anticipacion de 5 dias de la Asamblea
Ordinaria. Realizar los actos que se especifica en el articulo 1881 y concordante al
Codigo Civil, aplicable a su caracter juridico, con cargo de dar cuenta a la primera
Asamblea que se celebre, salvo los casos de adquisicion, enajenacion y constitucion de
gravamenes sobre inmuebles o muebles de valor en que sera necesario la previa
autorizacion de una Asamblea Dictar las reglamentaciones internas, para el
cumplimiento de los fines sociales, las cuales deberan ser presentadas a la Inspeccion
General de Justicia o la reparticion oficial que con esa y otra denominacion cumpla este
tipo de funciones, a los fines determinados por la ley. ARTICULO VIGESIMO
SEGUNDO: Cuando el nimero de miembros de la Comision Directiva quede reducido
a menos de la mayoria del total, habiendo sido llamados todos los suplentes reemplazar a
los titulares, debera convocarse dentro de los 15 dias a Asamblea para su integracion. En
la misma forma se procedera en el supuesto de vacancia total del cuerpo. En esta tltima
situacion, correspondera que la Comision Fiscalizadora cumpla con la convocatoria
precitada, todo ello sin perjuicio de las responsabilidades que incumben a los miembros
directivos renunciantes. En el caso, el Organo de Fiscalizacion, tendra todas las
facultades necesarias  inherentes a la  celebracion de la  Asamblea.
ARTICULO VIGESIMO TERCERO: La Comisién Fiscalizadora tendra las
siguientes atribuciones y deberes: Examinar los libros y documentos de la Asociacion
Fiscalizar la administracion comprobando el estado de caja y la existencia de los titulos

y valores de toda especie. Verificar el cumplimiento de las Leyes, estatutos y
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reglamentos, en especial lo referente a los derechos de los socios y las condiciones en
que se otorgan los beneficios sociales, Dictaminar anualmente sobre la Memoria,
Inventario, Balance General y Cuentas de Gastos y Recurso presentados por la Comision
Directiva a la Asamblea Ordinaria al cierre del ejercicio Convocar a Asamblea Ordinaria
cuando omitiere hacerlo la Comision Directiva, previa intimacion fehaciente a la misma
por el término de quince dias Solicitar la convocatoria de Asamblea Extraordinaria
cuando lo juzgue necesario, poniendo los antecedentes que fundamenten su pedido en
conocimiento de la Inspeccion General de justicia cuando se negare a acceder a ello la
comision directiva. Vigilar las operaciones de liquidacion de la Asociacion La Comision
Fiscalizadora cuidaré de ejercer sus funciones de modo que no entorpezca la regularidad
de la administracion social .- CAPITULO CUARTO: ARTICULO VIGESIMO: El
Presidente o quien lo reemplaza estatutariamente tiene los deberes y atribuciones
siguientes: Ejercer la representacion de la Asociacion Tendra derecho a voto en las
sesiones de la Comision Directiva la igual que los demas miembros del cuerpo, y en
caso de empate, votard nuevamente para desempatar Firmar con el Recetario las actas de
las Asambleas y de la Comision Directiva. También podra firmar la correspondencia y
todo documento de la Asociacion Autorizar con el Tesorero las cuentas de gastos,
firmando los recibos y demés documentos de la Tesoreria, de acuerdo con lo resuelto por
la Comision Directiva. No permitird que los fondos sociales sean invertidos en objetos
ajenos a lo prescrito por este estatuto Dirigir las discusiones, suspender y levantar las
sesiones de la Comision Directiva y Asambleas cuando se altere el orden y falten al
respeto debido Velar por la buena marcha y administracion de la Asociacion,
observando y haciendo observar el estatuto, reglamentos, las resoluciones de la
Asamblea y de la Comision Directiva Sancionar a cualquier empleado que no cumpla
con sus obligaciones y adoptar resoluciones en los casos imprevistos. En ambos casos
supuestos lo sera ad-referéndum de la primera reunion de la Comision Directiva, Citar a
las Asambleas y convocar a las sesiones de la Comision Directiva y presidirlas.
CAPITULO SEXTO: DEL VICEPRESIDENTE: ARTICULO VIGESIMO
SEGUNDO: Reemplaza al Presidente en cado de impedimento o ausencia de éste.
ARTICULO VIGESIMO SEXTO: Durante el ejercicio de la Presidencia por su titular

tiene voz y voto como cualquier miembro de la Comisién Directiva. CAPITULO



159

SEPTIMO: DEL SECRETARIO: ARTICULO VIGESIMO SEPTIMO: El
Secretario o, quien lo reemplaza estatutariamente, tiene los deberes y atribuciones
siguientes: Asistir a las Asambleas y sesiones de la Comision Directiva redactando las
actas respectivas, las que asentard en el libro correspondientes y firmard con el
Presidente ,Puede firmar con el Presidente la correspondencia y todo documento de la
Asociacion Citar a las sesiones de la Comision Directiva de acuerdo a lo prescrito en
este Estatuto, Llevar el libro de actas, sesiones, de Asambleas y Comision Directiva y de
acuerdo con el Tesorero, el libro de Registro de Socios , CAPITULO OCTAVO: DEL
PRO SECRETARIO: ARTICULO VIGESIMO OCTAVO: Reemplaza al Secretario
en caso de impedimento o ausencia de éste ARTICULO VIGESIMO NOVENO:
Durante el ejercicio de la Secretaria por su titular tiene voz y voto como cualquier otro
miembro de la Comisién Directiva. CAPITULO NOVENO: DEL TESORERO:
ARTICULO TRIGESIMO: El tesorero o quien lo reemplace estatutariamente tiene los
deberes y atribuciones siguientes: Asistir a las sesiones de la Comision Directiva y a las
Asambleas, Llevar de acuerdo con el Secretario, el Registro de Asociados, ocupandose
de todo lo relacionado con el cobro de las cuotas sociales. Llevar los libros de
contabilidad. Presentar a la Comisiéon Directiva, Balances Semestrales y preparar
anualmente el Balance General y Cuenta de Gastos y Recurso e Inventario que debera
aprobar la Comision Directiva para ser sometidos a la Asamblea, Firmar con el
Presidente los recibos u demds documentos de tesoreria efectuando los pagos resueltos
por la Comision Directiva, Efectuar en una de las instituciones bancarias enumeradas en
el articulo cuarto a nombre de la Asociacion y a la orden conjunta del Presidente y del
Tesorero y del Secretario los depdsitos del dinero ingresado a la Caja Social, a los
efectos del retiro de fondos de dicha cuenta bastara con dos firmas de cualquier de los
tres miembros nombrados, Dar cuenta del estado econdmico de la entidad a la Comision
Directiva y a la Comision Fiscalizadora toda vez que lo exija, CAPITULO DECIMO:
DEL PRO TESORERO: ARTICULO TRIGESIMO PRIMERO: Reemplaza al
Tesorero en caso de impedimento o ausencia de éste. ARTICULO TRIGESIMO
SEGUNDO: Durante el ejercicio de la Tesoreria por su titular tiene voz y voto como
cualquier otro miembro de la Comisiéon Directiva, CAPITULO UNDECIMO:
ASAMBLEAS: ARTICULO TRIGESIMO TERCERO: Habra dos clases de
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Asambleas Generales: Ordinarias y Extraordinarias. Las Asambleas Ordinarias tendran
lugar una vez por afio dentro de los primeros cuatro meses posteriores al cierre del
ejercicio cuya fecha de clausura serd el 31 de diciembre de cada afio y en ella se debera:
Considerar, aprobar, o modificar la Memoria, Balance General, Inventario, Cuenta de
Gastos y Recursos e Informe de la Comision Fiscalizadora Elegir, cuando sea el caso,
los miembros de la Comision Directiva y de la Comision Fiscalizadora Tratar cualquier
otro tema incluido en el orden del dia ARTICULO TRIGESIMO CUARTO: Las
Asambleas Extraordinarias serdn convocadas siempre que la Comision Directiva lo
estime necesario, o cuando lo soliciten la Comision Fiscalizadora o el treinta por ciento
de los socios con derecho a voto. Estos pedidos deberan ser resueltos dentro de un
término de veinte dias y celebrare la Asamblea dentro de un plazo de los diez dias
subsiguientes. Si no se tomase en consideracion la solicitud o se le negare sin
fundamento, podra requerirse en los términos y procedimientos al Organo de
Fiscalizacion quien la convocara o se procedera de conformidad con lo que determine el
articulo 10, inciso “i” de la Ley 22.315 o norma que el futuro la reemplace.
ARTICULO TRIGESIMO QUINTO: Las Asambleas se convocaran, por notificacion
escrita, al domicilio de los socios con cinco dias de anticipaciéon. Con la misma
anticipacion requerida para estas notificaciones deberd ponerse a consideracion de los
socios la Memoria, Balance general, Inventario, Cuenta de gastos y Recursos ¢ Informa
de la Comision Fiscalizadora. Cuando se somete a consideracion de la Asamblea,
reforma de Estatuto o Reglamento, el proyecto de los mismos deberan ponerse a
disposicion de los socios con idéntica anticipacion de cinco dias por lo menos. En las
Asambleas no podran tratarse otros asuntos que los incluidos expresamente en el orden
del dia salvo que se encontrare presente la totalidad de los asociados con derecho a voto
y se votare por unanimidad la incorporacion del tema. ARTICULO TRIGESIMO
SEXTO: Las Asambleas se celebraran validamente, ain en los casos de reforma de
estatutos y de disolucion social, sea cual fuere el nimero de socios concurrentes, media
hora antes después de fijada en convocatoria, si antes no se hubiera reunido ya la
mayoria absoluta de los socios con derecho a voto. Serd presidida por el Presidente de la
entidad, en su defecto por el Vice presidente y en caso de ausencia de ambos, por quien

la asamblea designe a pluralidad de votos emitidos. El Presidente de la asamblea tendra
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voto solamente en caso de empate. ARTICULO TRIGESIMO SEPTIMO: Las
resoluciones de las asambleas se adoptaran por mayoria absoluta de los votos emitidos,
salvo cuando este estatuto se refiera expresamente a otras mayorias. Ningun socio podra
tener mas de un voto y los miembros de la Comision Directiva y de la Fiscalizadora no
podran votar asuntos relacionados con su gestion. Los socios que incorporen una vez
iniciado el acto solo tendrdn voto en los puntos ain no resueltos. ARTICULO
TRIGESIMO OCTAVO: Al iniciarse la convocatoria para la Asamblea, se formulara
un padron se socios en condiciones de intervenir en la misma, el que sera puesta a libre
inspeccion de los asociados, pudiendo presentar reclamaciones hasta cuarenta y ocho
horas antes de la Asamblea; los que deberan resolverse dentro de los dos dias siguientes.
No se excluira del padron a quienes, pese a no estar al dia con tesoreria no hubieren sido
efectivamente cesanteados. Ellos sin perjuicio de privarsele de su participacion en la
Asamblea si no abonan la deuda pendiente, hasta el momento del inicio de la misma.
CAPITULO DECIMO SEGUNDO: DISOLUCION: ARTICULO TRIGESIMO
NOVENA: La Asamblea no podra decretar la disolucion de la Asociacion mientras
existan seis de sus socios dispuestos a sostenerla, quienes en tal caso se comprometeran
en preservar en el cumplimiento de los objetos sociales. De hacerse efectiva la
disolucion se designaran liquidadores que podran ser la misma Comision Directiva o
cualquier otra Comision de asociados que la Asamblea designe. La Comision
Fiscalizadora debera vigilar las operaciones de liquidacion de la Asociacion. Una vez
pagadas las deudas sociales el remanente de los bienes serd entregado a la Conferencia
Episcopal Argentina para la Comisioén Episcopal de Medios de Comunicacion Social a

fin de ser destinados a la capacitacion de comunicadores sociales.



