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El despegue de la industria editorial en Argentina tuvo lugar a fines de la década de
1930. En esos afos la produccién de libros experimentd un crecimiento inusitado,
como parece confirmarlo el registro anual del Depédsito Legal: mientras que los titulos
publicados en 1935 fueron 977, en 1941 ascendieron a 6088 (Garcia, 1965: 64). Ese
despegue estda muy relacionado con ese verdadero trasvase de espafoles hacia
Ameérica ocasionado por la Guerra Civil Espafola (1936-1939) y la derrota republicana.
Sin embargo, el desembarco de los editores espanoles en el Rio de la Plata no se
produjo subitamente. Por el contrario, desde fines del siglo XIX Buenos Aires era el
mercado cultural mas apetecible entre las antiguas colonias del Reino y llegd a
constituirse en el epicentro desde el cual estos editores pretendieron controlar las
plazas hispanoamericanas.

Este trabajo reconstruye las politicas culturales y comerciales que los editores
espanoles instrumentaron entre 1892 y 1938 tendientes a conquistar los mercados de
las republicas americanas hispanoparlantes con el propésito de estudiar algunos de
los antecedentes de ese despegue. Para ello, sera necesario detenerse en el extenso
debate que promovié el problema del libro espafiol en América a lo largo de la
Peninsula Ibérica durante el primer tercio del siglo XX, en el marco de las estrategias
mercantiles desplegadas por los editores a los fines de adecuar la produccion vy
comercializacién del libro a los mercados externos.

En Editores y politicas editoriales en Argentina 1880-2000, José Luis de Diego
recuerda que la “época de oro” de la industria editorial en Argentina comprende de
1938 a 1953, y que su origen y desarrollo estan directamente ligados al nacimiento de
casas editoriales de dilatada trayectoria, cuyos recursos humanos y materiales
provenian en gran parte de la Peninsula Ibérica (2006: 111-145). La Guerra Civil
Espafiola genera un éxodo de editores y casas editoriales hacia América, en especial

México y Argentina, y produce un impacto duradero en la transformacién de la
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industria editorial de ambos paises. En Argentina, entre los casos mas significativos,

se destacan las figuras de Gonzalo Losada, Julidn Urgoiti, Manuel Olarra, Antonio
Lépez Llausas, Joaquin de Oteyza, Mariano Medina del Rio, Arturo Cuadrado, Luis
Seoane, entre otros, quienes participaron de la creacidon de casas editoriales como
Espasa-Calpe Argentina (1937), Editorial Losada (1938), Editorial Sudamericana
(1938), Emecé (1939).

Los editores espafioles mencionados, observa de Diego, no fueron, en sentido
estricto, “pioneros”, pues casi todos contaron con importantes niveles de inversion -en
especial, Emecé y Sudamericana-, fruto de una coyuntura econémica muy favorable,
no solo porque ya existia en Argentina un mercado del libro en crecimiento, sino
porque, ante la debacle de la industria en Espafa, las editoriales locales pudieron
iniciar una agresiva politica de expansién hacia el mercado externo. Ademas, estas
figuras formaban parte en su pais de los cuadros gerenciales de los sectores papelero
y editorial, y contaban con exitosas carreras profesionales.

En segundo lugar, las editoriales creadas entre 1938 y 1939, centrales en el
desarrollo de la industria editorial argentina, no se fundaron sobre una fabula rasa. Por
un lado, la ampliaciéon del publico lector y la formacién de un publico literario en
Argentina fue un largo proceso que abarcé las ultimas décadas del siglo XIX y las
primeras del XX, y esa labor la habian llevado a cabo, entre otros, espanoles como
Antonio Zamora en Claridad y Juan Torrendell en Tor. Por otro lado, libreros,
distribuidores y editores hacia tiempo que habian desembarcado en Buenos Aires.
Casas editoriales espafolas ya hacia afios que tenian actividad comercial en el Rio de
la Plata, como Calpe (Espasa-Calpe a partir de 1925), Sopena, Labor, Maucci, entre
otras. Y viajantes y vendedores de libros esparioles habian llevado adelante periplos
americanos desde las primeras décadas del siglo XX. Uno de los pioneros fue el editor
José Ruiz Castillo, que como director comercial de la editorial Renacimiento recorrid
Argentina y Chile en 1912 y 1914 (Ruiz Castillo, 1986). También se destaca la figura
de Joaquin de Oteyza, cuyo primer viaje a América tuvo lugar en 1926 representando
a la editorial Ramon Sopena. Ese viaje fue un éxito y las ventas alcanzaron el millén
de pesetas. Retorn6 dos afios después, esta vez como representante en Argentina de
quince editoriales espanolas y una francesa. Finalmente, en 1935 se instalé6 en
Buenos Aires como distribuidor de libros, con un depdsito general que representaba
las firmas Salvat Editores SA, Gustavo Gili SA, Editorial Ramoén Sopena SA. La Guerra
Civil lo retuvo en Buenos Aires y hacia finales de 1937 se establecié como editor y

funddé una casa con el nombre de Editoriales Reunidas S.A. con el propésito de
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continuar con la tarea de Salvat, Sopena y Gustavo Gili, y hacerse cargo de los fondos

editoriales de estas empresas, en caso de que las dificultades de la Guerra Civil les
impidiera definitivamente seguir produciendo en la Peninsula Ibérica (Mangada Sanz,
Alfonso y Josep Pol, 1996). En todo caso, podria afirmarse que las nuevas editoriales
potencian, mediante la ampliacion de los catalogos y la incorporacion de criterios mas
modernos de comercializacion, un proceso de captacién de mercados que se habia
iniciado mucho antes.

En tercer lugar, no todos los editores que se instalaron en el pais fueron
exiliados republicanos, a pesar de que es casi un lugar comun asociar este fendmeno
al nacimiento de las editoriales referidas. Sin embargo, Olarra fue, en rigor, un exiliado
de la Republica; Losada no lo era, ya que estaba en Argentina desde 1928; y Lopez
Llausas era una exiliado en Francia que llega a Buenos Aires por un contrato de
trabajo. Las trayectorias profesionales de estos editores son una prueba de la enorme
gravitacion que la red politica y econémica urdida en la Peninsula Ibérica tuvo sobre
las tendencias futuras de la industria del libro nacional. Nacido en 1894, Gonzalo
Losada comenzo su carrera profesional en La Papelera Espainola. Su incorporacion al
mundo editorial se debié a la relacion comercial entre La Papelera Espafola y la
editorial Calpe. Philippe Castellano sefiala que “al iniciarse la Guerra Civil los
propietarios de Espasa-Calpe, apartados de la direccion y administracion de la
empresa, a espaldas del Comité de Intervencion y soslayando la intromisién sindical,
decidieron incrementar las actividades de su depdsito en Buenos Aires. Con una
certera vision de futuro, ademas de distribuir los libros de la editorial, quieren iniciar
una actividad editorial en Buenos Aires” (2000: 337). Al frente de esta nueva empresa
editorial pusieron a Losada, encargado de ese deposito desde 1928. Lopez Llausas,
por su parte, era el propietario de la Libreria Catalonia, uno de los comercios mas
importantes de los dedicados a la venta de libros de la ciudad condal. Impulsor de
numerosos proyectos editoriales en lengua catalana, como la Historia Nacional de
Catalunya de Antoni Rovira i Virgili (1882-1949), sus emprendimientos se apoyan en
sus fuertes vinculos con las figuras mas conspicuas del movimiento catalanista como
Francesc Cambé (1876-1947) y Rafael Vehils (1886-1959). Que un ejecutivo de la
monopdlica papelera bilbaina y un librero de Barcelona que habia incursionado en el
negocio de la edicién en lengua catalana se encuentren en Buenos Aires a fines de los
afios treinta al frente de algunos de los emprendimientos editoriales nacionales mas

ambiciosos, antes que el efecto de la apresurada diaspora republicana es la
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confluencia de los pacientes hilos de una red que se habia ido tendiendo sobre los

mercados hispanoamericanos.

En suma, la industria editorial moderna en Argentina esta relacionada desde
sus origenes con los libreros y editores espanoles, que no sélo encontraron en el Rio
de la Plata un refugio ante las persecuciones politicas sino también una serie de
circunstancias adecuadas para ampliar sus operaciones comerciales. Estas
circunstancias pueden sintetizarse en la existencia de un publico lector en crecimiento,
la presencia de grupos inversores (son conocidos los fuertes vinculos entre la
Compania Hispanoamericana de Electricidad, CHADE, de Francesc Cambd y
Sudamericana o los lazos estrechos entre La Papelera Espafiola y Espasa-Calpe) y la
disponibilidad de un conjunto de intelectuales espafoles que contaban con una gran
ascendencia entre los circulos culturales locales, en gran parte producto de sus
colaboraciones en los grandes diarios de Buenos Aires y de los viajes académicos que
venian desarrollandose desde el Centenario.

Por estos motivos, el estudio del despegue de la industria editorial moderna en
Argentina no debe soslayar el antecedente ineludible que significa la expansion del
libro espanol en las republicas americanas hispanoparlantes. Desde fines del siglo XIX
el deseo de ocupar esos mercados no puede separarse de los esfuerzos del sector
editorial por modernizarse. La conquista de los mercados de ultramar era concebida
como una solucion para los grandes problemas que aquejaban a una industria limitada
por un publico lector de dimensiones estrechas, insuficiente por si solo para sostener
formas modernas de produccion y comercializacion. Pero, al mismo tiempo, la
magnitud de esta empresa requeria niveles mas elevados de organizacion comercial
para poder competir en pie de igualdad con las editoriales francesas y alemanas, que
controlaban por entonces casi por completo el mercado hispanoamericano del libro.

Esta acometida tomé impulso gracias a la accién de un sistema complejo de
redes econdmicas, culturales y politicas que se expresan en la realizacion de misiones
comerciales y viajes académicos, en la difusion de revistas ilustradas, asi como
también en la participacidon y organizacién de exposiciones, ferias, encuentros de
empresarios, congresos y conferencias nacionales. Esta trama se encabalga sobre las
diferentes tendencias del movimiento americanista y se articula con la creacién y el
fomento de diversas corporaciones patronales no sélo vinculadas con la industria del
libro, sino también con el comercio exterior y con la accién de instituciones no oficiales
consagradas al estimulo de las relaciones culturales y econémicas entre Espafia y sus

antiguas colonias.
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La Guerra Civil Espanola, por lo tanto, no es el unico factor que determina la

instalacion de numerosos editores espanoles en Buenos Aires y el consecuente
despegue de esa industria en Argentina. Si bien este acontecimiento histdrico tiene un
gran impacto sobre ese sector, la expansion de las editoriales espafiolas en
Hispanoamérica y en particular en Argentina ya posee una dimension considerable
antes de la Guerra Civil. De manera que los editores del exilio republicano no deben
recorrer un camino inexplorado, sino que pueden sostener sus emprendimientos en un
complejo marco de relaciones institucionales, comerciales, culturales y politicas que se
han venido tejiendo tenazmente desde fines del siglo XIX.

El propédsito de este trabajo consiste entonces en reconstruir esa red de
libreros, comisionistas y editores, pero también de escritores, periodistas, hombres de
negocios y politicos peninsulares y americanos, atendiendo siempre a los vinculos con
Hispanoamérica y en particular con el Rio de la Plata. Indagar ese tejido de relaciones
personales e institucionales, con sus tradiciones ideoldgicas y diferencias regionales,
resulta iluminador para explicar el desarrollo posterior del mundo editorial y su impacto
sobre la cultura argentina. Entender las multiples conexiones entre los distintos
agentes culturales y mercantiles tales como editores, libreros, importadores,
imprenteros, escritores, periodistas y publico lector resulta una tarea fundamental a la
hora de dar cuenta de los origenes y los antecedentes de la industria editorial moderna
en la Argentina.

El americanismo, como ideario y movimiento asociativo, toma fuerza en los
ultimos afios del siglo XIX, liderado por las instituciones semioficiales madrilefias
encabezadas por la Unidn Iberoamericana de Madrid, que procuran imponerse como
las interlocutoras privilegiadas ante los organismos estatales. Estas instituciones
“aspiran a auxiliar técnicamente las necesidades gubernamentales en sus relaciones
con las republicas latinoamericanas” (Dalla Corte y Prado, 2006: 196) y alimentan una
politica de gestos diplomaticos. Sin embargo, en el ambito asociativo el americanismo
comprende también un conjunto de estrategias que a lo largo de las diferentes
regiones del Reino intentan articular principalmente los intereses de los hombres de
negocios, implementando politicas de marcado cufio mercantil.

En 1892, como parte de las celebraciones del IV Centenario del
Descubrimiento, tuvieron lugar en Madrid encuentros de distinta indole, entre los que
se destacaron el Congreso Pedagdgico Hispano-portugués-americano, encabezado
por Rafael Maria de Labra (1840-1918) y el Congreso Literario Hispanoamericano,

organizado por la Asociacion de Escritores y Artistas Espafoles. Por entonces, el
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‘problema del libro espafiol en América”, esto es, el escaso protagonismo de los

libreros y editores espafioles en un mercado dominado por las casas editoras
francesas, alemanas y norteamericanas, ya aparece con sus perfiles claramente
definidos. En tal sentido, el Congreso Literario Hispanoamericano incluyd en su
temario el analisis de “los medios practicos conducentes al desarrollo del comercio de
libros espafioles en América y libros americanos en Espafa, asi como la de obras
artisticas, organizando empresas editoriales, bibliotecas, giro consular y
representaciones reciprocas entre todos los paises de origen espafiol’ (1893:56). Esto
comprendia un analisis de los factores que obstaculizaban su crecimiento, como el
costo del transporte y las tarifas postales, los aranceles aduaneros, la ineficiente
organizacion consular, asi como también una serie de medidas destinadas a su
superacion, como la formacibn de un sindicato de editores y libreros, la
implementacién de un servicio de corresponsales, la fundacion de agencias y
sucursales en el territorio americano y la eficaz utilizacion de las sociedades culturales
creadas por los emigrantes espanoles en las republicas americanas.

El gremio de editores no desaprovechd la oportunidad de alzar la voz en
defensa de sus intereses que este foro americanista le ofrecia. En su representacion,
acudio el escritor y publicista Rafael Gutiérrez Jiménez con una propuesta para
recuperar los mercados del libro de ultramar. Fervoroso partidario de la difusién del
libro espafiol en Hispanoamérica, su propuesta contemplaba la renovacién de las
pautas organizativas del sector, asi como la sugerencia de que libreros y editores
formasen asociaciones patronales a los fines de afrontar con éxito una empresa de la

magnitud de la conquista de los mercados americanos:

La causa, pues, determinante de la victoriosa competencia que se hace a
nuestros libros, ni consiste en la mayor facilidad en la produccién del texto, ni
en la economia absoluta de la reproduccion de ejemplares: consiste
exclusivamente en la gestion editorial. La industria de editar libros esta
inmensamente mas desarrollada en el extranjero que en Espafa: las empresas
disponen alli de recursos que estan en desproporcién colosal con los nuestros,
y sobre todo, la propaganda y distribucién de ejemplares al alcance del
comprador, cuenta alli con elementos de una magnitud incomparablemente
superior a la nuestra. Esta, y la falta de casas espafnolas que se dediquen
preferentemente al negocio de exportacion de libros, es la razén capital de que

no vendamos libros en América (Gutiérrez Jiménez 1893: 8).
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El diagndstico de Gutiérrez Jiménez es inequivoco: la escasa presencia del

libro espafiol en América se debe a problemas de comercializacion. Afiade ademas
que, a pesar de los fuertes vinculos lingtiisticos y culturales, los libros de los escritores
americanos, que deberian tener en Espafa un mercado natural de importancia tanto
para el consumo interno como para el abastecimiento de toda Europa, dificiimente
puedan encontrarse en las principales librerias espafiolas, si no son los que llegan a
través del mercado de Leipzig. En otras palabras, Gutiérrez Jiménez puntualiza que la
falta de contacto comercial entre Espafia y América hace que los autores americanos
permanezcan desconocidos en la Peninsula, con excepcion de los que ingresan por
intermedio de los libreros alemanes. Esto no significa que Gutiérrez Jiménez tenga
como principal objetivo poner las obras de los autores americanos al alcance de los
lectores espafoles. Lo que propone es acaparar su produccién para distribuirla en el
continente americano y en el resto de Europa, asi como también negociar los
contratos de traduccion a otras lenguas. No tiene en mente tan sélo exportar libros a
Ameérica, sino imponer el predominio espafiol sobre un conjunto de mercados
nacionales con muy escasas relaciones comerciales entre si. De manera que a los
libreros y editores peninsulares se les abriria la posibilidad de ejercer de promotores e
intermediarios de las producciones intelectuales de las nuevas republicas americanas
y aduefiarse del mercado de las traducciones del y al castellano. Formulado a fines del
siglo XIX, este modelo de expansién, que contempla centralizar la distribucién
mediante depdsitos en América, otorga gran importancia a las traducciones y concibe
a Hispanoamérica como una gran plaza comercial conformada por mercados
nacionales con algunos rasgos diferenciales y otros comunes entre si, permanecera
vigente por mas de tres décadas y sera el legado que continuaran algunas de las
grandes editoriales argentinas a partir de 1938.

Para llevar a cabo esta tarea, Gutiérrez Jiménez propone la creacion de nuevas
empresas editoriales concentradoras de la importaciéon y la exportacion de libros, la
fundacion de bibliotecas populares en Espafia y América, la puesta en marcha de un
servicio de corresponsales, la instalacion de depésitos internacionales de cambios de
libros, el estimulo de la propaganda, la implementacion de un sistema de giros y
cobros y el bosquejo de un estatuto para una Asociacion Internacional de Escritores
Espafioles y Americanos. En resumen, una modernizacién profunda de la gestion

editorial.
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El proyecto expansionista de Gutiérrez Jiménez no se hace realidad, pero su

ideario persiste como una aspiracion que sera retomada en mas de una oportunidad
por las elites intelectuales y empresariales, cada vez que las circunstancias
internacionales alienten la aventura exportadora.

Gabriela Dalla Corte sefala que a comienzos del siglo XX una de las
preocupaciones medulares de un grupo de intelectuales, comerciantes y empresarios
afincados en Barcelona era la recuperacion de la presencia espafola en América y
Filipinas, luego del cataclismo politico y econdmico que significo la guerra de Cuba.
Esta tendencia americanista se propagd a otras regiones del Reino, como lo
testimonian la creacién de la Real Academia Hispano-americana de Cadiz, el Centro
de Union Ibero-americana en Vizcaya de Bilbao y la Sociedad Americanista de
Malaga, entre otras. En este sentido, el Congreso Social y Econdmico
Hispanoamericano organizado por la Sociedad Unién Iberoamericana de Madrid en
1900 y la Asamblea de Sociedades, Centros y Corporaciones Americanistas,
organizado por la Casa de América de Barcelona en 1911 forman parte del marco del
proyecto espafnol americanista.

En Cataluia, continia Dalla Corte, la Casa de América de Barcelona se
transformara en uno de los instrumentos fundamentales para articular la red comercial
y empresarial que sostuvo la expansion catalana en América. Se trataba de una
asociacion privada americanista que concentré a mas de mil socios individuales y
empresas, y que funcioné como una agencia de informacion internacional. Desde 1911
llevé adelante la Revista Comercial Iberoamericana Mercurio (1901-1938), fundada por
el comisionista José Puigdollers Macia. La promociéon comercial e industrial ejercida
por la revista Mercurio debe comprenderse en el contexto de la regeneracién
economica que en Catalufa llevaron adelante partidos y corporaciones formadas por
industriales y comerciantes. Esta revista financié la primera misién oficial espafnola en
Argentina de José Zuleta y Frederic Rahola reflejada en el libro: Sangre nueva.
Impresiones de un viaje a la América del Sur (1905). Casi en las antipodas del
discurso cultural americanista, imperante sobre todo en los circulos mas cercanos a
las politicas (y prebendas) estatales de los que formaba parte, por ejemplo, la Unién
Iberoamericana de Madrid, la revista Mercurio afirmaba que el interés mercantil era la
gran palanca de los tiempos modernos. Para concluir, Dalla Corte no deja de destacar
“el papel que ocupd la revista americanista catalana, y la asociacién de la que se
convirtid6 en portavoz a partir de 1911, Casa de América, en la promocion del libro

espafol y en la proteccion de la industria editorial” (2005: 54).
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Entre los impulsores del americanismo catalan se destaca la figura de Rafael

Vehils, quien resume el funcionamiento de esa red politica y comercial con fuertes
nudos tanto en Barcelona como en el Rio de la Plata. Estrecho colaborador de
Francesc Cambo, fue director de Casa de América de Barcelona y de la revista
Mercurio, asi como también Secretario General de la Camara Oficial del Libro de
Barcelona. Diputado a Cortes en los periodos en los que Cambdé fue ministro, de
Fomento primero y de Hacienda después, fue designado Vocal de la Junta de
Aranceles, en donde junto con Nicolas Urgoiti (1869-1951) elaboraron, como veremos
mas adelante, el borrador del convenio que fijaba los aranceles de importacion para el
papel que seria aprobado por la Junta de Aranceles. En 1924 se trasladé a
Montevideo para hacerse cargo de la compania de tranvias “La transatlantica”. En esa
ciudad ejerci6 ademas el cargo de Coénsul. Cuatro afios mas tarde se afincd en
Buenos Aires en donde dirigié la Compafia Hispanoamericana de Electricidad (mas
conocida por las siglas CHADE), presidio la Institucion Cultural Espafiola y la Camara
Oficial Espafiola de Comercio que funcionaba en la capital argentina con el objeto de
proteger los intereses comerciales espanoles en el pais. Fue uno de los co-fundadores
de la editorial Sudamericana y quien contratd, como ya hemos mencionado, a Antonio
Lopez Llausas. La trayectoria profesional de Rafael Vehils es un ejemplo palpable del
entramado de experiencias asociativas, empresariales y culturales que articula la red
social que acompafié el flujo de capitales a uno y otro lado del Atlantico. Hombre de
negocios, gestor cultural, periodista, politico y diplomatico, su ubicuidad muestra a las
claras el interés despertado por el libro en la esfera de los grandes negocios
espanoles y el entramado multifacético sobre el que se apoya su comercializacién.

Segun datos manejados por los propios editores, a fines del siglo XIX Espana
participaba con un escasisimo 3% en el mercado del libro en Hispanoamérica (Riera y
Sans 1901: 4). Este hecho parece desmentir el estrecho vinculo cultural con las
antiguas colonias americanas tan proclamado en la Peninsula Ibérica. Una de las
causas de esta presencia casi nula residia en el bajo nivel de organizacién empresarial
del sector, todavia conformado en su mayor parte por empresas familiares dedicadas
al comercio de libreria 0 a cargo de talleres artesanales. A los fines de remediar los
bajos niveles de competitividad externa, editores y libreros crearon las primeras
corporaciones patronales modernas que involucran especificamente el mundo del
libro, distinguiéndose de sus colegas enrolados en el sector mas general de las
industrias graficas. En 1900 se fund6 el Centro de la Propiedad Intelectual en

Barcelona y un afio mas tarde la Asociacion de Libreria en Madrid. Ambas
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asociaciones patronales formaban parte de la estrategia por alcanzar mayores niveles

de organizacion para penetrar en los mercados americanos. Denunciaron las
dificultades para competir: ediciones clandestinas, aranceles postales elevados,
servicios de fletes extremadamente lentos; bregaron por un mayor protagonismo de
las editoriales espafolas en ferias y exposiciones internacionales; y trataron de
conciliar estrategias conjuntas para disefiar una politica del libro. De este modo, en
1909 tuvo lugar en Barcelona la | Asamblea Nacional de Libreros y Editores para
abordar la reforma de la Ley y Régimen de Propiedad Intelectual y analizar los
obstaculos que dificultaban la exportacién de libros a los mercados americanos. Dos
afios mas tarde, la Il Asamblea Nacional de Libreros y Editores celebrada en Valencia
aprobo la creacion de una Sociedad de libreria para organizar conjuntamente la venta
del libro espanol en América, aunque nunca se puso en marcha

Consciente de que la aventura americana seria imposible sin una fuerte
organizacion empresarial que la respalde, el editor catalan Gustavo Gili presenté en la
Conferencia de Editores Espafioles y Amigos del Libro, celebrada en Barcelona el 8 y
9 de junio de 1917, el proyecto de una Camara del Libro que tendria por objeto
gestionar ante las autoridades una serie de medidas en pos de la conquista de los
mercados americanos, como la reduccién del franqueo postal, la disminucién de los
aranceles aduaneros, el mejoramiento de los fletes maritimos, etc. (Gili, 1917). Este
proyecto, aprobado por unanimidad, sera la base de la Camara del Libro de Barcelona,
creada en 1918 y oficializada en 1922 (Martinez Martin, Martinez Rus y Sanchez
Garcia, 2004). En estrecha colaboracion con la Casa de América de Barcelona, esta
Camara alcanzé numerosos logros en favor de la exportacién de libros, entre los que
sobresalen la puesta en vigor del Convenio Postal Hispanoamericano, la creacién del
sello de 5 céntimos, con el cual el costo de un paquete de dos kilos enviado a América
pasaba de 2,25 a 0,55 pesetas, el tratamiento privilegiado que tuvo la produccion de
libros en el Primer Congreso Nacional del Comercio Espafiol en Ultramar, organizado
por la Casa de América de Barcelona en 1923 y la consecuente insercion de la
industria del libro entre los sectores exportadores prioritarios asi como la inclusién de
un representante en la Junta de Aranceles. En 1919 Francesc Cambd, por entonces
Ministro de Hacienda, elevd a diez los miembros de la Junta de Aranceles,
concediendo un representante al Comité Oficial del Libro. Ese lugar seria ocupado por
Rafael Vehils, estrecho colaborador del politico catalan, director de la Casa de
América y secretario de la Camara del Libro de Barcelona. Vehils, junto con Nicolas

Urgoiti, artifice de La Papelera Espaniola y director del diario El Sol y la editorial Calpe,
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seran los encargados de redactar un convenio arancelario para conceder a las

empresas editoriales importantes descuentos en el precio del papel, especialmente en
el destinado a los libros de exportaciéon (Camara Oficial del Libro de Barcelona, 1922).
Como resultado de este convenio, se implementd en 1922 un sistema de
bonificaciones para compensar el mayor costo del papel nacional protegido por los
aranceles aduaneros, por el cual los fabricantes de papel debian otorgar a los editores
un descuento equivalente al 25% del arancel de importacién correspondiente a esa
clase de papel, cifra que se elevaba al 40% si los libros producidos fueran para
exportar a Hispanoamérica y al 60% cuando se exportaran a través de los sindicatos
de exportacion (Martinez Rus, 2002:1025-1031). Este convenio, mas allad de los
beneficios concretos obtenidos por el sector, adquiere relevancia porque es un claro
ejemplo del funcionamiento de una vigorosa trama que involucra las aspiraciones
monopolicas del sector papelero, el proyecto politico de la Lliga Regionalista de
Catalunya y los afanes expansivos de las corporaciones patronales del sector editorial
apuntalando la difusion del libro espafiol en tierras americanas.

En los albores de la década de 1930 la accion de los editores peninsulares se
ve respaldada por un firme tejido de relaciones comerciales y culturales sostenido por
agentes e instituciones oficiales y no oficiales como la red de libreros americanos
(algunos de ellos de origen peninsular), las asociaciones comerciales y culturales de
los emigrantes espafoles, el cuerpo consular, las revistas ilustradas espafiolas, los
diarios americanos, la Real Academia Espafiola de la Lengua, las universidades y las
asociaciones americanistas. Esta trama, urdida pacientemente desde la reanudacién
de las relaciones diplomaticas entre Espafia y las nuevas republicas
hispanoamericanas, al principio en forma timida y con mas energia a partir del cambio
de siglo, va a determinar con no poca fuerza el rumbo de la industria editorial argentina
en la década de 1940.
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