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DESARROLLO Y TACTICAS EN EL MERCADO DE INDUSTRIAS
CULTURALES EN POS DE LA INCLUSION SOCIOCULTURAL Y LABORAL

Sofia Hotz — lvan Velazquez
Universidad Nacional de La Plata. Facultad de Bellas Artes

Resumen

MICA es el principal Mercado de Industrias Culturales en Argentina dirigido a productores,
gestores y empresarios culturales. Su objetivo es mejorar la produccion, visibilidad y
comercializacién de las industrias culturales en todos sus sectores: disefio, videojuegos,
audiovisual, artes escénicas, editorial y musica.

Para abordar el trabajo final del Taller V, se tendra en cuenta el Diagndstico surgido del
relevamiento de las piezas de comunicacion actuales disefiando desde el concepto de
inclusién social como tactica para la promocién laboral, educacién y reflexion de la
comunidad en general.
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