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1.La Editorial Unéversitaria

La Editorial de la UNLP tiene
como objetivo principal la canali-
zacién de las producciones cientf-
ficas que se desarrollan en el seno
de la Universidad, para brindar
un servicio editorial de calidad a
la comunidad en general.

A partir de la incorporacién de la
Editorial bajo la érbita de la Se-
cretarfa de Medios y Comunica-
cidn, se propone la constitucién
de organismos de evaluacién, se-
leccién y acreditacién de las pu-
blicaciones; la diversificacién de
la oferta segiin campos de conoci-
miento; y el aumento de la pro-

ductividad.

Objetivos

De interaccién con la comunidad
universitaria

ecanalizar a través de la produc-
cién de materiales gréficos, las ne-
cesidades y potencialidades del
sisterna universitario

sampliar y jerarquizar la partici-
pacién y presencia de la Editorial
universitaria al interior de cada
Facultad

einstrumentar estrategias de acce-
50 a los libros de la editorial, para

fomentar la consulta de obras
completas

De funcionamiento interno
*mejorar la actual estructura de
funcionamiento de la Editorial, y
brindar a la comunidad universi-
taria un servicio de calidad.
epromover la participacién direc-
ta en funciones de asesorfa a do-
centes- investigadores de las dis-
tintas 4reas de conocimiento

De presencia en el mercado de b-
bros

eampliar la participacién y pre-
sencia de los libros de la Editorial
Universitaria en el mercado de li-
bros

*fortalecer los mecanismos de re-
lacién con otras instituciones,
tanto publicas como privadas, cu-
yos objetivos tiendan a difundir y
afianzar la produccién editorial

universitaria

Politica Edsirorial

La politica editorial tendrd como
objetivos centrales la Universidad
nacional de La Plata, el Sistemna
Universitario nacional e Intena-
cional y el mercado editorial en
general.

Se estructurard a partir de los si-
guientes niveles:

Institucional: en este nivel se pu-
blicardn materiales vinculados a
las politicas de la UNLP, a la recu-
peracién de su memoria histérica
ya la afirmacién de los valores de-
mocrdticos que la fundan.
Académico: en este nivel de pro-
duccién editorial se trabajard en
colecciones; previéndose el des-
doblamiento de determinadas te-
miticas en series y resultando el
cardcter no exclusivamente técni-
co de estas disciplinas, sino privi-
legiando las posibilidades de vin-
culacién con el uso social del co-
nocimiento producido.
Docencia: en el nivel docencia se
publicardn textos relacionados

con el ejercicio de las citedras.
Ciencia y Tecnologfa: integrardn
la coleccién aquellos trabajos que
se desarrollen en el marco de las
diferentes disciplinas cientfficas;
entre las que se cuentan las distin-
tas ramas de la flsica, astronomfa,
ciencias naturales, ciencias forma-
les, ingenierfa, agronomfa, etc. Se
propone que esta Coleccién se
convierta en un espacio de trans-
disciplinaridad, como asf tam-
bién que se priorice su transferen-
cia vinculada a procesos de desa-
rrollo.

Ciencias sociales: formarin parte
de esta Coleccién aquellos traba-



jos que se enmarquen en las pro-
blemdticas que estudian las dife-
rentes disciplinas sociales: histo-
fia, sociologfa, psicologfa, econo-
mfa y todas las demis disciplinas
cientfficas que estudian al hom-
bre en tanto unidad biolégica,
psicolgica, espiritual y social. A
nadie escapa que cada disciplina
social privilegia los aspectos que
le interesan en la relacién con lo
humano, tales como la conducta,
la educacion, los aparatos jurfdi-
cos, las relaciones culturales y am-
bientales, la comunicacién y lo
polftico.

Cultura y artes: se prevé la inclu-
sién de producciones de las dife-
rentes expresiones culturales, co-
mo manifestaciones de la activi-
dad humana y su cosmovisién
desde las distintas especialidades:
estética, arquitectura, pldstica,
muisica, cine, disefio, entre otras.
Salud y educacién: estard integra-
da por las producciones de cono-
cimiento de las problemdticas re-
lacionadas con la salud en sus dis-
tintos niveles: ciencias médicas,
veterinarias, odontoldgicas, etc.
Coleccién interciencia: se const-
tuird como un espacio de trabajo
interdisciplinario que dard cuenta
de una de las condiciones de la
ciencia en la actualidad; la impo-

sibilidad de producir conoci-
miento Gnicamente en un esque-
ma en el que a determinada disci-
plina le corresponde determinado
objeto de estudio.

2. El Centro de Produccion Mul-
timedial

El Centro de Produccién Multi-
medial (CPM) es una unidad de-
pendiente del Programa de Edu-
cacién Multimedial Universiario
(PEMU), impulsado por la Se-
cretarfa de Medios y Comunica-
cién (SMyC) de la UNLP Su
funcién principal es la de idear,
elaborar y distribuir productos
comunicacionales en diferentes
formatos y soportes, para la com-
plementacién de las tareas fun-
dantes de la Universidad: la ense-
fianza, la extensién y la investiga-
cién (este conjunto hoy debe
completarse sumando la educa-
cién a distancia). De esta manera,
la Universidad puede mantener
un vinculo permanente entre el
quehacer universitario, la red cul-
tural de nuestra ciudad, las comu-
nidades nacionales y el exterior
del pais. Asf también, se abre a la
posibilidad de aportar su caudal
al desarrollo de las nuevas formas
de comunicacién.

En la actualidad, el CPM se en-

cuentra en su primera etapa:
puesta en funcionamiento, anili-
sis de prioridades y organizacién
de actividades.

Este Centro serd responsable del
disefio, produccién y emisién de
diversos productos audiovisuales
y multimediales orientados a la
comunicacién, instruccién e in-
vestigacién o programas de exten-
sién. Ademds, ofrecerd cursos y
talleres para docentes y al perso-
nal que trabaja en las dreas de la
planificacién, la produccién y en
el uso de las nuevas tecnologfas de
la informacién aplicadas a [a edu-
cacién. Brindard, asimismo, ase-
soramiento a docentes y estu-
diantes sobre planificacién y pro-
duccién de sistemas y medios
multimediales.

Con el CPM, la Universidad Na-
cional de La Plata, proyectard su
imagen y sus propuestas transfor-
madoras, con visién hacia el nue-
vo milenio, mediante la genera-
cién de material audiovisual en
todos sus formatos, el disefio y
produccién de CDroms; elabora-
cién de paginas web; implemen-
tacién de videoconferencias; dise-
fio y produccién de videos para la
docencia, investigacién y exten-
sién; su difusién e interaccién a
través de canales de televisién y

redes de comunicacién universita-
rias, nacionales e internacionales.
En términos generales: investiga-
cién y aplicacién comunicacional
de variados materiales y métodos,
de manera independiente o sim-
bidtica (video, audio, texto, hiper-
texto, imagen sintérica, fotograffa
fija, gréfica, herramientas y sopor-
tes de interaccién, escena virtual,
nuevas modalidades de telecomu-
nicacién, etc.), ensamblados por
medios digitales o sistemas hfbri-
dos.

Asimismo se procurard la integra-
cién de un conjunto arménico de
materiales audiovisuales que con-
formen una sefial televisiva com-
plewa, en procura de sus emisién
por medios existentes o, dadas las
condiciones, por medios propios.

Posibles producciones

El CPM realizard producciones
de considerable calidad técnica y
conceptual. Esto serd posible si se
dispone de los recursos necesarios
en materia de equipamiento tec-
nolégico, personal especializado y
aportes econémicos acordes a las
necesidades de organizacién y rea-
lizacién. Una lista tentativa es la
siguiente:

*Idea, produccién y realizacién de
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la programacién que formarfa
parte del Canal de Televisién de
la UNLP. Incluye programas uni-
tarios, realizaciones especiales, se-
riales, informativos, programas
periodisticos, documentales y
otros tipos de realizaciones expe-
rimentales e innovadoras.
*Coproducciones, con o sin equi-
pamiento propio, posibilitando la
produccién en red (entendiendo:
red tecnoldgica y red social). Ade-
mis, se le ofrecerd espacio a reali-
zadores y grupos independientes.
La idea es, descentralizando la
produccién, aprovechar las ener-
glas dispersas o ignoradas, bajar
los altos costos que insumirfa rea-
lizar una programacién completa,
ademis de dotar de pluralismo y
variedad al medio.

*Realizacién de programas de te-
levisién que desarrollen temdticas
relacionadas con distintas activi-
dades académico-educativas ylo
acontecimientos que se llevan a
cabo en la Universidad (pueden
ser: informes parciales y finales de
proyectos y/o programas de in-
vestigacién, realizaciones especia-
les baséndose en tem4ticas y mo-
tivos especiales, cobertura y sinte-
sis de actividades culturales, desa-
mollo e investigacién de temas
para educacién a distancia, difu-

sién de actividades universitarias,
documentales con temdticas espe-
cfficas, documentales histdricos,
sintesis de conferencias y/o char-
las). Estos programas, su capaci-
dad y calidad técnica, serdn emiti-
dos en el canal de la UNLP y en
otros canales de cable y/o abiertos
regionales, nacionales y locales, o
ser enviados a otros pafses para su
difusién y participar en redes edu-
cativas satelitales. Ademds, estas
producciones podrédn usarse co-
mo material de consulta en las
Unidades Académicas dependien-
tes de nuestra Universidad, den-
tro y fuera de la ciudad de La Pla-
ta Por dltimo, los productos se
podrén enviar a otras universida-
des en el pafs y en el mundo.
*Teleconferencias y videoconfe-
rencias en base a clases especiales,
charlas, conferencias, seminarios
o simposios que tengan sede en
nuestra Universidad y cuyos desti-
natarios podrfan estar en La Plata
o en otras ciudades de Argentina y
del mundo.

*Ensayos documentales en audio,
video y soporte multimedial que
se utilicen para la realizacién de
teleconferencias o videoconferen-
cias entre unidades académicas y
entre distintas facultades.
*Producciones especiales en vi-

deo, que respondan a las necesida-
des institucionales en materia de
apoyo (o educacién) a distancia.
*Producciones en video sobre ma-
terial registrado en algunas de las
unidades académicas que se pue-
dan difundir a nivel local, nacio-
nal o internacional.

*Realizacién de productos multi-
mediales sobre [a base de todas las
opciones expuestas arriba.
*Contacto productivo con la Uni-
dades Académicas en funcién de
cruce y organizacién de propuestas.
*Utilizacién de las posibilidades
de la emisién-recepcién satelital y
de Internet en todas sus modali-
dades multimediales.
*Desarrollo de television (y
multimedia) experimental en
todos sus aspectos, y extreman-
do los grados de libertad de pro-
duccién y juego de los parime-
tros técnicos y estético-comuni-
cacionales.

3. Radio Universidad

LR 11 Radio Universidad Nacio-
nal de La Plata, inicié una nueva
etapa a partir de junio de 1998,
fecha en que pasé a integrar el
proyecto de la Secretarfa de Me-
dios y Comunicacidn, reciente-
mente creada en el dmbito de esta
Universidad.



La propuesta es que Radio Uni-
versidad se constituya en un pro-
yecto democritico de comunica-
cién; en una radio que contribuya
a generar y fortalecer el debate
plurista de la sociedad; reconozca
los imaginarios sociales y profun-
dice el desarrollo cultural y artfsti-
co de los publicos con quienes se
relaciona y comunica, tanto en su
modelo de gestién como en su
propuesta de programacién y re-
lacién con la comunidad.

Una vez asumida la Direccién de
la emisora, se realiz un diagnés-
tico global que abordé a la radio
como medio (su programacidn, el
tratamiento estético y periodfsti-
co, la utilizacién de los recursos
humanos y tecnolégicos) y como
institucién (su polftica de gestién,
su funcién como emisora univer-
sitaria, su estrategia comunicacio-
nal).

Como producto de esta evalua-
cién se avanzé sobre la primera
etapa de reformulacién colocando
en primer plano la lfnea periodis-
tico-informativa de ambas fre-
cuencias (AM y FM).

Ello s logrd con el apoyo de los
profesionales del medio, y con la
incorporacién de nuevos periodis-
tas, movileros, productores y co-

mesponsales (en Casa de Gobier-

no, Legislatura Provincial, Muni-
cipalidad de La Plata y Congreso
de la Nacidn) en el Servicio Infor-
mativo y en los programas perio-
dfsticos diarios.

A su vez, se reorganizé la salida al
aire de boletines y sintesis infor-
mativas, tanto para la AM como
para la FM, garantizando la co-
bertura de informacién local, re-
gional, nacional e internacional,
durante las 24 horas.

Se convocé a la comunidad uni-
versitaria a participar en el andlisis
de los temas de [a actualidad.

En la siguiente etapa, de relanza-
miento de la programacién, ini-
ciada en marzo de 1999, en la
AM y la FM se trabajaron forma-
tos, estilos y contenidos diferen-
tes, aunque con abjetivos y estra-
tegias comunicacionales comu-
nes.

La AM cuenta con una progra-
macién periodfstica fuerte, a car-
go de un equipo de profesionales
que ponen en tensién los temas
de la actualidad, a través del and-
lisis, la reflexién y la interpreta-
cién. Lo local es el 4mbito cultu-
ral de participacién y encrucijada
de la informacién nacional e in-
ternacional. La cultura, la educa-
cién y el arte, estdn concebidos en
un sentido mis profundo, como

la forma de ser, la vida y el com-
portamiento de la comunidad.
La FM se encuentra disefiando su
estilo, que apela a una audiencia
que conciba a la radio como un
lugar de encuentro, 4gil, dindmi-
co, informativo, crftico y estética-
mente audaz. Se propone experi-
mentar la ruptura de formatos y
discursos, apelando al humor, el
ingenio, los sentimientos y la
creatividad.

En este proceso de construccién
se encuentra la nueva gestién y es
en definitiva el que por sus resul-
tados ser4 evaluado por la comu-
nidad de la que forma parte.

4. Programa de Informacién

El programa estd a cargo del
relanzamiento de la revista de la
Universidad, la produccién de
un periédico universitario y la
organizacién y envio de informa-
cién de facultades y dependen-
cias a los medios. A través del
desarrollo de una pigina web
(www.smc.unlp.edu.ar), se puso
en marcha la versién electrénica
del periédico, ademis de una
sintesis informativa semanal.

A partir del segundo semestre de
1999, el periédico tendrd soporte

papel
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