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Resumen

Esta ponencia se enmarca en el proyecto de investigacion UBACyT “Absorciones y
retomas discursivas. El campo de los efectos” dirigido por la prof. Maria Rosa Del
Coto (UBA - UNQ) y la prof. Graciela Beatriz Varela (UNNE - UBA). A su vez se
encuentra comprendida en el area disciplinar de la sociosemiotica, cuyos
lineamientos tedricos definid Eliseo Verdn a través de su Teoria de los Discursos
Sociales (1987). Esta teoria postula el doble anclaje de lo social en el sentido y del
sentido en lo social. De ahi que proponga al analisis de los discursos como una

forma de entender los mecanismos significantes del funcionamiento social.
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El objeto de estudio de este trabajo consistira en retomas de los discursos politico e
informativo en paginas de Facebook de caracter satirico y parddico, donde se
articulan enunciados criticos sobre la actualidad politica del pais. El corpus consiste
en dos casos: EAMEO y Alegria. A través del estudio de las propiedades
significantes de las piezas que se publican en estos sitios nos proponemos elaborar
hipdtesis sobre sus operaciones de sentido y gramaticas de generacion,
entendiendo que se tratan de instancias cotidianas de subjetivacidon y de fijacién de
creencias sobre lo politico. Al mismo tiempo, y siguiendo a Henry Jenkins (2006)
enmarcamos este tipo de sitios dentro de lo que el autor llamé “cultura de la
convergencia”, donde tiende a borrarse la distincién clasica entre productores y
consumidores, aspecto que senala nuevas dindmicas de interaccion de los
consumidores/ciudadanos con discursos de circulacion masiva, como son los que

conforman nuestro corpus.

Introduccion

Con la aparicion primero de Internet y luego de la Web 2.0, es posible ver que
muchos géneros pertenecientes a los medios de comunicacion mas tradicionales,
tales como los diarios en papel, han pasado a conformar -bajo reconversiones
propias del medio-, al abanico de propuestas que las redes sociales viralizan en la
actualidad. En este sentido se puede pensar en ejemplos concretos en el campo del
humor politico. Para este trabajo se han elegido dos paginas de Facebook (fan
pages) que tienen a su vez diferentes caracteristicas. Por un lado, se encuentra
EAMEOQ vy por el otro, Alegria. A pesar del soporte virtual que estas paginas tienen,
retoman algunas o todas las caracteristicas de géneros de humor politico antes
presentes en la prensa grafica. En el caso de Eameo, su material podria ser
identificado con la técnica del collage, predominando una de sus variantes mas
modernas: el fotomontaje. Respecto a la fan page Alegria, lo que le ofrece a los
usuarios (fans) son vifietas originales de un conjunto de humoristas graficos de
renombre; en este caso se trata de una transposicién directa de un soporte (papel,
prensa grafica) a otro (virtualidad, redes sociales). Desde una aproximacion
sociosemiotica, cuyos lineamientos tedricos definid Eliseo Verén a través de su
Teoria de los Discursos Sociales (1987) presentamos un analisis de estos sitios

guiados por el postulado de que existe un doble anclaje de lo social en el sentido y
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del sentido en lo social y alli radica la riqueza de abordar objetos discursivos como
los mencionados.

Enmarcamos este tipo de sitios dentro de lo que Henry Jenkins (2006) llamé
“cultura de la convergencia”, donde tiende a borrarse la distincidn clasica entre
productores y consumidores, aspecto que sefiala nuevas dindmicas de interaccion
de los consumidores/ciudadanos con discursos de circulacion masiva. A su vez
incluimos nuestro analisis en el contexto de una pregunta mas amplia, que tiene
gue ver con la predominancia de los fendmenos de retoma discursiva, actualmente
desarrollada por el proyecto de investigacién UBACyT.

Las paginas de humor politico mencionadas pertenecientes a Facebook exhiben
ciertas caracteristicas del campo discursivo de lo politico, podria decirse que hacen
retomas de la discursividad cuya peculiaridad, de acuerdo a Verdn, se centra en “la
dimensidn polémica del discurso” (Verdn, 1987:16). Sin embargo, éstas no
pertenecen al género discurso politico, tal y como lo define el autor, ya que esto
implicaria un emisor mas o menos institucional, en términos de ldgica partidaria. La
pregunta es, entonces, como esta dimension polémica, propia del campo de la
politica, se manifiesta en la superficie textual de sus publicaciones.

En un intento por responder esta pregunta guia, se ha seleccionado un corpus de
imagenes de las paginas EAMEQ vy Alegria, publicadas en Facebook, que abarcan el
periodo de tiempo desde el 15 de diciembre del 2015 hasta principios de junio de
2016.

Internet, redes sociales y Facebook

Para Eliseo Veron, Internet basa su especificidad “no en la ultima doble V (Web)
sino en las dos primeras (World Wide). O sea que el emergente es el alcance, el
campo de aplicaciéon, y no el concepto”. Y agrega que “Si nos focalizamos en la red
como configuracidn de trayectorias, llegamos a la inescapable nocién de
<<hipertexto>>, que me parece idéntica al concepto de intertextualidad propuesto
por la semiologia unas dos décadas antes de Internet” (Carlon, Neto: 2012: 12).
Entonces, partimos de la idea de que Internet posee una gran cantidad de textos
producidos bajo sus especificas caracteristicas y otros que se trasponen desde otros
soportes al virtual, pero a su vez, Internet dialoga, retoma, resignifica discursos

reconocidos socialmente, permitiendo la llegada a nuevos usuarios que tal vez no
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los habrian consumido en sus formatos originarios: este es es el caso del humor
politico gréfico.

Internet ha evolucionado desde su aparicién hasta la actualidad, originariamente
los usuarios eran destinatarios de la informacién que aparecia en las paginas web;
ésta se conocia como Web 1.0, fue el periodo en donde predominaban las conocidas
empresas dot com (punto com). Pero ese periodo dio paso a uno nuevo en el que
los usuarios dejaron de ser solo consumidores de los contenidos para pasar a ser
generadores de los mismos (Santa Cruz: 2015: 9). Este paradigma, aun vigente, es
conocido como la de la Web 2.0. “Segun O'Relly, principal promotor de la nocién de
Web 2.0, los principios constitutivos de ésta son siete: la World Wide Web como
plataforma de trabajo, el fortalecimiento de la inteligencia colectiva, la gestién de
las bases de datos como competencias basica, el fin del ciclo de las actualizaciones
de versiones del software, los modelos de programacion ligera junto a la busqueda
de la simplicidad, el software no limitado a un solo dispositivo y las experiencias
enriquecedoras de los usuarios” (Romani, Kuklinski: 2007: 15).

La hipertextualidad en los nuevos medios se relaciona con las tecnologias digitales
y su capacidad de distribucién de informacion en unidades discretas, no lineales, a
diferencia del modo secuencial ordenador de la estructura textual de los productos
del paradigma de los medios tradicionales, tanto escritos como audiovisuales
(Igarza, 2009). A la luz del funcionamiento y la circulacidn discursiva en las nuevas
redes sociales, la idea de hipertextualidad adquiere un espesor diferencial: los
recorridos hipertextuales ya no tendrian solamente relaciones precedentes con sus
hipotextos sino que, cualquier unidad minima de significacién seria plausible de
convertirse creativamente en un origen de recorrido hipertextual protagonizado y
materializado por los usuarios. Aqui se vuelve significativa la nocion de “retoma”
discursiva, en tanto el texto referido debe ser repuesto en el (nuevo) marco de
interpretacion.

En efecto, las redes sociales son herramientas disefiadas para la creacién de
espacios que promueven y facilitan la conformacion de comunidades e instancias de
intercambios social (por ejemplo, Facebook, la ya desaparecida Myspace, YouTube).
El publico esta constituido por sujetos que cuentan con herramientas para participar
con sus pares de manera colectiva y mediatizada (o virtual).

Facebook es una de las redes sociales que mas se popularizé bajo el paradigma de
la Web 2.0., siendo la que mas crecimiento tuvo en el menor periodo de tiempo
(Ciuffoli, Lépez: 2012). Es la red social en la que se centra este trabajo pero

especialmente en una de las posibilidades que la misma ofrece: la fan page. En lo
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que respecta a la esencia de Facebook, los usuarios pueden crear su cuenta (perfil)
y hacerse “amigos” que por lo general, pertenecen al mundo real (o fisico). En el

caso de las paginas, generalmente alli es posible ver que sus seguidores, son por lo
general, miembros de una comunidad y que esta puede ser: politica, de gustos, de

caracteristicas.

La politica évs? el humor

Este trabajo toma en cuenta que la sociedad argentina se encuentra actualmente
en un contexto de fuerte politizacién, por lo cual el humor sélo puede
“decodificarse” en tanto forme parte de la misma. Esta politizacién devino en la
llamada “grieta” que postula a grandes rasgos la division entre aquellos que apoyan
el terminado mandato de los 3 gobiernos kirchneristas y aquellos que no.

En términos de las consideraciones de Eliseo Verdn, el discurso politico debe
definirse como una “produccion discursiva explicitamente articulada a las
instituciones del Estado” (1987:01), es decir que son discursos que se identifican
por su anclaje y circulacidn en las instituciones estatales y que, ademas tienen
como caracteristica fundamental un explicito enfrentamiento entre enunciadores.
En este enfrentamiento la construccion de un otro adversario es inevitable. En estos
términos, ni EAMEO ni Alegria pueden circunscribirse a la categoria de discurso
politico, sin embargo es claro que retoman elementos de la discursividad politica,
especialmente el elemento polémico que destaca Verdén y lo hacen a través de la
puesta en valoracién de hechos, personas y dichos. Podremos ver cdmo es posible
describir en la superficie textual de las imagenes analizadas el rasgo fundamental
de todo acto de enunciacién politica: la construccion de dos destinatarios, uno
positivo y otro negativo y como su vector de direccion es hacia ambos al mismo
tiempo. Sera con los prodestinatarios con quienes establecera una relacion positiva,
el nexo se dara a partir de una creencia compartida. Esto da lugar a que se forme
un colectivo de identificacion a través de un nosotros inclusivo. Con el destinatario
negativo, es decir, el contradestinario, ocurre lo que Verdn llama un enfrentamiento
con el enunciador desde una lectura destructiva. La creencia se encuentra, en este
caso, invertida.

En este marco nos preguntamos qué pasa con la politica en el cruce con el humor.
¢Se trata entonces so6lo de humor? ¢Sobrevive el posicionamiento politico al chiste

intertextual? ¢Se promueve algun argumento en el marco de lo comico?
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Ya Gerard Genette (1989) describid, en el marco de la teoria literaria a la
intertextualidad, definida como “la relacion de copresencia entre dos o mas textos
(...) la mayoria de las veces por la presencia efectiva de un texto en otro”. La cita,
el plagio y la alusién son los ejemplos que da de esta operacién. Ademas, y de un
modo mas especifico, el concepto de hipertexto que planteé Genette, implica “toda
relacion que una un texto B (que llamaré hipertexto) a un texto anterior A (que
Ilamaré, desde luego, hipotexto) en el cual él se injerta de una manera que no es la
del comentario”. El autor indica que para que el texto B exista debe suceder una
operacién de transformacion sobre el texto A (1989). En términos de relaciones
intertextuales nos parece sustancial el aporte de Linda Hutcheon quien en su libro,
Theory of adaptation (2006), trabaja el funcionamiento de la ironia en el marco de
la intertextualidad que suponen la parodia y la satira y afirma que la ironia genera
un desplazamiento del sentido y rompe con la logica del discurso ya que interviene
bruscamente y provoca una fractura en la secuencia ldgica marcada por el plano
literal del enunciado construido en un contexto, es decir que actla con distancia
critica en el discurso ya que siempre debe enmarcarse en un contexto para que la
valoracién del elemento referido por la ironia sea puesto en didlogo y entredicho.
Tal como afirma la autora “Entre los criticos existe poco desacuerdo con respecto a
que, para decodificar el propdsito irdnico del agente codificador, la interpretacion de
la ironia involucra ir mas alla del propio texto (...)” (Hutcheon, 2000). Es en este
punto en que nos interesa destacar una mirada desde lo politico en el humor de los
posteos de las redes sociales como las que analizamos ya que, se requiere una
importante accion interpretativa nutrida de competencias que, ancladas en la
agenda de sucesos politicos del dia de la publicacién, solo resulta graciosa desde un
(y no cualquiera) sistema de valores determinados. Nuestro analisis demuestra
gue, en los posteos descriptos y a través de diferentes procedimientos, este

sistema es el punto de partida de la lectura politica.

EAMEO

EAMEOQ es una pagina de Facebook que aparecié en septiembre del 2014 y
actualmente cuenta con 874.925 “me gusta”. Ademas de estar en esta red social,
también tiene presencia en Twitter y en Instagram. En Facebook se publica
alrededor de una imagen por hora, sumando, en promedio, alrededor de 10

publicaciones por dia. En general las imagenes aparecen durante el dia, mientras
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que la “jornada” disminuye sensiblemente hacia la noche. Por otro lado, la dindmica
de las publicaciones permite, en primer lugar, compartir las imagenes, lo que
significa una llegada mayor a la cantidad de seguidores con los que cuenta la
pagina, y, por otro lado, da lugar a la participacion de los usuarios de los
comentarios, algunos de los cuales son respondidos por los administradores del
sitio.

EAMEO presenta discursos que, si bien no podriamos decir que pertenecen al
género discurso politico tal y como lo define Verdn, presentan una argumentacion
politica. Nuestra pregunta es como se manifiesta esta argumentacion.

En esta pagina, el posicionamiento politico no es evidente y la politica no es el
Unico tema que la pagina toma. Entre sus “fotos” se pueden encontrar temas de
actualidad vinculados a la farandula, al deporte, a efemérides, a acontecimientos
internacionales, al mundo del espectaculo, entre otros, sin embargo, el corpus
elegido para este trabajo sera de fotomontajes vinculados a los hechos politicos de
la Argentina. EAMEO juega con el absurdo y la dualidad, esta ultima se da entre lo
local y lo internacional. El primer ejemplo de esto se puede ver en el logotipo y
avatar de EAMEO (Imagen 1): es una imagen que en su funcionamiento icénico
remite a Zulma Lobato (personaje reconocido de la televisidon argentina) en clave
pop art, y también a través de un funcionamiento icénico retoma aquel modo en el
que Andy Warhol pinté a Marilyn Monroe (imagen 1). A través de una operacion de
tipo indicial, se yuxtaponen dos esferas: una perteneciente al ambito local y otra
que representa el acervo de la cultura y arte Pop de origen estadounidense.

Hay un procedimiento recurrente en la imagenes de esta fan page que puede
describirse como la analogia entre dos elementos de universos distintos, uno de los
cuales refiere a un suceso actual de la politica, superpuesto de manera contigua a
otro que retoma un hecho histérico o una situacion que no esta relacionada con el
primer elemento de esta operacién, permite el anclaje simbdlico resultante en una
oposicién, que funciona en virtud de un eje que pertenece a la dimensién de la
politica. Esta oposicion expresa un valor, una calificaciéon. En este sentido, la
analogia parece ser el gran pivote de la argumentacion politica presente en EAMEO.
Cabe destacar que la superposicién de elementos anteriormente descrita es
coherente con el collage, “técnica artistica que consiste en ensamblar elementos
diversos en un tono unificado” (Fleming & Honour, 2004:799). El mayor
antecedente en el uso de la técnica en clave politica es en el contexto del
dadaismo. Este es un movimiento que cuestiona la existencia del arte, la literatura

y la poesia. Se presenta como una ideologia total, y como un rechazo absoluto de
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toda tradicion o esquema anterior dentro de los limites del campo artistico. Para
este movimiento el uso del collage se basd en la agrupacién dindmica de imagenes,
en la que, por azar, aparecen nuevas estructuras. El sentido estético de estas
estructuras no se ancla de la suma de los componentes, sino en el todo resultante.
Cada fragmento tiene un valor formal, y un valor de contenido propio (Hopkins,
2004). El caso de EAMEO muestra publicaciones que se condicen con la técnica,
pero no es un collage inocuo, porque en el marco de determinada escena (icdnica)
hay elementos que reemplazan a otros y funcionan con una valoracién o calificacién
(que deviene de una operacién de tipo simbdlica) se superpone una imagen en otra
de dos universos distintos, y esta unidén manifiesta una critica, a veces por ironia.
Siguiendo a Peirce y a Verdn, la existencia de un posicionamiento politico puede
explicarse por la puesta en juego de todos los 6rdenes del sentido: lo indicial, lo
icdnico y lo simbdlico. El primero se manifiesta de dos maneras: en primer lugar, a
través de la fecha de la publicacién, que aparece en ella como una marca de lo
politico. La imagen 10 de EAMEO en la que se representa la lata de Campbell’s, por
ejemplo, esta fechada el 25 de mayo de 2016. Este componente es fundamental
para la clausura del sentido global de esta imagen, que alude inequivocamente a la
discusion sobre la independencia argentina. En segundo lugar, lo indicial aparece a
través de la retoma discursiva. Esta puede hacerse presente como la alusién a un
suceso del pasado, a través de imagenes de archivo historico, o bien a partir de la
recuperacion de un elemento de la cultura popular o masiva (como es el caso de la
lata de Campbell’s, que no solamente retoma el producto, sino que también alude
directamente a la obra de Andy Warhol, o en la imagen 4, en la cual Macri aparece
fotografiado con un personaje de la serie Breaking Bad). Existe, a su vez, un tercer
componente de lo indicial: la contigliidad que supone la superposicion de las
imagenes. Si bien el sentido de esta ultima operacion es analdgico (entonces
funciona sobre lo iconico), la coexistencia de dos imagenes, una representando el
elemento de la politica actual y otra que trae al discurso al hecho politico o el
elemento de la cultura popular, se unen en base a una ldgica presencial, la analogia
se hace carne en la coexistencia de dos elementos diferenciados.

Por otro lado, arriba se esbozd un acercamiento al elemento analdgico. La puesta
en relacion de semejanza entre dos elementos de universos distintos, como ya se
ha descrito, pertenece al orden de lo icénico. Este trabajo afirma que la analogia,
pri es el motor de la argumentacién politica en EAMEO ya que establecer una
relacion de semejanza entre un suceso de la politica actual y un elemento ajeno

genera un efecto de valoracién sobre el suceso actual. A su vez, esta expresion de
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valor o calificacion pertenece al orden de lo simbdlico, ya que eso implica que el
texto es sometido a una escala mas o menos general de valores, del orden de la
ley. Y qué es la politica si no es eso, un sistema que pone en relacidon polémica dos
sistemas de principios o leyes generales.

La retoma de elementos que pertenecen a la cultura popular y a la cultura masiva,
como se ha mencionado anteriormente, tiene también una segunda funcion,
ademas de presentar la analogia que ancla la critica politica: supone un guifio
complice a competencias relacionadas con la industria cultural de masas; incorpora
en posibles lecturas a lectores no tan doctos.

A su vez, siguiendo a Veron (1987), se hace evidente la fuerte presencia del
componente descriptivo propio de lo politico, ya que las publicaciones presentan
una lectura sobre el “estado del arte” de la actualidad, mientras que en el nivel de
las entidades es posible distinguir formas nominales de tipo metafdricas, en el
sentido de haber imagenes que toman el lugar de una doctrina. Por ejemplo, en la
imagen 3, en la que un globo sustituye a un frente politico,. También se hace
presente en las imagenes 7 y 10, en las cuales la idea de la independencia, o su
falta, es reemplazada por imagenes. En la primera, la discordancia entre una
eleccion emancipadora y otra subyugante. En la segunda, a partir de la oposicidon
entre dos productos alimenticios que representan, metonimicamente, lo autdctono -
independencia- y lo extranjerizante -dependencia-.

En la imagen 10 hay una lectura por ironia: se contrapone lo local (locro) con lo
enlatado proveniente de Estados Unidos (Campbell’s), exponente de la cultura pop.
Agui hay un valor criticado (lo extranjerizante, lo estandarizado) y un valor
defendido (la independencia). En la imagen 6, la Casa Rosada irrumpe cuando es
yuxtapuesta a la imagen de Disney. En este caso, hay una sustitucién del castillo
por la Casa Rosada. Esta sustitucidon funciona de manera metaférica en tanto que
critica una idea (la extranjerizacion, la sumision a lo extranjero) y se defiende otra
(la independencia). En esta operacién hay mas que un chiste: da cuenta de la
militancia de unas ideas, lo que se manifiesta a través de marcas en la superficie
textual: cuando el valor politico es la independencia, hay un valor criticado.

La analogia y el cruce de discursos de distintas procedencias se hace evidente en la
imagen 3, en la que sea ve el pdster que aparece en la serie estadounidense The X-
Files pero el OVNI del afiche es reemplazado por un globo que dice “Revolucién de
la alegria”. En este ejemplo, el nivel indicial aparece dado por la fecha, ese dia, se
estrenaba la secuela de la serie después de 14 anos de su finalizacion, lo que a la

vez se traduce en el oportunismo para colar la critica politica. Esta serie se trataba
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de un pareja de agentes del FBI que investigaban fendmenos paranormales y
conspiraciones del gobierno vinculadas a la tematica extraterrestre. El protagonista
tenia en su oficina un poster que debajo de un OVNI tenia la leyenda “I want to
believe . El nivel iconico se hace presente por la similaridad con el poster original
pero no es el nivel predominante. El nivel simbdlico aqui se manifiesta a través de
la unién de estos dos elementos: la serie estadounidense y la politica argentina.
Para comprender esta relacién es importante contar con ciertas condiciones de
reconocimiento porque sino no resulta gracioso. Se podria deducir del analisis de
esta pieza que el partido politico al poder, Cambiemos, autor del eslogan: “La
revolucion de la alegria”, es algo tan poco creible como la existencia de los OVNI,
idea que se refuerza con la leyenda “Quiero creer”. El enunciador se construye
como una suerte de iluso que a pesar de saber que las propuestas son cuasi
imposibles, desea confiar en éstas. En este ejemplo se puede visualizar
nuevamente, la presencia de elementos locales y estadounidense, es decir, la

analogia.

Alegria

Alegria es una fan page de Facebook que cuenta con 50.265 “me gusta” y que se
cred y comenzo a publicar en febrero de 2016. Entre sus caracteristicas, se
encuentra el hecho de que su material conste de producciones originales, realizadas
por 30 artistas, quienes producen dibujos especificamente para este medio, pero
gue también son replicadas en su cuenta de Twitter. Alegria publica alrededor de
una imagen cada tres horas, con un promedio de cuatro publicaciones por dia. De
la misma forma que EAMEO, los lectores de Alegria manifiestan sus opiniones en los
comentarios de cada imagen, interactuando con los administradores de la pagina en
una suerte de “dialogo inter-comentario”.

A diferencia de EAMEO, que se sirve del collage para generar el efecto parodico de
los sucesos de la politica actual a los cuales sus imagenes hacen referencia, la
expresion de valor politico en Alegria se trasluce a partir de la manifestacion de
mecanismos satiricos de las mismas o similares situaciones. El mas notorio de estos
mecanismos es su nombre, el cual retoma la promesa de campanfa del partido
Cambiemos, ahora en el poder, “la revolucién de la alegria”. Lo mismo ocurre con el

contenido de las imagenes: en su mayoria refiere, tal como lo hace EAMEOQ, a

! Quiero creer.
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sucesos de la politica actual. Pero, a diferencia de la otra pagina, el trabajo
semidtico puede dar cuenta de ésta a partir de la satirizacién de los sucesos. En
este sentido, es esta operacion la que define la valoraciéon politica de las
publicaciones®. Siendo que el discurso de Alegria es mas explicitamente politico que
EAMEOQ, éste construye, en términos de Verdn, un destinatario que se manifiesta
como contradestinatario del actual gobierno.

Las publicaciones de Alegria presentan distintos estilos, los cuales estan
relacionados con cada dibujante. Pero a pesar de la diversidad de piezas, se pueden
trazar dos invariantes: el contenido tematico de sus obras refieren a un
posicionamiento politico coherente con el de la pagina, por un lado. Y, por el otro,
todas las obras, valiéndose mas o menos de efectos humoristicos, se configuran
como satiras de situaciones de la actualidad politica.

Alegria tiene, a su vez, algunos puntos en comun con EAMEO. Se menciond mas
arriba la coincidencia de ambas paginas en tomar como objeto de su intervencion a
sucesos de la politica actual. Sin embargo, se manifiesta, tanto en una como en
otra, la retoma de discursos de la cultura popular y masiva tanto local como
internacional para hacer jugar los elementos de la politica argentina en clave
satirica. Es el caso de la imagen 12. En ésta se hace presente la retoma de la
pelicula de Disney “La dama y el vagabundo” en la que dos perros enamorados
comparten un plato de fideos, comienzan a comer el mismo spaghetti y terminan
dandose un beso. El dibujo, valiéndose de un evidente mecanismo satirico, sugiere
que Macri y el buitre (el cual actia como una representacion visual que opera como

metafora, por un lado, de un hedge fund -fondos tenedores de bonos soberanos

2 Cabe recordar que tanto para el caso de la parodia como de la sétira, la ironia es esencial. La satira y
la parodia, con formas discursivas similares, han sido usualmente confundidas en su finalidad: subvertir
el valor legitimado por un sector dominante de una cultura que impone su estética y su ideologia. Linda
Hutcheon (2000), sin embargo, las define de tal forma que pone en evidencia tanto sus semejanzas
como sus diferencias. Se asemejan en dos cuestiones: en la funcion y en la representacion. Con respecto
a la funcion, la semejanza radica en que tanto la satira como la parodia ponen una distancia critica
frente al objeto representado, lo cual implica la formacién de un juicio de valor frente a éste. Por cuanto
a la representacion, tanto una como la otra utilizan la repeticidon del objeto representado en otros
contextos discursivos. Es decir, suponen la imitacion de la forma de un texto.

Con respecto a sus diferencias, Hutcheon indica que la satira se manifiesta mediante la risa ridiculizante
y la burla. Existe una exageracion de rasgos, que son publica e hiperbdlicamente expuestos. La parodia,
en cambio, posee un nivel mayor de sofisticacion ya que opera en dos planos: el primero refiere a la
imitacién formal, mientras que el segundo, mas profundo, supone la recontextualizacién de aquella
forma. La satira, a diferencia de la parodia, por otro lado, la distancia critica frente al objeto criticado,
que es expuesto negativamente en este tipo de textos, da cuenta de la busqueda de una mejora en el

plano de lo social. Se posiciona como un texto colectivo (Hutcheon, 2000).
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emitidos por el Estado argentino que reclaman intereses millonarios- y que, por el
otro, funciona como sinécdoque, en tanto se toma a una parte, un buitre -hedge
fund- por el todo, que serian todos los “buitres”) mantienen una relacion amorosa.
Esta representacidén puede, ademas, vincularse con la expresion pronunciada por el
ex-canciller menemista Guido Di Tella ante el Banco Interamericano de Desarrollo,
en 1991 en Washington, al describir que el objetivo diplomatico de la Argentina era
el de mantener “relaciones carnales” con Estados Unidos.

A su vez, Alegria suma discursos provenientes de las redes sociales. En uno de los
ejemplos seleccionados para este trabajo, una vifieta toma el formato utilizado por
muchos usuarios para solidarizarse con una causa. En este caso, la imagen 13
expone el caso especifico de Francia, después de los atentados en la revista Charlie
Hebdo, suceso tras el cual muchos usuarios editaban sus avatares en las redes
sociales con la bandera francesa o compartian flyers con la leyenda “Je suis
Charlie”, traducido como “Todos somos Charlie”. En la vifieta analizada, este
enunciado es reemplazado por “Je suis ARSAT”, aparece también la bandera
francesa y en el medio, la imagen del satélite. Por medio de la fusidén de varios
discursos, se ancla el sentido en la idea de que ARSAT desaparecid, por lo tanto,
“Todos somos ARSAT”. Paralelamente, se estaba dando el desmantelamiento del
programa que permitié que Argentina pusiera dos satélites en el espacio, ARSAT 1
y 2, y el despido de los cientificos que habian trabajado en el proyecto. Ademas, en
esos dias se esperaba la visita de Hollande, el mandatario de Francia.

Siguiendo a Veron (1987), las entidades que se hacen presentes en las
publicaciones de Alegria parecen corresponderse con las formas nominales de tipo
metafdricas, toda vez que las imagenes aparecen como sustituyentes de doctrinas.
Esto se observa, por ejemplo, en el caso de la imagen 14, que alude explicitamente
al hambre y la inflacién, que parecen estar en lugar de otra cosa: una decisién
politica. El componente es descriptivo, ya que estad describiendo un estado de las

cosas en lugar de proponer un programa politico.

A modo de conclusion
EAMEO juega con el absurdo y la dualidad, esta ultima se da, especialmente, entre

lo local y lo internacional; entre la independencia y la sumisién. Es un juego que

supone una distancia critica frente al objeto. Alegria, por su parte, maximiza la
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exageracion y coquetea con lo grotesco. Y la distancia que se impone frente al
objeto criticado toma la forma de una denuncia.

Vemos como invariantes también que existen en ambos corpus operaciones de
ironia, senales obligadas entonces que le permiten al decodificador inferir el
propésito evaluativo del codificador. Habitualmente se produce a expensas de
alguien o algo. Es por eso que, en el discurso politico, se dejan ver las marcas de la
instancia de enunciacién. Todo tipo de discurso es atravesado por organizaciones,
relaciones y figuras del enunciador y enunciatario. Las marcas textuales dan cuenta
de las intencionalidades enunciativas y podemos afirmar asi que no hay en estas
paginas un humor ingenuo sino claras marcas de posicionamientos politicos.

En estos ejemplos es posible ver cdmo Facebook apunta a comunidades existentes
en la realidad y las nlclea por medio de sus recursos, en este caso: la fan page. Si
bien en el caso de Alegria, el colectivo de identificacion es claro: antimacristas; en
EAMEO, se puede pensar en un colectivo critico que a la vez que critica al
macrismo, critica a otros partidos politicos y esto también se puede definir como
una postura politica. Por otro lado, el éxito de las redes sociales se puede identificar
con la produccion de contenidos de los usuarios, cosa que en estos dos casos no
termina de ser asi: los contenidos son de caracter profesional y originales, sin
embargo, estos discursos requieren de la interaccidn de los usuarios por medio de
comentarios y la accion de “compartir” las publicaciones para que se vuelvan
virales. Proponemos que una investigacion sobre el reconocimiento serd muy
bienvenida para el desarrollo de este asunto en profundidad

Es posible pensar, de acuerdo a Eliseo Verdn (1987) que en el caso de todos los
contenidos desarrollados por Alegria y cada contenido especifico de politica
desarrollado por EAMEO, presuponen una réplica o la anticipan. Asi es como,
cuestionar la idea de independencia un 25 de mayo, supone una fuerte respuesta al
colectivo politico que gobierna el pais. Por lo tanto, a la vez que este tipo de
discursos interpelan a quienes critican (los contradestinatarios), se dirigen a
quienes coinciden con esos posicionamientos (los prodestinatarios). En este
sentido, es interesante visualizar que ambos tipos de destinatarios conviven en
EAMEO. En el caso de Alegria, el enunciador politico (considerando que no se trata
de politicos ni de instituciones, sino de un colectivo artistico), construye un
destinatario positivo que “adhiere a los mismos valores y persigue los mismos

objetivos que el enunciador” (Verén: 1987: 4).
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Anexo

Corpus citado de EAMEO

Imagen 1: Imagen de portada y perfil
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Videos More -

Imagen 2: Clarin de rehen

Like W@ Comment Share

O 12k Top Comments ™

2,179 shares 202 Comments

:_ Giselle Faure cada dia te amo un poco mas
B8 EAMEO. siempre te levantas asi de genio? o algun
dia bajas un cambio???

Like - Reply - €331 - December 23, 2015 at

| | EAMEO & Somo die, amea. Conke se
" levanten do o tre genio tamos echas

Like - Reply - 7 184 - December 23, 2

~ ‘iew more replies

‘.& Gabbo Thrash Eameo, por alguna razon, te veo
L coma un tipo muy bueno con la voz de Horacio
Accavallo

Like - Reolv - ¥ 33 - December 23 2015 at

i

P
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Imagen 3: I want to believe

&4 EAMEO
-

Constanza Castro Es como ese capitulo de The X
files que un neng persigue un globo, gue esta
siendo movido por I3 fuerza del mal, y lo atropella
un fren.

Agustina Aimé JAJAJAJAJAJA, SUBLIMEEEEM
... ofra nos les queda... es como cuando s0s
chiguito, sospechas que tus vigjos son los
reyesssss Yy Querss ssguir creyendo que si
existennnn

Like 7125

@ 15

. Riam Castle la verdad si decis algo en contra de
, Macri te saltan los fanaticos de Felicidonia a
insuitar y encima creen que sos K, falta que nos

guemen en la hoguera, 0Sea ya cansan loco peor

I que los kson
BE IEVE e

Imagen 4: Macri y Gus Fring

P} Seba Vidal Mauri anda a visitar al viejo en la silla
5 ﬁ d ruedas! Tiene un regalito pa vos!

una foto
molesto con

Nicolds Luna Pobre que te aso
un criminal. Se debe sentir

r Federico Cardoso "Llega una inversion desde
USA por 1.2 millones de dolares. ntina se
a trabajar por fres meses.”
y - 589 2
%0 Don Inodoro d Cresta Roja a Pollo Hermanalll..
Mauri karajol . ajjajjajailt

Timeline Photos Options Share Send i Like
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Imagen 5: Happy Birthday

Imagen 6: Disnhey

Timeline Photos

Options

Share Send

F Like W Comment Share

©

= Rocio Rodriguez and 47K others Top Comments ™

Rafael Bianchilo que garpa ese lunar.
Like - Reply - &7 1 - February & at 8:12p

Guido Buldurini Hoy es el cumpleafios de una
persana muy importante para nosotros, luchador,
humilde, con una hijita hermosa y un perro muy
tierno, comprometide con los demas, muy
frabajador, g fue elegido para ese puesto porsu
gran capacidad y todos los dias tiene la enorme
responsabilidad de conducir a mucha gente..

Feliz cumple Héctor, choferde lalinea 7.

E:_ EAMEO @ Kerido Guido, do luca de likes
no pueden estar equivocados. Te asemo

Wl Like

EAMEO

Like W Comment s Share

@‘J & Ana

a and 27K others Top Comments ~

) shares

Diego Flores -papa ;,Como se liama ese
personaje que no se le entiende nada cuando
habla?

-El pato Donald hija

-No el pato no, ese que tiene |a banda con los
colores de Argentina.

Like - Reply 2,040 - March 22 at 2:3

- revious replies

ﬁ_ EAMEO @ Por tu comentario intelijente y
saga, te asemo entrega de luestra
estatuiya ma presiada: El Pepe di Cro...
no te lo meta en la mochila que se aboya
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Imagen 7: Independencia o EEUU

iy Like B Comment s Share

Q;_.: 2 10K Top Comments™

4,913 shares 317 Col

perfume, ahora somos colonia”
Like - Reply -£7651 - Mare

a JuanJo Lanatti Como lei por ahf: "Ya perdimos el

% 32 Replies

Y Pedro Giupponi Sublime... O subliminal...un tanto
escandaloso...pero real al fin.. banderitas con
estrellas decoran nuestra ciudad y el pueblo
sonrie contento...eameo.. fijate g en Cordoba ya
volvio el truegue

Like - Reply - 7196 - March 22 at 6:02pm

< Salida

<+ 29 Replies

Gonza Morrison Es tragicomico que los
globoludos tengan que recurrir a hablar de

Imagen 8: Juicio y castigo

L

i Like BB Comment » Share
Q% 5g 22K Top Comments ™

7.924 shares

Daniel Morrison Por favor gente, escuchd mal. El

periodista hablaba muy bajito ¥ no escuchd bien,

por eso respondio mal, ademas admitio que sabe

que es “gl pozo™. Es un tipo inteligents

Soy macrista nivel 5, justifico a cualguier

impresentable que no sea K. (sarcasmo)

Like - Reply - 5 950
w» \View previous replies

ﬁ Pablo Torres Una vez en la escusla
pidieron el carnetde vacuna y al otro dia
cai con un kg de came vacuna (&

Like - Reply - 8279
2 \View more replies

Nienn Casfrn\a a tanar al Pn7n de Ouiilmas va a

Timeline Photos

Imagen 9: Montoneros
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I;’.) | EAMEO

EANEG

Agustin Agus Y cuando uno de los nuestros
caiga, caeran 5 de ellos

Options Share Send i Like

Victoria Ayala Feliz dia de |a revolucidn de mayo
para el 4% ('}

-Happy day of May Revolution for 51% LTH

Like - Reply w5345 :

“ 43 Replies

Leonel Lopez Obama you're my herolll

Ni capitalistas ni comunistas. Justicialistas. Viva
Peron, viva la patria, viva la Argentina y viva la
concha de tu madre Macril

: ”'j Claudio Santos Esta todo tan caro q le voy a hacer
| un juicio al estado por "locro cesante”
P e e

Corpus citado Alegria
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Imagen 11: Portada y perfil
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Imagen 12: Dama y Vagabundo
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i Like W Comment s Share
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o—o 963 Top Comments ™

201 shares

Néstor Daniel Altamirano Esto esta mal. El buitre
siempre se come todo el plato, 0 te demanda en
NY.
Like - Reply -« 5 - February 19 at 12:12pm

%" Laura Martinez Uhhh...ésta tenfa que salir para

San Valentin
Like - Reply oY 1 - Februan

w Fernando Silva La vela es por los cortes
programados?
Like - Reply i1 February 20 at2:24am

O at 11:.46am

Facundo Belgradi Muy buena esta Maxi
Like - Reply -« 1 - February 10 at 11:49am

[ Juan Pablo de Rosas Pero ese buitre parace un
L condor!
Like - Reply -« 1 - February 19 at 12:25pm
Max Sqque capoo
P Like - Reply - F jary 19 at 11:36am
)
P

Q) ategriapotitica () @alegriapoiitica

Imagen 13: je suis arsat
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@ Jdlegriapolitica ° @alegriapolitica

Imagen 14: Paco

ociedad
Tendencias/Tips para ahorrar

Paco: el mejor aliado
para combatir la inflacidn
y el hambre.

Ingerir alimentos puede ser una experiencia gratificante pero
costosa. Por eso cada vez son mads los argentinos que eligen
fumar paco, un producto que, pese a la inflacidn, mantiene su
bajo costo en el mercado, elimina las incomodas sensaciones
de hambre, frio y suefio, y produce agradables alteraciones
psicomotrices y trastornos temporo espaciales.
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Like - Reply - ¥4 3 - Februa a i

Lea Salvarezza Che, pero Hollande prometio que
lo va a cuidar bien. Es un buen arreglo!

Diego Brezca Que es lo gue pasa ton los
satélites? Estuve de vacaciones y no me enteré.

W Alegria

Like Comment Share
& iE 24K Top Comments ™
shares
Ernan Cirianni se creyeron que podfan comprar

225
m autos nuevos viajar en avion y meter superman,
pero eso es solo para nosotros, la casta
Like - Reply -2 15 - May 31 at8:01pm
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. |as adicciones son graves y que no se puedse
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=)
¥ Jorge Martin Caceres Es una realidad eso. Y el
obierno actual esta haciendo mucho para
promoverio. Dirijan 1as criticas para donde
corresponde. Lo dnico que faltaba es que se
indignen con una publicacién basada en una




Imagen 15: Bandera

W Alegria
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M Comment Share

©

3@ Sol Pavéz and 835 others Top Comments ™

Luciano Balducchi Lo hilarante es que gente que
s asguea con 13 violencia en el fitbol después
actia como si estuviera saliendo en El Aguante en
ofros ambitos...

e

Like - Reply

Pablo Gugliotti No se si reirme o llorar. Que
i desastre estan haciendo estos tipos por favorl

Like - Reply - 03 1 - April 1 at 12:03am |

Raemz Charly Lamentable Ia cantidad de
. traidores a |a patria gue tenemos en el senadoll |

Like - Reply - €3 5 - March 2
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payaso y Sus Secuaces... o
Like - Reply - €52 56
Gabriel Ramis NI SIQUIERA TUBIERCN QUE
ROBARLA SE LA REGALARCN EL GOBIERNC Y
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Like - Reply - €3 4 - March 31 at 7:31pm - Edite

W Alegria
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5%
? Like B Comment Share

g @U o 1.8K Top Comments ™
i

%? 033 shares

Bl Martin Caezza Ah, resuita gue al final todo era
una gran performance que giraba en torno al
surrealismo, sobre |a triada neoliberalismo,
medios de comunicacion y lavado de cerebro
Que genios.

Like - Reply - €78 - April 26 at 11:58am

Juli Blanco Mariana me acordé que me habias
contado el cuento de |a pipa ah jajajajaj
Like - Reply -7 1 - April 26 at 12:49pn

+ 2Re

Pilar Pintarojo dadaista, el cerebro del presidente
mau hace un constante cadaver exguisito, se nota
mucho cuando habla
@.s

Like - Reply - April 26 at 7
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liea Nahir Genial. MACRIT
Like Reply €28
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Imagen 17: Batman
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TIEM PO-- s Like T8 Comment 4 Share
O=0s5x Top Comments ™
7911 shares 129 Comments

- Damidn Horacio Moreno Lo busno que este
material se recicla, antes subid para criticar a
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comentario... See More
Like - Reply -6 - May 18 at 1:57am
% 1 Reply
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Justificar los ajustes. Que tristeza que sean
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Like - Reply -6 - May 21 at9:49am
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