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RESUMO

O presente trabalho tem como intuito debater a forma como ocorrem as
representacdes do futebol feminino nos meios midiaticos do Brasil. Trabalhou-
se principalmente com autores dos Estudos Culturais, um movimento social,
politico e intelectual preocupado com que 0s processos culturais acontegcam de
modo justo e igualitario na sociedade, a partir de uma concepc¢do de cultura
complexa e ativa. E necesséario demonstrar a importancia do conceito de
representacdo para a compreensao de fendbmenos culturais a partir dos meios
midiaticos. Utilizamos o exemplo do esporte futebol, voltado ao futebol
feminino, na sociedade brasileira contemporanea. Buscamos promover uma
discussédo ampla a cerca do conceito, que leve em conta as facetas culturais,
sociais, midiaticas e identitarias das representacdes. Metodologicamente, a
andlise da cultura auxilia a compor um retrato das representacdes midiaticas do
futebol feminino, possibilitando perceber que os processos de construcdo das
representacdes se dao conectados a um contexto social mais amplo e séo
mediados por diversos elementos. O conceito de representacdo é complexo e
decisivo na construgéo da realidade social relacionada ao esporte, assim como
as atribuicdes da midia, conectando o meio esportivo e o da Comunicacao
Social.
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Este trabalho objetiva debater a forma como acontecem as representacdes do
futebol feminino nos meios midiaticos do Brasil, demonstrando a importancia do
conceito de representacéo para a compreenséao de fendémenos culturais a partir
da midiatica. Agregamos a discussado o esporte futebol, na sociedade brasileira
contemporéanea, utilizando o exemplo do futebol feminino. Procuramos
promover um didlogo amplo sobre o conceito, sem desconsiderar as facetas
culturais, sociais, midiaticas e identitarias das representacdes. Utilizamos a
perspectiva tedrica dos Estudos Culturais como umas das principais fontes de
embasamento para o artigo.

Os Estudos Culturais sdo uma corrente intelectual composta por autores
preocupados com que 0s processos culturais ocorram de maneira democratica
e justa em todas as esferas da sociedade, considerando-se todos os contextos
sociais que a compdem. Esta perspectiva exige uma compreenséo abrangente
do conceito do termo “cultura”, que supere a ideia simplista e cotidiana de que
a palavra esta ligada apenas aos costumes e as tradicdbes de um povo.
Segundo Hall (1997:4), toda acdo social € “cultural”, e as praticas sociais
expressam um significado. Quando aceitamos que toda acdo social € uma
acdo cultural, concordamos também que a cultura esta presente em qualquer
atividade que realizamos, desde os mais simples atos até os mais complexos.
Dessa forma, consideram-se fendmenos culturais, também a politica, a
imprensa, e 0s esportes, exemplo.

Como a cultura nos acompanha permanentemente, é essencial refletir a
respeito da maneira como esses processos ocorrem, de que forma a cultura é
disseminada para as populacdes e quais consequéncias esses sistemas
provocam em nossas vidas. E neste momento que a discussdo atinge o
assunto deste trabalho, que esta fielmente conectado aos hébitos culturais da
sociedade contemporanea brasileira: o futebol e sua relacdo com a esfera
cultural e midiatica, a partir do conceito de representacdo. A tematica que
trabalharemos diz respeito ao conceito de representacao inserido no contexto
midiatico e social.

Ao trazer o exemplo do fendmeno cultural futebol feminino, este trabalho
também diz respeito a uma critica social: € necessario ampliar os debates
sobre a tematica e trazer questbes emergentes para serem analisadas, nao

apenas no ambito esportivo, mas também na sociedade de modo geral. Os



jogadores de futebol carregam com eles o imaginério da populacao brasileira, e
em um contexto de baixo nivel de consciéncia social é preciso buscar uma
compreensao completa e ampla dos problemas.

Neste contexto, o conceito de representacdo sera fundamental para a
elucidacao das discussdes propostas pelo trabalho. Segundo Jodelet (1993:3),
construimos representacdes porque necessitamos saber o que temos a ver
com o mundo que nos cerca, e precisamos nos ajustar e resolver problemas
gue ele apresenta, pelo fato de compartilharmos esse mundo com outros seres.
Ainda, as representacfes sociais sdo vitais para a interpretacdo da vida
cotidiana, pois nos guiam no momento de nomear e definir diferentes aspectos
da realidade, de modo que possamos assumir uma posicao a respeito de algo
e defendé-la se necessério.

Fica evidenciada a pertinéncia social da discussdo do trabalho, que traz
guestdes que envolvem diretamente a comunicacao midiatica e a construcao
de identidades através de representacdes sociais e culturais. Este artigo pode
conter também sua relevancia por possibilitar a exploracdo aprofundada de
suas breves andlises — ainda mais focadas na questdo de género - e reflexdes
para muito além do meio académico, e também devido ao interesse pessoal

pelo tema, ao observar a necessidade em aprofundar as pesquisas no assunto.

O FENOMENO SOCIOCULTURAL E REPRESENTATIVO FUTEBOL

No Brasil, uma das pautas que mais recebe atencdo no campo dos meios de
comunicacao atualmente e historicamente, é o debate esportivo, principalmente
futebolistico, na imprensa e nas redes sociais, 0 que pode gerar discursos
carregados de componentes que contrariem ou reforcam algumas identidades
e representacdes especificas.

Segundo Morigi (2004:8) “A mediacdo e 0 movimento dos sentidos
proporcionados pelos constantes envios e reenvios de informac¢des provocam
profundas tensdes e a necessidade de efetivas negociagdes entre 0s campos e
atores sociais envolvidos”. Neste contexto, Morigi (2004:11) adiciona a seguinte
ideia, que pode ser utilizada para pensarmos as relacdes de representacdes de

paixdes nacionais, como o futebol, por exemplo: “A constituicdo de uma nova



moral na esfera publica passa pelo repensar das consciéncias individuais,
pelas novas simbolizacbes e percepcdes que circulam nessa esfera. As
mudancas nas formas perceptivas das relacdes cotidianas podem levar a
mudancas significativas no plano das concepg¢des sobre o mundo e as suas
relacbes”.

Mais do que um jogo, o futebol € um fenémeno social, histérico e complexo.
Esporte mais popular do Brasil e do mundo, assume um papel que supera
apenas o desportivo, se inserindo no contexto cultural das sociedades, capaz
de alterar a rotina de um pais inteiro e ser uma ferramenta comercial e de
entretenimento. Contratos milionarios, patrocinadores, venda de material
esportivo, direitos de imagem, marketing, propaganda, renda com ingressos,
sdo algumas das formas em que o futebol se posiciona também no mercado
econOmico de uma sociedade.

Em um pais repleto de problemas sociais como o Brasil, a paixao pelo futebol
pode ser considerada uma “valvula de escape” para as dificuldades do dia a dia
de grande parcela da populacdo. O futebol € ou ja foi praticado pela maior
parte do povo brasileiro, € muito comum que as criangas joguem desde muito
novas, em escolhinhas de futebol organizadas, ou até mesmo nas ruas e
pracas. Talvez seja um esporte tdo popular porque ndo demanda grande
infraestrutura para a pratica: havendo uma esfera, seja ela de couro, tecido ou
plastico, as balizas podem ser simuladas até mesmo por um par de chinelos.
Conduto, principalmente no Brasil, este esporte aparentemente acolhedor e
abrangente, ainda possui diversos aspectos a serem aprimorados no que diz
respeito ao seu potencial de incluséo social. Afirmar que o ambiente do futebol
€ majoritariamente masculino e que o cenério, de modo geral, € machista, esta
longe de ser um absurdo. Apenas um exemplo: no ano de 1908, em Londres, 0
futebol passou a ser considerado oficialmente um esporte Olimpico, entretanto,
o torneio feminino de futebol passou a fazer parte da agenda olimpica apenas
nos Jogos de Atlanta em 1996. Os responsaveis pela administracdo desse
esporte alocam, historicamente, as mulheres em segundo plano, no banco de
reservas do contexto futebolistico. O incentivo financeiro também apresenta
disparidades gritantes na comparacdo entre homens e mulheres da
modalidade. Se ressaltados alguns feitos historicos de brasileiras jogadoras de

futebol, percebe-se que uma possivel justificativa para uma atencdo menor



despendida a elas ndo encontra sustentacdo no argumento do baixo
desempenho: a atleta formiga trata-se da brasileira com mais participagdes em
Jogos Olimpicos em toda a histéria, independentemente de modalidade ou
género, sdo seis no total. Ja a atleta Marta supera até mesmo Edson Arantes
do Nascimento, o Pelé, no posto de maior artilheira da selecéo brasileira de
futebol em todos os tempos.

A repercussao gerada pelas redes sociais sobre o futebol durante os Jogos
Olimpicos do Rio de Janeiro - inclusive nas comparacdes entre masculino e
feminino - demonstra que se trata de um debate que gera interesse e diadlogo
entre diversos sujeitos, dos mais diversificados contextos culturais e sociais.

O significado do futebol para o brasileiro € capaz de, ndo raramente, superar as
esferas politica e economia. A economia e a politica passam, se transformam, a
simbologia do futebol fica, as lendas e os herdis ficam, o clube do coracéo nédo
mudam.

Um ponto importante levantado por Woodward (2014:26) € o componente
histérico da construcao identitaria: “A afirmacao politica das identidades exige
alguma forma de autenticacdo. Muito frequentemente, essa autenticacao é feita
por meio da reivindicacdo da histéria do grupo cultural em questdo.” Com esta
afirmacéo em vista, é possivel debater sobre o0 modo como as midias, por meio
de produtos culturais, jornalisticos e de entretenimento, retratam a histéria de
inmeros grupos sociais e étnicos. No caso do fendmeno social e cultural em
guestao, o futebol, é interessante observar o0 modo como esses fatores “abrem
brechas” para a afirmacdo de estereGtipos que raramente dardo serao
suficientes para entender as particularidades que compdem o habito e a paixao
de um povo.

Em uma ponderagdo que ndo desconsidere os mais emergentes ambientes
conectados as midias sociais na contemporaneidade, como as populares redes
sociais, por exemplo, é apropriado reconhecer que esses espacos de troca de
ideiais e relacionamentos, ultrapassam interacoes virtuais esvaziadas de
sentido. As redes sociais estao “recheadas” de futebol e sédo esses meios que
permitem, atualmente, que diversos individuos antes “passivos”, “adquiram

voz” no meio social, além de receberem interpretacbes sobre os
acontecimentos a modalidade que possivelmente ndo seriam possiveis por

outros canais comunicativos. Os sujeitos podem interpretar e produzir



inovadores discursos a partir dos anteriores, adicionando legitimidade as
mensagens que circulam por esses canais e incrementando mais um contexto

fundamental na compreenséo de representacdes midiaticas.

REPRESENTACAO E MIDIA

Ao trabalhar o conceito de representacdo, € necessario primeiramente
compreender a sociedade e a cultura como organismos em constante
movimento, o conceito se insere em diversos contextos que se relacionam
transversalmente. Por esta razdo, o trabalho n&o pretende defender um
conceito fixo como o correto, tampouco privilegiar a discussdo semantica sobre
0 conceito, a intencdo € auxiliar na elucidacado de algumas problematicas que
podem se apresentar ao trabalhar com o0 mesmo. Segundo Jodelet (1993:9) “A
multiplicidade de perspectivas desenha territérios mais ou menos autbnomos
pela énfase em aspectos especificos de fenbmenos representativos.” Cremos,
assim, gue o mais interessante ndo € determinar se devemos denomina-las no
singular ou no plural, ou afirmar que este ou aquele termo é o mais aplicavel na
combinacdo com o termo “representacdo”, mas sim ressaltar a riqueza do
conceito, justamente por sua flexibilidade. Alguns autores, como Jodelet
(1993:1), compreendem o conceito de representacdo relacionado a psicologia
social, para a autora: “A observacdo das representagcfes sociais é, de fato,
facilitada em muitas ocasifes. Elas circulam nos discursos, sdo carregadas
pelas palavras, veiculadas nas mensagens e imagens mediaticas, cristalizadas
nas condutas e agenciamentos materiais ou espaciais.” Em uma critica social,
Jodelet (1993:2) comenta: “Certamente, h& representacdes que chegam a nés
j& prontas ou que “atravessam” os individuos. Sdo as que impdéem uma
ideologia dominante, ou as que estdo ligadas a uma condicdo definida no
interior da estrutura social. Mas, mesmo nesses casos o compartilhar implica
uma dindmica social que considerada a especificidade das representacdes”.

Reguillo (2002:12) destaca que, atualmente, a razdo é excessivamente
prestigiada e que a aparente neutralidade de seus instrumentos repousa, em
sua grande maioria, em instrumentos de visibilidade. Os meios midiaticos

dessa forma se posicionam como ferramentas de visibilidade e realidade, tanto



ao transmitir representacdes dominantes, quanto ao produzir impunemente
representacdes estigmatizadas, o outro.

A relevancia da imprensa e dos meios de comunica¢ao na construcao cultural
de uma sociedade € inegavel. As informac¢Ges necessitam de circulacdo para
gue sejam legitimas e o0 acesso a essas informacdes é largamente intensificado
por meio das ferramentas de propagacao de acontecimentos. Segundo Martino
(2009:83), a invencdo da imprensa significou o fim do monopdlio do
conhecimento pelas instancias religiosas e universitarias, modificando também
as relacdes de poder na medida em que uma decisdo politica, publicada em
uma folha, ganhava a paisagem das ruas.

Segundo Martino (2009:84): “Aquilo que sabemos sobre a nossa realidade, ou
sobre o mundo no qual vivemos, o sabemos pelos meios de comunicacéo”. Os
meios de comunicacdo de massa, neste contexto, trabalham signos recebidos
e 0s restituem a trama social, agindo simultaneamente como sujeito e objeto do
processo de confeccdo da realidade, estabelecendo uma relacdo entre o
publico e o publicado.

A comunicacao social, deste modo, incidiria e seria decisiva na construgao do
ideario da realidade, remetendo aos fendmenos de influéncia e pertencimento
social de uma comunidade. A elaboracdo dos sistemas intelectuais e seus
diferentes formatos também apresentam relacdo evidente com o campo da
comunicacdo social e suas preocupacOes, divididas principalmente em trés
niveis. Segundo Jodelet (1993:26), Moscovici enumerou os niveis de incidéncia
da comunicacdo nas representacdes da seguinte forma: nivel de emergéncia,
nivel dos processos de formacdo e nivel das dimensfes das representacdes.
No nivel da emergéncia das representacdes, as condi¢cdes afetam os aspectos
cognitivos e os elementos podem diferenciar o pensamento natural em suas
operacOes, logica e estilo. Os processos de formacdo consideram a
interdependéncia entre a atividade cognitiva e suas condi¢des sociais de serem
exercidas. E no nivel das dimensdes das representacdes, € possivel observar a
influéncia do processo na constru¢do das condutas a partir do contato com o0s
sistemas de comunicacdo mediatica, como opinides, atitudes e consolidagao
de esteredtipos.

Reguillo (2002:28) argumenta que 0os meios de comunicagcdo sdo capazes de

construir cotidianamente um relato de um outro “monstruoso”, através de



diferentes géneros e estratégias narrativas. Portanto, no ambito midiatico, o
outro acaba interceptado pela forca de um imaginario global que reedita a
producédo da diferenca, a representacéo da diferenca, por isso a representacéo
midiatica é tdo poderosa.

Morigi (2004:11) coloca que a Teoria das Representacdes Sociais contribui com
os estudos da Comunicacdo de modo a estabelecer elos e sentidos entre as
partes isoladas em um todo social. Cabe a Comunicacdo, demonstrar a forma
como as representacfes sociais organizam-se nos meios e na constituicdo de
produtos midiaticos. Na medida que, a cultura dos meios influencia o senso
comum, esse processo se insere na construcao da cultura geral.

Morigi (2004:12) ainda acrescenta: “a interface da teoria das representacdes
sociais com a comunicac¢ao nao decorre apenas do seu efeito multiplicador que
opera como um instrumento cultural nas mediagcbes do processo das
identidades culturais, da sociabilidade, da memoria social e das praticas
politicas, sociais e culturais. As representacdes sociais sdo elementos
fundamentais no processo de producédo de sentidos, pois, a partir delas se
definem e instituem as formas de percepcdo, as acdes e as praticas, 0s
métodos e, inclusive, a constituicdo dos objetos sobre 0s quais se inscreve
determinado campo do conhecimento”.

Debatendo o poder da comunicacdo e, consequentemente, das
representacoes, Morigi (2004:6) coloca que “As representacdes sociais
disseminadas pelos meios de comunicacdo passam a se constituirem
realidades as quais passam a integrar o perfil da opinido publica em forma de
discurso da atualidade, tornando parte do senso —comum.”

O conceito de identidade e sua vinculacdo a esfera cultural também oferece
suporte importante para este didlogo. Para Woodward (2014:33) as identidades
adquirem sentido por meio da linguagem e dos sistemas simbdlicos pelos quais
elas sdo representadas. E a perspectiva que avista a identidade relacionada a
linguagem que conecta a sua conceituacdo ao campo midiatico e permite que
pensemos nos meios como componentes relevantes na construgdo da maneira
de agir de uma sociedade através de representacdes identitarias. Woodward
(2014:41) ainda acrescenta que a identidade recebe realce como um ponto
primordial na contemporaneidade, no ambito das reconstrugdes globais das

identidades nacionais e étnicas e nos “novos movimentos sociais” emergentes,



0S quais se preocupam com a reafirmacdo das identidades particulares e
culturais.

Giddens (2002:19) considera que a modernidade seja inerente a sua “prépria
midia”, de modo que o desenvolvimento e a ampliacdo das instituicdes
estariam inteiramente ligados ao crescimento da mediagdo da experiéncia que
as novas formas de comunicar acomodaram. A afinidade entre as midias e a
nocéao de realidade das sociedades demonstram que ha uma interdependéncia
fatal entre as identidades contemporaneas e o jeito com que as mensagens
circulam nos espagos sociais pelos canais comunicacionais e 0 seu conteudo,
e também, evidentemente, das representacfes lancadas por esses processos.
Segundo Woodward (2014:17): “a representacdo inclui as praticas de
significacdo e os sistemas simbolicos por meio dos quais o0s significados séo
produzidos, posicionando-nos como sujeito. E por meio dos significados
produzidos pelas representacdes que damos sentido a nossa experiéncia e
aquilo que somos”.

Assim, para examinar as identidades produzidas por esses preceitos, €
fundamental compreender a representacdo como um processo cultural, que
norteia diferentes aspectos dos modos de vida de uma populagdo. Uma vez
localizado nos meios midiaticos a maior parcela da construcdo e propagacao
de discursos e bens simbdlicos nas sociedades modernas e se os individuos se
dispéem de acordo com os significados que reconhecem como veridicos, a
constituicdo da cultura e das representacdes sociais de um povo pode estar
sujeita a chancela e a maneira como sao disseminadas e representadas as
mensagens reproduzidas pelas midias.

As consequéncias de um monopolio midiatico estabelecido na esfera da
producdo cultural podem ser inUmeras. Elas ocorrem quando um mesmo tipo
de midia domina a maioria esmagadora do local de circulacdo das informacdes
ou de um meio de comunicacao. No contexto do futebol brasileiro, por exemplo,
é interessante ter em mente que receber uma mesma mensagem por canais
diferentes ndo altera o conteldo da mensagem.

Ao discorrermos sobre formato de imprensa e jornalismo que estamos
habituados, nota-se que no plano da realidade, sucedem, logicamente, mais

acontecimentos do que a imprensa € capaz de tornar noticia. Que fatores



diferem entdo o que € indispenséavel do que néo é, o que faz jus a atencao dos
boletins e 0 que € irrelevante?

O papel das midias no ambito cultural € o de permitir que toda acdo social seja
legitima, assim consentindo e colaborando com a legitimidade de todas as
culturas, costumes e habitos de uma sociedade. No momento em que
possuimos apenas uma Unica fonte de informacgéo sobre o que incide ao nosso
redor, nos colocamos como dependentes de um formato de realidade particular,
fornecida pela mesma visdo de mundo. N&o se argumenta que a recepc¢ao das
informacdes seja passiva, sem contestacdo publica, porém o potencial de
persuasao da imprensa nao pode ser diminuido, assim como sua especifica
perspectiva editorial. Pesa ainda o fato de ndo podermos ignorar a tenséo entre
a defesa do interesse publico - tarefa da midia na teoria -, e o que de fato a

A

midia “cré” ser de interesse do seu publico.

ANALISE CULTURAL E FUTEBOL FEMININO

Segundo Williams (2003:5) a analise da cultura € a atividade da critica,
mediante a qual se avaliam e descrevem a natureza do pensamento e 0sS
detalhes da linguagem, as formas e as convenc¢des como as situacdes se
manifestam. Coiro-Moraes (2015:9), ao discutir o objetivo de uma analise
cultural na concepcédo de Raymond Williams, argumenta que o que a analise
cultural deve apontar, segundo o autor, sdo as interpretacdes, as alternativas
histéricas e os especificos valores contemporaneos através dos quais sao
trazidos para o presente uma obra, 0 acervo ou a experiéncia dos sujeitos de
determinado periodo, de dado lugar.

Segundo Coiro-Moraes (2016:35): “por meio desse protocolo metodoldgico é
possivel verificar as diferentes interfaces e interacdes entre os eixos dos
circuitos e seus possiveis desdobramentos, em particulares categorias
analiticas trazidas por pesquisadores que facam uso dos circuitos de cultura,
no intuito de prover uma visao ampliada da complexidade inerente a pesquisas
que trazem em seu bojo tematicas préprias da cultura midiatica

contemporanea’.



Williams (2003:13) diz que existem trés categorias gerais para a definicdo de
cultura. A primeira é a “ideal”, segundo a qual a cultura € um estado de
processo de perfeicdo humana em condi¢cbes de certos valores absolutos e
universais. A segunda é a “documental”’, de acordo com a qual, a cultura é a
massa das obras intelectuais e imaginativas que se registram de diversas
maneiras o pensamento e a experiéncia humana. A definicdo “social” é a
terceira, conectada a cultura vivida, para a qual atentamos neste trabalho,
vislumbrando a cultura como a descricdo de um determinado modo de vida,
gue expressa certos significados e valores ndao somente na arte e
aprendizagem, mas também em instituicbes e comportamentos ordinarios.

Na medida em que algumas lutas sociais como feminismos e movimentos pela
paz sdo vistos como praticas subversivas pelas camadas dominantes da
sociedade contemporanea, suas areas de atuacdo se tornam restritamente
alternativas e a necessidade do fortalecimento e circulacdo desses discursos
contra-hegemoénicos é evidente. A dificuldade em estabelecer esse tipo de
relacdo comunicacional é amplamente aumentada em funcdo de serem
relagbes contrarias aos interesses dominantes e assim, acabam podadas,
principalmente por falta de suporte financeiro.

A partir desse ponto de vista, € recomendavel que consideremos o futebol
feminino como um movimento de resisténcia que desafia a hegemonia
solidificada pelo ambito masculino. E interessante que pensemos na
diversidade de possibilidades que envolvem a questédo da escolha do jornalista
ou produtor de contetdo e das normas da emissora ou veiculo midiatico no
momento de dar determinado “tom” ou significado as noticias. As pessoas nao
ignoram com facilidade suas crencas ideoldgicas, principalmente se forem
corroboradas por um sistema hegemodnico de ideias, e 0 processo de
construcdo da maneira como determinado grupo ou individuo € representado
na midia ndo esta alheia a ideias anteriores a producéo. E importante que
lembremos que os veiculos midiaticos sdo controlados por pessoas, pessoas
também sdo os componentes de uma empresa de comunicacao, sujeitos com
caracteristicas proprias e identidades variadas, mas que nao deixam de sofrer

influéncia do contexto social no qual estéo inseridos.



Segundo Williams (2003:4), a cultura vivida diz respeito a um determinado
periodo e lugar, e s6 se encontra totalmente disponivel quem vivenciou ou
vivencia aquele espacgo-tempo.

Apesar de reconhecermos que o0s produtos culturais sofrem forte influéncia do
meio capitalista que estdo inseridos, € importante ndo limitar a producao
cultural apenas como um resultado da demanda do capital financeiro. Johnson
(2010:23) ressalta que as condicbes de producdo incluem ndo apenas 0sS
meios materiais de producdo e a organizacéo capitalista do trabalho, mas um
estoque de elementos culturais ja existentes, extraidos do reservatdrio da
cultura vivida ou dos campos ja publicos de discurso. Desta forma, € preciso
considerar o cenario do futebol feminino a partir da existéncia de um vasto
mercado financeiro estruturado em torno do futebol masculino, e que os
interesses particulares deste mercado precisam ser atendidos para que o
capital siga circulando neste meio.

O inicio dos anos 2000 trouxe consigo uma série de acontecimentos que
colocaram o Brasil em evidéncia no que diz respeito a megeventos esportivos
internacionais. Primeiramente com 0s jogos Panamericanos que ocorreram no
Rio de Janeiro em 2007, mas principalmente, a partir de 2014, quando o pais
sediou a Copa do Mundo de futebol masculino, e atingindo um &pice com a
realizacdo do maior evento esportivo do mundo no Rio de Janeiro, os Jogos
Olimpicos, em 2016. Neste periodo é possivel ressaltar como um periodo Unico
de destaque do futebol feminino nas pautas mais frequentes do meio midiatico
e da sociedade brasileira em geral, o periodo dos Jogos Olimpicos, em que a
selecao brasileira de futebol feminina obteve um bom desempenho, ficando em
quarto lugar e por muito pouco nao disputando a medalha de ouro. Entretanto,
apos a conquista da medalha de ouro pela selecdo masculina nos Jogos, é
possivel afirmar que o futebol feminino foi alvo de comparacdes pejorativas por
parte da midia e da populacdo. Com o fim das Olimpiadas, a pauta do futebol
feminino perdeu espago no contexto social brasileiro, mesmo com medidas de
entidades que obrigam clubes de futebol a possuirem equipes femininas, por

exemplo.

CONSIDERAGOES FINAIS



Seria fundamentalmente louvavel que os meios midiaticos desempenhassem
um papel conciliador e de aproximagdo para que diferentes identidades
pudessem dialogar com tranquilidade e coexistir em suas diversidades.

E necessério que se discutam quais sdo as representacdes contempladas por
esses discursos, e de que forma séo trazidas a tona. E plausivel ressaltar, no
caso Dbrasileiro, que o0s grupos culturais dominantes, aqueles que
frequentemente estdo nas principais posicdes de poder nas esferas
governamentais e midiaticas, recebem evidente preferéncia e tem seus habitos
sociais e culturais dados com mais naturalidade do que as culturas populares e
minoritarias. No exemplo do futebol: existe de fato o interesse de que essas
representacdes sejam trabalhadas de forma igualitaria? Ainda, esses grupos
possuem igual poder de negociac¢éo diante as diferencas a eles impostas?

A diversidade cultural necessita descobrir espago nos meios de comunicacao
de massa. De fato, 0 ambiente publico, pode deixar de ser um lugar autbnomo
para ser conduzida pelas normas do mercado, estabelecendo-se uma midia
comercial. Esta discussao pode ser vista como um enorme paradoxo no que
diz respeito & Comunicacdo Social no Brasil e o fato um direito publico ser
controlado por empresas privadas. No exemplo do futebol brasileiro também,
some-se o fato de a Rede Globo ser a principal financiadora e patrocinadora da
modalidade no pais, dessa forma inegavelmente ficando comprometida quanto
a isencdo de suas noticias esportivas devido a sua fungdo de investidora
econdmica.

A importante influéncia que as midias podem exercer sobre as representacdes
sociais, possibilita que, se necessario, elas sejam utilizadas como ferramenta
de poder, indicando tendéncias e moderando as pautas sociais de acordo com
seus desejos. E primordial que se reflita sobre o rumo e das tendéncias de
nossas sociedades mais modernas, estendendo a critica ao ambito esportivo,
gue reflete grande parte das desigualdades sociais. Em que momento
estaremos preparados para acolher de modo igualitdrio a pluralidade de
representagdes sociais conviventes? O estranhamento que determinadas
identidades emergentes, como a do futebol feminino, causam nas

predominantes demonstram a urgéncia na missdo dos meios midiaticos e da



Comunicacgéo Social em trabalharem em prol da subtracéo de preconceitos ao
invés de ressaltar estereétipos. A luta por um mundo melhor passa pela
utilizacdo dos mecanismos de Comunicacdo Social com responsabilidade e
integridade, inclusive no campo do futebol.

Um grave problema de exclusé&o social do futebol, principalmente no caso do
brasileiro, trata-se do fato de o que o ambiente é majoritariamente masculino.
Quando utilizados os termos “selecdo brasileira de futebol”, ou “selecdo
brasileira”, ou simplesmente “selecao”, subentende-se que se fala a respeito da
selecdo brasileira masculina de futebol. J& a feminina precisa ser nomeada
como feminina. Que tipo de representacdo midiatica pode corroborar ou tentar
alterar este cenario?

A emergéncia em preencher lacunas e estancar feridas que estdo abertas em
todas as esferas da sociedade contemporanea, promovendo mudangas
significativas na mesma, também demonstra a importancia de investigacao,
principalmente pelo papel cultural do futebol na sociedade brasileira e pelo
compromisso social que deve assumido pela imprensa esportiva. O objeto
pode apontar a origem de diversos obstaculos que estdo presentes ndo s6 no
meio esportivo, mas também nos politico, econdbmico e cultural dos nossos
modelos de comunidade. E necessario que as autoridades e a midia
compreendam a dimenséo cultural do que o futebol representa para o brasileiro
e utilizem isso para promover a paz, a inclusao e a igualdade de género nao

apenas no esporte, mas em todas as esferas da sociedade.
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