22y 23 deagosto de 2019

4° JORNADAS ESTUDIANTILES E INVESTIGACION )\ \ \ ’
\J|NAS ARTISTICAS Y PROYECTUALES?> AN “‘-‘ta"a de
:k\ ! ‘

facultad de
bellas artes

CELIAQUIA, UNA FORMA DE VIVIR

Ailén Garcia Chescotta

Ivan Velazquez
Facultad de Bellas Artes, Universidad Nacional de La Plata

Resumen

Actualmente en la Argentina se calcula que 1 de cada 100 habitantes es celiaco.
Puede darse tanto en la nifiez como en la adultez y esta asociada a otras
enfermedades.

Inicialmente se llevd a cabo el proceso de investigacion de la Asociacion Celiaca
Argentina con el fin de detectar los problemas de comunicacién existentes, partiendo
de tres ejes: identidad - Informativo - Entorno

Como resultado de esta investigacién se plante6é generar una identidad propia de la
asociacion para difundir y desmitificar que la celiaquia es una enfermedad, y a su vez
promover, concientizar e informar a la sociedad para su deteccion temprana.

Para este proyecto se planted un plan de intervencion basados en los tres ejes
anteriores, disefiando a partir de ellos la identidad de la asociacién para que pueda
reposicionarse y llegar a mas personas.

Los recursos utilizados para el desarrollo del proyecto fueron seleccionados a partir de
los conceptos de vitalidad, social y contencién, teniendo en cuenta a su vez que el
rango etario al que va dirigido es amplio.

La mayoria de las personas desconoce sus sintomas, la deteccion temprana y el
tratamiento oportuno son de gran importancia para evitar complicaciones secundarias
de la celiaquia. El principal objetivo es contribuir a mejorar la calidad de vida del

celiaco y su familia.

Palabras claves: Apoyo — Contencion — Libre de gluten — Educacion - Salud
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1Abstract

Actualmente en la Argentina se calcula que 1 de cada 100 habitan-
tes es celiaco. Puede darse tanto en la nifez como en la adultez y
esté asaciada a otras enfermedades.

Inicialmente se llevé a cabo el proceso de investigacién de la Aso-
ciacidn Celiaca Argentina can el fin de detectar los problemas de
iendo de tres ejes: i

Informativo - Entoma

Como resultado de esta investigacién se plante generar una identi-
dad propia de la asociacion para difundir y desmitificar que la celia-
quia es una enfermedad, y a su vez promover, concientizar e infor-
mar a la sociedad para su deteccion temprana.

Para este proyecto se planted un plan de intervencién basados en
los tres ejes anteriores, disehando a partir de ellos la identidad de la
iacion para que pueds i y llegar a mas personas.

Las recursos grificos utilizados para el desarrallo del proyecto

a partir de I de vitalidad, social y
contencién, teniendo en cuenta a su vez que el rango etario al que
va dirigido es amplio.

La mayoria de las personas desconoce sus sintomas, la deteccién
temprana y el tratamiento oportuno son de gran importancia para
evitar complicaciones secundarias de la celiaquia. E principal
abjetivo es contribuir a mejorar la calidad de vida del celiaco y su
familia.

I Diagnéstico

- La institucién no posee i propio, la marca
que se utiliza es la utilizada para informar que el alimento envasado
no contiene TACC.

-La asociacién cuenta con medios de difusién, aunque algunos no
son utilizados correctamente y no actualizan su informacion.

- Las piezas grifi icacidn no se
zadas y poseen mucha informacién.

- No posee ningiin tipo de identificacién de la sede.

- Posee pi

cas que no han sido

I Estrategia

Generar una identidad propia de la asociacién para difundir y desmi-
tificar que la celiaquia es una enfermedad, y a su vez promover,
concientizar e informar a la sociedad para su

deteccién temprana.

IEntorno
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