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“La naturaleza es inagotablemente sostenible si cuidamos
de ella. Es nuestra responsabilidad universal pasar una
tierra sana a las futuras generaciones”

- Sylvia Dolson
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RESERVA NATURAL FARO QUERANDI

La Reserva se ubica sobre la costa
atlantica, en la banda de médanos
costeros que se encuentran entre la
ruta provincial N° 11y la playa, a 30 km
de la ciudad de Villa Gesell, y al sur del
partido homoénimo. La misma consta
de un predio de 5.575 hectareas que
conservan una de las principales zonas
de médanos de la Provincia y a las
cuales es posible acceder, Ginicamente,
recorriendo 15 km desde la localidad
Mar Azul por la playa, utilizando
vehiculos 4x4, a caballo, en bicicleta
con la marea baja o caminando.

La RNFQ fue creada en noviembre de
1996 por ordenanza municipal con el
objeto de preservar las "dunas costeras"
en su estado natural. La misma posee
una importante variedad de flora y
fauna. Habitando allianimales y plantas
autéctonos y exdticos (algunos de ellos
en peligro de extincion) dispersos en
siete subecosistemas diferentes. Ade-
mas las dunas descansan sobre un sub-

suelo arcilloso y absorben agua, motivo
por el cual son grandes reservorios de
agua potable.

Las costas con dunas y su ecosistema
son sumamente escasos en el pais,
representando solo 180 km de la
extension de 4.655 km que abarcan
las costas maritimas continentales
argentinas. El surgimiento y desarro-
llo de las ciudades balnearias de la
provincia de Buenos Aires significé la
transformacioén de las caracteristicas
naturales de una porcién importante
del escueto cordén dunicola.

El objetivo general de la reserva radicaen
promover y llevar adelante la educacion
e interpretacion ambiental, preservando

especies y su diversidad genética. Actual-
mente busca proteger el paisaje de
dunas impactado por un turismo estival
intenso, que transita con vehiculos 4x4
arrasando con la flora y la fauna.
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NUEVA IDENTIDAD VISUAL DE LA RESERVA

Tras un relevamiento de la comunicacion
visual emitida por la Reserva Natural
Faro Querandi hasta el afio 2016 y
habiendo encontrado a esta sumamen-
te inconsistente y carente de planea-
miento previo, se procedié a desarrollar
una Identidad completamente nueva
para la misma, partiendo de la creacién
de una marcainstitucional que represen-
tara a la Reserva y la hiciera reconocible
no solo dentro de la ciudad y para el
publico turista, si no frente a otras entida-
des protectoras del medio ambiente y
reservas naturales.

A esto se le sumo la seleccion de tres
colores institucionales para ser aplica-
dos a las distintas piezas de comunica-
cion de la Reserva, teniendo suma
importancia en las piezas impresas
como las de folleteria, sefiales de ruta o
algunas piezas de merchandising ya
que haran distinguible y llamativa la
comunicacion de la Reserva, siendo
facilmente reconocida por turistas

durante su viaje o en las oficinas
municipales o de turismo.

Ademés de generar una estética determi-
nada para la Reserva Natural se crearon
personajes representativos para ser
aplicados en las piezas de comunicacién
de la misma. Se trata de cinco ilustracio-
nes que representan animales significati-
vos de la Reserva y que buscan generar
un acercamiento con la poblacién de Villa
Gesell y sus turistas, resaltando el hecho
de que la Reserva es hogar de un gran
numero de especies que se encuentran
amenazadas por el mal uso del territorio.
Esta decision se toma debido a que es
usual, por el tipo de paisaje y el dificil
avistamiento de muchas especies, el
hecho de que se crea que laReservaesun
territorio sin vida, solo habitado por
grandes y cambiantes dunas.

En las siguientes pdginas se detallan las

caracteristicas de la nuevaidentidad visual
de la Reserva Natural Faro Querandi.
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NUEVA MARCA INSTITUCIONAL | introduccion y nuevo enfoque estético

Se disefi6 una marca intitucional desde
cero, buscando lograr una representa-
cion de la escencia de la Reserva
Natural. En la propuesta se representa
la figura del Faro Querandi como
principal referente, asi como el bosque
de flora exética que lo circunda y el
ambiente de dunas y costa que hace
famosa a la Reserva. Se respet6 el
formato de “Escudo” que mantienen
numerosas reservas del pais asi como
las pertenecientes a la Asociacion de
Parques Nacionales, pero dotando a la
RNFQ de caracteristicas propias como
el tipo de ilustracién de la misma,
simple y orgénica en sus trazos, con
colores planos y calidos.

Con el nuevo enfoque estético se busca
generar una imagen mds amigable y
cdlida de la reserva, para lograr un

acercamiento y empatia con el publico,
ya que se requiere de este un compromi-
so que permita la subsistencia de la
Reserva que se encuentra amenazada.

pdg. 9



NUEVA MARCA INSTITUCIONAL | la reserva, un orgullo nacional argentino

Tras cumplirse en el afo 2016 veinte
anos desde la creacion de la Reserva
Natural y viéndose esta en una situaciéon
de constante amenaza de su territorio,
se da inicio no solo a una nueva era de
su identidad, modificando y unificando
su comunicacién visual, si no que se le
da un nuevo enfoque estratégico a la
misma apelando al hecho de que la
Reserva Natural Faro Querandi es “La
ultima gran extension con dunas vivas
virgenes del pais y hogar de mas de 300
especies’, la misma constituiria enton-
ces un territorio nacional de suma
importancia que se encuentra vulnera-
do por su falta de valoracién y el
desconocimiento de su importancia.

Presentar a la Reserva como un “Orgullo
nacional” permitira informar a la po-
blacion de Villa Gesell sobre la importan-

cia de este territorio de su localidad asi
como a los turistas se los concientizard y
se les generard un sentimiento de
pertenencia sobre esta.
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NUEVA MARCA INSTITUCIONAL
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ORGULLO NACIONAL

La marca de la Reserva se constituye
principalmente de tres elementos:

1. Una ilustracion en forma de escudo
que representa los diferentes ambientes
delaRNFQ, donde habita su floray fauna
(Bosques y pastizales; dunas; costa; y el
cielo, donde se avistan las aves, su grupo
de especies més numeroso) y la figura
del Faro Querandi como protagonista y
referente no solo de la Reserva si no de
toda la localidad de Villa Gesell.

2.El nombre de la Reserva.

3.Unabanda con colores argentinos que
reza“Orgullo nacional”y cuya aplicacion
se limita Gnicamente a la comunicaciéon
de la Reserva con el publico. Para
comunicacion interna se utilizard la
version basica de la marca, sin la banda.

La marca no podra sufrir la supresion ni

modificacion de ninguno de estos ele-
mentos bajo ninguna circunstancia.
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NUEVA MARCA INSTITUCIONAL | tipografias utilizadas por la Reserva

Bree Serif
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NUESTRA-RESERVA
—— lambién e ——

TU-RESERVA

protejamosla, respetémosla y disfrutémosla muchos afios mas

La nueva marca de la Reserva Natural
Faro Querandi se compone Unicamen-
te de la tipografia Bree Serif, que
ademas de estar presente en la misma
tendrd gran importancia en la comuni-
cacién visual de la Reserva.

Otra tipografia importante en la
comunicacion de la RNFQ serd la
Marguerite que, siempre en composi-
ciones acompanada de la Bree Serif,
constituira un estilo reconocible que
caracterizard a la Reserva y sus canales
de comunicacion. Estas composiciones
solo serdn aplicadas a frases que
requieran gran imporancia en la
comunicacién de la institucion o titulos
de folleteria ya que su complejidad es
altay demanda tiempo de lectura.

Para textos extensos la Reserva utiliza-
ra la tipografia Myriad Pro con sus
variables italic y semibold, nunca en
color negro al %100, si no en %80 con
epigrafes o destacados en negro %60.
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COLORES INSTITUCIONALES | de partic |2

o Pantone Se designaron tres colores instituciona-
%&0 P BO-+ C les para definir la identidad de la
| y C:55 Reserva Natural Faro Querandi, estos
5:505 3:505 Jis M:0 fueron seleccionados pensando, una
Y:30 Y:30 I 30 vez més, en 'Ios ambientes que caracte-
K:30 K:70 e rizan a la misma (Bosques y pastizales,
#659C93 #355852 dunas y costa) y resaltando la diversi-
dad de una Reserva que en el imagina-
> : rio de la sociedad es facilmente relacio-
< L Pantone nada solo con una enorme extension
PB4+ C de dunas. Al igual que la marca y los
C:40 personajes creados para la RNFQ, con
l M:10 esta desicion se persigue visibilizar la
Y:85 gran cantidad de vida que habitaen la
9 ~ K:0 misma y la diversidad de sus paisajes,

<, #AEBCAS5 que pocas veces son valorados.

RN //‘

La paleta consta de colores cdlidos y
S te-ndra una gran .lm;.)?rtarfaa en las
P Mt C piezas de comunicacion visual de la
10 Reserva, especialmente folleteria y
M: 35 contenido digital (app y web) persiguien-
Y:75 do lograr una plena y rapida asociacion
K:0 del publico poblador y turista entre la
#E4AF4D Reservay los mismos.

%80
%40
%80
%100
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NUEVA MARCA INSTITUCIONAL
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margen de pdgina

margen de pdgina

La tipografia de la marca deberd ser
siempre legible y clara, en caso de que la

reduccion sea sumamente necesaria se
podrd optar por utilizar la version bdsica
de la misma.

ORGULLO NACIONAL

El Unico cambio de marca permitido es
la utilizacién de la misma con o sin
banda de colores nacionales, depen-
diendo de su uso en comunicacién
interna o con el publico. Por fuera de
esto la escencia de la marca no puede
ser modificada bajo ninguin aspecto, ya
sea en cuanto a forma, color o tipogra-
fia. Asi mismo, no podra ser ubicada
jamas al corte de pégina.

La marca no podré ser ubicada nunca
sobre colores planos que no sean los
institucionales, y cuando se haga estos
deberédn presentarse al %60 como
minimo. Tampoco podré posicionarse
sobre fotografias que presenten
composiciones complejas, de colores
saturados u oscuros. Para su ubicacién
sobre margenes se sugiere la utilizacion
de una banda color blanca con el uso
de transparencia que facilite la lectura
de la misma. Cuando la ubicacién de la
marca no sea al margen, se recomienda
la utilizacién de planos blancos.
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LOS HABITANTES DE LA RESERVA

TSl il

Buscando generar un acercamiento
con el publico de la Reserva, se genera-
ron cinco ilustraciones simples, lineales,
monocromaticas, que representan a los
cinco grupos de especies animales que
habitan la misma.

Zorvyo de las Pampas
Representa a los mamiferos de la RNFQ

También conocido como Zorro Gris, fue
seleccionado no solo por ser un animal
autoéctono, si no por generar gran
agrado dentro del publico. El simpatico
“Zorrito” pasa a ser uno de los animales
mas utilizados en la comunicacién
visual de la Reserva, siendo visible en
carteleria, folleteria, merchandising y
contendo digital.
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LOS HABITANTES DE LA RESERVA

Monjita Dominicana
Representa las aves de la Reserva

Se la selecciond por ser un ave exclusiva
de sudamérica, que ademas, estd
clasificada como vulnerable debido a la
modificacion de su hébitat. En la actuali-
dad es una especie protagonista en la
Reserva, ya que esta experimentando
una rapida reduccion de su poblaciény
se encuentra en peligro de extincién a
nivel nacional y en critica situacién en la
provincia de Buenos Aires.

Por esta razén pasa a ser el personaje
mas utilizado por lacomunicacion de la
Reserva, siendo protagonista en la
sefalética interna de la misma, asi
como encabeza la folleteria de
concientizacion sobre la necesidad de
proteger la RNFQ.
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LOS HABITANTES DE LA RESERVA | personajes qju

R.ana de los Zarzales
Representa los anfibios de la Reserva

También conocida como Ranita de los
Arboles y Ranita Cascabel, se la eligié
por serautéctonay por la gran cantidad
de ejemplares de esta que se encuen-
tran en la Reserva, es por esta razon que
tiene presencia en la sefalética interna
de la misma o en la folleteria pero no
tanto asi en otros medios.

EnlaReserva, su visualizacién es dificulto-
sa debido a su pequefio tamafio y su
poder de mimetizacion ya que es capaz
de cambiar lentamente su coloracién del
verde claro al canela, por eso constituye
toda una aventura su avistamiento.

En las piezas grdficas los animales apare-
cerdnen color negro al %800 %60, cuando

funcionen como un tramado decorativo lo
hardn en color blanco al %40 o %20.
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LOS HABITANTES DE LA RESERVA
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Lacartija de las Dunas
Representa los reptiles de la Reserva

Se optd por representar esta especie
por ser endémica de Argentina, habi-
tando de manera exclusiva en los
médanos que bordean el litoral
maritimo de las provincias de Buenos
Aires y Rio Negro. Esto hace que su
conservacion dentro de la Reserva
sea de suma importancia, constitu-
yendo una prioridad para la misma.
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LOS HABITANTES DE LA RESERVA

Estrella de Mar
Representa los invertebrados de la Reserva

Se escogio a la conocida Estrella de Mar
por el simple hecho de ser un indiscuti-
ble referente de zonas costeras y playas.

Si bien no despierta en el publico la
empatia que generan referentes como
la Monjita Dominicana o el Zorrito de las
Pampas, si genera en el imaginario
colectivo una instantdnea conexién con
destinos turisticos de costa y playas,
principal turismo de la ciudad de Villa
Gesell, es por esto que se hace presente
en las senales de ruta especialmente,
donde llega a los turistas que viajan
entre las ciudades balnearias.
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En la Reserva Natural Fam
& ABIA Querandi habitan diecise

diferentes de reptiles. Entre ellas s
'? encuentra la culebra listada o de
linea roja, que es una las

s con mayor presencia en el

Ly dli el

AMIGO

Manera correcta de aplicar la marca en los comunicados y publicaciones extraordinarias de las
redes sociales de la Reserva Natural Faro Querandi.

Eluso de las dunas blancas como banda serd un recurso que se verd recurrentemente a lo largo de
las diversas piezas de comunicacién de la RNFQ, a veces incluso como recurso decorativo, estas
también hacen a la identidad de la Reserva.

La marca se plantea como una pieza
imprescindible para la comunicacion de
la Reserva, la falta de identidad de la
misma constituye una de sus mayores
falencias comunicacionales. Para lograr
un reconocimiento considerable por
parte de la sociedad y otras entidades,
es necesario que se intale correctamen-
te en elimaginario de su publico.

Al ser la marca la principal pieza
encargada de brindar identidad a la
RNFQ, sera sumamente importante su
llegada a los turistas. Ademas de tener
una presencia protagonista en entradas,
redes sociales, pagina web y aplicacio-
nes para celular, la misma debera ser
aplicada obligatoriamente en folleteria,
que es el medio por el que se comunica-
ra primeramente con los turistas.
Debera entonces verse la marca como
una carta de presentacién y a la vez
como una firma dentro de la comunica-
cién de la Reserva.
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NUEVA IDENTIDAD DE LA RNFQ | aclaracior | correct:

Colores institucionasles
{BIENVENIDO! Si bien los tres colores institucionales
: actian como recurso comunicacional
en conjunto, es importante destacar
que el color azulado tiene mayor
presencia en la comunicacion de la
Reserva, siendo este, por ejemplo, el
Unico color presente en la sefalética
interna de la misma.

Los colores serviran, en folleteria, para
distinguir los temas tratados en las piezas
siendo cada folleto de un Unico color
institucional; lo mismo sucedera con las

NUESTRA-RESERVA entradas, merchandising y sefales de
lopibices —— . ruta, que no combinaran los mismos.

5 - En las redes sociales el uso de colores
todos depende evitar a destruceion . Sy
b ResenaFro Q. Fyesdd : |nt|tuC|or)aIes queda relegado practica
www.mguerandi.com.ar N mente solo a la marca que las corona, ya

o acercatea as Oficins de Turismo y que es alli donde se hara mayor foco en

\ fotografias o videos de la Reserva. En

Ejemplos de utilizacion de colores institucionales. Arriba: Parte de sefial interna de la Reserva, aplicaciones para celular o pagina weblos

donde el tnico color institucional presente es el azulado; Abajo: Parte de sefial en ruta, donde sélo  €olores vuelven a tomar protagonismo
seutiliza un color institucional y un personaje por pieza. separando las secciones de los mismos.
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NUEVA IDENTIDAD DE LA RNFQ | aclaraciones para su corre

e e - Personajes de la RNFQRQ

NUET'RESERVA . Por la complejidad de sus trazos los
- ) personajes de la Reserva apareceran

Zambier €5 , ) generalmente con un plano blanco por

TU . RE SE RV A Ve - debajo para despegarse del fondo. Los
" - mismos tendran principal importancia

protejamosla, respetémosla y disfrutémosla muchos afos mds = - o . en IaS Seﬁales que Sera'n Ubicadas en |a

ruta, ya que en ellas serén los que
presenten a la Reserva llamando la
atencion de los transelntes y dirigién-
dose a ellos, lo mismo sucederéa en las
redes sociales o app para celular. El fin de
que se genere un didlogo directo desde
: o, ¥, el personaje hacia el publico persigue
iDisfrutd tu visita... Y ~ interpelar al mismo para que reaccione
recorddrespetarla desarrollando empatia, ya que estos
Reservay sus habitantes! : Ty animales son los facilmente olvidados
1 habitantes de la Reserva Natural que
sufren por los maltratos de la misma.

Ejemplos de utilizacién de personajes. Arriba: Portada de Facebook; Abajo: dorso de entrada a la
Reserva a precio turista, también puede observarse como funciona el tramado decorativo.

Estos personajes también tendran una
funcién decorativa formando tramas de
alto grado de transparencia que funcio-
nen como fondo junto con un color
institucional en algunas piezas.

Ticket n° 000001 - Menores de 12 afios sin cargo
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RESERVA b;ATUHAL ,
FARO QUERANDI

Ultima gran extensién con dunas
vivas virgenes, hogar de mds de
300 especies de animales e insecios.

www.rnguerandi.com.ar IE
Municipio de Villa Gesell
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ZONA INTANGIBLE

Prohibido el paso sin autorizacion previa, evite multas v daiios al ecosisterna




NUESTRA-RESERVA
Zamilicrn e

TU-RESERVA
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NUESTRA-RESERVA
—— Zombién ey ——

TU-RESERVA

TU INCONSCIENCIA PONE EN
PELIGRO, NO SOLO AL PAISAE,
S| NO A CIENTOS DE ANIMALES

Mes trarsites concuatrciclos, motos,
i 4x4 dentro de |2 Reserva Natural.
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¢Qué es la RNFQ?

La Reserva Natural Faro Querandf fue creada
>l objeto de preservar las
tado natural, asf como

en el ano 1996 con ¢

dunas costeras en sy e

sUimportante varie
las costas con dunas ¢
en Argentina, represen-
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Floray Fauna en la RNFQ

La Reserva alberga una gran cantidad de
especies, entre ellas 159 especies de aves, 29
diferentes mamiferos, 16 reptiles, 8 anfibios, y
una gran cantidad de insectos. La observacién
de estos animales en las dunas costeras es una
actividad sumamente gratificante y entretenida,
pero requiere un importante caudal de
paciencia, silencio y atencion.

La fauna presente dentro de la gran quietud y el
aspecto inerte del ambiente de la Reserva es, sin
embargo, de gran riqueza, y se puede dividir en
distintos ambientes que interaccionan entre si y
dentro de los cuales las comunidades de
animales se movilizan en busca de alimento,
nidificacion y proteccién; estos ambientes son:
Playa y costa (1), dunas Yy espejos de agua (2),
pastizales, bajos y banados (3)

Restos arqueoldgicos en la Reserva

En agosto del afio 2016, en el area sur del Faro
Querandi se descubrieron huellas y evidencias
arqueoldgicas. La erosion edlica de los médanos
descubrio  numerosos ejemplares de moluscos
datados en sedimentos con edades menores a 2.500
afios AP.(antes del presente), Fueron ademdsreciente-
mente identificadas huellas de aves y mamiferos
costeros,y més recientemente, huellas humanas.
Ademas fueron reconocidos huesos pequefios de
roedores, mamiferos yaves costeras consumidas por
los grupos humanos que bajaban a la costa
temporalmente. Estos ambientes fuerona provecha-
dos‘por grupos humanos Cazadores-recolectores
tardios en las zonas con altos recursos tanto liticos
comg alimenticios Para su subsistencia temporal o
estacional segun las abundantes evidendias con las
Cuales contamos hasta elmomento,




resguarda gran cantidad de
dém

algunas en omo Ia
9@t color arena Liolaemus Mulimcy.
Loty el Tuco-tucoy otra en peligra e
£xincidn omo I Monjita o
de ellas
2ctuales o futuros de notable importan
€m0 o 50n las plantas medicinajas

La Reserva Natural Farg Querandi es yn
eCUISo. natural, cyityrg), Paisajistico
urstico inigualable de 1y couga

Elcentinela delq Reserva

La Reserva le debe sy nombre al Faro Querandi,
que fue construido en el afio 1922 alzandose
€Omo un referente de [a ciudad de Villa Gesell y,
hoyen di, tambign dela RNFQ | Viejo centinela
de 54 metros de. altura existe desde antes de que
Carlos Idaho Gesell llegara al lugar donde hoy
€5t aciudad que funde, en ¢f Principio estuvo
s0lo en medio de. las dunas, hasta que los pinos,
aromos y acacias ‘omenzaron acompanarlo
desde que fue forestado, en |5 década del 20,el
Predio circundante,
Aunque el Faro y ¢ bosque Gue o rodea no estan
omprendidos dentro e la Reserva Municipal no
Ssposiledesvinculroscecly Porqueestinen sy
entornoinmediato y ambgs elementos constityyen
unatractivo que: visitan miles
de turistas todoslos arios,




(SABIAS

QUE?/




Reserva Natural
Faro Querand

Al

\ Inicio

h Tegusta ™ E =

\nformacion vl Te g oviar mensaje | i Guards” Was

Fotos
4 Estado (8 Fotohideo B

Me gusta

\nstagram ta pag .

Videos TA 818 .wsonas es gus\? est0

- 5| ReservaNotra! FED Querandi s g SO
\=4 @ \aphgine

publicaciones —
{Feliz dia mamis! ¥ e ioTh g

(Haema\opus palhalus) y pichon.

w Foto: Ostrer0 Comin









EUGENIA MELI

Proyecto de Tesis 2016
Taller 5C - DCV - FBA - UNLP






