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I1Abstract lldentidad

Actualmente en la Argentina se calcula que 1 de cada 100 habitan- MARCA
tes es celiaco. Puede darse tanto en la ninez como en la adultez y
esta asociada a otras enfermedades.

Inicialmente se llevo a cabo el proceso de investigacion de la Aso-

ciacion Celiaca Argentina con el fin de detectar los problemas de

comunicacion existentes, partiendo de tres ejes: identitario -

Informativo - Entorno a S O C i a C i (’) n

Como resultado de esta investigacion se planteoé generar una identi- q c e q I | Cel iaca arge ntl n a
dad propia de la asociacion para difundir y desmitificar que la celia-

quia es una enfermedad, y a su vez promover, concientizar e infor-
mar a la sociedad para su deteccion temprana.

) ) » Version vertical Variante policromatica Variante monocromatica Variante monocromatica
Para este proyecto se planteé un plan de intervencion basados en

los tres ejes anteriores, disenando a partir de ellos la identidad de la

asociacion para que pueda reposicionarse y llegar a mas personas ‘ ‘

Los recursos graficos utilizados para el desarrollo del proyecto ’ q c e q r q c e q r a c e q p
fueron seleccionados a partir de los conceptos de vitalidad, social y

contencion, teniendo en cuenta a su vez que el rango etario al que
va dirigido es amplio.

Variante monocromatica

La mayoria de las personas desconoce sus sintomas, la deteccion Pantone: 151 C 100% Pantone: P Process Black C 30,2%

. . . C:0% M:5881% Y:94,5% K: 0% C:0% M:0% Y:0% K:30,2%
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evitar complicaciones secundarias de la celiaquia. El principal Hexagesimal: #FF8300 Hexagesimal: #A5A5A5
objetivo es contribuir a mejorar la calidad de vida del celiaco y su o , Pantone: P Process Black C 100% Pantone: P Process Black C 100%
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i Dldg nostico PAPELERIA INSTITUCIONAL

- La institucion no posee un sistema de identidad propio, la marca
que se utiliza es la utilizada para informar que el alimento envasado
no contiene TACC. ¢

-La asociacion cuenta con medios de difusion, aunque algunos no
son utilizados correctamente y no actualizan su informacion.

- Las piezas graficas de comunicacion no se encuentran sistemati-
zadas y poseen mucha informacion.

- No posee ningun tipo de identificacion de la sede.

- Posee piezas gra cas que no han sido actualizadas.

I Estbrategia I Comunicacion

Generar una identidad propia de la asociacion para difundir y desmi- WEB AFICHES
tificar que la celiaquia es una enfermedad, y a su vez promover,

concientizar e informar a la sociedad para su

deteccion temprana.
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