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Metodologia

A lo largo de la realizacion del trabajo se han utilizado tres
metodologias distintas. En su inicio, mediante un contraste
bibliografico, se han indagado los aspectos claves tedricos
como las distintas definiciones de identidad, cultura e
identidad alimentaria que atraviesan el trabajo, como los
contextos de las cervecerias y su relacion con la ciudad y
la universidad. A traves de |la observacion participante y el
analisis de redes sociales, se han relevado detalles
cualitativos como la carta que ambos establecimientos
ofrecen y se han analizado las conexiones Yy
presentaciones de tanto la Cerveceria Modelo como la
Cerveceria Alemana con el publico.

Avances

Si bien se consideran a la Cerveceria Alemana y a la
Cerveceria Modelo como referentes a la hora de pensar en
establecimientos clasicos y cervecerias tradicionales en la
ciudad de La Plata, hoy en dia poco queda de la tradicion y
autenticidad, en conjunto con lo artesanal de la elaboracion
de platos tipicos y la cerveza ofrecida. En cuanto a cerveza
se ftrata, la Modelo distribuye la marca Quilmes. Esta
marca si bien inicid6 como una cerveza artesanal, hoy en
dia se ha tornado en una cerveza industrializada al 100% y
copa en su gran mayoria el mercado de cervezas en el
pais, siendo dueno de la mayoria de las fabricas
productoras de cervezas al interior del pais.
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La Cerveceria Alemana, por su parte, utiliza
cervezas artesanales que producen ellos
mismos. En contraste con lo artesanal de su
cerveza, Su comida promocionada como
autenticamente alemana no cumple con su
funcion de tradicional o artesanal. Cerrando,
tenemos a dos cervecerias unidas estrechamente
a la ciudad por su longevidad y simbolo de
tradicion. Sin embargo, hoy en dia ninguno de los
dos establecimientos poseen una fuerte
diferenciacion con relacidon a la competencia de
establecimientos cerveceros que posee la ciudad.
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