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MEMORIA

REFERENTE: Gloria Vandervilt.
POLITICA DE LA EMPRESA:

Debido a lo especifico del proyecto se creyd conveniente vi-
sitar los locales y conocer la politica de venta y los inte-
reses de la empresa.
Podemos diferenciar estos intereses en dos aspectos:
~-Calidad de los productos:
.Detalles de terminacidn.
.Comprobante de control de calidad.
-Acceso del cliente a la mercaderia:
.Libre circulacidn dentro del local.
.Contacto directo con la ropa (la vendedora se presenta
como asesora) .
.Sectorizacidn de las prendas en relacidén al tipo (sport,
tejidos).
.Componentes para el guardado y su exposicidn.
Todas estas pautas o intereses se definen a partir del
usuario al que se dirige la empresa.

DESARROCLLO DE LA IDEA:

El punto de partida es responder a los intereses de la
empresa.

La idea principal es la ggneracién de espacios escenogré-
ficos, respondiendo a algunas de las pautas impuestas por la
empresa; libre recorrido, sectorizacidbn, acceso a las pren-
das.

Formalmente se resuelve mediante islas propuestas a tra-
vés de plataformas de granito. En tanto estas islas funcionan
como basamento se trabajd con un lenguaje sblido, rlstico,
frio. Sobre estos basamentos se montan el resto de los com-
ponentes (estanterias, exhibidores) que brindan diferentes po-
siciones gque generan distintos espacios escenogrificos, dando
dinédmica al conjunto.

Para controlar esta situacibdn, limitando las posibles va-
riantes, surge la idea de una grieta generada por la implan-
tacién puntual de los componentes lo que d& un movimiento de
rotacibén en cada posicidn.

Estas plataformas se proponen en dos tamanos lo que posi-
bilita variantes en la configuracidén total; definen ademas
el sector de la vidriera a través de la diferencia de nivel
con relacidn al piso.

Se creyd interesante establecer una diferencia entre las



horas activas y pasivas, para esto se incorpord a las plata-
formas luz difusa (nedn) comnotando la relacidn de la noche
y las luces de nedn y remarcando la idea de la grieta, menos
visualizada durante la noche.

COMPONENTES :

a) Estanterias/percheros.
b) Exhibidores.

Si bien éstos aparecen diferenciados respecto a su fun-
cidén especifica, debido a que la empresa propone la aprecia-
cidén sin intermediarios de la ropa, ambos aparecen como exhi-
biendo, de ahi su convivencia dentro de los espacios mencio-
nados.

-Las ESTANTERIAS se resuelven en marcos de madera empla-
cados tenidos en negro, con el fin de visualizar la veta. So-
bre éstos se montan estantes a los que se les puede incorpo-
rar el accesorio del perchero, con la misma terminacibén su-
perficial. Se presentan como planos horizontales rigidos, a-
centuando la funcidn de estaticidad.

-Los EXHIBIDORES se resuelven en madera compacta para el
soporte y en madera de construccidn tipo cajén para la banda
descendente, en la que se montan ejes metédlicos, sobre los

que se exhibe la ropa.

c) MOSTRADORES: Se desarrollan para dos funciones:

.Comc mesa de apoyo para la relacidn de venta que se es-
tablece entre el vendedor y el comprador.

.Como sector de pago y empaque del producto

Se componen de un plano de apoyo en los que se vuelve a
utilizar la dindmica de la onda, pero en este caso haciendo
referencia a la zona del comprador y el vendedor a ambos la-
dos por la diferencia de nivel.

Los apoyos: En ambos aparece una limina como continuacidn
de la onda generada en el plano. La diferencia radica en el
complemento que permite la estabilidad. En los primeros, apa-
rece como un eje vertical en similitud a los ejes estructura-
les de las plataformas; en los otros, por su funcidn, se cons
tituye por una estanteria con laterales, que apoyan perpendi-
culares a las ondas.

La empresa incorpora entre sus productos bijouterie y ac-
cesorios, para los que se crea un espacio de exposicidn, pro-
ducto de la incorporacidén de un vidrio suspendido sobre los

mostradores mencionados.



d) PROBADORES: De la visita se observd la separacidn arqui-
tectdnica de los probadores respecto al espacio de circula-
cidn del local. Se creyd conveniente que el equipamiento cu-
briera esta necesidad. Se crea un espacio de transicidn entre
la intimidad propia del probador y la zona activa de venta.

La sectorizacidén se da por un ritmo de planos gquebrados
que configuran una trama. Cada mbdulo se compone de dos par-
tes: el acceso y el probador propiamente dicho, delimitado
por un plano. El juego de planos quebrados acrecienta la in-
timidad, sin el uso de puerta.

Teniendo en cuenta el tipo de grafica utilizada (l&minas
y afiches) se aprovecha la placa que constituye el fondo del
probador como soporte de la misma.

El lenguaje utilizado en cuanto a textura y color es un
fondo neutro para la ropa, que es la protagonista.

Ademis se busca la oposicibn de lo ristico, opaco (fondo)
y lo acabado, elaborado de las prendas.

Para los ejes, fijaciones y encastres se utiliza metal
cromado como detalles dadores de brillo y de acentuacibn de
lo estructural para algunos casos.
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PLANOS Y DETALLES TECNOLOGICOS

PLATAFORMA - ILUMINACION
ESTANTERIA DESMONTABLE
EXHIBIDOR

PROBADORES

MESA DE VENTA CON ACCESORIOS

SISTEMA MULTIPLE DE ENSAMBLE



