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PROPOSITOS

“*Presentar los aportes de una investigacion sobre las
industrias graficas G. Kraft y Peuser, atendiendo al disefio
editorial, la produccion material y la circulacion de libros
ilustrados durante las décadas de 1940-60.

“*Dar cuenta de los criterios de seleccion de obras y autores
(escritores, artistas) a partir del analisis de un corpus de
colecciones literarias destinadas a diferentes piiblicos-lectores.

“*’Reconstruir’ los fondos editoriales de estos sellos a través
de los catalogos comerciales y diversas fuentes historicas
primarias, exponiendo las dificultades heuristicas y algunos
ejes de discusion a nivel teérico-metodologico, como asi
también los resultados de los analisis de las colecciones.
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Guillermo Enrique Carlos y‘AIberto German Kraft

Consideracion del editor
como agente intermediario
en la transferencia de capital
simbélico y en la atribucion
de prestigio. Puesta en valor
del rol como agente promotor
y difusor cultural, sin negar

la faceta comercial.
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Grabador Victor Luciano Rebuffo
Director Técnico Artistico de Peuser
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Auto-representacion del prestigio editorial como capital simbdlico. Destacan la calidad
grafica y estética de los libros ilustrados. Asociacion con la construccion de la nacionalidad.
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Coleccion como montaje ideologico
(construccion selectiva).

Coleccion como oferta de lectura/s.

Coexistencia de Idgicas diferentes en los ciclos de produccion
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Coleccmn Itmerarlo PoetlcoArgentmo (1940-1952). G. Kraft Ltda. 27x32 cm. II E Z|echmann
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v'Materializacion del disefio de serie con rasgos formales distintivos.
v'Designacion con un titulo colectivo. Exhibicion de un logo.
v'Presentacion de un listado con voliumenes publicados.

v'Seriaciéon mediante una numeracion.

v Informacidén paratextual complementaria.

v'Planificacion y organizacion de la cantidad de titulos y ejemplares
por tirada. Calculo para la provision de papeles u otros materiales.
v'Prevision de los costos de impresidon y encuadernacion.
v'Programacion de los circuitos de distribucion en los mercados.
v'Difusién de novedades y promocion anticipada de lanzamientos.
v'Posicionamiento y competencia con otras editoriales.

v'Persuasion y motivacién de compra.
v’ Apreciacion de las caracteristicas formales-estéticas.
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BIBLIOTECA DE LOS POETAS GAUCHESCOS DEL RIO DE LA PLATA 1943-52

ESTERAN ECHEVERDIA

HILARIO ASCASUBI
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“Expresion de homenaje a
una tierra y a una cultura”

EL PAIS
fal A SELVA

Autores integrados al canon nacional. Presencia de W. H. Hudson. llustradores: A. Guido, W. Melgarejo Muiioz, A. Gramajo Gutierrez,etc, .




Problematicas en la fase heuristica de la indagacion:
Relevamiento de fuentes primarias

***Inexistencia de archivos disponibles con los papeles personales de
editores u otros documentos empresariales.

+»* Dispersion de los documentos en los repositorios.

**Consideracion del material comunicativo impreso con fines
publicitarios como “ephemera”. Creacion de vacios informativos.

**Escasez de folletos, boletines bibliograficos (mensuales, trimestrales,
anuales) y catalogos (generales, especializados e “histdricos”). Solo
algunos se ordenan por colecciones, poseen listas de precios, reprodu-
cen fotografias e ilustraciones, incluyen criticas bibliograficas, etc.
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DIMENSION HISTORICA Y T].:;STIMONIAL DEL CATALOGO EDITORIAL
(“ARQUETIPICO” Y “MATERIAL")
»como objeto tipografico que evidencia el accionar de los editores.
Seleccion, descripcion bibliografica y unificacion de un sistema de
autores y obras en un contexto temporo-espacial determinado.

»como artefacto identitario y “memoria textual” que condensa las
“marcas” de un proyecto editorial (capital simbadlico-cultural).

»como forma publicitaria para la promocidn, difusion y comercializacion
de libros (capital economico).

»como herramientas para distintos destinatarios (lectores, libreros,
editores competidores, bibliotecarios, etc). Al investigador le permite
conocer el inventario y la composicion del fondo editorial.

T CATALOG oy : . o
CATULOGO ‘ i , QBU&;}J’} B O
R TS | LITERATURA SUPLEMENTD ANO 19 5 "." 7 by b
SELECCIONADOS GENERAL o Editorsal
g l GUILLERMO
R iz ! ; KRAFT LTDA

=0\ A——0

- = -
=
—— %(
g
o~

!

s ’k v?‘?" L S o | BOLETIN MENSUAL
Fat il v \\i“ = | |
Loy 150 AR LeS '( | ‘ : |

e Diciembre 1953 '%
| e - —

BLEYOS AIRED
.ﬂ-—-l, ™

v w0 PEUSERSA 11 1




Importancia de los paratextos editoriales

**Presencia de listados parciales de las colecciones al final de
ciertas ediciones, en solapas, contratapas y sobrecubiertas
(suelen no conservarse en bibliotecas).
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Libros de bolsillo.
Coleccion Escorpion (1954-
1957).G. Kraft. 24 vol.

PETER GHEYNEY

Coleccién

COSAS DE NUESTRA TIERRA

El suelo palrio exaltado en su tradicidn por escritores presligiosos.

CAMPO DE BUENOS AIRES (poesia vernicula), por Miguel
D. Etchebarne, con grabados a color de W. ,ml_y;n::;

' DON lzonilro. por n\R. F. T <k
:DICIONES PEUSE ! R argentino Roberto B. Cunninghame Gral
: e . : dmd-lulbz.?-_vrd ....................... $15
JEN IRES !
DOLOR DE LA TIERRA. ZOGOIBI (novela), por Enrique
ul‘mh. Tlustrado en color por Carlos S. de Tejada . ... $ 20

I 17774 N §3 EL PAIS DE LA SELVA, por Ricardo Rojas, ilustrado a todo

3 ke ¥ o m LR color par dlfredo Gramajo Gutierez ... . $30
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Dir.: V.L. Rebuffo. llustradores: R. Veroni, R. Castagna, T f
Rocchi, H. M. Saforcada, L. Baldini, R. LOpez Anaya.  g@(}>¥ e
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'UCHACHO DE SAN TELMO (evocacién),
G de hcngno Tegui. llustrado por Alejandro S

Portadistas: V. Fuis, I. Cirimele,
F. Schonbach, entre otros.
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llustrador: Lino Palacios

GEORGE ORWELL | “*Existencia de libros ilustrados que no perte-
Jm u\J X WA necian a colecciones pero se reeditaron con
cambios materiales, en otras series.
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«*Amplitud del corpus bibliografico. Dificultad para su clasificacion y sistema-
tizacion. Caracter fragmentario de las colecciones.




La estrategia de incorporacion de una obra dentro de una
coleccion le otorga al volumen una nueva identidad, al
destinarlo a un publico diferente.

" Pablo Hojas Vaz
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Col. de bolsillo
Mito y Logos
1965

1940. Edicidn ilustrada por el artista Coleccién Vértice 1953
Ramén Gomez Cornet



**Ausencia de datos fehacientes sobre el nimero de ejemplares
publicados, a excepcion de ciertos colofones.

**Variacion de las tiradas en los titulos pertenecientes a algunas
series y en las reediciones o reimpresiones.

**Desorganizacion de la nomina de libros en el Registro Nacional
de Propiedad Intelectual (Boletin Oficial).

Necesidad de constante actualizacion bibliografica (consideracion
del espacio editorial trasnacional y la escala iberoamericana)



COMENTARIOS FINALES

1. Kraft y Peuser ocuparon posiciones significativas dentro del campo editorial:
v' por las condiciones tecnolégicas de la industria grafica, que posibilitaron
cualificar la materialidad de los libros ilustrados en ediciones cuidadas.

v' por las vinculaciones con los intelectuales y los circulos de poder.

v' por las estrategias comerciales, que les permitié atender la demanda de
amplios sectores sociales, difundir la producciéon, competir y exportar.

2. Los editores desarrollaron la faceta econdmica y simbodlica-cultural en forma
complementaria. Las politicas editoriales mostraron una concepcion nitida de
la estructura del lectorado: plantearon una segmentacion del mercado y una
seleccion de artistas, con planteos estéticos convencionales o renovadores.

3. Las editoriales diversificaron el fondo bibliografico con colecciones versatiles
y eclécticas de distintos géneros, con materialidades especificas (ej. libros de
semi-lujo). Incluyeron obras de autores argentinos consagrados en el campo
literario, pero predomi-naron las traducciones de clasicos y best sellers. Sélo
algunas series refirieron a aspectos de la tradicion cultural nacional o regional.



