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Resumo

A produgdo de alimentos organicos esta ligada as praticas da agricultura limpa,
caracterizada pela produgdo de alimentos sem agrotéxicos e metodologias que superam
problemas gerados pelas inovagdes tecnoldgicas, estabelecendo o equilibrio ecolégico do
sistema agricola. Entdo, surgem as feiras livres de produtos organicos como a de Juazeiro
do Norte-Ceara. Objetivou-se com esta pesquisa caracterizar o publico consumidor que
frequenta a feira e tragar seu perfil. Para isto, realizou-se um levantamento de dados por
meio de entrevistas diretas aos consumidores no espaco de comercializagdo. Onde foram
indagados a questdes como: frequéncia na feira e percepcao sobre comercializacdo de
organicos. Com a pesquisa, obteve-se um perfil onde os principais consumidores s&o
mulheres de escolaridade basica e frequentam a feira por considerarem os produtos
saudaveis. Os dados aqui levantados podem ser utilizados como referéncia para melhoria
dos servigos e produtos destinados a esses consumidores.

Palavras chave: economia, alimento, producéo.

Abstract

The organic food production have been linked to clean agriculture practices, whose
characteristic is the production of foods without pesticides, subsidized by methodologies that
overcome the problems created by technological innovations, practices and policies of
conventional agriculture seeking to establish the ecological balance of the agricultural
system. Nowadays, the sustainability and the search of healthy habits promote an increase
of food grown with economic, social and ecological viability. In this scenery, rise the free fairs
of organic foods such as Juazeiro do Norte on Ceara state that sells various foods like fruits
and vegetables all based in organic agriculture. The objective of the research was
characterize the consuming public that visit the fair in Juazeiro do Norte and thus, outlining
their profile. For this, was done a survey data for interview to consumers which were
randomly chosen during the fair. The same consumers were questioned about their
frequency in the fair, about their favorite products and their perceptions about the marketing
of organics. According with the research, it was possible to obtain a profile in which women
of basic education are the main consumers and attending the fair because they consider the
products healthy and cheap. The data here survey can, subsequently, to be utilized like
reference to improve the services and products for these consumers of fair in Juazeiro do
Norte and also in others localities.

Keywords: organics, fair, Juazeiro do Norte, consumers.

Introducgao
O sistema de produgéo organica tornou-se desejavel a partir da década de 80 devido as
mudang¢a nos habitos alimentares da populagdo que buscava mais qualidade de vida e
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longevidade por meio de uma alimentacao saudavel. Além disso, a conscientizagdo mundial
em relacdo a preservacao ambiental tornou-se uma bandeira para o movimento de
expansao socioecondmica da agricultura orgénica na década de 90, comprovada pela
crescente demanda de produtos organicos principalmente nos paises desenvolvidos (Vilela,

2006).

No Brasil o estabelecimento das normas de produgcdo e comercializacdo para produtos
organicos se deu no ano de 2003 pela Lei 10.831, no entanto a regulamentagdo da
agricultura organica no pais data de 1999 por meio da Instrugdo Normativa n° 007/99 fruto
de incansaveis discussdes entre a sociedade civil organizada e o poder executivo (Fonseca,
2009).

Atualmente podemos perceber que os produtos de agricultura organica encontram-se
difundidos numa escala média de consumo e em diferentes esferas sociais. O aumento no
consumo destes produtos pode ser atribuido a diversos fatores destacando-se o estimulo e
divulgacao por meio das Associagbes, Organizacoes Nao Governamentais - ONGs e alguns
setores das Politicas Agricolas como a Secretaria de Desenvolvimento Agropecuario e
Cooperativismo — SDC que é a principal responsavel pela tomada de praticas sustentaveis
no agronegdécio do pais. Ja no ambito social podemos dar evidéncia aos meios de
comercializagdo, supermercados, feiras, lojas especializadas e distribuigdo direta ao cliente,
como responsaveis pela socializagdo dos produtos orgéanicos.

As feiras agroecolégicas tornaram-se, com o decorrer dos Ultimos anos, os canais mais
curtos de comercializagdo para estes produtos organicos, uma vez que aproximam
produtores de consumidores e € por sua vez uma estratégia para aumentar a confiabilidade
na qualidade dos produtos oferecidos (MAPA, 2007).

A cidade de Juazeiro do Norte (07°12'46” S e 39°1854” W), localizada na Regiao
Metropolitana do Cariri Cearense, sul do Estado do Ceard, € uma cidade que apresenta
como base econdmica o comércio e deste modo a comercializacido de mercadorias por meio
de feiras publicas nas ruas e pragas é uma pratica antiga. Porém, a venda de produtos com
origem organica é recente, sendo iniciada no ano de 2006.

Levando em consideragado o publico consumidor desta feira, objetivou-se avaliar seu perfil,
definindo os fatores socioeconémicos e nivel de conhecimento dos produtos que contribuem
nas suas escolhas, tornando-se este trabalho mais um meio de referéncia para futuras
pesquisas mais robustas ou de cunho mais especifico.

Metodologia
Para a realizagdo da pesquisa foi abordada a feira localizada na praga José Geraldo da
Cruz conhecida popularmente como praga das cacimbas no bairro Franciscanos.

Para possibilitar a analise do perfil dos consumidores da feira de produtos orgéanicos de
Juazeiro do Norte, foram coletados dados no periodo de abril de 2013 a maio de 2013 por
meio da aplicagdo de questionarios semiestruturados a 29 consumidores durante as suas
compras na feira. Outras informagbes relevantes a pesquisa foram tomadas através de
conversas informais com consumidores e produtores.

A amostragem dos consumidores realizou-se de forma aleatéria de acordo com a
disponibilidade e interesse em participar da pesquisa. Para a obtencao de um numero
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amostral consideravel foi aceita que alguns dos consumidores levassem o questionario para
resolucdo em suas casas e entregar em outro momento.

Por meio do questionario foram levantados dados a respeito do perfil socioecondmico dos
entrevistados como sexo, idade, escolaridade, origem, qual atividade econémica e renda
familiar. Buscou-se saber também a respeito da analise e percepcao sobre a feira e dos
produtos comercializados, bem como a frequéncia de compra e preferéncia pelos produtos.

Resultados y Discusséao
A feira conta atualmente com oito bancas com produtos diversificados como: frutas,
hortaligcas, graos, ovos, queijo e outros. O horario de funcionamento da feira é todas as
sextas-feiras das 5 as 10 horas da manha sendo a maior densidade de consumidores nos
horarios entre 6 e 8 horas.

Para a definicido do perfil dos consumidores da feira de produtos organicos de Juazeiro do
Norte, foram entrevistados homens (17%) e mulheres (83%) que se situam na faixa etaria
entre 20 e 50 anos (59%) e acima de 50 anos (41%) sendo 86% de origem urbana e 14% de
origem rural. Os consumidores que adquirem produtos na feira de organicos da cidade de
Juazeiro do Norte sdo em sua maioria mulheres corroborando com os resultados de
Cerveira & Castro (1998) e Darot (2006) para o Brasil e os resultados de Oliveira et al.
(2006) e Silva et al.(2008) para o Nordeste. Sua faixa etaria mais representativa, de acordo
com os resultados, apontam para um consumidor mais jovial.

Quanto ao nivel de escolaridade, encontramos os seguintes dados:

TABLA 1. Nivel escolar dos consumidores. Fonte: Primaria.

ESCOLARIDADE N° DE CONSUMIDORES PORCENTAGEM
Analfabeto 1 3,44 %
Ensino Fundamental 9 31,03 %
Ensino Médio 12 41,37 %
Ensino Superior 6 20,68 %
Po6s-Graduagao 1 3,44 %

Estes resultados demonstram um nivel basico de escolaridade sendo o Ensino Médio e o
Ensino Fundamental os mais representativos, respectivamente. Desta forma os resultados
obtidos sdo contrarios a maioria dos resultados de levantamentos de perfil de consumidores
que apontam uma alto nivel de escolaridade relacionado a compra de organicos.

Na mesma pesquisa foram obtidos dados econémicos dos consumidores, o tratamento
destes dados demonstrou que 62% dos entrevistados possuem renda liquida de até um
salario minimo, 35% de dois a quatro salarios minimos e 3% declarou possuir renda liquida
acima de quatro salarios minimos como mostra o grafico abaixo.
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De acordo com o Centro de Politicas Sociais da Fundagdo Getllio Vargas, estes
consumidores que apresentam a maior porcentagem na pesquisa sao pertencentes a quinta
classe social denominada Classe E que apresenta um renda familiar que varia entre R$ 0,00
e R$ 1.085,00.

Em relacado as atividades econémicas desempenhadas por estes consumidores foi possivel
obter dados (grafico 2) que demonstram uma pluralidade dos consumidores em relagéo a
esta variavel, pois se observou desde a presenga de estudantes até gestores do setor
empresarial.
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FIGURA 2. Ocupacéao dos consumidores de produtos organicos. Fonte: Primaria.

Neste estudo, foi feito ainda um levantamento que investigou os meios pelos quais os
consumidores tomaram conhecimento da feira, a justificativa por escolher e comprar tais
produtos e sobre sua percepcdao em relagdo a feira e aos produtos comercializados. Os
resultados deste levantamento evidenciam que mais da metade deles tomaram
conhecimento da feira por parentes e amigos ou passando pelo local (52%) e os demais por
meios de comunicagdo como radio, televisdo e internet (48%). A diferenca de apenas 4% no
resultado demonstra que ambas as formas como os consumidores tomaram conhecimento
foram eficazes e que a promocgao, ou nao, da feira por veiculos locais de comunicacao nao
afetariam significativamente a popularidade da feira na cidade. Este evento, pode ser
relacionado com a preocupagao e a busca constante da populagao por alimentos e habitos
mais saudaveis de vida, citados pelos proprios consumidores como alguns dos motivos que
os levaram a comprar e consumir produtos de origem organica. Dentre estes motivos os
principais foram respectivamente, a qualidade dos produtos, o pregco satisfatorio, o bem
estar e a saude, a nao utilizacdo de agrotoxicos, o facil acesso ao local de compra e o
incentivo a agricultura organica na cidade.

Em meio aos produtos comercializados na feira todos os consumidores declararam comprar
verduras, alguns compram também frutas e legumes (grafico 3). Demais alimentos como
ovos, queijo, tapioca e outros, apesar de serem comercializados ndo apresentaram valores
significativos na pesquisa.
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Conclusao

O tipico consumidor Juazeirense de produtos organicos € a mulher de origem urbana com
faixa etaria entre 20 e 50 anos que possuiu acesso basico a educagao tendo concluido em
geral o ensino médio.

Sao geralmente aposentadas ou domésticas sem renda elevada, responsaveis pelas
compras para toda a familia e que buscam na feira de organicos produtos de qualidade e
com preco acessivel, adquirindo preferencialmente verduras.

Tomam conhecimento da feira por meio de amigos e familiares ou simplesmente por
passarem, como de habitual, ou residirem préoximas ao local de realizacao da feira.

A pesquisa contribuiu para a caracterizacdo do consumidor da feira de produtos organicos
de Juazeiro do Norte um importante ponto de comercializacdo de alimentos sem insumos
quimicos devido a inexisténcia de demais feiras ou mercados especializados ou com
produtos exclusivamente organicos na cidade necessarios para atender a crescente
demanda por tais produtos. Esse fato reforga a necessidade de estudos mais aprofundados
sobre o tema nao s6 na cidade de Juazeiro do Norte, mas em todo Cariri Cearense.
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